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"A responsabilidade de credibilizar
uma actividade que é vista como
uma das menos nobres.

Sim, a responsabilidade é grande."

IIII‘MH’

++

CCP 10 anos

10 anos € muito tempo, j4 dizia a can¢do pimba. Mas é de facto muito tempo

e ainda mais no mundo das marcas. Mesmo nao querendo ser nostalgica decidi
abrir o primeiro anudrio do CCP a espera de um choque. E sim, senti que o tempo
passou. Ha 10 anos ainda havia Telecel e ainda se vendia filme fotografico Kodak
mas a verdade € que muitas das ideias do primeiro Anudrio do CCP continuam a ser
boas ideias. Tao boas que passaram o teste do tempo. Esse € o valor de um anudrio.
E sé por isso vale a pena que o CCP continue a existir por muitos mais anos

e a publicar um anuario seja em que formato for.

Hd 10 anos atras o Miguel Fernandes escrevia no Anudrio que a responsabilidade
do CCP era grande. Continua a ser. Aresponsabilidade de ir para além de uma
festa anual para atribuigdo de prémios, a responsabilidade de escolher jurados
imparciais e intelectualmente honestos, a responsabilidade de ajudar a definir
critérios de qualidade criativa para quem estd a comecar, para os clientes e até
para o publico em geral. A responsabilidade de credibilizar uma actividade que

é vista como uma das menos nobres. Sim, a responsabilidade é grande.

++

Nestes 10 anos o CCP cresceu. E se conseguirmos ver para além das vozes
permanentemente criticas mas também permanentemente inactivas,

vamos perceber que o Clube de Criativos de Portugal ja fez muito e tem bastantes,
sendo todas, as condi¢des para fazer ainda mais e melhor.

Celebremos os tltimos 10 anos mas celebremos sobretudo os préximos 10
de que este 102 Anudrio é jd um bom indicador.

Obrigada ao CCP e a todos os que acreditam no poder das ideias.

JUDITE MOTA
{PRESIDENTE DO CLUBE DE CRIATIVOS}

XII
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"E 14 estivemos, exigentes como
sempre, divertidos, solidarios,
rezingoes e esfomeag'los como
nos permite a idade.

+4

O que é um jurado no CCP?

E a coisa mais parecida com um érbitro de futebol que, nesse ano, jogou na defesa
de uma equipa, participou nas jogadas de ataque da outra e até esteve envolvido
num penalty que deu a vitdria a primeira.

Quem € que aceitava um arbitro destes? Ninguém.

Pois é, malta, mas € o que temos. Todos tivemos a mdoc na massa em 2007 e muitos
dos trabalhos ndo nos sdo nada indiferentes. Mas ai, hd que ser homenzinho

e honrar o convite que nos foi feito. Nao é facil, hd muita coisa em jogo mas fala
mais forte o chd que cada um tomou em pequeno.

E foiisso que vino 109 Festival. Os fundadores, a velhada, com a mesma pica

de hd dez anos atras, perante um lote de trabalhos muito digno para um ano

em que valores muito distantes da criatividade estiveram com a bola na maior
parte das jogadas.

4

E [3 estivemos, exigentes como sempre, divertidos, soliddrios, rezingdes
e esfomeados como nos permite a idade.

E aidade do nosso Clube também.

Votdamos o que nos tocou mais, sem pensar no resultado final.

E até é possivel que ndo agrade a todos, o Colina queixa-se do mesmo.
MF Presidente-da-junta

MANUEL FARIA

XIIT
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- "E bom ver que, uma década mais
— tarde, as boas ideias continuam

— aser o elemento que da forca

~ aos conteidos e as mensagens."

++

Dez anos é muito tempo. Especialmente para o marketing relacional, uma drea
que, durante esta udltima década, registou grandes mudancgas. Mudangas como

a que, por exemplo, se verificou na prdpria definicao desta disciplina, que evolui
de marketing directo para marketing relacional. Ou como é crescente
aimportancia das ideias como forma de diferenciar as mensagem num ambiente
comunicacional cada vez mais saturado. Ou como o aparecimento da internet,

um meio que revolucionou e continuara a revolucionar o nosso quotidiano,
mudando a forma de comunicar entre pessoas, o relacionamento entre as marcas
e 0s seus publicos, os habitos de consumo dos média. Ou ainda o consumidor

ter passado a ser produtor de contetddos e a ditar as regras de jogo no marketing.
As mudangas foram muitas e muito importantes, isto é apenas a ponta do iceberg.

++

0102 edi¢ao do Festival do CCP foi uma pequena mostra de algumas

das mudangas que ocorreram na dltima década. Muitas das solugdes premiadas,
e que podemos ver neste livro, sdo exemplos que ndo poderiamos encontrar

hd 10 anos atrds.

E bom ver que, uma década mais tarde, as boas ideias continuam a ser o elemento
que dé forca aos contetidos e as mensagens. E que todos os novos caminhos

que entretanto surgiram para a comunica¢ao publicitdria sdo, ao mesmo tempo,
espacos para novas ideias e para levar a criatividade ainda mais longe.

Como pessoa e como criativo, fico espantado em constatar que dez anos foram
mesmo muito tempo. Espantado e, sobretudo, expectante em relagao

aos proximos dez.

MIGUEL PATE
{PRESIDENTE DO ]URI DE MARKETING RELACIONAL}

X1V




IO

“IMI‘HM’

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

"Numa drea emergente da criatividade como

é a New Media, a qualidade e a inovagao dos
trabalhos inscritos reflectiu um amadurecimento
desta nova linguagem de comunica¢io."

++

Foi com enorme satisfacdo que aceitei o convite para presidir a categoria
de New Media do 102 Festival do CCP.

Numa drea emergente da criatividade como € a New Media, a qualidade
e ainovacdo dos trabalhos inscritos reflectiu um amadurecimento

desta nova linguagem de comunicagao.

++

Tivemos a honrae o prazer de premiar os melhores mas, acima de tudo,
a oportunidade de ver e experienciar o que de melhor se fez em Portugal.
Agradeco aos restantes membros do juri, que tornaram a dificil tarefa

de avaliar as inscri¢des muito mais facil e agradavel.

CARLOS GUEDES
{PRESIDENTE DO JURI DE NEW MEDIA E WEB DESIGN}
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"E na simbiose da criatividade
com o meio que reside a for¢a
da comunicacio, alicerce

da Marca."

++

“E pur simuove”

As propostas a concurso na categoria “meios”, referenciados no 102 Festival CCP,
reflectem jé os novos paradigmas de comunicagao, onde o papel dos meios ja ndo
é servir como simples ponte para um receptor, estatico e sem valor acrescentado.
Atrevo-me a dizer que no principio esta o meio, onde este projecta e amplia

a carga criativa do conteldo, através de ferramentas experienciais e associagdes
contextuais, de modo criar a tao desejada envolvéncia bi-direccional entre marcas
e brand advocates ou stakeholders, que s3o hoje os consumidores. E na simbiose
da criatividade com o0 meio que reside a for¢a da comunicagao, alicerce da Marca.
Diversas foram as manifestacdes neste sentido e no contexto do Concurso,
provando que o mercado estd atento aos fendmenos sociais actuais permitindo,
colectivamente, servir como catalizador desses movimentos, pela importancia
que as marcas tém nas vivéncias dos consumidores. Associar marcas a festivais,
promover ac¢des de branded content, explorar os 5 sentidos, resistir ao habitual
e experimentar novos angulos, € sinénimo de luta, esfor¢o e inovagao, ao servigo
de um resultado maior.

+4+

0 CCP erespectivo Festival, pelos seus 10 anos, estd de parabéns. O seu estatuto
de decano - 10 anos é uma maioridade nesta drea de actividade - confere ao CCP
aresponsabilidade e o dever de pautar-se pela correcta defini¢do dos critérios
de seleccao das candidaturas, de modo a salvaguardar o interesse das mesmas,
no desejo de que elas sirvam como fonte de inspiragao e desenvolvimento
enquanto agentes econémicos de elevado potencial. Encontrei essa vontade

de discutir e afinar critérios com o fito de melhorar e providenciar uma melhor
justica e equilibrio de forcas. Através e para beneficio do Clube, caberd avaliar-se
esta progressao, num momento de reflexdo, para bem de todos - anunciantes,
estrategas, planeadores, criativos, meios e consumidores, ao servico da Marca.
Um bem-haja a Direc¢&o do Clube, aos Presidentes de Juri, Juris e demais
elementos constituintes, pelo trabalho reatizado a data e Votos de Sucesso

para o Futuro.

HENRIKANDERSEN
{PRESIDENTE DO JURI DE MEIOS}
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PAULO MONTEIRO { PUBLICIS }
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MIGUEL PATE { WUNDERMAN } - PRESIDENTE JURI
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NUNO DUARTE { PROXIMITY }
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vodafone MUSICA-
SINOPSE //
Descritivo: Criagdo de uma campanha transversal para Em primeiro lugar, foi criada uma marca central,
a Vodafone na Mdsica com durabilidade de 8 meses, através com assinatura e cddigos préprios que regraram
de integragdo de diversos meios e contetidos publicidade em o comportamento de toda a comunicagdo Vodafone Muisica,
TV (criada por JWT), programas TV (criado e supervisionado desde o ATL até o terreno.
por Action4 Ativism), plataforma interactiva online Depois, definiu-se uma estratégia de activagdo de marca
(vodafonemusica.com), campanhas rddio e eventos no terreno, com a produgdo de eventos originais Vodafone
no terreno. que conseguissem criar argumentos relevantes para
’ comunicagdo ATL e para criagdo de contetido para TV. Apés
Os resultados: mais de 21.500 espectadores ao vivo, cerca o kick-off do projecto, dado em Margo com uma conferéncia
de 8h3om de broadcast editorial em TV, mais de 135.000 de imprensa no edificio Vodafone, seguiram-se os eventos.
participantes em mecanicas on-line, aumento significativo
da associagao entre a Vodafone e o eixo Musica, mais Concertos Flash Vodafone - “Tao depressa aparecem como
de 2.000.000 telespectadores. desaparecem”. Um camido, uma cidade, uma banda. Tudo num
Todo o projecto tinha por objectivo reforgar a associagdo Flash. Os Concertos Flash tiveram como output televisivo 2
entre a marca Vodafone e o eixo Musica, sintonizando pills de 1’ por concerto, emitidos em espago comprado em TV.
o consumidor com artistas nacionais através de eventos Vodafone House Party - Vérias pessoas concorreram para
originais. serem o rei ou a rainha de uma festa inesquecivel, numa casa
X-1I
XXI11

TITULO Vodafone Muisica // AGENCIA Actiond Ativism /| ANUNCIANTE Vodafone // DIRECCAO CRIATIVA Dominit
Seeger e Rla{gel Ripper // DIRECTOR DE ARTE Dominik Seeger // ESTRATEGA E COPYWRITER Rafael Ripper //
GESTORA DE CONTA Ténia Jardim //PRODUCER Karla Thomas e Fernando Almeida



de luxo e com um concerto privado dos Blasted Mechanism.
No casting os concorrentes tinham que surpreender o jdri.
(membros dos Blasted Mechanism, o cantor pop Gomoea TV
Star Rita Andrade). Esta activagdo resultou em 4 programas
de televisdo - casting (30 mins), o rei da festa (5 mins),
arainha da festa (5 mins) e a festa (50 mins).

Vodafone Soundclash - Dois palcos frente a frente. Boss

AC vs Blasted Mechanism e The Gift vs GNR. O Vodafone
SoundClash! celebrou a musica portuguesa como nunca antes
no Pavilhdo Atlantico. Evento pautado pelas interacgdes entre
os artistas, que comegavam num palco e acabavam no palco
oposto. Com um warm-up de Henrique Amaro e um closing-
-set especial dos Dezperados s6 com mdsica portuguesa.

0 evento foi transmitido em directo na SIC Radical (cerca

de 3hs de emissdo) e teve posteriores repeticdes (best-of f
com 1hr de duragao).

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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TELEVISAO/CINEMA « MELHOR FILME -
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MELHOR FILME

PREMIO #/ MELHOR REALIZACAO

SHORTLIST / ELHORES EFEITOS ESPECIATS

SINOPSE //

Os animais de Pedras fazem a distribui¢ao da dgua.

Chegam a uma loja, no camido da Agua das Pedras, entram,
carregando paletes e embalagens para o interior

e colocam-nas nas prateleiras. “Trazida até si pela Natureza.”

%

TITULO Distribuigio //| AGENCIA Publicis // ANUNCIANTE Unicer / DIRECTOR CRIATIVO Paulo Monteiro //
DIRECTOR DE ARTE Federico Barbato // SUPERVISOR CRIATIVO Rui Miguel// COPYWRITER Meércio Martins //
REALIZADOR Paulo Henrigues // PRODUTOR TV Nuno Martins // PRODUTORA DEIMAGEM Tangerina Azul

// FOTOGRAFIA Carlos Santana // EDITOR Daniel Bontempo // POS PRODUCAO Renato Correia // ANIﬁ/IAIS
Zook%roduczones, Madrid // PRODUTOR Thomas Deutschmann // LINE PRODUCER Claes Dietmann // DIRECTOR
CRIATIVO Kaj Steveman // PRODUTOR Anders Singstedt // SUPERVISOR CGI Staffan Linder // PRODUTORA

DE SOM Dizplay // BANDA SONORA Dizplay // SéNOPLASTIA Pedro Rego
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TITULO Pai // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE BES // DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerénimo //
DIRECTOR DE ARTE Alberto Faria // COPYWRITER Marco Pacheco // PRODUCTORA TV Ana Isabel Amaral /]
ton // REALIZADOR Augusto Fraga // DIRECTOR DE PRODUCAO Jodo Vilela / Ricardo Estevio /

PRODUTORA Ky, g 29
DIRECTORDE F TOGRAFIA Juanmi Azpiroz // POS PRODUCAO VIDEO CEE // PRODUTORA DE SOM Indigo //
MUSICA drguivo // LOCUGAO Carla Chamébel // SONOPLASTIA Victor Castro e Tanya Pires
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MELHOR FILME

lllll‘lllll

EFOGADO DE TOMATE

4

SINOPSE //

Estamos numa praga onde vemos dois grupos distintos, por um mar de tomate e cebola.

bastante atarefados. O primeiro grupo carrega paletes No fim do dia, j& com os dois grupos a confraternizar,

de tomate enquanto o segundo carrega paletes de cebola o produto € apresentado como a solugdo a luta na cozinha
utilizando-as para criar uma barreira de protecgdo. para se fazer um refogado de tomate e cebola.

De repente, estes dois grupos entram em confronto directo

numa auténtica batalha campal entre tomate e cebola Voz-Off:

que comega na referida praga mas que rapidamente A sua guerra com o tomate e a cebola acabou.

se estende as ruas da cidade. A luta € intensa e desde Chegou o novo Refogado Guloso, o seu refogado ja refogado.

os combatentes as proprias ruas, tudo fica coberto

TITULO Refogada // AGENCIA MSTF Partners // ANUNCIANTE Guloso // DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira

# ¢ Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Tomds Cardoso Lemos //| COPYWRITER Rui Soares / Pedro Botelho Moniz //
PRODUTORA Garage Films // REALIZADOR Pedro Amorim // PRODUTORA DE SOM Indzgo // BANDA SONORA
Soaked Lamb // SONO%’LASTIA Miguel Lima
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MELHOR FILNIE
PRENTO // MELTIORES EFEITOS
LESPECIAILS

SINOPSE //

Na fébrica da Natureza, os animais da floresta produzem

a Agua das Pedras. Todos os funciondrios da fabrica

sdo animais: ursos pintam os rétulos, esquilos fazem

as garrafas de vidro, patos, coelhos e hamsters enchem-nas
e embalam-nas nalinha de montagem e borboletas colocam
os rétulos, sem qualquer mao humana.

“Criada pela Natureza. Intocada pelo Homem.”

TITULO Distribuizzo //| AGENCIA Publicis // ANUNCIANTE Uicer // DIRECTOR CRIATIVO Paulo Monteiro // o
DIRECTOR DE ARTE Federico Barbato // SUPERVISOR CRIATIVO Rui Miguel // COPYWRITER Mdrcio Martins //
# REALIZADOR Paulo Henrigues /| PRODUTOR TV Nuno Martins // PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul
// FOTOGRAFIA Carlos Santana // EDITOR Daniel Bonterpo // POS PRODUCAQO Renato Correia // ANIMAIS Zooko
produciones, Madrid // PRODUTOR Thomas Deutschmann // LINE PRODUCER Claes Dietmann // DIRECTOR CRIATIVO
Kaj Steveman // PRODUTOR Anders Singstedt // SUPERVISOR CGI Staffan Linder // PRODUTORA DE SOM Dizplay //
BANDA SONORA Diztlav // SONOPILASTTA Pedro Reon
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SINOPSE //

Uma rapariga faz o seu jogging matinal junto ao rio, quando

uns “auriculares”, qualisco, lhe chamam a atengdo.

Aproxima-se cautelosamente, mas ndo resiste a ouvir

amusica que estes emitem. Assim que coloca os auriculares

é pescada pelos dois middos que tinham langado o isco.

Packshot:

Nokia 5300 com Leitor Mp3

Viva 0 Momento. Vodafone

X-1
XXXII

# TITULO Pesca // AGENCIA JWT// ANUNCIANTE Vodafone Portugal // DIRECTOR CRIATIVO Jorge Barrote ¢ Jodo
Oliveira // DIRECTOR DE ARTE Isaac Almeida // COPYWRITER Tiago Cruz // REALIZADOR Borgatto e Berté /| RTV
Alfvedo Carvalho // POS-PRODUCAO Alcintara Estidios // PRODUTORA DE SOM Indigo // SONOPLASTIA Vitor Mingates
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REALIZACAO

SINOPSE //

0 “empurraozinho” necessario para que os estudantes
universitarios prossigam os seus estudos é dado pelo produto
Crediformagado da CGD. Simbolicamente este empurrdozinho
é dado pela Selec¢do Nacional de Rugby patrocinada

peta CGD e préxima do Publico universitario.

X-1
XXXII

ﬁ TITULO Empurriozinko // AGENCIA YR Brands /| ANUNCIANTE Caixa Geral de Depdsitos Universitdrios // DIRECTOR
CRIATIVO Judite Mota / Pedro Ferreira // DIRECTOR DE ARTE Pedro Ferreira // COPY WRITER Judite Mota //
PRODUTOR Alberto M. Rodrigues / Celina Morais //| REALIZADOR Miguel Coimbra // DIRECTOR DE FOTOGRAFIA
Carlos Lopes // POS-PRODUCAO Ingreme // PRODUTORA DE SOM Indigo // BANDA SONORA Livraria //
PRODUTORA DE IMAGEM Ministério dos Filmes
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SINOPSE //

A aldeia de A-das-Sopas, que se orgulha de fazer “a melhor corrige a placa que se |é a entrada da povoagdo para
sopa do Mundo”, acorda sobressaltada com a noticia de que “aqui se fez a melhor sopa do mundo”

chegou uma sopa melhor que a sua.

A populagdo alvoragada exige provar a recém chegada para Packshot:

tirar teimas. Assim o fazem. Novas Sopas Frescas Knorr

Por muito que lhes custe, |4 admitem que a nova Sopa Fresca
daKnorr é de facto melhor. Por isso, o Presidente da Junta

# TITULO A Melbor Sopa do Mundo // AGENCIA JWT'// ANUNCIANTE Unilever Jerénimo Martins // DIRECTOR
CRIATIVO jorge Barrote, Jodo Oliveira e Joido Geada // DIRECTOR DE ARTE Isaac Aimeida // COPYWRITER Tiago Cruz //
RTV Film Brokers // REALIZADOR Sérgio Henrigues // FOTOGRAFIA Luis Branquinko // PRODUTORA DE IMAGEM
Tangerina Azul // PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa
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PILHAS E NO PILHAO.

SINOPSE //

Vemos uma senhora sentada num sofd a chorar e a olhar

para uma caixa de cartdo aberta forrada com um cobertor
em cima da mesa. Ela ndo chora a perda do seu animal de
estimag¢do, mas sim a despedida de uma pilha usada que lhe
era querida. Para que as pessoas ndo fagam criagdo de pilhas
usadas em casa, a Sociedade Ecopilhas incentiva as pessoas
a dizerem adeus as suas pilhas velhas e a coloca-las no Pilhao.

TITULO Despedida // AGENCIA Lowe Liskoa // ANUNCIANTE Ecopilhas // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Albuguerque / Jodo Coutinbo // DIRECTOR DE ARTE Senhor Ricardo // COPYWRITER Nuno Gaspar // RTV Ana

Rondio // PRODUTOR Alberto M. Rodrigues / Celina Morais // REALIZADOR Miguel Coimbra // DIRECTOR DE
FOTOGRAFIA Rui Pogas // POS-PRODUCAO Ingreme // PRODUTORA DE SOM Indigo // BANDA SONORA Livraria
// SONOPLASTTIA Carlos Abreu // PRODUTORA DE IMAGEM Ministério dos Filmes

XXXV
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X-1
XXXVI

# TITULO Bankeiras /| AGENCIA Brandia Central //| ANUNCIANTE Vodafone Yorn // DIRECTOR CRIATIVO Marcwo
Dias // DIRECTOR DE ARTE Gongalo Branco // COPYWRITER Miguel Martinko // REALIZADOR Jilio Alves //
PRODUTORA DE IMAGEM Tungerina Azul // PRODUTORA DE SOM Dizplay // SONOPLASTIA Joio Rola //
MUSICA ORIGINAL Rui Cunba
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MELHOR FILME

worten ~

V4 V4

SINOPSE //

O filme mostra-nos um professor a rever testes e a ficar cada
vez mais irritado com as “calinadas” dos alunos. Apés varias
cenas, entra o conceito:

Loc: O dinheiro custa a ganhar, nao custa? Venha ao Regresso
as Aulas Worten e compre tudo aos melhores pregos.
Termina com aluno a escrever slogan no quadro.

Para ndo variar, engana-se e escreve Worten Cempre.

X-1I
XXXVII

# TITULO Regresso as Aulas //| AGENCIA McCann Erickson //| ANUNCIANTE Worten // DIRECTOR CRIATIVO Diogo
Anahory/José Carlos Bomtempo // DIRECTOR DE ARTE Zeca // COPYWRITER Joao Taveira // PRODUTORA Krypton //
REALIZADOR Rogério Boldt // PRODUTORA DE SOM Indigo // BANDA SONORA Livraria // SONOPLASTIA Vitor
Mingates
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SINOPSE //

Uma rapariga estd amarrada num cadeira. E um rapto.

Um bandido exige “dois milhdes de délares” ao telefone.

Aparentemente, quem estd do outro da linha aceita

a exigéncia. Chegam varios carros blindados ao porto.
Os bandidos abrem o primeiro carro blindado. L& dentro
milhares de garrafas SB Stout. A rapariga € entregue.

Os bandidos sorriem. O lider comega a abrir os restantes

carros blindados para confirmar a entrega da carga. Surpresa.
Estdo todas vazias. Todas. Para desespero do lider do gang.

Na ultima estd uma garrafa. Ele pega nela e repara que

no local onde se encontrava a garrafa estd agora uma luz
vermelha piscando. Ele adivinha o que the vai acontecer.

A carrinha explode. Corta para o nosso herdi com a rapariga
a saborearem a sua vitéria com um Super Bock Stout.

TITULO “Re.%ate”// AGENCIA S$trat // ANUNCIANTE Unicer // DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos I/

DIRECTOR

E ARTE Joaguim Pena // COPY WRITER Nuno Riga // PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul //

PRODUCAO TV Sandra Augusto /| REALIZADOR Salomao Figueiredo // PRODUTORA DE SOM Dizplay // BANDA
SONORA Dizplay // SONOPLASTIA Jogo Rola
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SINOPSE //

Vemos um bife de vaca cru em cima de uma tabua. VOM: Hey! Hey! Listen: | don't need that. I'm tender, I'm
De repente uma mao segurando um martelo de bifes tender!

aproxima-se e o bife comeca a falar com legendas em O martelo para de bater.

portugués. VOM2: E muito facil aprender a lingua dos bifes.

VOM (num inglés universal, sem “British accent™): Hey Bill? Desde 79 euros por més.

Bill? What do you think you're doing? No Wall Street Institute.

0 martelo comeca a bater na pega de carne. O bife continua. Logotipo WSI

VOM: Wwow! You ‘re hurting me! Wwow! Stop it! Inser¢ao: 808 20 40 20/ www.wsi.pt

O martelo continua a bater.

XXXIX

TITULO Steak hammer // AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Wall Street Institute // PRODUTO Escola de
Inglés // DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias // DIRECTOR DE ARTE Hugo Carvalbeiro // COPYWRITER Jodo
Navarro // DIRECTOR DE CONTAS Hugo Carneiro // EXECUTIVA DE CONTAS Sara Rivera// PRODUTORA
Garage Films // REALIZADOR Ernesto Bacalhau /| POS-PRODUCAO Ingreme Grdficos // SOM Som de Lisboa //

LO éUCAO Beatriz Batarda/ Fiona / Randy / Anthony Frew / Keith Douglas / Nuno Lopes
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E muito faai aprender a lingua dos bifes

SINOPSE //

Vemos um bife de vaca, com éptimo aspecto, numa tdbua
de cozinha.

0 bife comeca a falar com legendas em portugués.

VOF1 (num inglés universal, sem “British accent”):

Nicole, can you keep a secret?

A camara faz um movimento panoramico para a esquerda
e vemos um outro bife de vaca cru, também em cima

de uma tébua (ctose up).

VOF2 (também num inglés universal): Of course, Jessica.
A camara faz um movimento panoramico para a direita

e voltamos a ver o primeiro bife.

VOF1: Promise?

Vemos o segundo bife.

VOF2: Cross my heart

Vemos o primeiro bife.

VOF1 (quase segredando): Linda’s new boyfriend
is a vegetarian.

Vemos um plano mais aberto com os dois bifes lado a lado
numa bancada de cozinha.

VOF2 (irénica): OhL... Poor girl... (riem-se as duas)
VOM: E muito fcil aprender a lingua dos bifes.
Desde 79 euros por més.

No Wall Street Institute.

Logotipo WSI

Inser¢do: 808 20 40 20/ www.wsi.pt

TITULO Steat hammer // AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Wall Street Institute // PRODUTO Escola de
Inglés // DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias // DIRECTOR DE ARTE Hugo Carvalbeiro / COPYWRITER Jogo
Navarro // DIRECTOR DE CONTAS Hugo Carneiro // EXECUTIVA DE CONTAS Sara Rivera / PRODUTORA
Garage Films //| REALIZADOR Ernesto Bacalhau // POS-PRODUCAO Ingreme Grdficos // SOM Som de Lisboa //
LOCUCAO // Beatriz Batarda / Fiona/ Randy / Anthony Frew / Keith Douglas / Nuno Lopes



10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

"SHORTLIST —

SINOPSE //

Vemos um bife de vaca, com dptimo aspecto, com umas ervas
aromaticas (close up).

VOM1 (num inglés universal, sem “British accent”):

Paul, I've quit my job.

A cAmara faz um movimento panoramico para a esquerda

e vemos um outro bife de vaca cru, também em cima de uma
tabua (close up).

VOM2 (também num inglés universal - surpreendido):

No! But why Tom?

A camara faz um movimento panoramico para a direita

e voltamos a ver o primeiro bife.

VOM?1: | want to be a football manager.

Vemos o segundo bife.

VOM2: Football manager?!i!

Vemos o primeiro bife.

VOM1 (em tom solene): Yeah... i can see it...i'm going to be the
next “Special One".

Vemos um plano mais aberto com os dois bifes lado a lado
numa bancada de cozinha.

VOM?2 (em tom sarcéstico): Hey Tom... wake up.

You're a plumber...

VOM3: E muito facil aprender a lingua dos bifes.

Desde 79 euros por més.

No Wall Street Institute.

Logotipo WSI

Insergdo: 808 20 40 20/ www.wsi.pt

TITULO Steak bammer /| AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Wall Street Institute // PRODUTO Escola de
Inglés // DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias // DIRECTOR DE ARTE Hugo Carvalheiro /| COPYWRITER Jodo
Navarro // DIRECTOR DE CONTAS Hugo Carneirg// EXECUTIVA DE CONTAS Sara Rivera// PRODUTORA
Garage Films // REALIZADOR Ernesto Bacalbau // POS-PRODUCAO Ingreme Grdficos // SOM Som de Lisboa //
LOCUCAO // Beatriz Batarda / Fiona/ Randy / Anthony Frew / Keith Douglas / Nuno Lopes

XLI
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SOLUCOES 43| J ¥ { 1 BES

CARROS

NOVOS
E USADOS

BANCO
ESPIRITO Quen

sabe, sabe
SANTO . quem quer carro

ja sabe

www.bes.pt 707 24 7 365

TITULO Vendedores // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE BES // DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerénimo
// DIRECTOR DE ARTE dlberto Faria // COPYWRITER Marco Pacheco // PRODUTOR TV Carlos Jorge Antunes //
PRODUTORA Krypton // REALIZADOR Augusto Fraga // PRODUTOR EXECUTIVO Jodo Vilela // DIRECTOR
DE PRODUCAO Ricards Estevio // DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Rui Pogas / PRODUTORA DE SOM Dizplay //
BANDA SONORA Dizplay // SONOPLASTIA Joio Rola // LOCUCAOQ Carla Chambel
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SINOPSE //

Um pai e uma mae “metélicos” estdo plantados em frente “Estou preocupada com a nossa fitha”

a TV aver um concerto de heavy-metal. A musica esta tao “Temos que ter uma conversinha com ela”, responde o pai.
alta que nem os conseguimos ouvir. Packshot:

A sua filha adolescente, muito betinha e conservadora Orquestra Sinfénica Juvenil, Concerto de Fim-de-Ano.

no que veste (ao contrario dos progenitores), sai do quarto
comum violino na mdo e despede-se dos pais.
Assim que a mitda sai, a mae diz:

X-1
XLIII

# TITULO Concerto // AGENCIA JWT Lisboa // ANUNCIANTE Orguestra Sinfonica Juvenil // DIRECTOR CRIATIVO
Jorge Barrote e Jodo Oliveira // DIRECTOR DE ARTE Isaac Almeida /| COPYWRITER Tiago Cruz // RTV Cristine Prayce
(APP) // REALIZADOR Ernesto Bacalhau // DIRECTOR DE FOTOGRAFIA André Szankowski // PRODUTORA

Garage Films
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SINOPSE //

Jogue online a uma velocidade impressionante.
Abra as portas ao Duplex Adsl.

Imparavel Ads| até 24 megas do Vodafone Casa
e ponha a casa a mexer.

Viva o momento

Vodafone

# TITULO Jogo // AGENCIA JWT Lisboa // ANUNCIANTE Vodafone Portugal // DIRECTOR CRIATIVO Jorge Barrote
e Joio Oliveira /| DIRECTOR DE ARTE Vanessa Castelau // C_OPYWRITE% Marco Figueiredo // RTV Alfredo Carvalbo //
REALIZADOR Jodo Nuno Pinto (Garage) // POS-PRODUCAQO Ingreme // PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa
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SINOPSE //

Internet a uma velocidade impressionante.
Abra as portas ao Duplex Adsl.

Imparével Ads| até 24 megas do Vodafone Casa
e ponha a casa a mexer.

Viva o momento

Vodafone

X-1
XLv
# TITULO Velocidade //| AGENCIA JWT Listoa /| ANUNCIANTE Vodafone Portugal // DIRECTOR CRIATIVO Jorge

Barrote e Jodo Oliveira // DIRECTOR DE ARTE Vanessa Castelau // COPYWRITER Marco Figueiredo // RTV Alfredo

Carvalho (JWT) // REALIZADOR Jodo Nuno Pinto (Garage) // POS-PRODU(;AO Ingreme // PRODUTORA DE SOM
Som de Lisboa
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Fruta que fuz idio ber
como sabe.

SINOPSE //

Um péssego faz a viagem da sua vida, deixando o pomar
onde cresceu para vir até a cidade.

0 mais préximo da natureza que encontra é uma embalagem
de Compal numa vending machine.

E aqui que realiza o seu destino.

X-1
XLVI

# TITULO A Viagem // AGENCIA Y¢sR Brands // ANUNCIANTE Compal // DIRECTOR CRIATIVO Judite Mota / Pedro
Ferreira // DIRECTOR DE ARTE Pedro Ferreira // COPYWRITER Judite Mota // REALIZADOR Salomao Figueiredo //
FOTOGRAFIA Henrigue Serra / PRODUTORA DE IMAGEM Tungerina Azul // PRODUTORA DE SOM Dizplay I/
SONOPLASTIA Joao Rola // MUSICA ORIGINAL Rui Cunka
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RADIO,
ESTAO SEMPRE A APARECER MUSICAS MAS SO AS MELHORES PASSAM NA COMERCIAL = OMERCIAL

A Melhor Misics

SINOPSE //

Num video amador, vemos um empregado de escritdrio

a mostrar o seu talento musical. Em cima de uma cadeira,
ele consegue fazer uma melodia apenas com um telefone
e uma ventoinha de tecto.

“Estdo sempre a aparecer musica novas.

Mas s6 as melhores passam na Comercial”.

X-1
XLVII

TITULO Ventoinka Instrumento // AGENCIA Y¢5R Brands // ANUNCIANTE Rddio Comercial // DIRECTOR
CRIATIVO Judite Mota / Pedro Ferreira // DIRECTOR DE ARTE Ricardo Alves // COPYWRITER Pedro Vieira
// PRODUTORA DE SOM Indzgo // BANDA SONORA Livraria // SONOPLASTIA Sandra Pimentel
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SINOPSE //

Na rua, um homem assiste estupefacto a sua casa

a transformar-se em varias diferentes casas.

Até as casas da vizinhanga estdo a transformar-se.

Ponha a sua casa a mexer com o Vodafone Casa Duplex ADSL,
agora por 9,9€/més

Viva o Momento

Vodafone

TITULO Morphing I/ AGENCIA JwT// ANUNCIANTE Vodafone // DIRECTOR CRIATIVO Jorge Barrote / Jodo Oliveira
// DIRECTOR DE ARTE Vanessa Castelau //| COPYWRITER Marco Figueiredo // RTV Alfredo Carvalho // REALIZADOR
Jodo Nuno Pinto (Garage) // POS-PRODUCAO Ingreme // PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa
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MENCAO HONROSA // MELHOR

SINOPSE //

Nesta retrospectiva da carreira de Scolari, o Seleccionador
Nacional, fazemos uma viagem pelos muitos paises

em que trabalhou através de uma animagao baseada nas suas
diferentes divisas. A confusdo da constante troca de moedas
e de paises € enorme. Mesmo agora em Portugal,

Euro é ao mesmo tempo a denominagdo da moeda

e da competicdo europeia de futebol. Finalmente chega

a conclusao que facil é utilizar o Cartdo de Crédito da Caixa.
Scolari: Enquanto crescia, a moeda era o Cruzeiro.

Trabalhei na Ardbia Saudita e me habituei com o Ryal.

De volta ao Brasil, ... oi Cruzado, e depois no Kuwait tinha

o Dinar.

Hé mais na Caixa do que vocé imagina.

DIRECCAO DE

Voltei ao Brasil e voltou o Cruzeiro,

mas todo o mundo usava délar.

No Japdo teve yene, de novo no Brasil, nova moeda: o Real.
Em 2003 Portugal tinha o Euro.

Simples? Naooooo.

Voz de companhia:

Agora é facil.

Dinheiro é Cartao de Crédito da Caixa até para compras
mais pequenas.

X-1
XLIX

TITULO Scolari-A minka vida // AGENCIA Y¢9R Brands // ANUNCIANTE Cuixa Geral de Depusitos // DIRECTOR
CRIATIVO Judite Mota/ Pedro Ferreira // DIRECTOR DE ARTE Luis Moreira // COPYWRITER José Ricardo Monteiro
// PRODUCTORA DE SOM Dizplay // SONOPLASTIA Joio Rola // MUSICA ORIGINAL Massive Music
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# TITULO Mundos // AGENCIA McCann Erickson // ANUNCIANTE EDP // DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anakoryl/
José Carlos Bomtempo // DIRECTOR DE ARTE José Carlos Bomtempo // COPY WRITER Diogo Anahory // RTV Nuno calado //
PRODUTOR Alerto M. Rodrigues / Celina Morais // REALIZADOR Marco Martins // DIRECTOR DE FOTOGRAFIA
Carlos Lopes // POS-PRODUCAO Ingreme // PRODUTORA DE SOM Indigo // BANDA SONORA Nuno Malo 1/
PRODUTORA DE IMAGEM Ministério dos Filmes
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TITULO Jogo// AGENCIA JWT// ANUNCIANTE Vodafone // DIRECTOR CRIATIVO Jorge Barrote / Jodio
Oliveira //| DIRECTOR DE ARTE Vanessa Castelau // COPYWRITER Marco Figueiredo // RTV Alfredo Carvalbo //
REALIZADOR Joio Nuno Pinto (Garage) // POS-PRODUCAO Ingreme // PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa
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OPTIMUS

www.optimus.pt

TITULO Body /paintz'n (Nokia+Nokia) // AGENCIA BBDO // ANUNCIANTE Optimus // DIRECTOR CRIATIVO
Nuno Jeronimo /1 HEA]g) OF ART Fabiano Bonfim // DIRECTOR DE ARTE Alberto Faria /| COPY WRITER Marco

Pacheco // PRODUCTOR TV Carlos Jorge Antunes // PRODUTORA Garage // REALIZADOR Merio Viges // PRODUTOR
EXECUTIVO Miguel Varela // DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Cici // POS PRODUCAO VIDEO Ingreme // POS
PRODUCAO AUig)IO Indigo // MUSICA Peter Bjorn and John - “Young_Folks”// LOCUCAO Benedita Pereira // DATA DE
PRODUCAO TJulho. 2007 // AIRING Julho, 2007
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Um comunicado da “central de informagao falsete”

® [ : R MELHOR SPOT DE RADIO

ALFREDOQ: Tém que ter as trés pecas.

Yorn.

MANUEL: Tue o teu par.

As duas vozes tentam o falsete (“trademark”

ALFREDO: Par de qué? (pergunta como ja sabe

do vocalista da banda Scissor Sisters):

aresposta)

Avoz de companhia, por ser mais formal, soameio

MANUEL: Par de Yorns.

forcado.

ALFREDO: Os primeiros cinquenta pares ganham.

A segunda voz é mais livre, o falsete totalmente

Queres saber mais, vai a yorn.net

conseguido, e,numa versao alternativa durante

MANUEL: Preciso tanto dum par

agravagao, escolhe uma palavra de cada frase para

(subir amdisica “l Don’t Feel Like Dancing”, no verso

cantar como se fosse os Bee Gees.

que precede orefrdo - falsete)

(entramdsica “I Don’t Feel Like Dancing™)

ALFREDO: Vodafone

MANUEL: Atencao,

ALFREDO: Os Scissor Sisters vém a Lisboa

MANUEL: e a Yorn tem bilhetes duplos para oferecer

aos Yorns que tenham par

ALFREDO: Dia 27,a partir das 18h00, aparece

MANUEL: .. com um grande par

ALFREDO: no coliseu de Lisboa, vestidos

MANUEL: Ou vestidas...

ALFREDO: Com cachecol de plumas, chapéu,

lantejoulas

MANUEL: Lantejoulas ?! (como umamenina de 12 anos)

TITULO Scissors sisters // AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Vodafone Yorn // DIRECTOR CRIATIVO
Marco Dias // COPYWRITER Miguel Martinho
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B R@ N ZE MELHOR SPOT DE RADIO

VF: Pai, Fiquei a pensar nas palavras que me

H'\IH

disseste quando tentei subir a bordo do teuiate.

0 que € que querias dizer com “PISS OFFUIIl"?

Sera que tens duvidas que eu seja mesmo tua filha?

E se tens, serd porque soumais velha que tu?

Estou confusg, pai. Um beijinho da tua filha, Catarina.

VOF: A Catarina ndo tem pais ricos nem ganhou

alotaria. Por isso, e porque tem mais de 55 anos, devia

escolher o Pacote de Crédito Habitagao BES Sénior,

0 Unico banco que juntou ao spread minimo outras

vantagens que nem pensava pedir.

Pacotes de Crédito Habitacao BES. Quem sabe, sabe

e quem tem mais € que sabe.

X-1
LVII
TITULO dbramovich // AGENCIA BBDO Portugal// ANUNCIANTE BES // DIRECTOR CRIATIVO Nuno

Jeronimo // COPYWRITER Marco Packeco // PRODUTORA DE SOM Indigo // BANDA SONORA Livraria //

SONOPLASTIA Carlos Abren
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BR® I J : : l : MELHOR SPOT DE RADIO

VM: (imitagdo de Berlusconi) Ciao. Parla Berlusconi.

‘IIII|I|II’

Lachate il messago dopo il beep.
SFX: beeeep
VM: Pai,

Va4, atende. Porque é que ndo queres falar comigo?

Vé-se mesmo que nao me conheces, nem sequer

sabes o meunome. No outro dia, quando saltei para

afrente datua limousine, chamaste-me “Stronzo”.

Eundo sou “Stronzo”, pai. Sou Artur.

Liga-me, precisamos de falar sobre aminha casa.

Abraco do teufilho.

VOM: O Artur ndo tem pais ricos nem ganhou

alotaria. Por isso, e parando pagar a transferéncia

do seu crédito, devia escolher o Pacote de Crédito

Habitacao BES Transferéncias, o tinico banco que

juntou ao spread minimo outras vantagens que nem

pensava pedir.

Pacote de Crédito Habitag&o BES Transferéncia.

Quem sabe, sabe e quemn tem mais € que sabe.

Transferéncia €0: montantes >=€50.000

e prazos>= 10 anos. Aprovagdes até Dezembro

de 2007. Transferéncias de taxa variavel.

X-1

LVl
TITULO Bertusconi // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE BES // DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jeronimo //
COPYWRITER Marco Packeco / PRODUTORA DE SOM Indigo // BANDA SONORA Lsvraria // SONOPLASTIA
Carlos Abreu
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B R@ N ZE MELHOR SPOT DE RADIO

VM: (imitacdo de Bill Gates) Hi. You've reached

Gates's residence. Please leave a message after

the beep.
SFX: beeeep
VF: Paj,

Sinto que tens andado a evitar-me. Telefono, e-mails

etunada.

Se calhar foi um choque para ti descobrir que tens

uma filha em Grijé de Parada, Braganca, mas fica

descansado: eundo quero acgdes damacrosoft

ou [d como € que se chama o teu servigo. Contento-

-me com uma vivenda.

Um beijinho da tua filha, Olga

VOM: A Olga ndo tem pais ricos nem ganhou a lotaria.

Porisso, e porque é nova, devia escolher o Pacote

de Crédito Habitagdo BES Casa Nova, o (inico banco

quejuntou ao spread miimo outras vantagens

que nem pensavas pedir.

X-1
LIX

TITULO Bill Gates // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE BES // DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jeronimo //
COPYWRITER Marco Packeco / PRODUTORA DE SOM Indzgo // BANDA SONORA Livraria// SONOPLASTIA
Carlos Abren
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‘III‘

Entramusica-tema em background a pontuar

alocugdo.

VO: “Logo é umanova seguradora.

Logo € por telefone ou pela Internet.

Logo tem menos empregados.

Logo o seguro custamenos.

Logo vocé poupa mais.

Logo compra terrenos.”

SFX: Solo a ser perfurado.

“Logo pode encontrar petréleo.”

SFX: Petrdleoajorrar.

“Logo faz concorréncia ao Hugo Chavez.”

VM (em espanhol): “Por que no te callas?!”

“Logo fica amigo do Juan Carlos.”

VM (em espanhol): “Es precioso..”

“Logo é nomeado sucessor.

Logo pode tornar-se o primeiro portugués a ser

aclamado Rei de Espanha.”

SFX: Homem a gritar “muchas gracias” com sotaque

portugués enquanto é ovacionado por multido.

“Logo é uma boa experiéncia de seguro.

Logo va a logo.pt e fagaja o seu seguro automével.”

I0 —
MELHOR SPOT DE RADIO
PREMIO / MELHOR S D

MELHOR SONOPLASTIA

# TITULO Monarquia I/ AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Logo // DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias
// COPYWRITER Ricardo Miranda / Pedro Magalhdes / Tomds Mayer / Susana Silvério / Monica Rodri ﬁues // PRODUTOR

AUDIO Rui Pregal da Cunha / Rita Leitao / CTP // PRODUTORA DE SOM Indzgo // SONOPLA!

TIA Vitor Mingates
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B R® I 1 : : l : MELHOR SPOT DE RADIO

Entramusica-tema em background a pontuar

10

]\III'IIH’

alocucdo.

VO:“Logo € uma nova seguradora.

Logo é por telefone ou pela Internet.

Logo é mais simples.

Logo poupa-lhe tempo.

Logo pode namorar mais.

Logo vé oresultado.”

SFX: Choro de recém-nascido

“Logo aumenta a taxa de natalidade.”

SFX: Coro de choros de bebés

“Logo o pais agradece-lhe”

VM (solene): “AOrdem da Torre e Espada..”

“Logo ganha uma rua com o seunome.”

SFX: Acorde de Banda filarménica

“Logo é uma boa experiéncia de seguro.

Logo vd alogo.pt e faga ja o seu seguro automével.”

X-1
LXI

# TITULO Beté // AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Logo // DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias //
COPYWRITER Ricardo Miranda / Pedro Magalhées / Tomds Mayer / Susana Silvério / Monica Rodrigues // PRODUTOR
AUDIO Rui Pregal da Cunba/ Rita Leitio/ CTP// PRODUTORA DE SOM Indigo // SONOPLASTIA Vitor Mingates //
BANDA SONORA Livraria



THE TENTH COMPLETES THE ETERNAL CYCLES

MELHOR SPOT DE RADIO

PREMIO // MELHOR COPY

VO: Os vendedores de automdveis nao sao todos

iguais.

H3 o conterraneo:

VM1 Ericeira? Opa, eu vou para [a desde mitido.

VO: O acrobata:

VM2: Vocé ndo quer uma carrinha. Ai quer? Pois claro

que quer, é o ideal para si.

VO: E o pergunta-resposta:

VM3: Para que € que vocé precisa de fardis Bixenon?

Vocé precisa de fardis Bixenon para uma conducdo

nocturnamais segura.

VO: Porque eles sao profissionais e vocé ndo, o BES

financia todos os modelos e tem condi¢des especiais

em dez deles. Faga um test price ao nosso

financiamento.

Solugdes BESAuto. Quem sabe, sabe e quem quer

carrojd sabe.

Legenda legal: TAEG desde 636% para financiamento

de €30.000 a 60 meses com 14 prestagdes/ano.

X-I
LXII

ﬁ TITULO Genérico // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE BES // DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jeronimo //
COPYWRITER Marco Packeco // PRODUTORA DE SOM Dizplay // BANDA SONORA Dizplay // SONOPLASTIA
Jodo Rola
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BRONZE

VO: Os vendedores de automdveis ndo sao todos

10

MELHOR SPOT DE RADIO

PREMIO // MELHOR COPY

‘H\l}HH’

iguais.

Ha o pai extremoso:

VMz1: Que idade € que tu tens? E da idade do meut

Sao um espectaculo, ndo s&o?

VO: O aflitinho:

VM2: Vou precisar de uma resposta até ao fim do dia,

ja tenho dois clientes interessados.

VO: E o experiente:

VM4: Oiga, ano nisto had 22 anos e vou-lhe dizer

uma coisa...

VO: Porque eles sao profissionais e vocé ndo, o BES

financia o seu carro em crédito individual, leasing ou

renting. Faga um test price ao nosso financiamento.

Solu¢bes BESAuto. Quem sabe, sabe e quem quer

carrojasabe.

Legenda legal: TAEG desde 6.36% para financiamento

de €30.000 a 60 meses com 14 prestagdes/ano.

X-1I
LXIII

# TITULO Modalidades // AGENCIA BBDO Portugal /| ANUNCIANTE BES // DIRECTOR CRIATIVO Nuno
Jeronimo // COPY WRITER Marco Pacheco // PRODUTORA DE SOM Dizplay // BANDA SONORA Dizplay //
SONOPLASTIA Jodo Rola
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MELHOR SPOT DE RADIO
PRENMIO /ZZMEILHOR COPY

VO: Os vendedores de automdveis ndo sdo todos

‘IIII'I II‘

iguais.

H& o amuleto:

VMa: Olhe estd cheio de sorte, este por acaso era

do velhote que o tinha sempre na garagem.

VO: O fildsofo:

VM2: Como eu costumo dizer, prefiro perder

um negdcio do que perder um cliente.

VO: E o visiondrio:

VM3: Daqui a dois anos vocé tem uma crianga,

depois outra. Leve o modelo acima, homem.

VO: Porque eles sdo profissionais e vocé ndo, o BES

financia novos e usados e tem condicdes especiais

em dez modelos. Faga um test price ao nosso

financiamento.

Solugbes BESAuto. Quem sabe, sabe e quem quer

carrojdsabe.

Legenda legal: TAEG desde 636% para financiamento

de €30.000 a 60 meses com 14 prestacdes/ano.

X-1
LXIV
# TITULO Novos e Usados // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE BES // DIRECTOR CRIATIVO Nuno
Jeronimo // COPYWRITER Marco Pacheco // PROD{JTORA DE SOM Dizplay // BANDA SONORA Dizplay //
SONOPLASTIA Jodo Rola
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" SHORTLIST ——

Miguel Borges (rouco, claro): Ecoooo!

Eco: Ecoooo!

Miguel Borges: Ol3aa!

Eco: Ol3aal

Miguel Borges: Feliz Nataaaaal!

Eco: Feliz Nataaaaal!

Miguel Borges: Eh, eh..Obrigado!
Eco: Nada!

Miguel Borges: Hum? Eh 4.

Voz. Off: Este Natal fale até ndo poder mais: o que

gastar em Dezembro em chamadas para Vodafone

erede fixa, a Vodafone paga a dobrar em Janeiro.

Ligue 1275 e adira.

Viva o Momento/Vodafone

X-1
LXV

ﬁ TITULO Eco// AGENCIA JWT Liskoa // ANUNCIANTE Vodafone Portugal // DIRECTOR CRIATIVO Jorge
Barrote / Jodo Oliveira // DIRECTOR DE ARTE Isaac Almeida // COPYWRITER Tiago Cruz // RTV Alfredo Carfua/bo /
PRODUTORA DE SOM Indigo // BANDA SONORA Livraria // SONOPLASTIA Vitor Mingates
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SHORTLIST".

Ouve-se um homem aimitar o zumbido de uma

I|Il|\|

Melga até ao final do spot.

Alfredo: Até 28 de Fevereiro...

Melga (as palavras sdo ditas como zumbidos):

Fevereiro0000000

Alfredo (incomodado com amelga): Carrega o teu

Yorn com 20 euros oumais...

Melga: maaaaaaaaaaaaaaaaaaaiisssssssssss...

Som de mdos a bater uma na outra.

Alfredo (com dificuldade em se concentrar):

e recebes...sempre...umamesada de 1... 5 ou 25 euros...

Som de mé&os a bater com forca numa mesa,

em varios golpes falhados.

Melga: eurosssssssssssss

Alfredo: ... até ao final do ano.

Alfredo (muito irritado): Deslarga-me!

Melga: Destaaaaaaaaarga-me.

Alfredo: Um Inslito que ndo te larga o ano inteiro.

Insélitos Yorn. Tudo pode acontecer. Vodafone.

Leve o modelo acima, homem.

X-1

LXVI
TITULO Homem Melga // AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Vodafone Yorn // DIRECTOR CRIATIVO
Marco Dias // COPYVéRITER Jodo Navarro / Tomds Mayer // PRODUTORA DE SOM Dixplay // BANDA SONORA
Dizplay // SONOPLASTIA Pedro Rego
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® [ : RO MELHOR ANUNCIO DE IMPRENSA

@ SCENIC Série Especial Exclusive, com tecto de abrir panoramico.
RENAULT

TITULO Limpador Vidros // AGENCIA Publicis // ANUNCIANTE Renault // DIRECTOR CRIATIVO Paulo Monteiro
// DIRECTOR DE ARTE Frederico Barbato /| COPY WRITER Mdrcio Martins // PRODUTOR TV Nuno Martins //
FOTOGRAFO Hugo José // POS PRODUCAO Joao Trabuco
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10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

©

MELIHOR ANUNCIO DE INPRENSA

%

TITULO Solomon Guggenheim [/ AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE Banco Privado Portugués // DIRECTOR
CRIATIVO Nuno Cardoso // DIRECTOR DE ARTE Fabiano Bonfim // COPYWRITER Nuno Cardoso

LXXI
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THE TENTH COMPLETES THE ETERNAL CYCLES

PREMIO // MELHOR DIRECCAO DE ARTE

DO TENIS

TITULO Federer // AGENCIA MSTF Partners //| ANUNCIANTE Estoril Open // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis // COPYWRITER Pedro Lima
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MELHOR ANUNCIO DE IMPRENSA
PREMIO // MELHOR DIRECCAO DE ARTE

VENHA VER
A SUPERPOTENCIA
DOTENIS

TITULO Davidenko // AGENCIA MSTF Partners // ANUNCIANTE Estoril Open // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis // COPYWRITER Pedro Lima
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TITULO O outro BES (No Banco da Escola) // AGENCIA BBDO Portugal// ANUNCIANTE BES //
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra // COPYWRITER Pedro Bidarra
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O OUTRO BES

S

BANCO
ESPIRITO
SANTO

%

TITULO O outro BES (BES Photo) // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE BES //
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra // COPYWRITER Pedro Bidarra
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# TITULO O outro BES (BIOdiversidade) //| AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE BES /
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra // COPY WRITER Pedro Bidarra
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# TITULO O outro BES (BES Politica Social) // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE BES //
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra // COPYWRITER Pedro Bidarra
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WHAT'S YOUR
FAVORITE ROCK GROUP?

MEAT LOAF.

£ muito facil aprender a lingua dos bifes.

Wq(( §freef
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ﬁ TITULO Meatloaf I/ AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Wall Street Institute // DIRECTOR CRIATIVO Marco
Dias// DIRECTOR DE ARTE Hugo Carvalheiro // COPY WRITER Jodo Navarro
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e Independéncia.
apeadgio wmbém

do Banco Privido
Portugués,

86 1rawa de dinbewo,

Sra. Brooke Astor

A vida da mitiondria Brooke Astor pode ser dividida em dois
perfodos: o de receber ¢ o de dar. O primeiro conta-se em trés
casamentos ¢ inclul um marido aduliero, outro que Ihe escrevia
5 (cinco) cartas de amor por dia, um divércio, um amor perfeito,
violéncia doméstica ¢ herangas vdrias. Mesmo asstn, a segunda
parte da sua existéncia for ainda mais interessante, O seu terceiro
marido - que era filho da vitima mais rica do naufrdgio do Tianic
- jd antevia isso mesmo. Vincent Astor, de quem Brooke herdou
0 apelido e parte da fortuna, disse-lhe um cha

- Quando eu morrer, vais divertir-le muilo a gastar 0 meu
dinheiro.

Que cra bastante, de facto, Era a revista Newsweek ¢ o hotel
Waldoit' Astoria, por exemplo. Mas Brooke nio sc limitou a gastar
tinha outros planos'. Nas suas palavras

- O dinherro ¢ como o estrume, deve ser espathado,

este propdsito, € oporuno referir que o entendimiento do Banco
Privado Portugués* , emnbora menos eloguente, € semelhante. ‘Também
vemies o disheiro como um fetilizante, ideal para fazer crescer.

VA
VLt
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mais dinheiro. Nas nossas palavras: somos o tinico banco em Portugal
aded VO 40 Privare Ban
Global Wealth Management (activos financeiros, imobilidrio
aconselhamento fiscal. arie ¢ seguros), ndo esquecendo dreas tdo
importantes ¢ decisivas cotno o Corporute Advisory ¢ 0 Private Equaty
g que, ao fim de 50 anos,
espathado cerca de 200 milhdes® de ddlares por No
mundo, Pelo Camegic 1lall, pelo Muscu de Histéria Natural, pelo
Central Park, pelo Zoo do Bronx. pelo MoMA. pelo Teatro Apolle
de Harlem, pela Biblioteca Piblica de Nova lorque (a sua causa
preferida) e por muitas outras organizagées e p 0s. Por aqui se
V€ que, sem descurar a pobreza material, Bro
sobretudo a combater a pobreza de espirito. Ou
escritora ocasional que nos deixou uma
de palavras, mas também de actos, Nio venden milhdes, deu.

Fra, portanto, uma Senhora de mdos largas, mas também de
olhos abertos. Fazia questdo de verificar pessoalmenic o rumo que
cra dado ao seu dinheiro, Inteirava-se de tudo para ter a certeza de
que o estrume ndo era espalhado num deserto ou. pior ainda, num

itude sensata que compreendemos perfeitamente.

A prudéncia ¢ um vator que muito prezamos na Banco Privada
Portugués. Prova disso ¢ a nossa Estraiégia de Retorno Absoluto,
1 tido ¢ gura ainda

que entendenios como

feita nao apenas

valorizagdes reais © potenciais muito competitivas.
Retorno foi também o que nio faltou A primeira-dama de Nova
Torque®. Em 1998, recebeu a Medalha da Liberdade, a mais alta
ingdo civil dos Estados Unidos. Viriu a desaparecer em Agosta
iiltimo, com 105 (cento e cinco) anos. No seu eputdfio, escolhido
por si, pode ler-se: Tive uma vida maravithosa. Nio lhe prometemos
tanto, mas, se ligar para um dos nossos Private Bankers através do
21 313 70 00 (Lisboa), 22 615 39 15 (Porto) ou 00 34 912 972 500
(Madrid), ierd com certeza uma vida financerra mas feli;

Cerca de 200 milhics.
mas de curos. € também
 valor dos capitais
progrios do Hanco
Privado Portugubs,

um dos maus
capitalizados o taundo
o seu segmento

* Titulo oficioso

peto qual era conhecida

Brooke Astor

IMPRENSA

TITULO Sra. Brooke Astor // AGENCIA BBDO Portu
CRIATIVO Nuno Cardeso // DIRECTORDE ART

£

al // ANUNCIANTE Banco Privado Portugués // DIRECTOR
Tiago Prandi/ Fabiano Bonfim /| COPYWRITER Marco Pacheco

X-I
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ﬁ TITULO Robert Wood Johnson // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE Banco Privado Port%;‘%ués // DIRECTOR

CRIATIVO Nuno Jeronimo // DIRECTOR DE ARTE Jodo Biscaia / Fabiano Bonfim // COPY WRI

R Nuno Leal
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SHORTLIST——

0 gds quando nasce € para todos galp energia
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TITULO O gds quando nasce é para todos // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE Galp //
DIRECTOR CﬁIATIVO Nuno Jerénimo // DIRECTOR DE ARTE Ritg Ferreira // COPYWRITER André Murragas
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Lisboa vai ser a plataforma para discutir a energia mundial.
A Fundagao Mario Soares e a Galp Energia apresentam o Lisbon Energy Forum 2007: uma

conferéncia internacional que var colocar Lisboa no centro do mundo das questdes energéticas.
Da 2 de Outubro, no CCB, com 3 presenga de altos representantes da BP Eni,
GAZPROM, NIOC, ONGC, PDVSA, PETROBRAS, Repsol YPE, Sonalrach, TOTAL e Galp Energia.

FUNDAGCAO @ galp encigia

TITULO “Plataforma” // AGENCIA Strat// ANUNCIANTE Galp // DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos //
DIRECTOR DE ARTE Joaguim Pena // COPYWRITER Marco Pulido / Nuno Riga
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ESTA NO MUSEU
DA ELECTRICIDADE.

|1I1|‘|]Il|

i VISAO Tenha uma.
=== ,

TITULO Visao - Worls Press Photo // AGENCIA Y¢5R Brands // ANUNCIANTE Visio // DIRECTOR CRIATIVO Tico
Moraes // DIRECTOR DE ARTE Joana Faria // COPYWRITER José¢ Quintela
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MADONNA DE PONTA A PONTA.

NOVA EDICAD BLITZ AMUSICA EM REVISTA.

TITULO Madonna // AGENCIA Uxzina // ANUNCIANTE Revista Blitz // DIRECTOR CRIATIVO Gustavo Suarez //
DIRECTOR DE ARTE Mauricio Santos // COPYWRITER Ricardo Dias // ACCOUNT Ana.André // DIRECTORDE
CONTAS Antonio Rogquette // FOTOGRAFIA Paulo Bastos
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# TITULO Alcateia // AGENCIA MSTF Partners /| ANUNCIANTE Spors TV // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira/ Lourengo Thomaz // DIRECTORDE ARTE Ivo Purvis / COPYWRITER Pedro Lima/Pedro Botelho Moniz
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»> Um pequeno detalhe pode estragar uma grande producao.

X-1
LXXXVI

TITULO Avido // AGENCIA MSTF Partners// ANUNCIANTE I%an // DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/
Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Tico Moraes // COPYWRITER Rui Soares
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X-1
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# TITULO Portugal - Europe’s West Coast (Mariza) // AGENCIA BBDO Portugal [/ ANUNCIANTE Turismo de Portugal //

DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra // DIRECTOR DE ARTE Ricardo Marques // COPY WRITER Andreia Ribeiro
// FOTOGRAFIA Nick Knight
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MENCAO HONROSA /# MELHOR
DIRECCAO DE ARTE

PRIENITO / MELHOR FOTOGRAFTA
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LXXXVIII
TITULO Portugal - Europe’s West Coast (Vanessa Fernandes) // AGENCIA BBDO Portugal //| ANUNCIANTE Turismo
de Portugal // DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra // DIRECTOR DE ARTE Ricardo Marques // COPYWRITER
Andreia Ribeiro // FOTOGRAFIA Nick Knight
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LXXXIX
# TITULO Portugal - Europe’s West Coast (Joana Vasconcelos) // AGENCIA BBDO Portugal /| ANUNCIANTE Turismo de
Portugal // DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra // DIRECTOR DE ARTE Ricardo Marques// COPYWRITER
Andreia Ribeiro // FOTOGRAFIA Nick Knight
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TITULO Portugal - Euroée’s West Coast (Carmo Fonseca) // AGENCIA BBDO Portugal [/ ANUNCIANTE Tirismo de
Portugal // DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra // DIRECTOR DE ARTE Ricardo Marques // COPYWRITER
Andreia Ribeiro // FOTOGRAFIA Nick Knight
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# TITULO Portugal - Europe’s West Coast (Cristiano Ronaldo) I/ AGENCIA BBDO Portugal I/ ANUNCIANTE Turismo de
Portugal // DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra // DIRECTOR DE ARTE Ricardo Marques// COPYWRITER

Andreia Ribeiro // FOTOGRAFIA Nick Knight
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# TITULO Reunido // AGENCIA McCann Erickson // ANUNCIANTE Oje / DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/ José
Carlos Bomtempo // DIRECTOR DE ARTE Zeca // COPYWRITER Jodo Taveira // FOTOGRAFIA Krypton Photo
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MELHOR OUTDOOR

TITULO Muita Areia //| AGENCIA MSTF Partners // ANUNCIANTE Mitsubishi // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Tvo Purvis // COPYWRITER Pedro Lima
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MELHOR OUTDOOR

SCBRA UM K
JOVO MUNDO.

TITULO “Novo Mundo”// AGENCIA Strat // ANUNCIANTE C77T // DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos //
DIRECTOR DE ARTE Helder Ventura // COPY WRITER Licio Abrunhosa

X-1
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# TITULO Federer // AGENCIA MSTF Partners //| ANUNCIANTE Estoril Open // DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira
/ Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis // COPYWRITER Pedro Lima
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- BRONZE _

TITULO Davidenko // AGENCIA MSTF Partners // ANUNCIANTE Mitsubiski // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTORDE ARTE Ivo Purvis // COPYWRITER Pedro Lima
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0S TERRIVEIS MONSTROS MARINHOS
CHEGARAM A0 OCEANARIO.

SL TENS CORAGEM VIR PRLUNDER A DEFENDER &S ESPECIES
A EXPOSELAOD VIRTUEAL

_..-Oceanario dg Lishoa
4 ompre e

TITULO Exposigao Monstros Marinkos //| AGENCIA Lowe Listoa // ANUNCIANTE Oceandrio de Lishoa // DIRECTOR
CRIATIVO Susana Albuguerque / Joio Coutinko // DIRECTOR DE ARTE Luis Nora // ILUSTRADOR Daniel Sitva //

COPYWRITER Pedro Batalbha
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%

TITULO Relsgio outdsor // AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Vodafone // DIRECTOR CRIATIVO Marco
Dias // DIRECTOR DE ARTE Helena Matos // COPYWRITER Marco Dias
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Alta
tecnologia
a nimeros

que nunca viu

De 2815 de Agosto

# TITULO Computador // AGENCIA MSTF Partners // ANUNCIANTE EletricéCo // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira / Lourengo Thomaz /| DIRECTOR DE ARTE Fvo Purvis // COPYWRITER Pedro Lima
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MELHOR POSTER

TITULO Colunas // AGENCIA MSTF Partners // ANUNCIANTE EletricésCo // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira/ Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis /| COPYWRITER Pedro Lima

X-I
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Alta
tecnologia
a nimeros

que nunca viu

De 2 a 15 de Agosto

X-1
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# TITULO Miguina Lavar /| AGENCIA MSTF Partners // ANUNCIANTE Eletricé5Co// DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis // COPY WRITER Pedro Lima
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ﬁ TITULO Federer // AGENCIA MSTF Partners //| ANUNCIANTE Estoril Open // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis // COPYWRITER Pedro Lima

X-I
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TITULO Davidenko // AGENCIA MSTF Partners // ANUNCIANTE Estoril Open // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Fvo Purvis // COPYWRITER Pedro Lima
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SINOPSE //

Uma mulher é apedrejada por varios homens como era
costume fazer-se naidade média quando alguma era acusada
de adultério. Sobre estas imagens ouvimos os argumentos

de quem defende a manutencdo das tradi¢des por mais
bérbaras que sejam. Exactamente os mesmos que sdo usados
para defender as touradas.

# TITULO Tradiio // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE Acdo Animal // DIRECTOR CRIATIVO NunoCardoso
// DIRECTOR DE ARTE André Moreira // COPYWRITER Nuno Cardoso / PRODUTORA DE SOM Indigo // BANDA
SONORA Livraria // SONOPLASTIA Vitor Mingates // PRODUTORA DE IMAGEM Kripton
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® [.; R() TELEVISAO
-

muio‘; cities Thirty million people

in 20 million years. hos gone since the 1970s

STOP GLOBAL WARMING

25,000 people died

www mivswitch org

Thank you

SINOPSE //

Trata-se de um projecto mundial da MTV para combater
0 aquecimento global.

Para esse efeito, criou um site (www.mtvswitch.com)
onde nos explica como podemos mudar o rumo

dos acontecimentos, se cada um de nds mudar pequenos
gestos quotidianos.

X-1
CX1

TITULO Mudo // AGENCIA Ogilvy Portugal /| ANUNCIANTE MTV// DIRECTOR CRIATIVO Edson Athayde/
Paul Smith // DIRECTOR DE ARTE André Lacerda // COPYWRITER Rui Sikva / Jodo Guimarées / André Pereira /]
PRODUTORA DE SOM Indigo // SONOPLASTIA Vitor Mingates // BANDA SONORA Livraria
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A CIENCIA ESTA
A FAZER TUDO PARA
COMBATER A SIDA.
ATE O PLASTICO
ESTA A AJUDAR.
LINHA SOS SIDA
800 20 10 40
X-1
CXII

TITULO Reciclagem - Tampas // AGENCIA McCann Erickson //| ANUNCIANTE Liga Portuguesa Contra a SIDA //
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory / José Carlos Bomtempo // DIRECTOR DE ARTE André Lopes // COPYWRITER

Emerson Braga // FOTOGRAFIA Claus Stellfeld
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IMPRENSA

Ele nao fez nada. So esta a divulgar o telefone da Amnistia Amnistia internacional H
Portugal N

X-I
CX1I

TITULO Presos - Sem Abrigo// AGENCIA McCann Erickson // ANUNCIANTE Amnistia Internacional Portugal
// DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory / José Carlos Bomtempo // DIRECTOR DE ARTE André Lopes //
COPYWRITER Emerson Braga /| FOTOGRAFIA Bate-Chapas / Gongalo Almeida // POS-PRODUCAQ Heitor Estidios
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IMPRENSA

Ele nao fez nada. So esta a divulgar o telefone da Amnistia. Amnistia Internacional U

%

TITULO Presos - Africano I/ AGENCIA McCann Erickson /| ANUNCIANTE Amnistia Internacional Portugal // DIRECTOR
CRIATIVO Diogo Anahory / José Carlos Bomtempo // DIRECTOR DE ARTE André Lopes // COPYWRITER Emerson Braga //
FOTOGRAFIA Bate-Chapas / Gongalo Almeida // POS-PRODUCAQ Heitor Estiidios
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PRATA

Ele nao fez nada So esta a divulgar o telefone da Amnistia. Amnistia Internacional EI—
AN

ﬁ TITULO Presos - Arabe // AGENCIA McCann Erickson // ANUNCIANTE Amnistia Internacional Portugal // DIRECTOR
CRIATIVO Diogo Anahory / José Carlos Bomtempo /| DIRECTOR DE ARTE André Lopes // COPYWRITER Emerson
Braga // FOTOGRAFIA Bate-Chapas / Gongalo Almeida // POS-PRODUCAOQ Heitor Estridios

X-1
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A CIENCIA ESTA
A FAZER TUDO PARA
COMBATER A SIDA.
ATE O PLASTICO
ESTA A AJUDAR.

Por cada 20 garratas
de plistico depositadas
10,4

LINMA SOS SIDA
800 20 10 40

%

TITULO Reciclagem - Garrafas // AGENCIA McCann Erickson // ANUNCIANTE Liga Portuguesa Contra a SIDA //

DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/ José Carlos Bomtempo // DIRECTOR DE ARTE André Lopes // COPYWRITER

Emerson Braga // FOTOGRAFIA Claus Stellfeld
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BRONZE

Qaccao

TITULO Aeio Animal - Foca // AGENCIA MSTF Partners //| ANUNCIANTE Direitos dos Animais/ LPDA //
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis // COPYWRITER
Pedro Lima

X-1
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TITULO Acgio Animal - ledo // AGENCIA MSTF Partners //| ANUNCIANTE Direitos dos Animais/ LPDA // DIRECTOR
CRIATIVO Susana Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis // COPY WRITER Pedro Lima
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IMPRENSA

TITULO Acio Animal - Macaco // AGENCIA MSTF Partners /| ANUNCIANTE Direitos dos Animais/ LPDA //
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/ Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis // COPYWRITER
Pedro Lima

X-1
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(som em estereofonia: parte ouve-se numa coluna,

||||’H

partenaoutra,)

Loc{coluna direita): 1 em cada 5 portugueses...

Loc (coluna esquerda):... vive abaixo do limiar da

pobreza.

Loc (coluna direita): Sdo 2 milhdes de pessoas...

Loc(coluna esquerday: ... que lutam com grandes

dificuldades para viver.

V.C.: Entrou-lhe por um ouvido e saiu-lhe pelo outro,

ndo foi?

N&o deixe que a pobreza se transforme em paisagem.

Saibamais emistoincluime.org

X-1

CXX

TITULO Entrou-Ibe por um ouvido e saiu-lhe pelo outro // AGENCIA McCann Erickson // ANUNCIANTE APAV //
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/ José Carlos Bomtempo // COPYWRITER Jodo Taveira //
PRODUTORA DE SOM Indzgo // SONOPLASTIA Vitor Mingates
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i
Amnistia Intemamg_! @

Ele ndo fez nada. So esta a divulgar o telefone da Amnistia.

# TITULO Presos - Africano //| AGENCIA McCann Erickson //| ANUNCIANTE Amnistia Internacional Portugal I/
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory / José Carlos Bomtempo // DIRECTOR DE ARTE André Lopes //
COPYWRITER Emerson Braga // FOTOGRAFIA Bate-Chapas / Gongalo Almeida // POS-PRODUGAQ Heitor Estidios

CXXI



THE TENTH COMPLETES THE ETERNAL CYCLES

SH®RTLI ST.

X-1

OUTRAS ACCOES

Ele ndo fez nada. So esta a divulgar o telefone da Amnistia.

CXXII

%

TITULO Presos - Arabe // AGENCIA McCann Erickson // ANUNCIANTE Amnistia Internacional Portugal // DIRECTOR
CRIATIVO Diogo Anahory/ José Carlos Bomtempo // DIRECTOR DE ARTE André Lopes // COP YWRITER Emerson Braga //
FOTOGRAFIA Bate-Chapas / Gongalo Almeida I/ POS-PRODUCAO Heitor Estiidios
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SHORTLIST —

TITULO Aeggo Animal - Foca /| AGENCIA MSTF Partners // ANUNCIANTE Direitos dos Animais / LPDA //
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/ Loureno Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis // COPYWRITER
Pedro Lima
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TITULO Agio Animal - Ledo // AGENCIA MSTF Partners /| ANUNCIANTE Direitos dos Animais/ LPDA // DIRECTOR
CRIATIVO Susana Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Fvo Purvis// COPYWRITER Pedro Lima
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SHORTLIST —

TITULO Acgio Animal - Macaco // AGENCIA MSTF Partners //| ANUNCIANTE Direitos dos Animais/ LPDA //

DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/ Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis // COPYWRITER
Pedro Lima

>

CXXV









THE TENTH COMPLETES THE ETERNAL CYCLES

10— ©
== MEDIA ALTERNATIVA
= — - OBJRCTIVO:
RS G} FARONY BENSIBILIZAR AS PESBOAS
8AQ ABANDONADOS G ¢
PARA ESTE PROBLEMA, * it e e
CENTENAS DE CAES, . — P B o e irs
CONSEGUIR APOIOB % !
GRANDE PARTI NA s iy i
BERMA DA DATRADA E COBERTURA MEDIATICA L D e
FARA A UNJAQ ZOOFTLA | S5 ot
B " ¥ L uiaer
- & ——
|
A FECA ¥OL APLICADA NO
RETROVISOR DE MILHARES
DR ALIOMOV KIS
A COBERTIUTRA MEDIATICA
DA AGQAO POR PARTH DE
JORNAIS E TV'8 AJUDOT
A ESPALITAR ATNDA MAIS
A MENSAGEM
SINOPSE //
Todos os verdes sdo abandonados centenas de caes, grande Resultados:
parte naberma da estrada. No ano de 2006, a Unido Zodfila recebeu entre os meses
de Agosto e Dezembro 176 animais abandonados.
Objectivo: Em igual periodo de 2007 (coincidente com a acgao), esse
Sensibilizar as pessoas para este problema, conseguir apoios ndmero diminuiu para 72 animais, correspondendo a uma
e cobertura medidtica para a Unido Zodfila. diminui¢do recorde de 59%!
A pega foi aplicada no retrovisor de milhares de automdveis. A mediatiza¢do desta ac¢do e o seu impacte levaram aum
A cobertura medidtica de accgdo por parte de jornais e TV's crescimento dos interessados em adoptar animais bem como
ajudou a espalhar ainda mais a mensagem. das contribuigdes para a Unido Zodfila.
X-1
CXXVIII

TITULO Espelbo // AGENCIA JWT Lishoa // ANUNCIANTE Unido Zodfila / Bayer Portugal // DIRECTOR CRIATIVO
Jorge Barrote / Joio Oliveira // DIRECTOR DE ARTE Isaac Almeida // COPYWRI%ER Tiago Cruz // PRODUTOR
GRAFICO Irene Bandeira
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# TITULO Vidros Partidos // AGENCIA MSTF Partners // ANUNCIANTE N Seguros // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Sequeira / Lourengo Thomaz // DIRECTOR DE ARTE Tico Moraes // COPYWRITER Rui Soares
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_ MELHOR COMUNICACAO INTEGRADA
SINOPSE //
Descritivo: Criagdo de uma campanha transversal para entre a marca Vodafone e o eixo MUsica, sintonizando
a Vodafone na Mdsica com durabilidade de 8 meses, através o consumidor com artistas nacionais através de eventos
deintegragdo de diversos meios e conteudos publicidade originais.
em TV (criada por JWT), programas TV (criado e Em primeiro lugar, foi criada uma marca central,
supervisionado por Actiong Ativism), plataforma interactiva com assinatura e cddigos préprios que regraram
online (vodafonemusica.com), campanhas réadio e eventos o comportamento de toda a comunicagdo Vodafone Mdsica,
no terreno. desde o ATL até o terreno. Depois, definiu-se uma estratégia
de activagao de marca no terreno, com a produgao

Os resultados: mais de 21.500 espectadores ao vivo, cerca de eventos originais Vodafone que conseguissem criar
de 8h3om de broadcast editorial em TV, mais de 135.000 argumentos relevantes para comunica¢do ATL e para
participantes em mecdnicas on-line, aumento significativo criagao de contetido para TV. Apés o kick-off do projecto,
da associa¢do entre a Vodafone e o eixo MUsica, mais dado em Margo com uma conferéncia de imprensa no
de 2.000.000 telespectadores. edificio Vodafone, seguiram-se os eventos. Concertos Flash
Todo o projecto tinha por objectivo refor¢ar a associagdo Vodafone, Vodafone House Party e Vodafone Soundclash.

X-1
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# TITULO Vedafone Miisica //| AGENCIA Action4 Ativism // ANUNCIANTE Vodafone / DIRECCAO CRIATIVA
Dominik Seeger e Rafael Ripper // DIRECTOR DE ARTE Dominik Seeger /| ESTRATEGA E COPYWRITER Rafael
Ripper /| GESTORA DE CONTA Tinia Jardim //PRODUCER Karla Thomas e Fernando Almeida
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SINOPSE //

Aideia da campanha partiu da mecanica do concurso: como
todos os cartdes Fast entravam no sorteio, o prémio podia
sair a quem ndo tivesse jogado. Ou seja, o vencedor podia
ndo ter direito ao prémio.

Por isso, em vez de apelar ao “sonho de ganhar”, a campanha
apelava ao “pesadelo de perder”.

Depois deste dia, a vida do Orlando Calvario nunca mais
foi amesma.

Todos os dias ia para o ar um episddio do seu calvario

- O calvario do Orlando ao jantar

- O calvario do Orlando num semaforo

- O calvério do Orlando em ferias

E nos meses em que nao havia vencedor?

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELIOR COMUNICACAO INTEGRADA

galpmilhoes

TODOS 05 CARTOES FAST
ENTRAM NO SORTEIO

irnitithoess:

\*\\2’/\./

30 deste me

Jogue até dia 30 deste'més

Claro que os personagens da campanha eram também
os protagonistas dos sorteios mensais na SIC.

A campanha e respectivos personagens estavam também
na internet através de um micro site.

0O calvério do Orlando continuava na radio e nas ruas.

6 meses depois, milhares de pessoas tinham jogado 758
milhdes de pontos dos seus cartdes.

Pelo sim pelo nao.

X-I
CXXXIII

# TITULO GALP Milkées // AGENCIA BBDO Portugal // ANUNCIANTE Galp // DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jeronimo

// COPY WRITER Marco Pacheco
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SOPA DE GRAO
" (OM ESPINAF

H | NOVAS SOPAS FRESCAS KNORK i 1";.

PROCURE-AS NO CORREDOR DO FRIO IR

SINOPSE //

A aldeia de A-das-Sopas, que se orgulha de fazer “a methor corrige a placa que se |é a entrada da povoagao para
sopa do Mundo”, acorda sobressaltada com a noticia “aqui se fez a melhor sopa do mundo”

de que chegou uma sopa methor que a sua. Novas Sopas Frescas Knorr

A populagdo alvoragada exige provar a recém chegada

para tirar teimas. Assim o fazem.

Por muito que lhes custe, |a admitem que a nova Sopa Fresca
da Knorr é de facto melhor. Por isso, o Presidente da Junta

# TITULO A Melbor Sopa do Mundo //| AGENCIA JWT// ANUNCIANTE Unilever Jeronimo Martins // DIRECTOR
CRIATIVO Jorge Barrote / Jodo Oliveira / Jodo Geada // DIRECTOR DE ARTE Laac Almeida/ Vera Lima Mayer //
COPYWRITER Tiago Cruz / Miguel Palma // PRODUTOR GRAFICO Irene Bandeira /| RTV Filmes Brokers //

PRODUTOR Paula Maluf ¢/ Constantine Tsangaris// REALIZADOR Sérgio Henriques // DIRECTORDE FOTOGRAFIA
T s1iie Rynnmimbna 1/ PRODITTOR A DE.SOM Som de T ichoa
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= MAILING STA?
O BES di-ihe-carta branca

Briefing. O Banco Espirito Santo langou no mercado um novo utilizag@o do seu cartao sem nenhum risco de descontrole.
e inovador cartdo de crédito pessoal. Na pratica, tém carta branca para utilizarem o crédito como
Este cartdo, completamente branco, diferencia-se de toda muito bem entenderem sabendo que, no final, pagam sempre
a concorréncia pelo facto do crédito ser pago em prestagdes 0 mesmo.
fixas e com 0% de juros. O objectivo deste mailing era enviar O mailing enviado, além da carta completamente branca
aos clientes BES um Cartdo Branco pré-aprovado e incentivar com o Cartdo, inclufa um folheto com todas as informagdes
asua utilizagdo imediata. detalhadas sobre o produto.
Ideia. As prestagdes fixas com 0% de juros permitem que Resultados. A taxa de aceitacdo do Cartdo Branco enviado
os clientes saibam exactamente o que vao pagar no final superou todas as acgdes anteriormente realizadas,
de cada més o que representa uma maior liberdade na criando-se um case study de sucesso.

X-1I

CXL

# TITULO Carta Branca // AGENCIA Proximity Portugal /| ANUNCIANTE Banco Espirito Santo // DIRECTOR CRIATIVO
Nuno Duarte // DIRECTOR DE ARTE Marta Silva // COPYWRITER Ana Dias
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SINOPSE //

Briefing. O Intermarché tem uma base de dados de clientes
com cartdo de fidelizagdo (cartdo “Os Mosqueteiros”™)

que nao o utilizam hd bastante tempo. Acontece que esses
cartdes tém dinheiro em descontos acumulado e que ndo
estd a ser utilizado pelos clientes. O Intermarché pretendia
limpar a base de dados e pediu uma acgio a avisar estes
clientes que os descontos em cartdo perderiam a validade
a partirde uma determinada data.

Ideia. Na pratica, estes clientes tém dinheiro na carteira
que n3o estdo a utilizar e arriscam-se a ficar sem ele.

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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SE SE BAIXOU PARA

APANMAR 1 CENTIMD,
£ PORQUE DA MESMO
VALOR AQ DINHEIRO,

o gl « o e . 2 et g

§ oo
At re e "

e L

ik
S e

Foi este o insight utilizado na comunicagdo ja que sabemos
que as pessoas ddo valor ao dinheiro e, se virem uma moeda
narua, se baixam para a apanhar.

Resultados. A acgdo ainda estd a decorrer pelo

que os resultados ainda nao estao disponiveis.

X-1I
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# TITULO 1 Céntimo no chio /| AGENCIA Proximity Portugal // ANUNCIANTE Intermarché // DIRECTOR CRIATIVO
Nuno Duarte // DIRECTOR DE ARTE Marta Sitva // COPYWRITER Sérgio Cruz // PRODUTOR GRAFICO

Orlando Baptista
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) aanco esrro sanro
= vt
£ que 10% das suas contas g ma
P, 1 & o BES que paga. Basta abrir
OB s vy uma canta BES 100%.
LS
Pode acreditar, — >
uma parte das suas contas
ndo € da sua conta. Py yerentant p-orane i -y
— i taatouny
%ﬁﬁm £ ; Comera, o
! GO 0 S gy eSO
filctyiin,
Briefing. O Banco Espirito Santo langou uma campanha Resultados. A ac¢do ainda estd a decorrer pelo
promocional associada a sua conta BES 100% em que paga que os resultados ainda ndo estdo disponiveis.
10% de todas as contas de casa - gas, electricidade, dgua
e telefone. Era necessario desenvolver um mailing aos actuais
clientes BES que ainda nao tinham a conta comunicando
a oferta e fazendo com que aderissem.
ldeia. A ideia base foi dizer a estes clientes que 10% das suas
contas n3o eram da sua conta. Assim, ao retirarem a carta
do envelope, 10% da carta ficava presa |4 dentro.
X-1I
CXLII

CRIATIVO Nuno Duarte // DIRECTOR DE ARTE Marco Barrento // SUPERVISOR CRIATIVO Marco Barrento //
COPYWRITER 4na Dias

# TITULO Carta com menos 10% // AGENCIA Proximity Portugal // ANUNCIANTE Banco Espirito Santo // DIRECTOR
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SINOPSE //

Briefing. Em Portugal, ainda existe muita resisténcia

a adopgao de Planos Poupanga Reforma individuais.

As pessoas ainda confiam no Estado Social e na pensao

de reforma que lhes sera paga pela Seguranca Social.

No entanto, a recente mudanga na legislagdo vai implicar
que num futuro préximo, e com base numa nova férmula

de célculo das pensdes, as reformas sofram redugdes que
poderao chegar até aos 50%. Esta foi uma oportunidade
detectada pelo BES para comunicar os seus Planos Poupanga
Reforma, segmento em que € lider de mercado.
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Ideia. Com a nova férmula de célculo das pensdes

da Seguranga Social, as pessoas que hoje em dia tém entre
30 e 40 anos podem vir a receber apenas 50% do que
ganham hoje. Este foi 0 gancho escolhido para dramatizagdo
no conceito “Estd preparado para viver com metade do que
tem hoje?” através do envio de uma meia nota de 100 euros.
Resultados: O volume de investimentos em PPR’s superou
em muito o efectuado em igual periodo do ano anterior.

X-1I
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# TITULO Meia Nota // AGENCIA Proximity Portugal //| ANUNCIANTE Banco Espirito Santo // DIRECTOR
CRIATIVO Nuno Duarte / Ana Valente // DIRECTOR DE ARTE Ana Valente // COPYWRITER Cristina Falcio
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Briefing. Na sequéncia do langamento de Frutapura, que e um headline que convida o publico a abrir o mailing num
veio substituir os antigos purés de fruta da Milupa, a marca determinado local. Ao fazé-lo, o publico estaria a tirar a casca
identificou a necessidade de informar os consumidores da maga e a revelar no interior um boido de Frutapura aberto.
do novo design da embalagem e das caracteristicas Ou seja, a pega demonstrava que o produto é tdo natural
do produto. A comunicagdo deveria ser efectuada através como uma pega de fruta acabada de descascar.
de uma pega de mailing de custos reduzidos, que mostrasse Resultados. O mailing foi enviado para 60.000 maes inscritas
que as mudangas nos purés de fruta se deveram no programa de CRM da Milupa “Maes na Idade dos Porqués”
a necessidade de tornar o produto ainda mais sauddvel e os vales de desconto que nele eram enviados obtiveram
e adequado ao correcto desenvolvimento do bebé. uma taxa de redencao na ordem dos 3,5%.
Esta peca deveria conter um vale de desconto no produto.
Solugao. O mailing consistia numa pega tinica que
apresentava no exterior a imagem de uma maga

X-1I
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# TITULO Casca // AGENCIA Wunderman //| ANUNCIANTE Milupa // DIRECTOR CRIATIVO Miguel Paté //
DIRECTOR DE ARTE Leonor Rasteiro// COPYWRITER Pedro Dias
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SINOPSE //

Briefing. A APPM nomeou vdrias personalidades de vérias
areas do Marketing para os troféus Portugal Marketing
Awards. Os vencedores sé seriam conhecidos no jantar

da Gala e era necessdrio assegurar a presenga dos nomeados
no evento.

Ideia. Os nomeados dos PMA sdo os grandes “tubares”

do marketing nacional. E os grandes tubardes merecem

um jantar a sua medida. Para colocar o nosso target nesse
papel e fazer o convite para o jantar de gala e entrega

de troféus, envidmos um mailing que era um paliteiro gigante
(para tubardes). Cada palito media cerca de socm e era

um convite personalizado para o nomeado estar presente

no jantar da gala.

presentes na gala.

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

NMATLING DINENSIONAT, B2¢

Resultados. Dos 92 nomeados convidados, 50 estiveram

TITULO Paliteiro //| AGENCIA Wunderman //| ANUNCIANTE Associagio Portuguesa de Profissionais de Marketing //
DIRECTOR CRIATIVO Migue! Paté // DIRECTORDE ARTE Teéresa Costa/ Antinio Serra // COPYWRITER Luis Coelbo

X-1I
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SINOPSE //

Briefing. Segundo a lei, todos os produtores de dleos usados
sdo responsaveis pelo encaminhamento que do a estes
residuos. No entanto, alguns deles desconhecem a existéncia
de uma entidade que faz a gestao dos mesmos a custo

zero - a Ecolub. Deste modo, tornou-se imprescindivel
comunicar a estes produtores que devem aderir a Ecolub,
que faz a recolha, tratamento, reciclagem e regeneragdo

do 6leo usado.

Ideia. Melhor do que explicar o que a Ecolub pode fazer pelo
target, decidimos mostra-lo. Assim, foi enviado um DM
abase de dados de produtores que ainda no tinham aderido
ao programa, que, quando retirado do envelope, e por estar

MAILING STANDARD B2B

coberto por uma substancia gordurosa, sujava as maos,
asemelhanga do dleo que encontramos nas oficinas.
Aresposta para este problema? O target jd ndo precisava

de ficar com o problema dos 6leos usados entre maos, uma
vez que a Ecolub os recolhe a custo zero.

Resultados. Esta comunicagdo foi enviada para 4.792
produtores ndo aderentes e, no espago de apenas 1més,
foram formalizados e fechados 690 protocolos, ou seja,
14,4%. Porém, existem cerca de mais do dobro que aguardam
formalizagao do protocolo por falta de informagao especifica
e documentagdo em falta, situagdes a resolver brevemente.
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# TITULO Carta com Oleo // AGENCIA Wunderman // ANUNCIANTE Ecolub // DIRECTOR CRIATIVO Miguel Paté //
DIRECTOR DE ARTE Rui Saraiva //f COPYWRITER André Freitas
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SINOPSE //

Briefing. O desafio colocado pela CAIS era divulgar, de forma beneficios morais, neste mailing enviado para
diferenciadora, o facto de qualquer pessoa ou empresa poder empresas/técnicos de contas é representado por uma carta
doar 0,5% do IRS (ou IRC) que ja pagou a uma instituigdo do “Mistério das Financas”, em que o destinatdrio recebe
de utilidade publica, como € o seu caso. Para tal, basta um cédigo para fugir ao Fisco. Em tom semelhante
assinalar um campo ao preencher a declaragdo de impostos, as habituais comunicagdes oficiais, sdo indicados

sendo algo previsto por lei, simples de efectuar e sem os procedimentos que tornam valida esta fuga, sendo
qualquer custo para a pessoa, aspectos que muita gente o cédigo secreto apresentado para o efeito representado
desconhece. pelo nimero de contribuinte da CAIS.

Ideia. Procurando fugir das habituais campanhas Resultados. A campanha sé agora estd no ar, pelo que ainda
de solidariedade, o conceito saiu da relacdo dificil que existe ndo € vidvel apresentar resultados da acgo.

entre as pessoas e o Fisco. A ideia de poder fugir ao Fisco
de forma legal, sem qualquer custo para o cidaddo e com

X-1
CXLVII
TITULO Cédigo para a Fuga ao Fisco // AGENCIA OgiloyOne // ANUNCIANTE Cais // DIRECTOR CRIATIVO Jorge
Coelbo // DIRECTOR DE ARTE Jodo Nazaré // COPYWRITER Sérgio Costa, Jodo Nazaré



THE TENTH COMPLETES THE ETERNAL CYCLES

|l|||lll|l|

TOTAR NOS
ALy CERTOS

ans
poMTDS

DISRUETIAMN
r OPU

de Mars ) o Corpietsgs 8 Exieid
g 2007 ‘:__.....u.- s i s i M

SINOPSE //
Briefing. Anualmente, a Associagdo Portuguesa a capacidade de encontrar soluges disruptivas, encontra-se
de Profissionais de Marketing promove a Semana Nacional alojada no lado direito do cérebro. O que significa que uma
de Marketing, um evento que engloba congressos para das formas de desenvolver a criatividade é precisamente
profissionais e estudantes, entre outras actividades. estimular esse lado. Foi esse o insight que conduziu
0 tema do evento de 2007 € aimportancia da criatividade a campanha Disruption Point, 0 nome dado a este evento.
no desenvolvimento de novas solugbes de marketing. Nesta pega, a acumpuntura é usada para salientar ao publico
O Briefing tinha como objectivos criar um conceito para aimportancia estar presente: é uma boa oportunidade para
o evento e divulgd-lo a diferentes publicos. Marcas estimular o lado do direito do cérebro de muitos clientes
e fornecedores de produtos ou servicos relevantes para potenciais e de os transformar em alguns clientes satisfeitos.
o marketing foram convidadas a estar presentes na feira Resultados. Foram enviados 954 mailings para empresas que
do evento. vendem produtos ou servigos na drea do marketing.
Ideia. De acordo com estudos neuroldgicos, a criatividade, A feira do evento contou com 29 stands.
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TITULO Agulhas // AGENCIA Wunderman // ANUNCIANTE Associagio Portuguesa de Profissionais de Marketing //
DIRECTO%JCRIATIVO Miguel Paté // DIRECTOR DE ARTE Zeresa Costa // COPYWRITER Luis Coe/lzo
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SINOPSE //

Briefing. Convidar vdrias personalidades conhecidas do meio
fotografico, artistico e cultural para juris do Reflex - Prémio
de Fotografia.

Ideia. O papel de um jri é escolher e revelar ao mundo

o melhor e os vencedores do concurso. Ora, uma vez que

0 conceito é exactamente o da REVELACAO o convite

foi feito recorrendo a uma caixa de papel fotogréfico que
continha uma Polaroid profissional, exposta com o nome

de cada convidado, mas ainda por abrir. Seria entdo o préprio
convidado a revelar o seu préprio nome.

Resultados. Foram convidadas 7 personalidades, 5 aceitaram
de imediato.

X-11
CXLIX
TITULO Revelagio Cais Foto // AGENCIA OgilvyOne // ANUNCIANTE Cais/ Bes // DIRECTOR CRIATIVO Jorge
Coclho // DIRECTOR DE ARTE Fernando Costa// COPYWRITER Jorge Coclho
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SINOPSE //

Briefing. A Motorola queria apresentar o0 Q9, um smartphone
repleto de tecnologia, incluindo o Windows Mobile 6,

e completo em termos de funcionalidade, mas muito
econdmico no peso e no tamanho. Pretendia-se mostrar
estas vantagens a jornalistas e convidd-los a estarem
presentes no langamento do produto, na loja FNAC do C.C.
Colombo.

Ideia. Tijolo. Uma palavra usada para caracterizar objectos
grandes e/ou pouco praticos de transportar, como

MATLING DIMENSIONAL B2

computadores portateis grandes e pesados, aqueles
telemdveis mais datados e, mais recentemente,

os pads/smartphones que muita gente anda agora a carregar.
0O tijolo que enviado neste mailing confronta o publico com

a questao “Isto € que é mobilidade?”.

Resultados. Foram enviados 50 mailings. No langamento

do Q9, na FNAC do C.C. Colombo, estiveram presentes

13 jornalistas, ou seja, aproximadamente 30% dos convidados
estiveram presentes.

B

# TITULO Tijolo // AGENCIA Wunderman // ANUNCIANTE Motorola // DIRECTOR CRIATIVO Migue! Paté //
DIRECTOR DE ARTE Rui Domingos // COPYWRITER José Castelo
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SINOPSE //

Briefing. Minigarden é uma marca recente com um

produto para apresentar ao mercado: recipientes para
cultivo doméstico de plantas. Estes recipientes podem ser
empilhados e formar superficies verticais de cultivo, 0 que
permite poupar espago e abre novas possibilidades ao nivel
da decoragao, tanto em interiores como em exteriores. A
principal vantagem de Minigarden é transformar qualquer
parede num jardim. Os jornalistas, em particular de revistas
de decoragdo, sdo um target importante para conhecer e

divulgar o produto através das publicag¢des onde trabalham.

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

Ideia. Transformar uma parede num jardim. Parailustrar
este insight, o mailing mostra ao publico a ferramenta
normalmente usada para dar as paredes o aspecto
pretendido. Acontece que neste caso, o que se pretende

é ter um jardim na parede.

Resultados. O mailing vai ser enviado durante o més

de Margo de 2008 nao havendo, por enquanto, resultados
para apresentar.

Paté // DIRECTOR DE ARTE Leonor Rasteiro // COPYWRITER Pedro Dias

# TITULO Pintar de Verde //| AGENCIA Wunderman //| ANUNCIANTE Minigarden // DIRECTOR CRIATIVO Miguel

X-1I
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SINOPSE //

Briefing. A cada seis meses, a Ford contacta oficinas

e retalhistas inscritos no seu programa de fidelizagdo.

Ao cumprirem determinados objectivos na aquisi¢do de pegas
originais da Ford para utilizarem nas reparagdes que fazem,
as oficinas tem acesso a um conjunto de prémios.

Tarefa: apresentar os objectivos e as ofertas do semestre

a este publico e, paralelamente, evidenciar a seguranga que
s6 as pecas originais Ford garantem, tanto para quem repara,
como para quem anda no carro.

MAITLING NSIONAL B2B

Ideia. Do outro lado da seguranca, estd o risco: basta uma
peca falhar para comprometer o desempenho de todas
pecas. Ou seja, todas as pegas que usar devem ser pecas
originais. A importancia de usar sempre pegas originais Ford
é exemplificada com a falta de seguranga do préprio mailing.
Resultados. 87% das oficinas e ratalhistas contactadas
compraram pegas originais Ford.

X-1I
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TITULO Corrente Quebrada // AGENCIA Wunderman // ANUNCIANTE Ford // DIRECTOR CRIATIVO Miguel Paté //
DIRECTOR DE ARTE Rui Domingos // COPY WRITER José¢ Castelo



10 —

‘I\IJ|JI\

SINOPSE //

Briefing. Quando uma empresa cresce, a complexidade do seu
IT aumenta ao mesmo tempo que a flexiblidade diminui,

o consumo de energia dispara e comega a ter fios por todo

o lado. O IBM BladeCenter vem resolver o problema dos cabos
uma das maiores dores de cabega do pessoal do IT.

Para passar as vantagens do BladeCenter, falamos
directamente com o principal beneficidrio: o administrador
dolT.

Ideia. Basta apenas mais um cabo para encontrar a resposta.

il

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

SHORTLIST,

Uma ponta solta diz tudo o que precisa de fazer para

se livrar do problema: puxar o cabo. A medida que a malha
se vai desfazendo, vamos ficando com as maos cheias de fio,
até descobrirmos a solugdo: uma placa que apresenta o IBM
BladeCenter como a melhor e mais rentdvel solugdo para
recuperar o controlo da infraestrutura de uma empresa.
Resultados. Dos 500 mails enviados, obtivemos até agora
35 leads. Feedback voluntdrio tem sido muito positivo.

A campanha continua a decorrer.

MATLING DIMENSIONAL B2B

# TITULO IBM desfaz os nés na sua em{resa // AGENCIA Oéil'uyOne // ANUNCIANTE IBM // DIRECTOR CRIATIVO
E Sonia Henriques //

Jorge Coelbo // DIRECTORDE AR

OPYWRITER Pedro Aguiar
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SINOPSE //

Briefing. A Milupa criou um programa de relacionamento
com maes de criangas com idades até aos 3 anos. Este
programa, designado “Maes na Idade dos Porqués”, decorreu
durante 2006 e foi um sucesso, tanto pelo nimero de
registos como pelas inimeras felicitagGes e agradecimentos
enviados por muitas maes. Porém, esta iniciativa, promovida
nacionalmente pela Milupa, tinha sido apoiada pela
estrutura internacional da companhia e havia necessidade
de demonstrar ao marketing internacional da Milupa que

o programa tinha sido um sucesso e que, por isso, ndo s6
deveria continuar a receber apoio central, como até deveria
ser replicado noutros mercados.

Ideia. A Milupa é uma marca imediatamente associada

4 alimentagdo infantil. E esta associagao é ainda mais forte
quando o nosso puiblico € a propria estrutura internacional

MAILING DIMENSIONAL B2B

de marketing da empresa. Para captar a ac¢do e envolver

os marketers da Milupa, nada melhor que lhes apresentar
uma absoluta novidade na linha de produtos da marca:

uma nova papa para mamas. No interior da caixa de papa,

o publico encontra todas as pegas on e offline que
compunham o programa CRM, bem com um folheto que
explicava como toda a implementag&o e os resultados
obtidos pela campanha.

Resultados. A apresentagdo do programa “Maes na Idade
dos Porqués” correu bem. A estrutura central do Marketing
da Milupa recebeu e apoiou a iniciativa nacional.

E, ajulgar pela receptividade demonstrada por muitas maes
portuguesas e por uns quantos marketers europeus, é muito
provével que esta nova papa venha a fazer as delicias

de muitas mais maes pela mundo fora.

TITULO Papa para mamds /] AGENCIA Wunderman // ANUNCIANTE Milupa // DIRECTOR CRIATIVO Miguel Paté //
DE ARTE Teresa Costa // COPYWRITER Luis Coelbo

DIRECTO
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SINOPSE //

Briefing. A cada seis meses, a Ford contacta oficinas ndo originais, envidmos para as oficinas uma ferramenta

e retalhistas inscritos no seu programa de fidelizagao. especial. Uma ferramenta que, da forma menos profissional,
Ao cumprirem determinados objectivos na aquisi¢do rigorosa e credivel, resolve os problemas causados pela

de pegas originais da Ford para utilizarem nas reparagdes utilizagao de pegas nao originais.

que fazem, as oficinas tem acesso a um conjunto de prémios. Resultados. O mailing vai ser enviado durante o més de Margo
Tarefa: apresentar os objectivos e as ofertas do semestre e ainda nao hd resultados disponiveis.

a este publico, e dramatizar que a ndo utilizagdo de pegas
originais € prestar um mau servigo, que podera pér em causa
a reputacéo da oficina e a confianga dos clientes.

Ideia. As pecas originais sdo quase iguais as pegas

de produtores independentes. O problema consiste
precisamente no facto de ndo serem precisamente iguais.

E sdo estas pequenas diferengas que fazem toda a diferenga
na hora de oferecer seguranca e fiabilidade aos clientes.

Para dramatizar a necessidade de corrigir as falhas das pegas

X-11
CLV
# TITULO Lima Bakkana // AGENCIA Wunderman //| ANUNCIANTE Ford // DIRECTOR CRIATIVO Miguel Paté //
DIRECTOR DE ARTE Rui Domingos // COPYWRITER Bruno Barreto
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SINOPSE //

Briefing. Organics vai lancar a nova gama Anti Queda num
mercado muito saturado de “novidades”. O tema “queda

do cabelo” é muito delicado para a maior parte das pessoas,
especialmente as utilizadoras adolescentes do site www.
organics.pt

|deia. Comunicar este langamento de forma positiva

e divertida, desdramatizando o problema e posicionando

o produto mais como um cosmético para o cabelo do que
como um remédio. Integrado numa campanha online e por
uma nova area no site Organics, envidmos um email com

o subject “Queda de cabelo? Nao é tdo grave como pensas”.

Clicando, aparece um desafio: impedir a queda de um cabelo,
utilizando o cursor do rato. Como o cabelo nunca péra de cair,
por muito que faca, aparece a mensagem: Anula os efeitos

da gravidade de vez. Clicando, seguimos para a pagina

de produto.

Resultados. O email foi enviado para 19.395 registadas.
64,3% abriram o email, clicaram e foram para a pagina

de produto. A acgdo continua a decorrer.

# TITULO Organics anula a gravidade // AGENCIA OgiloyOne // ANUNCIANTE Organics // DIRECTOR CRIATIVO Jorge
Coelbo // DIRECTOR DE ARTE Fernando Costa I/ EBDESIGNER Gongalo Catarino // COPYWRITER Pedro Aguiar
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SINOPSE //

Briefing. O desafio colocado pela CAIS era divulgar, de forma
diferenciadora, o facto de qualquer pessoa ou empresa poder
doar 0,5% do IRS (ou IRC) que jd pagou a uma instituico

de utilidade publica, como é o seu caso. Para tal, basta
assinalar um campo ao preencher a declaragdo de impostos,
sendo algo previsto por lei, simples de efectuar e sem
qualquer custo para a pessoa, aspectos que muita gente
desconhece.

Ideia. Procurando fugir das habituais campanhas

de solidariedade, o conceito criativo saiu da relagdo dificil
que por norma existe entre as pessoas e o Fisco.

Neste caso representada por um jogo enviado por email,

I0 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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em que as pessoas eram convidadas a conseguir fazer
escapar do Sr. Fisco algumas fatias de bolo. O jogador tentava
que as fatias de bolo escapassem ao seu destino habitual,
salvando-as para quem mais delas precisa - instituicdes como
a CAIS. No fim de cada jogo, era dada a oportunidade

de conhecer melhor os objectivos desta campanha

de solidariedade inusitada, assim como partilhar o jogo

com amigos.

Resultados. A campanha sé agora esté no ar, pelo que ainda
ndo € vidvel apresentar resultados da ac¢o. Resultados
dependentes do apuramento nas Finangas do valor a atribuir,
quando todos os IRS forem entregues.

TITULO Fuga ao Fisco - 0 jogo // AGENCIA O

ilvyOne // ANUNCIANTE Cais // DIRECTOR CRIATIVO Jorge

Coelho // DIRECTOR DE IfRTE Joao Nazaré // COPYWRITER Sérgio Costa
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SINOPSE //

Objectivo. A Nestlé pretendia fazer a apresentagao interna

da Mdquina Nescafé Dolce Gusto e pediu a agéncia que
desenvolvesse um e-mail marketing para enviar a todos
os seus colaboradores.

Solugdo. A acgdo consistia na criagao de dois “colaboradores

Resultados. Com o envio do primeiro e-mail gerou-se
um burburinho anormal nas instalagdes. Com o segundo

e-mail a histéria assumiu contornos mais reais e levou a que
a curiosidade em conhecer a Dulce e o Augusto aumentasse

ao ponto do departamento de recursos humanos ter
de intervir. S6 com o dltimo e-mail se percebeu que esta

ficticios”, a Dulce e 0 Augusto, que assediavam os colegas
através de e-mail. Foram criados 3 e-mails diferentes, sendo
que o (ltimo era um convite declarado para tomar um café
no restaurante das instalagées da Nestlé. A acompanhar este
tltimo e-mail eram deixadas duas cdpsulas de Nescafé Dolce

Gusto em cima da secretdria de cada colaborador.

manobra de seducio se tratava de uma acgdo de langamento
e experimentagao. Esta ac¢ao teve um grande impacto ndo

s6 nos colaboradores da Nescafé Dolce Gusto, como também
nos concorrentes internos da Nespresso que fizeram questéo

enviar felicitagdes pelo resultado da acgdo.

TITULO Admirador Secreto // AGENCIA McCann Erickson // ANUNCIANTE Nestlé // DIRECTOR CRIATIVO Antinio
Bezerra // DIRECTORDE ARTE Jodo Nazaré // COPYWRITER Pedro Dias
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SINOPSE //

Briefing. A Galp langou uma mega promog&o intitulada Galp de forma a apanhar o target onde ele estava.

Milhdes. Comunicada por uma campanha Solugdo. Um dos prémios mais originais do Galp Milhdes
multi-meios que incluiu TV, Rddio, Outdoor, Imprensa, € um aviao. Assim, a solugao encontrada foi colocar esse avido
Website, Banners, Comunicagdo nos Postos e DM, esta apassar na praias de Portugal com a mensagem

promogao permitia ganhar mensalmente prémios “Quer ganhar este avido? Jogue no Galp Milhdes”
verdadeiramente espectaculares tais como: uma Casa, Desta forma, além de se conseguir a aten¢ao da popula¢do
um Avido, um Porsche, um BMW, uma Moto, uma Moto veraneante, também se comunicou a grandeza

de Agua e 2000 litros de combustivel. de uma promogao onde até se podia ganhar um avido.
Como o primeiro sorteio foi realizado em pleno Veréo Resultados. No total da promocao Galp Milhdes, mais

(e agrande maioria da populagdo portuguesa estd de férias de 400.000.000 de pontos foram apostados, num total
napraia - e portanto menos atenta aos media tradicionais) de 858.232 jogadores.

havia a necessidade de comunicar de forma alternativa

# TITULO Avido na Praia // AGENCIA Proximity Portugal //| ANUNCIANTE Galp Energia // DIRECTOR CRIATIVO
Nuno Duarte // DIRECTOR DE ARTE Rute Sousa // COPYWRITER Pedro Newes
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SINOPSE //

Briefing. Viralizar em Lisboa de uma maneira inovadora

e disruptiva,o langamento da 42 temporada de HOUSE.
Solugdo Criativa. Para comunicar o langamento

da 42 temporada da série House da FOX em Portugal, foram
colocadas nas estdtuas de Lisboa mdscaras de médico

que continham informagao sobre a estreia.

Resultados. Comunicagdo em mais de 20 blogs nacionais

e internacionais de Arte, Marketing e Jornalismo.

X-1I
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TITULO Miscaras House // AGENCIA Torke // ANUNCIANTE FOX// DIRECTOR CRIATIVO André Rabanéa //
COPYWRITER Hugo Tornelo
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SINOPSE //

Briefing. Criar meios alternativos para divulgar

o pré-lancamento do Peugeot 308, ndo podendo utilizar

o carro nas acgdes e causar curiosidade e vontade

de conhecer 0 novo 308.

Solug&o Criativa. Como Teaser para comunicar o langamento
do novo Peugeot 308 foram feitas duas ac¢des integradas:
1-Camides 308: Dois camides de transporte de veiculos
circularam por todo o pafs, com trés logétipos “308”

do tamanho de um carro cada. Estes camiges paravam

em frente aos concessiondrios da marca, provocando

a curiosidade de todos e estimulando o boca-a-boca sobre
o0 novo langamento da Peugeot.

MEDIA ALTERNATIVA

2-Caixas 308: 58 caixas de madeira foram “estacionadas”
nas principais cidades do Pafs - incluindo nas ilhas.
Construidas a escala de um 308, estas pecas pretendiam
despertar a curiosidade dos transeuntes. Nesse sentido,
um orificio aberto na caixa, promovia a uma “espreitadela”.
No interior podia-se ler uma mensagem que convidava

o curioso a visitar um Concessiondrio Peugeot mais préximo
da caixa a partir do dia do langamento.

Resultados. Acgao de marketing de guerrilha mais
disseminada em blogs de marketing ja feita em Portugal,
adesdo de mais de 80% dos concessiondrios Peugeot

para a montagem das caixas e adesdo aos nimeros.

X-1I
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TITULO Pey Tgeot 308 // AGENCIA Torke // ANUNCIANTE Peugeot // DIRECTOR CRIATIVO André Rabanéa //

COPYWRITER Joao Pereira
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SINOPSE //

Objectivo. Por ocasido do final do programa “Cantado

e Dangando por um Casamento de Sonho”, a TVI desejava
proporcionar aos seus telespectadores e fas do programa
aoportunidade de estarem presentes na noite da gala. Desta
forma garantia-se uma assisténcia vibrante e entusiasta,

a0 mesmo tempo que se gerava um sentimento de good will
para com a marca.

Solugao. Dias antes da grande final foram escondidas vérias
dezenas de aliangas num centro comercial dando a ilusdo

de estarem perdidas. Ocasionalmente, era divulgada a perda

FIELD MARKIETING

de uma alianga através do sistema de som do centro

e anunciada uma recompensa a quem a entregasse no balcio
das informagGes. Quem respondesse positivamente ao apelo
era premiado com uma entrada para duas pessoas na gala
do programa e ainda recebia varios prémios do grupo Auchan
(parceiro na divulgagdo e implementag&o desta acgio).
Resultados. Na noite da gala garantiu-se uma sala cheia

e naredacgdo da TVI choveram indimeros pedidos adicionais
de entradas.

TITULO Alianga Perdida /| AGENCIA McCann Erickson // ANUNCIANTE TVI// DIRECTOR CRIATIVO Antsnio
Bezerra // DIRECTOR DE ARTE Ana Téixeira// COPYWRITER Pedro Dias
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SINOPSE //

Briefing. Criar uma acgao de terreno para a Optimus

que fosse uma mais valia para as pessoas que estivessem

nos festivais Oeiras ALive e SuperBockSuperRock.

Solugdo Criativa. Sob o tagline da marca :"Experimenta”,

foi criado um servigo chamado “Ombros Largos”. Dez homens
de grande estatura “ofereciam” os seus Ombros para

as pessoas subirem, de forma a poderem ver os concertos

de uma outra perspectiva, ou apenas para procurarem

um amigo perdido no meio da multidao.

Resultados. Adesio total no festival. Melhor ac¢ao de terreno

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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pelos Premios Neurénio, video com mais page views de field
marketing no Youtube (+30.000), 37 apari¢des em blogs
de criatividade.

FIELD NIARKETING

# TITULO Ombros Largos // AGENCIA Torke // ANUNCIANTE Optimus // DIRECTOR CRIATIVO André Rabanéa //

COPYWRITER Hugo Tornelo
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Se ouvir
um telemovel
& ®
que e para Sl.
SINOPSE //
Objectivo. Gerar notoriedade para a nova operadora air levantar um telemdvel gratis ao stand dos CTT.
mével virtual dos CTT, Phone-ix, durante a APDC - Feira A divulgagao desta acgdo foi feita por um grupo
de Telecomunicagdes realizada na FIL. O target eram de promotoras que circulavam pelo recinto e acompanhada
profissionais do sector de telecomunicagdes e potenciais em directo nos ecras do stand.
parceiros de negdcios. Resultados: Ao longo dos 3 dias do evento foram distribuidos
Solugdo. Foi criada uma acgdo que se baseava em esconder cerca de 50 telefones, 2000 cartées sim’s e enviados
vdrios teleméveis Phone-ix pelo recinto do evento. milhares de toques phone-ix por bluetooth, gerando
Os telemdveis eram posteriormente accionados através uma enorme adesao do publico e criando situagdes
de uma chamada. Quem atendesse o telemdvel era convidado surpreendentes para quem assistia.
X-11I
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TITULO Telemsvel Escondido /| AGENCIA McCann Erickson // ANUNCIANTE CTT// DIRECTOR CRIATIVO Antonio
Bezerra // DIRECTOR DE ARTE Ana Teixeira// COPYWRITER Pedro Dias
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V.C.: (Num tom profundamente institucional e sério):

Na Europcar, vamos surpreende-lo quando alugar

um Seat Ibiza.

Homem: (Interrompendo o discurso da Voz

de Companhia num tom irritante):

Leon.

V.C.: Visite-nos e descubra o preco especial do Ibiza...

Homem: Leon.

V.C.: (Aborrecido com as constantes interrup¢oes):

Pronto, agora alugar um Seat Leon...

Homem: ou Ibiza.

V.C.:...custao mesmo que um Ibiza.

Homem: ou Leon.

V.C.: Reserve em Europcar.pt, sujeito ao stock

existente.

Logo Sound : Europcar, aluguer de automdvesis.

SINOPSE //

Briefing. A Europcar ia realizar uma promogao temporaria
em que, ao alugar um Seat Ibiza através do site da Europcar,
tinham direito a usufruir de um veiculo de gama superior,
neste caso, o Seat Leon. O nosso desafio era comunicar
essa promogao através da radio.

Ideia. Ir a um site alugar um determinado carro e receber
outro modelo parece um engano. E precisamente esse

DIRECT RESPONSE -

o angulo explorado neste spot de rédio.

Resultados. Durante o més da campanha, o nimero de visitas
no site da Europcar e os pedidos de aluguer de Seat Ibiza

(ou melhor, Leon) duplicou.

I\

RADIO

# TITULO Leon / Ibiza // AGENCIA Wunderman // ANUNCIANTE Europcar // DIRECTOR CRIATIVO Miguel Paté //

COPYWRITER Luiss Coelbo
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Homem: Ai, avida é dura. Ontem levantei-me

cedinho e fui trababrincar. Vi uns mails, i uns

relatdrios, fiz uma joga e ouvi um grande som. Parei

paraalmoco. E a seguir, ui, adivinhem: fui trabacurtir

mais umas horitas.

V.C.: Junte 0 novo Microsoft Office 2007

e o Windows Vista e ja ndo precisa de dividir a sua vida

entre trabalho e prazer. Juntos funcionam melhor.

E asua vida também. Procure-os nas principais lojas

de informatica.

SINOPSE //

Briefing. A grande novidade do novo Windows Vista

da Microsoft é a sua arquitectura completamente virada para
o entretenimento. Por outro lado, 0 novo Microsoft Office

é a ferramenta ideal para trabalhar em ambiente Vista.
Adquiri-los em conjunto faz todo o sentido. Por isso,

a Microsoft decidiu disponibilizar estes dois produtos

em pack. A nossa missdo era comunicar venda deste pack.

Ideia. Junte 0 Windows Vista e Microsoft Office

e ja ndo precisa de dividir a sua vida entre trabalho e prazer.
Resuttados: Apesar de ndo ter revelado resultados de vendas,
o pacote Microsoft Office/Windows Vista cumpriu

as expectativas comerciais do cliente.

X-1I
CLXXVII

ﬁ TITULO Trababrincar // AGENCIA Wunderman // ANUNCIANTE Microsoft // DIRECTOR CRIATIVO Miguel Paté //

COPYWRITER José Castelo
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“If everyone is thinking alike,
then somebody isn't thinking.”

George 8. Patton (1885-1945), General Americano durante a II Guerra Mundial. ’ \ ’ \ I \ ’ \ ’ \ ’ \ ’
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Gala
@ortugal Marketing Awards 2007
Entradas
ay—ﬁam—me-dm
Pingies do flrtuy o Thfiss Girgend.
Y~
Brrms de Marinheins asssls em Sorvees & Corameln
L YENHA LT
AP e,
Briefing. A APPM promove anualmente os Portugal Marketing com um menu prdprio para tubardes (que incluia Perna
Awards, onde sdo distinguidas varias personalidades de Marinheiro Assada e Cauda de Sereia Gratinada).
do marketing. A nossa tarefa é divulgar este evento Resultados. No total 650 pessoas foram ao jantar
e convidar os nomeados e os marketers nacionais para e a cerimonia, ocupando por completo a sala
a ceriménia e o jantar de gala. (foi necessario colocar mesas extra a ltima do hora para
Ideia. Nos PMA, sdo eleitos os grandes tubardes sentar toda a gente - o preo médio do jantar+gala era
do marketing, E para desafiar os restantes marketers a vir de 60 euros).
ao jantar de gala onde véo estar os grandes tubardes, O site recebeu mais de 110.000 visitas em apenas 2 meses.
cridmos anuincio que mostrava a mesa do jantar
X-1I
CLXXX

TITULO Menu ﬁam Tubarses /| AGENCIA Wunderman // ANUNCIANTE Associagio Portuguesa de Profissionais de Marketing //
DIRECTOR CRIATIVO Miguel Paté // DIRECTOR DE ARTE Teéresa Costa // COPYWRITER Luis Coelho
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SINOPSE //
Briefing. Todos os anos se realizam em Portugal varios conceito a REVELAGAO e o tema Artistas. Todas as pegas
concursos de fotografia. Hd cada vez mais prémios e, por isso, pegam neste acto de revelar para incitar a participagao seja
é preciso diferenciar o Prémio de fotografia Cais | BES. ela dos concorrentes, professores, membros do juri
O objectivo é criar uma identidade e posicionamento ou jornalistas.
diferente para este evento, mais préximo dos objectivos Resultados. 882 fotos, 209 candidatos a prémio,
do seu maior promotor: a Cais. 24 fotdgrafos e 26 obras finalistas. Durante a campanha
Ideia. Nome. Reflex - um termo comum para fotégrafos foi realizado um questionario para saber como
mas também o principio do posicionamento Reflexo os participantes tinham tido conhecimento do concurso
da sociedade em que vivemos. A campanha tinha como e o0 email foi a mais referida, seguida pela publicidade.
X-1
CLXXXIV

# TITULO Revelagio Cais Foto - campanka // AGENCIA OgilvyOne // ANUNCIANTE Cuis/ Bes // DIRECTOR CRIATIVO
Jorge Coelho // DIRECTOR DE ARTE Fernando Costa // COPYWRITER Jorge Coelbo
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SINOPSE //

Briefing. A APPM promove anualmente os Portugal Marketing
Awards, onde sdo distinguidas varias personalidades

do marketing. A nossa tarefa é divulgar este evento

e convidar os nomeados e os marketers nacionais para

a cerimdnia e o jantar de gala.

Ideia. Quisemos que os nomeados se sentissem como

os grandes tubardes do marketing. E desafidmos os restantes
marketers a vir jantar com os grandes tubardes. Um primeiro
anuncio de imprensa mostrava um smoking desfeito por uma
dentada de tubarao e convidava os marketers a votar nos
nomeados. Um segundo antincio com um menu para tubardes
(que incluia Perna de Marinheiro Assada e Cauda de Sereia

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

ACCAO INTEGRADA

Gratinada) convidava-os para o jantar de gala. Os nomeados
receberam uma caixa de palitos prdpria para grandes
tubarges (cada palito media cerca de socm).

Para os restantes marketers enviamos um guardanapo

de restaurante rasgado e ensanguentado.

Resultados. 50 dos 92 nomeados aceitaram o convite para
assistir a ceriménia. No total 650 pessoas foram ao jantar

e a cerimdnia, ocupando por completo a sala (foi necessario
colocar mesas extra a (ltima do hora para sentar toda

a gente - o preco médio do jantar+gala era de 60 euros).

O site recebeu mais de 110.000 visitas em apenas 2 meses.

%

COPYWRITER Luis Coelho

X-1I
CLXXXV

TITULO Jantar com os tubarées // AGENCIA Wunderman //| ANUNCIANTE Associagio Portuguesa de Profissionais
de Marketing // DIRECTOR CRIATIVO Migue! Paté // DIRECTOR DE ARTE Teresa Costa/ Antonio Serra //



THE TENTH COMPLETES THE ETERNAL CYCLES

\llll‘llll‘

VER CD
ANEXO |

Tgalpmllhoes

SINOPSE //

Briefing. Em Portugal, as principais gasolineiras tém
programas de fidelizagdo materializados em cartdes que
acumulam pontos que sdo depois trocados por brindes de um
catdlogo. A Galp Energia, lider de mercado no sector, tinha
mais de 1.500.000 de clientes com cartdo de fidelizagao
(Cartdo Fast Galp) num programa que apenas se diferenciava
pela dimensao do catdlogo.

O problema € que os clientes ndo trocam os seus pontos
(principalmente porque os brindes disponiveis ndo sao
atractivos) acumulando assim um nimero exagerado

de pontos por utilizar. A Galp Energia estimava que existiam
mais de 3 bilides de pontos acumulados em Cartdes Fast Galp.
Assim, o desafio langado passava por desenvolver

uma solugdo para este problema: fazer as pessoas utilizar

os seus pontos tornando, ao mesmo tempo, a fidelizagao

ao Cartao Fast Galp algo que as pessoas valorizassem.

Ideia. Num pais que tem a taxa mais alta de participagdo

em sorteios tipo lotaria da Europa, a solugdo encontrada

foi a mega promog&o Galp Milhdes.

Um sorteio mensal em que se apostam os pontos do Cartdo
Fast Galp para ganhar milhdes de pontos (numa mecanica
semelhante a lotaria) Mithdes de pontos que sao depois
trocados por prémios de Milhdes: uma Casa, um Avido,

um Porsche, um BMW, uma Moto, uma Moto de Agua e 2000
litros de combustivel.

Todos os Cartdes Fast Galp vao a sorteio. Se o nimero
sorteado nao tiver apostado os seus pontos, os milhdes

- BRONZE.

ACCAO INTEGRADA
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de pontos acumulam para o més seguinte numa légica

de jackpot. Desta forma consegue-se uma maior
atractividade no prémio total em jogo, mas também cria

a necessidade de quem tem cartdo jogar sempre, pois pode
ser o premiado.

A Campanha - Piblico Geral

“Pelo sim, pelo ndo jogue os pontos do seu Cartdo”.

A campanha arrancou com um spot de TV que explicava
amecanica do sorteio ao mesmo tempo que ilustrava

de uma forma humoristica um cliente a quem tinha saido

o Galp Milhdes mas que ndo tinha jogado os seus pontos
dramatizando assim o facto de todos os cartes estarem

a sorteio. A personagem azarada do spot TV (Orlando
Calvério) é depois explorada no website da campanha
(www.galpmilhoes.com/english/home.html) onde

é constantemente perseguida pelo apresentador,

em webisodes e num programa de televisdo criado

para a transmissdo dos sorteios.

A campanha multi-meios incluiu ainda Radio, Outdoor,
Imprensa, Banners e Comunicagdo nos Postos Galp.

A Campanha - Base de dados clientes Fast Galp

Para uma base de dados de clientes Fast Galp com mais

de 50.000 pontos acumulados no cartdo, foi feito um DM
a explicar que tinha chegado a oportunidade certa para usar
finalmente os pontos. O conceito escolhido foi:

“Esta na hora de tirar os seus pontos do armdrio” e os pontos
eram materializados com bolas da naftalina.

X-1I
CLXXXVI

TITULO Galp Milhées // AGENCIA Proximi
Duarte, Nuno Jerénimo // DIRECTORDE AR

't

Portugal // ANUNCIANTE Gualp Energia // DIRECTOR CRIATIVO Nuno
E Rute Sousa/ Fabiano Bonfim /| COPY WRITER Marco Pacheco / Pedro Neves
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nightoiogy
community

SINOPSE //

Briefing. Contactar com milhares de pessoas dentro amusica dos néons, acompanhem a energia dos corpos,
do publico-alvo, convidando-os a comparecer a festa do |&B fiquem fora de si, acordem fora de horas e vao a noite
Electric Hotel. Aumentar o Awareness de J&B. Introduzir mais eléctrica de sempre.

o conceito Nightology em Portugal e fazer um upgrade Resultados. Os resultados foram excelentes e houve
daimagem da marca. uma adesdo superior as esperadas pelo cliente.

Ideia. O conceito foi 0 Wake up call - acorda para anoite.
Fazer com que as pessoas entrem na onda nightology, sigam

X-1I
CLXXXVII

# TITULO /B Electric Hotel //| AGENCIA Brandia // ANUNCIANTE Diageo // DIRECTOR CRIATIVO Nelson Sinem //
COPYWRITER Ricardo Henriques / Filipe Bairros
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SINOPSE //

Briefing. O desafio colocado pela CAIS era divulgar, de forma para o cidadao e com beneficios morais é o centro
diferenciadora, o facto de qualquer pessoa ou empresa poder da campanha, colocando esse aspecto quase como

doar 0,5% do IRS (ou IRC) que ja pagou a uma institui¢do um desafio a quem |é. O facto de haver uma instituigao

de utilidade publica, como € o seu caso. Para tal, basta que incentiva a fuga ao Fisco desperta curiosidade

assinalar um campo ao preencher a declaragdo de impostos, e interesse, algo que depois se concretiza na explicagdo
sendo algo previsto por lei, simples de efectuar e sem qualquer dos objectivos e de como € fécil contribuir para uma boa causa.
custo para a pessoa, aspectos que muita gente desconhece. Resultados. A campanha s6 agora esta no ar, pelo que ainda
Ideia. Procurando fugir das habituais campanhas nado é vidvel apresentar resultados da acgdo. Resultados

de solidariedade, o conceito criativo sai da relagao dificil dependentes do apuramento nas Finangas do valor a atribuir,
que por norma existe entre as pessoas e o Fisco. Aideia quando todos os IRS forem entregues.

de poder fugir ao Fisco de forma legal, sem qualquer custo

X-1
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TITULO Fuga ao Fisco - a ca l{an/m // AGENCIA OgilvyOne //| ANUNCIANTE Cuis // DIRECTOR CRIATIVO Jorge
Coelho // DIRECTORDEARTE Jodo Nazaré // COPY WRITER Sérgio Costa
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SINOPSE //

Briefing. Disputando um segmento muito competitivo, o Ford
Mondeo tem um problema de imagem que tem afectado

as suas vendas em Portugal. O novo Mondeo estava prestes
aser langado e pretendia-se criar expectativa e interesse
pelo novo modelo, de forma a ultrapassar a percepgao
negativa do modelo.

Ideia. O novo Mondeo é um carro com um design bastante
atractivo. Alids, é t3o atractivo que é fécil ficar “apaixonado”
por ele. Com base neste conceito, e de forma a aumentar
anotoriedade, decidimos criar uma campanha que nunca
mostra o carro por inteiro. “Quem o vé por inteiro

arrisca-se a querer um.” foi o claim usado em todas as pegas
desta campanha de pré-langamento, que referia o modelo
como “novo Ford” e nunca como Mondeo.

Resultados. Foram marcados 690 test-drives através

do site www.ford.pt, que tevaram potenciais compradores
aos concessiondrios. Um terco destes potenciais
compradores acabou por comprar o carro, 0 que gerou,

no primeiro més de comercializagao, mais vendas do novo
modelo do que o total de vendas anuais da versdo anterior.

X-11I
CLXXXIX

# TITULO Mondeo Launch // AGENCIA Wunderman // ANUNCIANTE Ford // DIRECTOR CRIATIVO Miguel Paté //
DIRECTOR DE ARTE Rui Domingos // COPYWRITER José Castelo
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SINOPSE //

Briefing. Face a evolugdo do mercado, do consumidor

e dos budgets de comunicagao, os programas tradicionais
de CRM estdo condenados ou sao demasiado. O desafio

da Mars era langar um programa diferenciador que
funcionasse como elemento aglutinador das suas marcas
de alimentos para cdes e gatos, mas que correspondesse
também as novas tendéncias e comportamentos

dos consumidores.

Ideia. A estranheza de ter um espaco exclusivo na Internet
para cdes e gatos - onde as pessoas falam como se fossem

de facto os animais - foi a base da campanha. Este espanto,

passou para a expressao dos animais quando sabiam
da existéncia da Petnet e isso deu origem aos dois antncios
de captagao de membros para a comunidade.

MEDIA ALT

ERNATIVA

0O apelo a adesao passava também pela oferta de biscoitos
(moeda de troca no site) extra.

Resultados. Os resultados positivos de Petnet comprovam

o sucesso desta nova estratégia. Petnet tem em Janeiro

(3 meses depois do langamento) 22.18 perfis activos.
Durante a fase de campanha mais intensiva a taxa

de activagdo de registos ficou acima de 60% tendo

a campanha online de banners gerado mais de 45 mil cliques
direccionados para a Petnet. Nimeros a parte, Petnet gerou
um interesse, tanto em termos de cobertura mediatica como
em adesdo por parte do pliblico, o que faz com que continue
acrescer e a evoluir, sendo esse um claro sinal

do seu sucesso, face aos pardmetros iniciais definidos.

# TITULO Petnet // AGENCIA OgiloyOne // ANUNCIANTE Pesnet // DIRECTOR CRIATIVO Jorge Coelbo //

DIRECTOR DE ARTE Fernando Costa / Andreia Campos // COPYWRITER Jorge Coelho / Sérgio Costa / Carina Ricardo
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MEDIAALTERNATIVA

SINOPSE //

Briefing. Os VIT (Very Important Traders) sdo um programa
de relacionamento com os revendedores das diferentes
marcas de bebidas comercializadas pela Bacardi Martini
Portugal. Anualmente, o conceito da comunicagdo destinada
a este publico é renovado. O desafio consistia em criar

um conceito abrangente para todas as ac¢des tdcticas

e desafios de vendas que regularmente sao colocados

aos revendedores.

Ideia. O conceito criado para comunicar com os revendores
¢ “Casino VIT. Aqui estd tudo feito para vocé ganhar.”

Para dar corpo a esta ideia recorremos a alguns dos truques,
ou mesmo batotas, usadas nos jogos de casino. Trunfos

na manga, cartas marcadas, moedas raspadas para as slot

machines e até a oferta de um DVD do Ocean’s Thirteen,
para os VITs aprenderem com os melhores, foram alguns
dos recursos usados nas diferentes comunicagdes desta
campanha.

X-1I
CXCIII

# TITULO Casino VIT: // AGENCIA Wunderman //| ANUNCIANTE Bacardi Martini Portugal // DIRECTOR
CRIATIVO Migue! Paté¢// DIRECTOR DE ARTE Joana Plautz // COPYWRITER José Castelo / Luis Coelho /Bruno

Barreto
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BR 8 NZE BROCHURA /CATALOGO

SINOPSE //

Briefing: Pedia o desenvolvimento de um catalogo que exclusividade e aimagem forte e diferenciadora fez com que
apresentasse as colec¢des de jéias da marca, o catdlogo se tornasse um cartao de visita para 0 mercado
que pretendia destacar-se pela simplicidade e a0 mesmo espanhol.

tempo pelo glamour.

Solugdo Criativa: O catdlogo desenvolvido reunia as diversas
colecgdes Gatto num harménico de fotos e cores envolventes,
combinando a sofisticagdo de materiais inovadores - pena,
renda, franja - com a facilidade de manuseio.

Resultados: Os clientes da marca exprimiram grande
satisfagao pelo cardcter inovador do catdlogo no sector
dajoalharia portuguesa. Os materiais reforcaram a sua

# TITULO Catdlogo Gatto //| AGENCIA Lowe Listoa // ANUNCIANTE Diamanjsia // DIRECTOR CRIATIVO Susana
Albuguerque/ Joao Coutinko // DESIGNER Nuno Magro // PRODUTOR 4na Rondio // FOTOGRAFIA Gongalo Gaioso/
Compact Studio



10

Illll‘illl‘

SINOPSE //

Parailustrar a Brochura Inaset a By escolheu a obra

do artista Amadeo de Souza-Cardoso. Um artista que esteve
em grande destaque na esfera da arte nacional

e internacional, devido a abertura da exposi¢do “Amadeo
de Souza-Cardoso. Didlogo de Vanguardas”, que esteve
patente na Fundagdo Calouste Gulbenkian em 2007.
Simultaneamente, foi editado o catalogo da exposicao,
que trouxe nova luz a obra de Amadeo e a sua relevéancia
em termos artisticos para a arte do inicio do século XX.
Deste modo, decidimos capitalizar o projecto nesta
redescoberta.

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

SHORTLIST —

A Brochura Inaset 2007 é o Didrio Gréfico de Amadeo

de Souza-Cardoso.

Esta peca pretende quase ser um livro de arte sobre Amadeo,
mas apresentado de forma criativa, através da ideia

de uma pega que de facto lhe pertencesse.

Os acabamentos sdo de grande importancia para a pega.

Em cada um dos “capitulos” de gramagem, foram aplicadas
todas as variagdes técnicas que demonstram as capacidades
do papel: escrita em Braille, cunhos, vernizes, foils, cortantes,
picotes.

X-III
CXCIX

# TITULO Brochura INASET - Amadeo de Souza-Cardoso “Didrio Grifico” // AGENCIA BY// ANUNCIANTE Grupo
Portucel Soporcel // DIRECTOR CRIATIVO Rita Baltazar // DESIGNER Ana Melo / Joana Dionisio // COPYWRITER

José Antdnio Bago
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BROCHURA / CATALOGO

SINOPSE //

Morning Soul, Midday Rock, Sunset Jazz e Midnight Blues: Um trabalho que é possivel gragas ao esfor¢o de uma equipa
sdo estes os cendrios que ddo vida ao catdlogo AREA 2008. extensa, entre membros da RMAC, da AREA e de produco.
Uma pega cuja dimensao nos permite levar um trabalho que E pela vontade de todos em ir mais longe.

se quer comercial para um patamar superior de estilo

e sofisticagdo. Através de uma escolha cuidada do conceito,

do grafismo, dos ambientes, dos locais e dos (grandes)

fotégrafos cujo estilo era o mais adequado a cada ambiente.

X-1II
CC
# TITULO Catdlogo AREA 2008 // AGENCIA RMAC// ANUNCIANTE AREA // DIRECTOR CRIATIVO
Ricardo Mealha / Ana Cunka
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SINOPSE //

Numa edi¢do especial da revista Banif Factos, a publicagdo
interna do grupo, explicdmos de forma clara e ludica

os valores da nova Marca, envolvendo e enquadrando

os colaboradores das varias empresas com todos os seus ele-
mentos visuais e verbais, com a sua personalidade

e esséncia. ese instrumento revelou-se imprescindivel

para a compreensdo da globalidade da Marca e do reforco

do espirito de grupo.

X-1II
CCI

# TITULO Banif Nova Imagem // AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Banif// DIRECTOR CRIATIVO
Helder Pombinko / Joio Freire // DESIGNER Vasco Cotta // COPYWRITER Augusto Pardal
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SINOPSE //

Brief: Desenvolver o Relatério e Contas 2006, potenciando
alinguagem iconogréfica da marca e a sua missao.
Solugao: Partindo da missao da Vodafone, onde consta
que cada cliente deve tirar o melhor partido de cada
momento, cridmos um relatdrio que celebra o momento:

a sua descoberta, a sua conquista, a sua profundidade.
Através de uma linguagem ilustrativa e metaférica,

0 nosso objectivo prendeu-se com o desejo de oferecer
descobertas de novos momentos, nunca nos esquecendo
de lembrar a importancia de os vivermos com a maior
intensidade possivel. Até porque, a um momento segue-se
outro e quanto melhor a cadéncia de momentos, melhor
se torna a nossa vida.

TITULO Relatério ¢ Contas 06 Vodafone /| AGENCIA Brandia Central // ANUNCIANTE Vodafone // DIRECTOR
CRIATIVO Mario Mandacari // DESIGNER Luisa Oliveira // ILUSTRADOR Artur Carvalbo // COPYWRITER

Augusto Pardal
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SINOPSE //

BRIEF: Desenvolver o Relatério e Contas 2006, comunicando Passando assim o novo posicionamento da Marca, uma ANA
a nova marca, conceito de comunicagdo e posicionamento Aeroportos de Portugal eficiente, proactiva e préxima.

da empresa.

SOLUGCAO: Partindo da assinatura da marca “Damos vida aos
Aeroportos” foi desenvolvido um relatdrio baseado nos fluxos
e cruzamentos entre pessoas e mercadorias, caracteristicos
do universo Aeroportudrio.

X-1II
CCIII

TITULO Relatério & Contas 06 ANA // AGENCIA BrandiaCentral [/ ANUNCIANTE ANA Aeroportos de Portugal I/
DIRECTOR CRIATIVO Migue! Viana // DESIGNER Nelia Santos // COPY WRITER José Cerqueira
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SINOPSE //
Transmitir aideia de uma empresa sélida, ambiciosa nos valores defendidos pela empresa e a utilizagao de papel
€ em constante crescimento, uma empresa que aposta reciclado foram algumas das solu¢des encontradas. Na capa,
no desenvolvimento sustentével e que actua no mercado a utilizagao de furos serviu uma vez mais para reforcar a ideia
com améxima transparéncia, este foi 0 nosso desafio. de transparéncia.
A utilizagdo de papel espelhado ao longo do relatério,
de forma a transmitir a ideia de transparéncia, mas também
para que os leitores do relatério se pudessem “rever”
X-1I1
CCIv

# TITULO Relatsrio & Contas Sonaecom // AGENCIA 37design //| ANUNCIANTE Sonaccom // DIRECTOR CRIATIVO
Miguel Reis // DESIGNER Cristina Garrido
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SINOPSE //

Em 2007 o Lux Frégil decidiu arriscar. De um flyer
simplesmente informativo, passou para uma brochura
editorial onde para além da programagao e destaques,
passou a incluir entrevistas, crénicas e artigos de opinido.
Trend setters na pista, trail blazers na noite, opinion makers
na comunicacdo. O objectivo em termos de design era
acada més evitar o tédio. De 3 em 3 meses mudamos o layout

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

PUBLICACOES PERIODICAS

e o formato para criar um registo camalednico, sempre
em movimento, um registo Lux Fragil.

TITULO Flyers rograma;da Luxfrdgil 2007 // AGENCIA Alva Design Studio // ANUNCIANTE LuxFragil //

DIRECTOR CRIATIVO Diogo Potes //

DESIGNER Diogo Potes /f COPYWRITER LuxFragil

X-1I1
CCcv
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RIIDIEX & PPHIRE

SINOPSE //

Revista enquadrada no projecto global do concurso

de Design Bombay Sapphire 2006/07 e que serviu

de veiculo de divulgagdo do universo e dos valores da marca,
comunicando ainda os resultados do referido concurso,

assim como historial das edi¢des anteriores, reforcando
assim a ligagdo da marca ao design.

A sua distribui¢do fez parte do jornal Publico e jornal Briefing,
embalada num envelope de pldstico dourado como encarte.

X-1I
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# TITULO Bombay Design Report /| AGENCIA MusaWorkLab // ANUNCIANTE Bomébay Sapphire// DIRECTOR
CRIATIVO MusaWorkLab // DESIGNER MusaWorkLab



l\wHMI\I‘

10 ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

SHORTT.

SINOPSE //

Trata-se de uma publicagdo regular da Ogilvy Portugal, sem ser um folheto descritivo dos seus trabalhos e sem
direccionada para Opinion Makers, Marketeers ter uma postura hard selling.

e Publicitarios. Este nimero, onde o tema principal € “Imagens Fortes”
Desenvolvida com uma forte componente visual, explora tem um formato diferenciador permitindo explorar o cardcter
temas da comunicagao e da vida dos publicitarios. visual e solu¢des inovadoras de tipologia.

Esta publicagdo pretende promover a Ogilvy espelhando
as vérias disciplinas de comunicagao (Ogilvy Advertising /
OgilvyOne / Ogilvy Design e Ogilvy Public Relations)

# TITULO Red Hot // AGENCIA Ogilvy Design // ANUNCIANTE Ogifvy Design // DIRECTOR CRIATIVO Edson
Athayde // DESIGNER David Rafachinko // COPYWRITER Edson Athayde

X-1II
CCvII
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SINOPSE //

Livro desenvolvido no ambito do projecto editorial
electrénico NLF Magazine que foi o culminar da compilagao
dos 8 primeiros volumes das edigdes publicadas na internet.
NLF Magazine é um projecto editorial com edicdes
trimestrais temdticas onde participam designers, artistas
eilustradores de todo o mundo.

X-1II
CCVIII
# TITULO Nothing Lasts Forever Vol. 1 to 8 // AGENCIA MusaWorkLab // ANUNCIANTE Basbeer Graphic Books Singapore //
DIRECTOR CRIATIVO MusaWorkLab // DESIGNER MusaWorkLab
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SINOPSE //
O FITEI - Festival Internacional de Teatro de Expressao Alinguagem gréfica, inspira-se em fitas que prenchem
Ibérica é uma institui¢do cultural cuja ambig¢do € promover as pegas e evidenciam titulos e contetidos sobre imagens
o teatro e as artes performativas, assim como fomentar manipuladas com texturas e volumes de forma a causar
a criacdo artistica, através da realizacao de um festival anual um forte impacto visual.
com uma visao de destaque na Peninsula Ibérica. 0 Cartaz do evento assumiu ndo s6 a nova identidade
Na realizagao dos seus 30 anos, fomos convidados para €OmMoO uma nova postura.
conceptualizar e criar a nova imagem FITE, que incluiria O ponto de partida para a abordagem gréfica a utilizar
naturalmente todo o material institucional e aimagem originou diversos estudos com tiras que envolviam o cartaz,
do Festival de 2007. abragando-o, tirando partido da dimensionalidade
O projecto focou a esséncia do projecto, através de uma das mesmas, com sombras e volumes.
identidade prdpria e singular, sem esquecer as origens, O Cartaz foi trabalhado em imagem de forma a controlarmos
amissao, a internacionalizagao e o objectivo de enaltecer melhor a sujidade, textura e luz. A imagem foi utilizada
aarte do teatro. com variagdes e desdobramentos nas restantes pecas,
Aimagem assume uma forma gestual, que se desdobra alterando-se em conformidade com o tipo de peca e formato.
em aplicagdes diversas, numa versao tridimensional.

X-1I

CCX11I

# TITULO Cartaz FITEI 2007 // AGENCIA Pacifica // ANUNCIANTE FITEI (Festival Internacional de Teatro de Expressio
Ibérica) // DIRECTOR CRIATIVO Pedro Mesquita/ Filipe Mesquita / Pedro Serrio // DESIGNER Pedro Mesquita / Filipe

Mesquita/ Pedro Serrio
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AUTO-PROMOCAO

SINOPSE //
0 Natal é quando eu quiser. Manifesto ‘08 by Mola & Friends. Apesar de tantos 13, é caso para dizer que estamos
A criatividade manifesta-se quando existem ideias diferentes cheios de sorte.

e inovadoras. Tal como o Natal é quando ey, tu, ele, nés, vos,
eles quiserem. E tudo uma questao de atitude. O Manifesto
‘08 by Mola & Friends € a atitude da Mola Ativism perante

a criatividade. Um manifesto design-conceptual-tipogréfico
em 13 tipografias, 13 pensamentos, 13 meses, 13 posters.

TITULO Calendirio Mola 2008 // AGENCIA Mola Ativism // ANUNCIANTE Mola Ativism // DIRECTOR
CRIATIVO Rui Morais // DESIGNER Designers Mola & Friends // COPYWRITER Vasco Durdo

X-1I
CCXII
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SINOPSE //

Este foi um ano em grande para a Mola. Um festival

de prémios que surgem compilados em vinil neste mailing
auto-promocional, onde se cantam os dois maiores sucessos
de 2007: no Lado C o prémio Melhor Agéncia do Ano

do Clube dos Criativos de Portugal; no Lado B o Grande
Prémio de Design da revista Briefing. Uma edi¢do limitada
s6 disponivel nas melhores lojas.

K-1I1
>CX1v

TITULO Press Kit Mola /| AGENCIA Mola Ativism // ANUNCIANTE Mola Ativism // DIRECTOR CRIATIVO
Rui Morais // DESIGNER Rui Morais // COPYWRITER Vasco Durdo
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SINOPSE //

Trata-se de uma publicagao regular da Ogilvy Portugal, OgilvyOne / Ogilvy Design e Ogilvy Public Relations)
direccionada para Opinion Makers, Marketeers sem ser um folheto descritivo dos seus trabalhos

e Publicitdrios. e sem ter uma postura hard selling.

Desenvolvida com uma forte componente visual, explora Este nimero, onde o tema principal é “imagens Fortes”

temas da comunicag3o e da vida dos publicitarios. tem um formato diferenciador permitindo explorar o caracter
Esta publicag3o pretende promover a Ogilvy espelhando visual e solugoes inovadoras de tipologia.

as varias disciplinas de comunicagao (Ogilvy Advertising /

X-1II
CCXv

TITULO Red Hot // AGENCIA Ogikvy Design // ANUNCIANTE Ogilvy Design // DIRECTOR CRIATIVO Edson
Athayde // DESIGNER David Rafachinko // COPY WRITER Edson Athayde
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SINOPSE //

O estaciondrio deveria reflectir as potencialidades criativas forma conseguiu-se uma grande diversidade e exclusividade
e artisticas da empresa. Dar asas a imaginagdo foi 0 mote para cada peca. Todas juntas formam um puzzle que

para o desenvolvimento de uma pega que tem, ndo sé que representa o universo Ativism.

reflectir a alma da marca como também marcar a diferenca

no mercado. Recorreu-se a 3 ilustragdes base que resultaram

em painéis 70x100. Esses painéis foram posteriormente

cortados em pedagos dando origem a cada pega. Desta

{-1II

2CXV1

TITULO Estaciondrio Em/oresasﬂtifuifm // AGENCIA Mola Ativism // ANUNCIANTE ATIVISM // DIRECTOR
CRIATIVO Rui Morais // DESIGNER Diogo Potes / José Carlos Mendes / Pedro Carmo
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SINOPSE //

3 cabegas ALVA's, uma cabeca calva e um punhado

de amigos. O briefing era simples; muita cor e um calenddrio
para um 2008 extraordindrio. O resultado € um desdobravel
com 12 meses, 2 fine papers e 2 posters no interior. O que
saiu de todas as cabegas criativas e da cabega das maquinas
da M2, gerou um universo vibrante e vital, onde a cor € eixo
e satélite.

X-1I
CCXvIl

TITULO Calendidrio M2 2008 // AGENCIA Alva Design Studio //| ANUNCIANTE M2 Artes Graficas // DIRECTOR
CRIATIVO Diogo Potes // DESIGNER Diogo Potes // COPYWRITER Diogo Potes
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SINOPSE //

0 ano novo &, na sua eminéncia e possibilidade, Novo. e do outro lado serigrafamos a branco. 2008 foi convidado
E foiisto que guiou toda a abordagem a esta peca. aentrar com a simplicidade e o requinte que s6 o Novo
Tipografia Nova, desenhada de raiz. Papel craft e cartao consegue ter.

cinza contra-colados, criaram um papel Novo e texturado.
0O Novo € percebido pelo seu poder de contraste com

o comum e adquirido. Assim, usamos de um lado duas
estampagens metalizadas, a dourado e antracite,

{ - 111
CCXVIII
# TITULO Convite Passagem de ano 2007/2008 LuxFragil // AGENCIA Alva Design Studio // ANUNCIANTE LuxFragil /
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Potes // DESIGNER Diogo Potes // COPYWRITER LuxFragil
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SINOPSE //

Durante 6 meses nas primeiras quartas feiras, o Lux Frégil e para fechar o trio, finas folhas impressas a uma cor
recebeu as Lux|azzSessions, para marcar o comego do swing fazem o contraste e abrem o espectro melddico de toda
foi pedido um convite que harmonizasse o cool do Jazz e o hip anova pega.

do Lux Frégil.

0 logétipo luxjazzsessions entra em 2 estampagens e langa
o tema para a jam. Nas paginas seguintes arranca em letras
grandes o cortante para marcar e vincar o beat. Por baixo

# TITULO Convite LuxjazzSessions // AGENCIA Akva Design Studio //| ANUNCIANTE LuxFrdgil // DIRECTOR
CRIATIVO Diogo Potes // DESIGNER Diogo Potes // COPYWRITER LuxFrigil

X-1
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Sy ARQUITECTURAS
EM PALCO_

jo3o Mendes
Ribeira_

SINOPSE //

Arquitecturas em Palco é o tema proposto por Jodo Mendes
Ribeiro para a representagao portuguesa na sec¢ao

de exposigdes nacionais da Quadrienal de Praga.

Num espago expositivo em que os materiais sao
acondicionados e transportados em “malas-mesa” - objectos
que servem também de suporte aos contetidos, fazendo
parte do projecto cenogrdfico da exposicao.

-1

CXX
TITULO Representagio Oficial Portuguesa // AGENCIA Mola Ativism // ANUNCIANTE 112 Quadrienal de Praga //
DIRECTOR CRIATIVO Rui Morais // DESIGNER Rui Morais // COPYWRITER Platz
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SINOPSE //

O convite para a apresentagao oficial da revista Mistica
pretendia ele préprio transmitir a Mistica da revista

e do clube. Dai ter uma componente de teaser através
da utilizagdo de um flip-book (um meio de comunicacdo
com muita mistica) com o desenrolar de uma jogada

de um dos simbolos maiores da mistica benfiquista

da actualidade: Rui Costa.

X-1I
CCXX

ﬁ TITULO Convite Mistica /| AGENCIA Mola Ativism // ANUNCIANTE Sport Lishoa ¢ Benfica // DIRECTOR
CRIATIVO Rui Morais // DESIGNER Nuno Guerreiro // COPYWRITER Vasco Durio
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SINOPSE //
O DESAFIO: Partindo do tema definido para o 92CCP, criar éilustrada de modo igualmente simples: graficamente, foram
um conceito transversal as pegas de comunicagao exploradas as sobreposigdes e o resultado formal
e ao espago - S. Jorge. das mesmas: “Nao ha verde sem azul e amarelo.”
CONCEITO: Explorar a dinamica da relagao Cliente-Agéncia, N&o ha laranja sem vermelho e amarelo. Nao hd roxo sem azul
tendo como pressuposto o resultado positivo de um trabalho emagenta.”
em conjunto capaz de gerar ideias e conceitos eficazes 0O desafio da aplicagdo do conceito no espago consistiu
que elevam a comunicagdo para novos patamares. “Coming em aliar um grafismo contemporaneo a um ambiente
together is a beginning. Keeping together is progress. modernista, carismatico e que, sendo Edificio Classificado,
Working together is success. (Henry Ford) trazia uma série de limitages em termos do que (ndo)
A SOLUCAO CRIATIVA: A traducdo de uma ideia simples se podia fazer/retirar/colocar.

-1
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TITULO 9° Festival do Clube de Criativos de Portugal I/ AGENCIA DNA YR // ANUNCIANTE Clube de Criativos de Portugal
// DIRECTOR CRIATIVO Clsudia Portela/Alexandre Costa // DESIGNER Sénia Pinto/ Ana Greggio // COPYWRITER Graga
Martins
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# TITULO Convite 8Aniversirio Bica do Sapato // AGENCIA Aka Design Studio //| ANUNCIANTE Bica do Sapato //

DIRECTOR CRIATIVO Diogo Potes // DESIGNER Diogo Potes // COPYWRITER Bica do Sapato
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SINOPSE //
Desafio: Mais do que nunca, a agenda 2008 deveria A personalizagao, a versatilidade, a abrangéncia
ser encarada como uma pega estratégica de comunicagao e a experiéncia foram os vectores explorados. Porque,
que reflectisse as inovagges e territdrios da marca. na Vodafone, escrever ndo se resume ao sms tal como aceder
Solugao: O mote foi langado: faga o que mais gosta de fazer, ainternet ndo se resume a banda larga mével. Estes sdo
da forma que o quiser. Assim, a agenda 2008 transmite apenas alguns exemplos de como fazer parte do universo
todo o universo da marca, um universo onte tudo se cruza, Vodafone é fazer parte de uma experiéncia de comunicagao
se complementa e se sincroniza. sem paralelo.
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