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Esta é a primeira edicao totalmente virtual do Anuario do Clube de
Criativos de Portugal, uma nova maneira de publicar os trabalhos
selecionados e premiados, justamente no ano em que o tema do
Festival foi o ‘Déja Vu.

Entretanto, repetiram-se outras coisas.

Tivemos mais uma vez uma enorme adesao dos profissionais da
criatividade ao evento em Cascais, numa demonstracao inequivoca
do valor dado a estes prémios. E nem mesmo o inusitado blackout
evitou que todos os troféus fossem entregues aos seus merecidos
donos.

Voltamos também a reunir um corpo de jurados muito bem
qualificados para o desafio de avaliar os trabalhos em concurso,

e creio que os resultados sao a prova do empenho que tiveram

em selecionar, debater e premiar aquilo que consideraram ser os
melhores trabalhos, a luz dos critérios definidos pelos Presidentes de
Jari. E certo que nem todos concordarao com as escolhas, mas isso
também é recorrente e francamente saudavel.

A par destas repeticfes, estamos a viver grandes mudancas e
sabemos todos que daqui para a frente dificilmente as coisas
voltarao a ser como antes. E ndo me refiro somente a situacao critica
de um mercado retraido financeiramente, e que forcosamente tera
de se reinventar; mas refiro-me também as novas maneiras de (bem)
comunicar, e que nos tém posto a questionar quanto ao modelo
atual do Festival, com categorias que se cruzam cada vez mais.

Ha 14 anos que o Clube de Criativos de Portugal acompanha as
mudancas e certamente continuara a fazé-lo. Eu conto acompanhar
de perto a continuacgdo desse percurso.

MARIO MANDACARU
PRESIDENTE DO CLUBE DE CRIATIVOS

0 Marketing Relacional, enquanto disciplina auténoma
morreu.

A tecnologia evoluiu de tal maneira que esta a
contaminar com a bidirecionalidade e proximidade

de toda a comunicacao das marcas, transformando a
publicidade em conversas de relevancia, dirigida e cada
vez mais segmentada.

Este facto afeta a apreciacdo dos trabalhos,
categorizados ainda sob os padrdes do ‘antigamente’,
mas também abre milhdes de novas possibilidades
para a criatividade de pecas de comunicacao dirigida e
foi isso que voltou a acontecer nesta edicao do festival
do CCP.

Embora fosse possivel notar que a maioria dos
trabalhos mais notérios foram inscritos noutras
categorias, ainda nos foi possivel divertirmo-nos com
algumas campanhas fantasticas, com destaque para as
que acabamos por premiar com ouros.

Desejo uma longa vida ao Marketing Relacional, sem
a pompa da autonomia, mas com a boa aplicagdo
dos seus principios em todas as outras disciplinas da
comunicagao.

Obrigado a todos os que inscreveram trabalho e a
pequena, mas coesa, equipa de jurados e parabéns a
todos os premiados.

JOAO GEADA
PRESIDENTE DE JURI DE MARKETING RELACIONAL
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Momentos de crise constituem desafios as convicgbes
e sao momentos para se plantarem novas ideias e
criarem novos formatos de comunicacao.

Criatividade em Media é a busca constante para
encontrar novas solucdes, diferenciadoras e inovadoras
nos diversos meios de comunicagdo ao nosso alcance.
Aos inovadores e criativos, move-os a convicgao de que
existem sempre solucdes para os desafios nas mais
variadas plataformas. E assim é, pois caso contrario

o0 mundo nao avancaria e nao teriamos festivais e
prémios a criatividade e a inovacao.

Solugdes simples podem muitas vezes ser as mais
eficazes e as mais criativas, sem necessidade de
recurso a elevados investimentos.

Foi com grande satisfacdo que participei nesta

edicao do Festival de Criatividade do CCP e que tive

a oportunidade de, em conjunto com os restantes
elementos do Juri de Media, verificar que o nimero de
projetos a concurso nesta categoria nao diminuiu, e que
a busca pela inovacao foi uma constante nos diversos
trabalhos a concurso.

Tenho ouvido frequentemente “o cliente nao tem dinheiro
para TV, quer fazer tudo no digital”, uma das expressdes que
me causam calafrios e arrepios da ponta dos cabelos ao fundo
da espinha. Um killer a criatividade. Depois vem a parte pior
“epa, com pouco dinheiro é que & mesmo preciso ser criativo”,
aqui os calafrios vao até a ponta dos pés. Estamos a caminhar
para sair desta fase, em que se acredita que na net se fazem
milagres sem grande investimento. O proprio mercado o exige,
visto que cada vez é mais dificil surpreender os utilizadores
com “o digital tradicional” (uma expressao que gosto de usar).

Desabafos a parte...

No meio da crise, o tema do festival (Cuidado com o Déja
Vu) pareceu-me bem ambicioso, e mais desafiante, mas a
originalidade da criatividade tem de ser a ténica de todas
as edicdes. Nao tivemos como objetivo premiar os melhores
trabalhos das candidaturas apresentadas, mas sim os que
valiam mesmo a pena.

Foi interessante presenciar o baixo nimero de candidaturas
em algumas categorias classicas no meio digital e o aumento
de outras. Umas, provavelmente, pela falta de investimento
do cliente em tempos dificeis, outras, pela natural propensao
para irem desaparecendo e serem substituidas por novas
categorias, mais ajustadas ao momento.

Foi um prazer fazer parte do Jari do Festival, assim como
conhecer e rever profissionais e amigos. Havendo em alguns
momentos opinides diferentes dos jurados, prevaleceu sempre
a vontade da maioria. Uma missao cumprida com a certeza
que os trabalhos premiados foram selecionados com isencao.

CRISTINA CARRASQUEIRA
PRESIDENTE DE JURI DE MEDIA

RUBEN ANDRADE
PRESIDENTE DE JURI DE DIGITAL
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A alma é o segredo do negécio.

Todas as boas histdrias devem ser contadas. Todas as boas histérias devem
ser mostradas e guardadas para serem lembradas. Essa é a razdo do Anuario
do CCP, garantir para o futuro o melhor que se fez em cada ano nas mais
diversas areas deste pequeno ,mais talentoso e criativo, canto da Europa.

Quando uma boa histéria é contada, a atencao é assegurada desde o
primeiro momento, desde o “Era uma vez”, até ao final feliz, sentimo-nos
ligados a narracao para sempre, compreendemo-Ia, interpretamo-la,
guardamo-la.

A alma da histéria é agora também parte de nds, parte da nossa alma.

Importa tudo. Como é apresentada, como seduz, como toca, como inova,
Ccomo emociona, como é invulgar, como nos surpreende, como nos interessa
e principalmente como permanece na nossa memadaria.

Essa é a garantia de uma boa histéria, de um bom trabalho, o “Ahhhh”do
confronto da surpresa, o “Hummm” da inveja de nao ser nosso, o0 “Brudaa”
do resultado de tudo, o “ClapClap” das palmas da admiragao e no fim o
orgulho dessa histéria passar a fazer parte também de nos.

Este ano houve boas histérias, projetos que demonstraram bem a qualidade
e a capacidade que o design portugués tem e pelo qual ja é reconhecido.
Vencemos concursaos internacionais, saimos regularmente em publicacdes de
Design online e offline, somos convidados para jiris de design como também
para membros de alguns dos melhores clubes e associagdes de design.

0 caminho ainda é longo para nos rivalizarmos de igual para igual com a
tradicdo e maturidade que alguns paises tem com o Design, mas a ambicgdo é
essa, a de que o caminho comecga caminhando.

PEDRO MESQUITA
PRESIDENTE DE JURI DE DESIGN

Para um publicitario de gema como eu
(tenho a mania que sou), ser convidado
para Presidente do Jari de Ativacao foi,
assim no primeiro impacto, algo que
estranhei. E depois de pensar no assunto,
para ser honesto, foi algo que estranhei
mais ainda.

(A verdade é que isto de ter ego de
publicitario tem destas coisas, como uma
costela ou duas mais ou menos snobs que
passam avida a dizer-me que se nao é
televisdo, radio ou imprensa, entdao ndo é
para mim).

Felizmente para todos, passou-me
depressa. O que por um lado foi bom,
porque aprendi muito. E por outro
também, porque assim pude falar-vos das
minhas costelas. Das snobs, pelo menos.
Dito isto (que é como quem diz, agora que
0 meu ego de publicitario ja conseguiu
passar as primeiras 10 linhas a falar de si
mesmo), falemos de Ativacao. Que talvez
nao seja o unico futuro desta industria,
mas é sem divida um (futuro, entenda-se) -
e, mais concretamente, aquele onde mais
se inova, se cria e faz verdadeiramente
diferente. Alias, vejam-se as categorias
classicas e contem-se as ideias que, na
verdade, na verdade, sao mais ideias de
Ativacao que outra coisa (e by the way
também andam pelos media); mas enfim.
Que é como quem diz, falemos de

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

Ativacao com a consciéncia de que ela
pode ndo ser o (tnico) futuro, mas que

o futuro (qualquer que ele seja) passa
certamente por ela.

Nao tendo tempo (nem linhas) para
discorrer sobre cada um dos premiados

e shortlists, diria que é merecida uma
mencao especial aos ouros desta
categoria: Forretas.com, TMN Saca
Experia, Primor, Meo Fora da Box, Meo
GO! Robots e Vodafone Mexefest,

sdo todos eles projetos de se lhe tirar

o chapéu e onde, estou em crer, se
encontram alguns exemplos do que de
melhor se fez nesta inddstria no ano que
passou - e note-se que falo da indastria
como um todo, mais até do que sé desta
categoria.

Seja por serem incrivelmente inteligentes
(como o Forretas), incrivelmente
deliciosos (como é o caso do Primor) ou
incrivelmente inovadores (como é o caso
dos Robots do MEQ), a verdade é que
estes projetos se destacaram nao so6 pela
forma como foram feitos, mas acima de
tudo pela forma como criaram valor paras
as marcas, um valor que vai muito além
do tradicional contacto e que, acima de
tudo, cria conversas, emocdes e relagdes.
E quando assim €, é caso para dizer que
estes ouros (e pratas e bronzes) valem, de
facto, o seu peso em.

TIAGO VIEGAS
PRESIDENTE DE JURI DE ATIVACAO
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Foi com muita honra que num ano tao dificil e tao importante para o
Mercado Publicitario em Portugal fui Presidente de Jiri de Publicidade e
também Presidente de Juri de Integrado do CCP.

Vi trabalhos com o mesmo nivel dos melhores do mundo, mas
infelizmente a quantidade de trabalhos desse nivel nao é suficiente

em Portugal. Ndo perdemos na qualidade, mas sim na quantidade da
qualidade. E para aumentarmos essa qualidade temos de trabalhar muito
em termos criativos e ndo s@, temos de ir buscar os nossos clientes para
serem parceiros do nosso trabalho.

Estamos num época maravilhosa para pertencermos a este mercado,

passa por nas criativos (e ndo sd, qualquer pessoa que trabalhe nesta
area) mudar o mundo em que vivemos, mudarmos o nosso pais e com
isso, mudarmos a nossa sociedade que tanto precisa.

Gostava que toda as pessoas tivessem a noc¢do do nosso papel e do
poder que nos é dado cada dia que vamos trabalhar. Hoje em dia, com as
ferramentas que temos a nossa disposicdo, podemos chegar a qualquer
lado e a qualquer pessoa sem estarmos dependentes de um grande
budget, de uma grande producdo, de um grande plano de meios, etc ...
s6 estamos dependentes de uma grande IDEIA. E é preciso acreditar que
hoje em dia com uma grande ideia podemos mudar o Mundo!

Neste importante anuario estao os trabalhos que mudaram um pouco
Portugal neste ultimo ano, espero que no préximo anuario estejam muito
mais trabalhos que tenham mudado Portugal e 0 Mundo.

Parabéns ao CCP por mais um Anuario que tdo importante é para nés
todos! Parabéns aos vencedores! Parabéns aos finalistas! Mas acima de
tudo, quero dar os parabéns adiantados a todos 0s que nos proximos anos
nos fardo orgulhosos da Criatividade Portuguesa! A vossa!

LOURENCO THOMAZ
PRESIDENTE DE JURI DE PUBLICIDADE E DE PROJETO INTEGRADO

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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Estratégia | Implementacha:
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v 5 €
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Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor Contas (Account
Manager): Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Fotdgrafo (Photographer): Rogério
Serrasqueiro , Frederico Van Zeller / RTV: Martim Lemos, Pedro Domingos / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Direc-
tor): Ernesto Bacalhau / Pés-Producdo Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): The Popers / Sonoplastia (Sound):
Miguel Lima / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes
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OPTIMUS

Meoribra

Boas Festas

Titulo (Title): Duetos Improvaveis “Moonspell & Carminho” / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcdo

Titulo (Title): Misica de Natal - Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcao Criativa Criativa (Creative Direction): José Vieira / Diretor Arte (Art Director): Filipa Neves / Redator (Copywriter): Nuno Leal / Diretor de Contas
(Creative Direction): Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): lvo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / (Account Manager): Pritesh Dineschandra / Executivo de Contas (Account Executive): Filipa Sapeira / RTV: Jodo Vassalo / Produtor
Diretor Contas (Account Manager): Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategic Manager): Tomas Froes, Jodo Pereira / RTV: Martim (Producer): Meifumado / Realizador (Film Director): Alexandre Azinheira / Sonoplastia (Sound): Zé Nando Pimenta / Outras Pessoas
Lemos Envolvidas (Other People Involved): Moonspell, Carminho
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Titulo (Title): Uma Causa Nobre / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Cliente (Client): Nobre / Diretor Criativo (Cretive Director): José
Marques /Diretor de Arte (Art Director): José Marques,Filipe Domingues / Redator (Copywriter): Jodo Taveira, Susana Lourengo / Diretora de
Titulo (Title): Vodafone Mexefest / Agéncia (Agency): Action4 / Anunciante (Client): Vodafone / Direcdo Criativa (Creative Direction): Contas (Account Manager): Sofia Belo / Executiva de Contas (Account Executive) : Patricia Caetano / Planeamento Estratégico (Strategy
Jorge Trindade / Designer: Dominik Seeger, Mariana Guapo / Redator (Copywriter): Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Estratégia (Strategy): Planner): Filipe Moreira, Miguel Ramos / Produtores (Producers) McCann: Bruno Carvalho, Rui Paz / Produtora (Production): Ministério dos
Gustavo Blanco; Rafael Ripper / Gestor Projeto (Project Manager): Jodao Osoério; Juliana Salles / Produtor (Producer): Fernando Almeida / Filmes / Realizador (Film Director): Marco Martins / Produtor Executivo (Production Manager): Alberto Rodrigues / Diretora de Producao
Design 3D: Vasco Branco (Production Manager): Celina Morais / Pds-Producao (Post Production): ingreme
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PROJETO INTEGRADO

LISBON CITY HALL

GALLERIA DE ARTE URBANA

£, acirma de ludo, o3 cidadion ndc as comsaderam arte, sobretuda porque mu
nbe réspaitam @ propriadade peivada & & harangs histhric 9a cidade. Alga ti
muar estn visho. Primeiramente, o lisoetis. e & opinda pdlilica na geral. precisam te
mmisciat a borima de encarar o graffl

s6 foilo para

PN——— SR GALERIA AN
: P DIz ARTEE AN
A lisboa .'~’~"-L1'5'1 21 URBANA  cfrmotn

Traznr st st urbsarsa oo dis-5-tla dos
pela Cimara Municipal de Lishea desd

PORTOGA

2211

Titulo (Title): Galeria de Arte Urbana / Agéncia (Agency): Torke / Anunciante (Client): Camara Municipal de Lisboa / Direcao Criativa (Cre-
ative Direction): Frederico Roberto / Designer: Miguel Marques / Redator (Copywriter): Daniel Soares / Estratégia (Strategy): Bob Ferraz /
Gestor Projeto (Project Manager): Joana Duarte / Produtor (Producer): Thais Sumida / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved):
André Rabanea, Francisca Pires, Sérgio Gomes, Virgolino Almeida, Filipe Varela, Jodo Silva, André Carrilho

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

PROJETO INTEGRADO

FREEDOM DICTIONARY
ANINISTIA INTERNACIONAL PORTUGAL

PROBLEMA AMNISTIA
0s paises do Médio Oriente e Norte de Africa censuram INTERNACIONAL
0s activistas de direitos humanos, silenciando as suas contestagbes PORTUGAL
na comunidade internacional @ recusando ouvir as suas palavras
de protesto. E, sem estas palavras, ndo ha revolugdo.
soLucho
[Para dar voz 205 que mais precisam de ser ouvidos, a Amnistia
Internacienal Portugal criou o projecto "Freedom Dictionary™,
um diciondrio colaborative onling com 155,000 palavras libertadas
uma-a-uma par pessoas de todo o munde. Cada palavra & assoclada
@ um libertador, creditando assim todos aqueles que defendem
@ liberdade de expressao.
RESULTADOS
= 500,000 visitas ao site provenientes de todo o mundo
=Mais de 50.000 palavras libertadas
= Cobertura dos meios de comunicagdo televisivos,
online & impressos mais influentes de Portugal, como também
de diversos meios intemacionais.
= Mais de 150 mengdes em sites de marketing e publicidade, blogues
pessoais e blogues centrados na temdtica dos direitos humanos,
= Richard Falk, Relator Especial das Nagbes Unidas para os Direites
Humangs, enalteceu a iniciativa
1 As pessoas fueram log in via Facebook Conmect e escolheram 4 A palawra libartada ficou associada a0 perfil de Facebook 3 11 cépias enviades para |1 paises nos quais ainda 4 0 projecto Freedom Dictsonary tornou-se naticia
A 5U3 palavra o seu |dhertador #2tiio 3 decorrer estas revobugles par tode o mundo:

Titulo (Title): Freedom Dictionary / Agéncia (Agency): Torke + WIZ Interactive (2 agéncias) / Anunciante (Client): Amnistia Internacional
/ Direcgao Criativa (Creative Direction): Frederico Roberto e Nuno Mendes / Diretor de Arte (Art Director): Rui Pica e José Sobral / Redator
(Copywriter): Joana Mateus / Estratégia (Strategy): Bob Ferraz / Gestor Projeto (Project Manager): Frederico Ferreira e Pedro Patricio /
Produtor (Producer): Thais Sumida / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): André Rabanea, Luis Dias, Pedro Miguel Santos
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PROJETO INTEGRADO

WWW.FACEBOOK.COM/FORHULACOCACDLA

BRIEFING

Era necessario conquistar as praias e o verdo, a partir de uma acao de sampling que recuperasse a atencao por
parte dos mais novos e renovasse nos mais velhos a promessa da marca.

IDEIA

Criamos a “Férmula Coca-Cola - carica campionating”. Uma recuperacao das velhas corridas de caricas com um twist
para a geragao “bling”. A acdo consistiu numa série de nove corridas efetuadas em praias do Norte ao Sul do pais.
Desenhamos um circuito inspirado nos circuitos de Formula 1 que preenchemos de dificeis e divertidos obstaculos.
Para nos aproximarmos ainda mais das verdadeiras corridas, criamos uma colecdo personalizada de faces para

a parte interna das “caricas em prova”. Desta forma conseguiamos distinguir os participantes. Os concorrentes
tinham também a possibilidade de editar a sua carica no Facebook e jogar numa pista virtual criada para prolongar
o Formula Coca-Cola online. Assim, desenvolvemos o envolvimento dos concorrentes na nossa agao, mesmo antes
da prova. Fizemos uma campanha integrada entre meios above - TV, ativacao radio, outdoor e mupi em articulacao
com acdes de sampling no terreno e com as atividades no Facebook, cuja plataforma foi alimentada com filmes
virais e com os filmes reportagem de cada prova

RESULTADOS

Nas praias: 1523 participantes esgotaram todas as inscricées. Foram oferecidas 6640 unidades de Coca-Cola.

Nos Meios (Media): a publicidade da Férmula Coca-Cola foi a mais recordada em Agosto. A intencao de compra
cresceu mais 16%. Em apenas dois meses tivemos 30000 fas no Facebook, e mais de 5000 caricas personalizadas
online. Mais de 1500 pessoas jogaram. 92 % dos fas do Facebook tinham entre 15 e 24 anos - o target primario. A
Férmula Coca-Cola conquistou a terceira posicdao em campanhas/ alimentacdo e bebidas e 3000 novos fas pediram o
regresso da prova em 2012.

Titulo (Title): Formula Coca-Cola / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Coca-Cola Portugal / Diretor Criativo
(Creative Director): Pedro Pires, Paulo Rocha / Designer: Vasco Branco, Samuel Sim&es / Redator (Copywriter): Jodo Freitas / Estratégia
(Strategy): Pedro Pires / Gestora de Projeto (Project Manager): Inés Arnaldo / Outras Pessoas Envolvidas ( Other People Involved): Filipa
Nascimento, Ilidio Nunes

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

PROJETO INTEGRADO

xf"g_.

D0 {
SETEMBRO

baixa-chiado £% bluestation

PT Bluestation
Como pode uma marca melhorar o dia a dia das pessoas.
A primeira “branded station” do mundo.

Titulo (Title): PT BlueStation / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Susana
Sequeira, Lourenco Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): André Sentieiro / Estratégia (Strategy): Jodo Pereira / Gestor Projeto ( Project
Manager) : Dina Camacho / llustradores (illustrations): Miguel Santos, Miguel Reis, Maria Carvalho / Motion Graphics: Nuno e Pedro Gon-
calves



PROJETO INTEGRADO

PORTUGAL
CONNOSCO

O Olhar dos Carteiros

Discover Portugal
by the postmen’s view

O desafio que nos propusemos conquis-

tar foi o de criar uma agdo unica de en-

volvimento dos carteiros, gerando ao

po uma grande iniciativa pu-

blica que projetasse a empresa e os seus

colaboradores como elementos funda-
is da port lidad.

Portugal Connosco partiu de uma ideia
simples: mostrar Portugal através do
olhar dos carteiros. Esta iniciativa cap-
tou, em exposi¢cdo e livro, a esséncia e
o dia a dia de uma das mais importan-
tes profissdes da sociedade, o carteiro,
mostrando o pais como sé eles o veem,
na primeira pessoa, sem filtros nem pre-
conceitos.

Numa das mais maiores a¢des de Comu-
nicagao Interna de 2011, 5039 maquinas
descartdveis foram distribuidas pelos
carteiros. 3216 carteiros e carteiras dos
CTT juntaram-se a iniciativa e, durante
um més, transportaram, e usaram, uma
maquina fotografica descartavel no seu
trabalho didrio. O desafio proposto a

cada carteiro foi o de tirarem 27 fotogra-
fias, mostrando os momentos mais espe-
ciais, singelos ou valiosos dos seus dias.
No final, resultaram 86.800 fotografias,
todas reveladas, e um retrato incompara-
vel sobre o nosso pais e sobre o quotidia-
no dos portugueses, num espdlio Unico
sobre Portugal, desde a capital cosmo-
polita a aldeia mais recondita. Desse
imenso e rico resultado, houve uma pré-
seleccdo de 2000 fotografias a cargo da
curadora Filipa Oliveira. O juri, constitu-
ido pela curadora, pelo artista plastico e
fotografo José Luis Neto e por Adriana
Eugénio, dos CTT, escolheu as 200 foto-
grafias finais que constituiram o conteu-
do do livro e da exposicéo.

O sucesso deste projeto estendeu-se
muito para além do universo interno dos
CTT, com 159 noticias veiculadas na im-
prensa, internet, televisdo e radio, 13,3
milhdes de contactos nos Orgdos de Co-
municacdo Social e um Espac¢o Editorial
obtido no valor de 859.765b (valores de
tabela).

PROJETO INTEGRADO

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

DIA 31, AS 19:55

ANOSSA TROIKA ESTA NO PAP.

VAl FALAR EM DIRECTO
AOS PORTUGUESES.

DA TROIKA

ONDE POUPA UM PORTUGUES,
POUPAM AUTOMATICAMENTE 2 OU 3.

&

CGD TROIKA/PAP

OBJETIVO: /2
FAZER DA CGD UMA REFERENCIA EM POUPANGA.

SOLUCAO:
CRIAR UMA TROIKA E LANCAR O PLANO
AUTOMATICO DE POUPANGA.

nasceu um plana
pais, om simultineo nos 3 principals canais e online,
AP P al.

m

RESULTADOS:
FOI A CAMPANHA DA CAIXA COM MAIOR
NOTORIEDADE E IMPACTO DE SEMPRE.

s Er
s ;
indice: da aumeniou de ¥ para 73 ponios. |
tiversm 3.7 milhSes de cliques em apenas B horas,

= O comunicade foi parfiihado mais de 400 vezes nas redes sociais)

- 160 mil visuslizacBes no website » maia de 30 mil na youlube

= [Foi natlcia: 35 referncias esponifiness nos meios de comunicaco tradicionals)
= Numa sermand, mais de 1000 (s funtararm-se § pigina do facebook do PAP]

= As 50 mil unidades do kit PAF EXPERIENCE esgotaram nas primeiras semanas.

Ver Case no CD em anexo.

Titulo (Title): CGD Troika / PAP / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Cliente (Client): Caixa Geral de Depdsitos / Diretor de Comunicacao
(Communications Manager): Francisco Viana / Diretor Criativo (Creative Director): José Marques /Direcao de Arte (Art Diretor): Filipe
Domingues / Redator (Copywriter): Susana Lourenco / Diretora de Contas (Account Manager): Sénia Correia / Executiva de Contas (Account
Manager): Ana Pedroso, Sara Fitiza / Planeamento Estratégico (Strategy Planner): Filipe Moreira, Miguel Ramos / Produtores (Producers)
McCann: Bruno Carvalho, Rui Paz / Produtora (production): Take it Easy

Titulo (Title): Portugal Connosco - Portugal através do olhar dos Carteiros / Agéncia (Agency): BLUG / Anunciante (Client): CTT
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QURD

MELHOR FILME

Canal 54

‘UMA NOVA
SERIE TV
NUM CANAL
EXCLUSIVO

Estratégia | Implementagio:

Witws no primeiro dia Mt Rumento de Vendas

500,000 11.900.000 40%

Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor Contas (Account
Manager) : Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Fotégrafo (Photographer): Rogério
Serrasqueiro , Frederico Van Zeller / RTV: Martim Lemos, Pedro Domingos / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Direc-

tor): Ernesto Bacalhau / Pés-Producdo Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): The Popers / Sonoplastia (Sound):
Miguel Lima / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR FILME

Um sapo velho e outro mais novo conversam & beira
da estrada. O jovern come uma mosca que por ali passa,

o ancido faz um ar enojado.
emmeodu@mtﬂdodopvmbaﬂbw.merompenebe
areacdo dele, 0 sApO velho explica que antes era hu - ;
Trabalhava demais, comia mal e n&o gozavad nada a vida.

E agorq, infelizmente, reencarmnou como sapo e é obrigado
omer moscas. _
gcsupo jovem néo consegue acreditar como o oufro
desperdigou umd vida téo boa e comegaa lm?glu?;recauomotm
seria ser humano. Neste momento canta a masica o
umano” comumnlehaquereﬂeieoquaelefaﬁune
huso Tdo‘ entusiasmado estd, que decide tentar reencamar
caso. ,
como humano e atira-se para a frente de um camigo
ue passa. 2
g) sonho dele torna-se realidade e vemo-io_ j@ cmnocomhummm .
a deliciar-se com “Finissimas” de Campofrio. Enfra

e assingtura em locucao:

T T AR T P T

“Nunca se sabe o que yais ser na proxima vida.

Aproveita bem esia.
Campofrio. Goza © prato.

Titulo (Title): Reencarnacdo / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Anunciante (Client): Campofrio / Direcdo Criativa (Creative Direction):
José Godinho Margues, Leandro Raposo, Mdnica Moro, Pablo Colonnese / Equipa criativa (Creative Team): José Godinho Marques, Joao
Taveira, Leandro Raposo, Ménica Moro, Pablo Colonnese
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BRONZE BRONZE

MELHOR FILME MELHOR FILME

OPTIM

\i

Titulo (Title): TAG Boat / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcdo Criativa (Creative Direction): José Vieira Titulo (Title): Duetos Improvaveis “Moonspell & Carminho” / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Diregao
/ Diretor de Contas (Account Manager): Pedro Graga / Executivo de Contas (Account Executive): Pritesh Dineshandra / RTV: Carlos Camara Criativa (Creative Direction): José Vieira / Diretor Arte (Art Director): Filipa Neves / Redator (Copywriter): Nuno Leal / Diretor de Contas
/ Produtor (Producer): Alberto M. Rodrigues / Realizador (Film Director): José Pedro Sousa / Diretor Fotografia (Photography Director): (Account Manager): Pritesh Dineschandra / Executivo de Contas (Account Executive): Filipa Sapeira / RTV: Jodo Vassalo / Produtor
Carlos Lopes / Editor (Editor): Marco Miguel / Pds-Producao (Post Production): Ingreme / P6s-Producdo Audio (Sound Post Production): (Producer): Meifumado / Realizador (Film Director): Alexandre Azinheira / Sonoplastia (Sound): Zé Nando Pimenta / Outras Pessoas
Ameba / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates Envolvidas (Other People Involved): Moonspell, Carminho
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BRONZE:

MELHOR FILME

Saca liga do mar pars o piblico ric1so 1 @ 1 smartphane & prova de dgua

ACREDITAMOS NO SURF

SINOPSE

Aproveitando a vinda do maior evento de surf global a Portugal, o patrocinio da TMN, e a
presenca do melhor surfista portugués de todos os tempos na competicdo, a ideia era o
Tiago Pires realizar a primeira chamada de um smartphone dentro de agua. A chamada,
que seria feita a meio da competicdo e dirigida a uma vasta audiéncia, seria captada para
fazermos o primeiro antncio filmado /ive a meio de uma competicdao mundial!

O filme divide-se em duas partes. Os primeiros momentos remetem a audiéncia para

uma retrospectiva pessoal da carreira de Tiago Pires. No seu discurso, o Tiago evoca a
importancia do apoio que tem recebido ao longo de toda a sua carreira e remete para a
importancia que para ele teve homenagear os fas em Portugal daquela forma inesperada e
inédita. A segunda parte do filme, filmada /ive, mostra o discurso (na integra) que o Tiago
proferiu a meio da competicao.

Titulo (Title): Pontos Saca Experia / Agéncia (Agency): MSTF Partners/ Diregao Criativa (Creative Direction): Susana Sequeira, Lourengo
Thomaz /Direcao Estratégica (Strategy Direction): Tomas Froes / Equipa criativa (Creative Team): Vasco Thomaz, Jodo Ribeiro /
Planeamento Estratégico (Strategic Planning): Jodo Pereira, Patrick Stilwell / Producao (Production): Pedro Domingos / Direcao de Contas
(Account Director): Francisco Arbués / Produtora (Production): Garage, GO-S.TV / Realizador (Film Director): Rogério Serrasqueiro

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

SHORTIETSE

MELHOR FILME

Titulo (Title): Pontos TMN a Dobrar / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): TMN / Direcao Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Maria Jodo Andrade / Redator (Copywriter): Teresa Pinto Leite /
Realizador (Film Director): Jodo Neves - Still
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MELHOR FILME

Titulo (Title): 4G / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Susana Sequeira,
Lourenco Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Vasco Thomas / Redator (Copywriter): Jodo Ribeiro / Planeador Estratégico (Strategy
Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Produtor (Producer): Alberto Rodrigues / Realizador (Film Director): José Pedro Sousa / Diretor
Fotografia (Photography Director): Caka Carlos Lopes / Pés-Producao Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda Sonora (Music):
Awolnation / Sonoplastia (Sound): Ameba - Vitor Mingates / Locucdo (Voice Over): Duarte Guimaraes

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR FILME

O Paulo chega a mais uma reuniao dos “Apressados Anénimos” e conta aos seus colegas histdrias de uma altura
em que a sua vida era uma grande correria. Imaginamos que hoje ele ¢ um homem novo, capaz até de desfrutar
calmamente um Adagio. Mas ha coisas que nao tém solucdo: ele tem um sapato num pé e uma pantufa no outro.

V.0:
Tempo nao tens, mas podes ter prazer.
Adagio. Puro prazer.

Paulo gets to another meeting of the “Rushed Anonymous” and tells his colleagues stories of a time when his life
was a big mess. We imagine he has become a new man, able to enjoy an Adagio yougurt at ease. But, you know,
for some things in life there is no easy solution: he has a regular shoe in one foot and a slipper in the other one.

Vo:
You may not have the time, but you can have the pleasure.
Adagio. Pure Pleasure.

Titulo (Title): Paulo / Agéncia (Agency): Publicis / Anunciante (Client): Lactogal / Direcao Criativa (Creative Direction): Renato Lopes
e Jodo Braga / Diretor de Arte (Art Director): Pedro Oliveira e Fabio Santos / Redator (Copywriter): Samir Mesquita / Executivo Contas
(Account Executive): Maria Jodo Santos / RTV: Estela Rocha e Cristina Almeida / Realizador (Film Director): Felipe & Pancho / Diretor
Fotografia (Photography Director): Ramon Grau / Editor (Editor): Jimmy Egreja / P6s-Producdo (Post Production): Light Film / Pas-
Producao Audio (Sound Post Production): Dizplay / Banda Sonora (Music): Nuno Tempero (Liquido Estudios) / Sonoplastia (Sound):
Joao Rola / Locucao (Voice Over): Mariana Norton / Produtora Executiva (Executive Producer): Albifiana Films - Paola Maluf / Diretor de
Producao (Production Director): Albifiana Films - Pedro Louro

045



046

SHORTIETSHE

MELHOR FILME

Feliz Dia do Pal

I

BRIEFING:
Desejar aos portugueses um excelente Dia do Pai
Wish a Happy Father’s Day

SOLUCAO/SOLUTION:

Um filho que inverte os papeis. Desta vez é ele a ligar para o trabalho do pai “informando” que nesse dia o pai nao
pode ir trabalhar.

This time, the son calls his father’s office to say his dad can’t go to work because his tummy aches.

Titulo (Title): Dia do Pai / Agéncia (Agency): JWT Lisboa / Anunciante (Client): Vodafone Portugal / Dire¢ao Criativa (Creative Direction):

Jorge Barrote e Jodo Oliveira / Criativos (Creative): Raoul van Harten, Tiago Cruz / Diretor Contas (Account Manager): Nuno Paisana /
Executivo Contas (Account Executive): Rute Carvalho / RTV: Alfredo Carvalho (APP) / Produtora (Production): Stopline / Prod. Executivo
(Executive Production): Francisco Saalfeld / Realizador (Film Director): Pedro Varela / Dir. Fotografia (Photography): Vitor Rebelo / Pos-
Producao Video (Video Post Production): lllusion / Pds-Producdo Audio (Sound Post Production): Som de Lisboa

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

SHORTIETSE

MELHOR FILME

SOLUGGES DE POUPANGA BES,
SOLUCOES DE MUDANCA.

BANCO
O & quem investe

em si é que sabe

Veja mais em bes.pt

BRIEFING:
Mostrar aos portugueses que conseguem mudar e poupar.

IDEIA:
Acompanhar o percurso de vida do Ronaldo mostrando como ele sempre
investiu em si.

RESULTADOS:
Aumento extraordinario da subscricdo de Poupancas. Este ano e até a
data, este é o antncio mais recordado do setor.

Titulo (Title): Uma Mudanca na Vida / Agéncia (Agency): BBDO Portugal / Anunciante (Client):BES / Produto(Product): Recursos /
Direcao Criativa (Creative Direction): Rui Silva / Diretor de Arte (Art Diretor): Bruna Gonzalez / Redator (Copywriter): Jodo Silva / Produgao
(Tv Producer): Ana Rondao (Ministério dos Filmes) / Realizador (Filme Director): Marco Martins / Produtor Executivo (Production Manager):
Alberto Rodrigues / Diretor de Fotografia (Photography Director): Carlos “Caca” Lopes / Pds-Producao Video (Video Post Production):
ingreme / Pés-Producdo Audio (Audio Post Production): Ameba / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates / Locucao (Voice Over): Goncalo
Waddington
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MELHOR FILME

Titulo (Title): Nova Frize +Fruta Péssego / Agéncia (Agency): Normajean Brand Culturing / Anunciante (Client): Frize / Direcao Criativa
(Creative Direction): Tiago Alvordo e Nuno Peixoto / Diretora de Arte (Art Director): Cristiana Mamede / Redator (Copywriter): Nuno Varino
/ Diretora Conta (Account Manager): Mafalda Clara / Realizador (Film Director): Carlos Cipriano (Fofi) / Produtora (Producer): Miss Dolores
/ Central de Producao (Production): Film Brokers / Cenografia (Set Design): Grande Palco / Marionetas (Puppets): Carlos Pinheiro / Escul-
turas (Sculptures): Origami / Ilustracdes (lllustration): Marcos Mendes

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR FILME

Titulo (Title): Nova Frize + Fruta Goiaba / Agéncia (Agency): Normajean Brand Culturing / Anunciante (Client): Frize / Diregao Criativa
(Creative Direction): Tiago Alvordo e Nuno Peixoto / Diretora de Arte (Art Director): Cristiana Mamede / Redator (Copywriter): Nuno Varino
/ Diretora Conta (Account Manager): Mafalda Clara / Realizador (Film Director): Carlos Cipriano (Fofi) / Produtora (Producer): Miss Dolores
/ Central de Producao (Production): Film Brokers / Cenografia (Set Design): Grande Palco / Marionetas (Puppets): Carlos Pinheiro / Escul-
turas (Sculptures): Origami / Ilustracoes (lllustration): Marcos Mendes
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MELHOR COPY

O que é a felicidade? ‘ E um elogio

Pensa numa pessoa Damos-te um minuto gréatis 90 i?;m s

d

BRIEFING

Como celebrar 0s 125 anos da Coca-Cola de uma forma inovadora, Gnica e memoravel para a marca? Um momento
contagiante que fizesse com que toda a gente partilhasse a sua felicidade, em contexto de crise econdmica.

IDEIA

A Coca-Cola decide ser o canal catalisador e oferece a oportunidade aos portugueses de partilharem a sua
felicidade. Desenvolve uma parceria com todas as empresas de telecomunicacdes do pais e oferece uma chamada
de um minuto a cada portugués. No dia 8 de maio as 19h59, simultaneamente, todos os canais de televisdo e radio
do pais exibiram uma mensagem que convidava as pessoas a pegarem no telefone e a ligarem a alguém especial,
na meia hora seguinte. O filme serviu de veiculo a esta mensagem concentrado nas palavras e nas emocdes nelas
contidas, prescindindo propositadamente da imagem de forma a aumentar o impacto da sugestdo e da emocao
verbal.

Resultados

Um milhdo de minutos de felicidade oferecida e partilhada. Coca-Cola generic awareness cresceu 83% vs média

de 2011 e 141% vs Top 5 marcas. Na categoria de refrigerantes spontaneous brand awareness cresceu 18% face as
cinco principais marcas; A preferéncia de marca cresceu 10% vs 2011 e média de 103% vs cinco melhores marcas,

e 123% no periodo de campanha face ao Top 5 de marcas. O atributo felicidade cresceu 9%; A intencdo de compra
aumentou em 15%; A taxa de conversdo ao amor exclusivo aumenta 7%; Mais de 20% de chamadas nas redes
moveis, para no Natal. 0 nimero de visitas da pagina inicial cresceu em 1700% em 8 de maio; 4500% ao longo dos
dias seguintes com 17 vezes mais mensagens “postadas” compartilhadas; Mais de 17.000 participacdes em apenas
cinco dias no desafio de radio somando até 150 minutos no ar.

Titulo (Title): Coca-Cola Agao Chamada / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Coca-Cola Portugal / Diregao Criativa
(Creative Direction): Pedro Pires, Paulo Rocha / Diretor de Arte (Art Director): Samuel Simées / Redator (Copywriter): Jodo Freitas /
Estratégia (Strategy): Pedro Pires / Gestor de Projeto (Project Manager): Inés Arnaldo

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

FILME
OUTRAS PLATAFORMAS
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QURD QURD

MELHOR FILME / SERIE EM PLATAFORMA DIGITAL MELHOR FILME / SERIE EM PLATAFORMA DIGITAL

Canal 54

DUETOS I\ "UmA novA

IMRRE\AVEISE: 'SERIE TV
NUM CANAL
EXCLUSIVO

Medio Impresst

QUEM TEM
NAO LARGA

Estratégia | Implementacha:

¥ §
500,000 11.900.000 40% acti T

Wiews no primeiro dia i 5 Aumento de |

Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa (Creative Direction):

Titulo (Title): Duetos Improvaveis “Moonspell & Carminho” / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcdo Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor Contas (Account
Criativa (Creative Direction): José Vieira / Diretor Arte (Art Director): Filipa Neves / Redator (Copywriter): Nuno Leal / Diretor de Contas Manager) : Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Fotégrafo (Photographer): Rogério
(Account Manager): Pritesh Dineschandra / Executivo de Contas (Account Executive): Filipa Sapeira / RTV: Jodo Vassalo / Produtor Serrasqueiro , Frederico Van Zeller / RTV: Martim Lemos, Pedro Domingos / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Direc-
(Producer): Meifumado / Realizador (Film Director): Alexandre Azinheira / Sonoplastia (Sound): Zé Nando Pimenta / Outras Pessoas tor): Ernesto Bacalhau / Pés-Producdo Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): The Popers / Sonoplastia (Sound):
Envolvidas (Other People Involved): Moonspell, Carminho Miguel Lima / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes
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MELHOR FILME / SERIE EM PLATAFORMA DIGITAL

MARTINI | GURU DO ESTILO
Olhar M de Macho

alcicnamanto do Martind junka da um target mais jovem,

Titulo (Title): Olhar M de Macho / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Anunciante (Client): Bacardi Martini / Direcao Criativa (Creative Di-
rection): José Marques / Diretor de Arte (Art Director - Creative Supervisor): Dinamene Branco / Redator (Copywriter - Creative Supervisor):
Pedro Dias / Produtora (Production): Stopline / Prod. Executivo (Executive Production): Francisco Saalfeld / Realizador (Film Director):
Joao Rodrigues (Fanfas) / Dir. Fotografia (Photography Director): Ricardo Prates / Pds-Producao Video (Video Post Production): lllusion /
Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Ameba / Sonoplastia (Sound): André G. Mendes

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR FILME / SERIE EM PLATAFORMA DIGITAL

ACREDITAMOS NO SURF

SINOPSE

Aproveitando a vinda do maior evento de surf global a Portugal, o patrocinio da TMN, e a
presenca do melhor surfista portugués de todos os tempos na competicdo, a ideia era o
Tiago Pires realizar a primeira chamada de um smartphone dentro de agua. A chamada,
que seria feita a meio da competicdo e dirigida a uma vasta audiéncia, seria captada para
fazermos o primeiro antncio filmado /ive a meio de uma competicdao mundial!

O filme divide-se em duas partes. Os primeiros momentos remetem a audiéncia para

uma retrospectiva pessoal da carreira de Tiago Pires. No seu discurso, o Tiago evoca a
importancia do apoio que tem recebido ao longo de toda a sua carreira e remete para a
importancia que para ele teve homenagear os fas em Portugal daquela forma inesperada e
inédita. A segunda parte do filme, filmada live, mostra o discurso (na integra) que o Tiago
proferiu a meio da competicao.

Titulo (Title): Pontos Saca Experia / Agéncia (Agency): MSTF Partners/ Direcao Criativa (Creative Direction): Susana Sequeira, Lourenco
Thomaz /Direcao Estratégica (Strategy Direction): Tomas Froes / Equipa criativa (Creative Team): Vasco Thomaz, Jodo Ribeiro /
Planeamento Estratégico (Strategic Planning): Jodo Pereira, Patrick Stilwell / Producao (Production): Pedro Domingos / Direcao de Contas
(Account Director): Francisco Arbués / Produtora (Production): Garage, GO-S.TV / Realizador (Film Director): Rogério Serrasqueiro
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MELHOR FILME / SERIE EM PLATAFORMA DIGITAL

Titulo (Title): Vinte Anos / Agéncia (Agency): Fuel / Anunciante (Client): Eurobest Young Creatives 2011 / Diregao Criativa (Creative Di-
rection): Marcelo Lourenco, Pedro Bexiga / Diretor de Arte (Art Director): Ricardo Marques / Redator (Copywriter): Andreia Ribeiro / RTV:
Pedro Silva / Produtor (Producer): Alexandre Montenegro / Realizador (Film Director): Nuno Portimao / Diretor Fotografia (Photography Di-

rector): Vitor Rebelo / Pds-Producao (Post Production): Show Off / Pés-Producao Audio (Sound Post Production): Indigo / Cantora (Singer):

Sara Sezifredo / Aprovacdo (Approval): Ana Paula Costa

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR FILME / SERIE EM PLATAFORMA DIGITAL

Titulo (Title): Avides / Agéncia (Agency): Strat / Anunciante (Client): Super Bock / Direcdo Criativa (Creative Direction): José Campos

/ Diretor de Arte (Art Director): Rui Fazenda / Redator (Copywriter): Marco Pulido / Diretor de Contas (Account Manager): Felipe Gomes
/ Executivo de Contas (Account Executive): Catarina Gongalves / RTV: Aida Moreno,Sandra Augusto / Produtor (Producer): Alberto M.
Rodrigues / Realizador (Film Director): Marco Martins / Diretor Fotografia (Photography Director): Carlos Lopes / Editor (Editor): Marco
Miguel / Pés-Producao (Post Production): Ingreme / Pds-Producdo Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda Sonora (Music): Nuno
Malé / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates / Locucdo (Voice Over): Rogério Samora
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MELHOR REALIZACAQ MELHOR REALIZACAQ
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Titulo (Title): Flash Mob / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcdo Criativa (Creative Direction): José

Titulo (Title): Telefone / Agéncia (Agency): Strat / Anunciante (Client): AMCV / Diregao Criativa (Creative Direction): José Campos / Vieira / Diretor de Contas (Account Manager): Pedro Graga / Executivo de Contas (Account Executive): Pritesh Dineshandra / RTV: Carlos
Diretor de Arte (Art Director): Rui Fazenda / Redator (Copywriter): Marco Pulido / RTV: Aida Moreno, Sandra Augusto / Produtor (Producer): Camara / Produtor (Producer): Alberto M. Rodrigues / Realizador (Film Director): Marco Martins / Diretor Fotografia (Photography Director):
Alberto M. Rodrigues / Realizador (Film Director): Marco Martins / Diretor Fotografia (Photography Director): Carlos Lopes / Editor (Editor): Carlos Lopes / Editor (Editor): Mariana Gaivao, Marco Miguel / P6s-Produgao (Post Production): Ingreme / Pés-Producao Audio (Sound Post
Marco Miguel / Pés-Producgao (Post Production): Ingreme / P6s-Produgao Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda Sonora (Music): Production): Ameba / Banda Sonora (Music): Nuno de Sa - All Together Now / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates / Locucao (Voice Over):

Livraria / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates Afonso Pimentel
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{MENCAOHONROSA

MELHOR REALIZACAQ

Titulo (Title): 4G / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Susana Sequeira,
Lourenco Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Vasco Thomas / Redator (Copywriter): Jodo Ribeiro / Planeador Estratégico (Strategy
Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Produtor (Producer): Alberto Rodrigues / Realizador (Film Director): José Pedro Sousa / Diretor
Fotografia (Photography Director): Caka Carlos Lopes / Pés-Producao Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda Sonora (Music):
Awolnation / Sonoplastia (Sound): Ameba - Vitor Mingates / Locucdo (Voice Over): Duarte Guimaraes

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

{MENCAOHONROSA

MELHOR REALIZACAQ

Titulo (Title): All Together / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcdo Criativa (Creative Direction): José
Vieira / Diretor de Contas (Account Manager): Pedro Graga / Executivo de Contas (Account Executive): Pritesh Dineshandra / RTV: Carlos
Camara / Produtor (Producer): Alberto M. Rodrigues / Realizador (Film Director): Marco Martins / Diretor Fotografia (Photography Director):
Carlos Lopes / Editor (Editor): Mariana Gaivao, Marco Miguel /Pds-Producao (Post Production): Ingreme / Pds-Producao Audio (Sound Post
Production): Ameba / Banda Sonora (Music): Beatles - All Together Now / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates / Locucao (Voice Over):
Afonso Pimentel
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MELHOR REALIZACAQ

Um filme de época, em que a acao decorre no século XIX, por altura das invasdes francesas.

0 Sr. Rocha surpreende o povo da sua aldeia com a excelente qualidade das suas peras. Levanta-se entdo a questao
da origem - se a péra veio com os soldados franceses, se foi roubada ao Sr. Silva, ou se é fruto de um mero acaso.
Todos estes relatos documentados com cenas da época, decores, guarda roupa e caracterizacdo rigorosos.

Titulo (Title): Segredo / Agéncia (Agency): Young & Rubicam / Anunciante (Client): Compal / Dir. Contacto ( Contact Director): Antonieta
Malheiro / Exec. Contas (Account Executive): Neia Barros / Dir. Criativo (Creative Director): Judite Mota, Pedro Ferreira / Criativos
(Creatives): Pedro Vieira, Ricardo Alves / Central Producao (Production Central): Film Brokers / TV Producer: Jodo Carrico / Produtora
(Production): Stopline / Prod. Executivo (Executive Production): Francisco Saalfeld / Realizador (Film Director): Leonel Vieira / Dir.
Fotografia (Photography Director): Walter Carvalho / Pés-Producdo Video (Video Post Production): Illusion / Pés-Producao Audio (Sound
Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): Xavier Capellas

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR REALIZACAQ

Num ambiente de plateau cinematografico e sobre um sofa chesterfield, o conhecido ator e apresentador de
televisdo Rui Unas, responde a algumas perguntas sobre o seu desempenho com as mulheres e técnicas de seducdo
adotadas. O filme intercala grandes planos das suas expressdes mais sexy e fecha sob o conceito - Luck is an
attitude.

Titulo (Title): Guru / Agéncia (Agency): Mccann Erickson / Anunciante (Client): Bacardi Martini Portugal / Diregao Criativa (Creative
Direction): José Marques / Diretor de Arte (Art Director): Dinamene Branco / Redator (Copywriter): Pedro Dias / TV Producer: Bruno
Carvalho / Produtora (Production): Stopline / Prod. Executivo (Executive Production): Francisco Saalfeld / Realizador (Film Director): Jodo
Rodrigues (Fanfas) / Dir. Fotografia (Photography Director): Ricardo Prates / Pés-Produgao Video (Video Post Production): lllusion / Pds-
Producdo Audio (Sound Post Production): Ameba
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MELHOR REALIZACAQ MELHOR REALIZACAQ
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BRIEFING

Depois de anos a mudar consciéncias é preciso finalmente levar a acdo e
fazer com que as mulheres expostas a violéncia doméstica desistam de
acreditar que a relacdo muda.

IDEIA

Mostrar como terminam muitas reaproximacdes, pedidos de desculpas e
promessas: em morte.

Titulo (Title): Quantas reconciliagbes / Agéncia (Agency): BBDO Portugal / Antnciante (Client): Comissao para a Cidadania e a Igualdade

de Género / Produto (Product): Violéncia Doméstica / Duragao (Duration): 30" / Diretor Criativo Executivo (Executive Creative Director):
Titulo (Title): TAG Boat / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Diregao Criativa (Creative Direction): José Vieira / Pedro Bidarra / Diregao Criativa (Creative Direction): Rui Silva / Diretor de Arte (Art Director): Fabiano Bomfim / Redator (Copywriter):
Diretor de Contas (Account Manager): Pedro Graca / Executivo de Contas (Account Executive): Pritesh Dineshandra / RTV: Carlos Camara / Rui Silva / TV Producer: Alexandra Baptista, Ana Rondao / Produtora (Production): Ministério dos Filmes / Realizador (Film Director): José
Produtor (Producer): Alberto M. Rodrigues / Realizador (Film Director): José Pedro Sousa / Diretor Fotografia (Photography Director): Carlos Pedro Sousa / Produtor Executivo (Production Manager): Alberto Rodrigues / Diretor de Fotografia (Photography Director): Carlos Lopes /
Lopes / Editor (Editor): Marco Miguel / P6s-Producgao (Post Production): Ingreme / P6s-Produgao Audio (Sound Post Production): Ameba Pos-Producao Video (Video Post Production): ingreme / Pés-Producado Audio (Audio Post Production): Ameba / Sonoplastia (Sound): Vitor
/ Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates

Mingates / Locucao (Voice Over): Alfredo Brito / Data de Producdo (Production date): Novembro 2011/ Airing: Novembro 2011
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MELHOR REALIZACAO MELHOR FOTOGRAFIA

Titulo (Title): Telefone / Agéncia (Agency): Strat / Anunciante (Client): AMCV / Direcao Criativa (Creative Direction): José Campos / Diretor Titulo (Title): 4G / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Susana Sequeira,
de Arte (Art Director): Rui Fazenda / Redator (Copywriter): Marco Pulido / RTV: Aida Moreno, Sandra Augusto / Produtor (Producer): Lourenco Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Vasco Thomas / Redator (Copywriter): Jodo Ribeiro / Planeador Estratégico (Strategy
Alberto M. Rodrigues / Realizador (Film Director): Marco Martins / Diretor Fotografia (Photography Director): Carlos Lopes / Editor (Editor): Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Produtor (Producer): Alberto Rodrigues / Realizador (Film Director): José Pedro Sousa / Diretor
Marco Miguel / Pés-Producao (Post Production): Ingreme / P6s-Produgao Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda Sonora (Music): Fotografia (Photography Director): Caka Carlos Lopes / Pés-Producao Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda Sonora (Music):
Livraria / Sonoplastia (Sound):Vitor Mingates Awolnation / Sonoplastia (Sound): Ameba - Vitor Mingates / Locucdo (Voice Over): Duarte Guimaraes
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{MENCAOHONROSA

MELHOR FOTOGRAFIA

Num ambiente de plateau cinematografico e sobre um sofa chesterfield, o conhecido ator e apresentador de
televisdo Rui Unas, responde a algumas perguntas sobre o seu desempenho com as mulheres e técnicas de seducdo
adotadas. O filme intercala grandes planos das suas expressdes mais sexy e fecha sob o conceito - Luck is an
attitude.

Titulo (Title): Guru / Agéncia (Agency): Mccann Erickson / Anunciante (Client): Bacardi Martini Portugal / Diregao Criativa (Creative
Direction): José Marques / Diretor de Arte (Art Director): Dinamene Branco / Redator (Copywriter): Pedro Dias / TV Producer: Bruno
Carvalho / Produtora (Production): Stopline / Prod. Executivo (Executive Production): Francisco Saalfeld / Realizador (Film Director): Jodo
Rodrigues (Fanfas) / Dir. Fotografia (Photography Director): Ricardo Prates / Pés-Produgao Video (Video Post Production): lllusion / Pds-
Producdo Audio (Sound Post Production): Ameba

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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MELHOR FOTOGRAFIA

Titulo (Title): Fenémeno / Agéncia (Agency): TBWA / Anunciante (Client): TMN / Diregao Criativa (Creative Direction): Leandro Alvarez /
Diretor de Arte (Art Director): Julliano Bertoldi / RTV: Antonio Serrano / Produtora (Production): Ministério dos Filmes / Produtor Executivo
(Production Manager): Alberto M. Rodrigues / Realizador (Film Director): José Pedro Sousa / Diretor Fotografia (Photography Director):
Carlos Lopes / Editor (Editor): Marco Miguel / Pés-Produgao (Post Production): Ingreme / Pés-Produgao Audio (Sound Post Production):
Ameba / Banda Sonora (Music): Aurea / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates / Locucao (Voice Over): Rui Maria Pego
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MELHOR FOTOGRAFIA

Titulo (Title): Telefone / Agéncia (Agency): Strat / Anunciante (Client): AMCV / Diregao Criativa (Creative Direction): José Campos /
Diretor de Arte (Art Director): Rui Fazenda / Redator (Copywriter): Marco Pulido / RTV: Aida Moreno, Sandra Augusto / Produtor (Producer):
Alberto M. Rodrigues / Realizador (Film Director): Marco Martins / Diretor Fotografia (Photography Director): Carlos Lopes / Editor (Editor):
Marco Miguel / Pés-Producgao (Post Production): Ingreme / P6s-Produgao Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda Sonora (Music):
Livraria / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR FOTOGRAFIA

Titulo (Title): Avies / Agéncia (Agency): Strat / Anunciante (Client): Super Bock / Direcao Criativa (Creative Direction): José Campos

/ Diretor de Arte (Art Director): Rui Fazenda / Redator (Copywriter): Marco Pulido / Diretor de Contas (Account Manager): Felipe Gomes
/ Executivo de Contas (Account Executive): Catarina Gongalves / RTV: Aida Moreno, Sandra Augusto / Produtor (Producer): Alberto M.
Rodrigues / Realizador (Film Director): Marco Martins / Diretor Fotografia (Photography Director): Carlos Lopes / Editor (Editor): Marco
Miguel / Pds-Producao (Post Production): Ingreme / Pés-Producdo Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda Sonora (Music): Nuno
Malé / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates / Locucao (Voice Over): Rogério Samora
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MELHOR FOTOGRAFIA

Um filme de época, em que a acao decorre no século XIX, por altura das invasdes francesas.

0 Sr. Rocha surpreende o povo da sua aldeia com a excelente qualidade das suas peras. Levanta-se entdo a questao
da origem - se a péra veio com os soldados franceses, se foi roubada ao Sr. Silva, ou se é fruto de um mero acaso.
Todos estes relatos documentados com cenas da época, decores, guarda roupa e caracterizagao rigorosos.

Titulo (Title): Segredo / Agéncia (Agency): Young & Rubicam / Anunciante (Client): Compal / Dir. Contacto ( Contact Director): Antonieta
Malheiro / Exec. Contas (Account Executive): Neia Barros / Dir. Criativo (Creative Director): Judite Mota, Pedro Ferreira / Criativos
(Creatives): Pedro Vieira, Ricardo Alves / Central Producdo (Production Central): Film Brokers / TV Producer: Jodo Carrico / Produtora
(Production): Stopline / Prod. Executivo (Executive Production): Francisco Saalfeld / Realizador (Film Director): Leonel Vieira / Dir.
Fotografia (Photography Director): Walter Carvalho / P6s-Producao Video (Video Post Production): Illusion / Pds-Producao Audio (Sound
Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): Xavier Capellas

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR POS-PRODUGAO VIDEO

No atrium de uma faculdade com uma imponente fachada antiga, um grupo de jovens procede a montagem de uma
aparelhagem sonora, com enormes colunas espalhadas pelo recinto, enquanto outros convivem alegremente.

Com o cair da noite, vdo chegando mais e mais, até que um deles liga o seu smartphone a um projetor apontado a
fachada, que vemos abrir-se (com imagem em 3D transmitida pelo smartphone) num imponente palco onde decorre
um recital de 6pera. Uma rapariga fotografa a cena em 3D com o seu smartphone, e nesse momento cai uma chuva
de “likes” luminosos.

LG Maximo 3D - 0 1° smartphone que permite ver, fotografar e filmar em 3D.

Titulo (Title): Vodafone Verao 2011 - LG Maximo 3D / Agéncia (Agency): JWT / Anunciante (Client): Vodafone / Dir. Serv. Clientes (Client
Services Director) Gragca Magalhdes / Dir. Contacto ( Contact Director): Nuno Paisana / Exec. Contas (Account Executive): Sénia Reis / Dir.
Criativo (Creative Director): Jorge Barrote, Jodo Oliveira / Criativos (Creatives): Miguel Martinho, Vasco Gaspar / TV Producer (Prodution
TV) Jaime Graga-APP / Produtora (Production): Stopline / Prod. Executivo (Executive Production): Francisco Saalfeld / Realizador (Film
Director): Leone Balduzzi / Dir. Fotografia (Photography Director): Vitor Rebelo / P6s-Produgao Video (Video Post Production): Illusion /
Pés-Producao Audio (Sound Post Production): Ameba / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates
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{MENCAOHONROSA

MELHOR BANDA SONORA ORIGINAL

Um filme de época, em que a acao decorre no século XIX, por altura das invasdes francesas.

0 Sr. Rocha surpreende o povo da sua aldeia com a excelente qualidade das suas peras. Levanta-se entdo a questao
da origem - se a péra veio com os soldados franceses, se foi roubada ao Sr. Silva, ou se é fruto de um mero acaso.
Todos estes relatos documentados com cenas da época, decores, guarda roupa e caracterizacdo rigorosos.

Titulo (Title): Segredo / Agéncia (Agency): Young & Rubicam / Anunciante (Client): Compal / Dir. Contacto ( Contact Director): Antonieta
Malheiro / Exec. Contas (Account Executive): Neia Barros / Dir. Criativo (Creative Director): Judite Mota, Pedro Ferreira / Criativos
(Creatives): Pedro Vieira, Ricardo Alves / Central Producao (Production Central): Film Brokers / TV Producer: Jodo Carrico / Produtora
(Production): Stopline / Prod. Executivo (Executive Production): Francisco Saalfeld / Realizador (Film Director): Leonel Vieira / Dir.
Fotografia (Photography Director): Walter Carvalho / Pés-Producdo Video (Video Post Production): Illusion / Pés-Producao Audio (Sound
Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): Xavier Capellas

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR BANDA SONORA ORIGINAL

or a Nving planat

Neste filme da WWF para o Ano Internacional das Florestas, resolvemos utilizar um boneco de madeira. Neste caso,
o famoso Pin6quio. Como sabem, o seu nariz cresce quando ele diz mentiras e diminui quando diz verdades.

No nosso filme, ao dizer verdades sobre a importancia da floresta e sobre a desflorestacao, o Pinéquio vé o seu
nariz (de madeira) diminuir, e diminuir, e diminuir... até desaparecer.

E mesmo esta a grande conclusao do filme. Dada a importancia das florestas na nossa vida, se estas
desaparecerem, desaparecemos nés também.

Titulo (Title): Pinéquio / Agéncia (Agency): Ogilvy & Mather Advertising / Anunciante (Client): WWF / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Jodo Espirito Santo / Diretor de Arte (Art Director): Hélder Ventura / Supervisor Criativo (Creative Supervisor): Marcelo Dolabella /
Redator (Copywriter): Jodo Guimaraes / Diretor de Contas (Account Manager): Paulo Caixeiro / Executivo de Contas (Account Executive):
Mariana Coelho / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Paulo Caixeiro, Mariana Coelho / RTV: Paulo Carrapito / Produtor (Producer):
Krypton, Ricardo Estevao / Realizador (Film Director): Fred Oliveira / Diretor Fotografia (Photography Director): Luis Branquinho / Editor
(Editor): Krypton / Pés-Producao (Post Production): Light Film / Pés-Producao Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora
(Music): Indigo / Sonoplastia (Sound): Indigo / Locucao (Voice Over): Mia Rose
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SHORTIETSE

MELHOR SONOPLASTIA (SOUND) MELHOR SONOPLASTIA (SOUND)

Titulo (Title): 4G / Agéncia (Agency): ]WT / Anunciante (Client): Vodafone / Direcdo Criativa (Creative Direction): Jodo Oliveira, Jorge

Titulo (Title): Autocarro / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus Kanguru / Direcdo Criativa (Creative Direction): Barrote / Diretor de Arte (Art Director): Isabel Figueiredo / Redator (Copywriter): Miguel Martinho / RTV: APP / Realizador (Film Director):
José Vieira / Diregao de Arte (Art Direction): Francisco Chatimsky / Redator (Copywriter): André Aguas / P6s-Producgao Audio (Sound Post Miguel Coimbra / Pds-Producao (Post Production): Maria Jodo Anténio / Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda
Production): Ameba / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates Sonora (Music): Livraria / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates / Locucao (Voice Over): Pedro Ramos
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MELHOR SPOT DE RADIO

V.M.: A Optimus apresenta
(all together now)

V.M.: Para quem acha que Carminho e Moonspell nao
ligam

(all together now)

V.M.: O que nos liga é Optimus

Titulo (Title): Duetos Improvaveis “Moonspell & Carminho” / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcao
Criativa (Creative Direction): José Vieira / Redator (Copywriter): Nuno Leal / Diretor de Contas (Account Manager): Pritesh Dinaschandra /
Executivo de Contas (Account Executive): Filipa Sapeira / RTV: Jodo Vassalo / Produtor (Producer): Meifumado / Pds-Producdo Audio (Sound
Post Production): Dizplay / Sonoplastia (Sound): Zé Nando Pimenta

MELHOR SPOT DE RADIO

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

Este é o tema de Natal do MEO

como se comprova pelos sinos a tocar...
... E pela neve que ja cai abundante.
Nao, repara, isto é caspa.

Ah, peco desculpa por ter chamado a
atencdo para a tua falta de higiene.

0 hino comeca com um plano apertado
de cada um de nés.

Com o intuito de estabelecer falsa
intimidade com quem esta a ver.

Como se fédssemos mesmo vossos
amigos embora tal seja impossivel...

... Uma vez que n6s somos os maiores
e vocés sdo apenas... pessoas, ou o que
é?!

Mas a musica ndao pode ser s6 isso.
Tem de entrar uma figura conhecida do
mundo da musica.

Calma, Jaime...

Fernando.

Calma, Fernando, estou ca eu, Lucia
Moniz a figura conhecida do mundo da
musica para dar credibilidade a este
tema.

Esta musica ndo me é estranha...

E natural

Fizemos de propésito para ficar parecida
com um tema de sucesso.

O suficiente para fomentar a
identificacdao, mas ndo tanto que
possamos ser processados por plagio.
E eis que estamos num cenario
altamente tecnolégico para fazer uma
breve referéncia ao produto.

0 MEO pode ser visto na TV, no PC, no
smartphone e no tablet...E 0 MEQ Go!
E, pronto, ja despachamos o produto.
Nao vamos macga-lo com mais
especificidades.

Técnicas, que atencao, ndo terdo
qualquer influéncia na sua decisao

de adquirir o MEO.

O que interessa é envolvé-lo
emocionalmente com a marca.

E é para isso que serve esta cancado.
Agora entram cidaddos anénimos.
Reparem um idoso,

E ali vai uma gorda,

Um tipo sem nenhuma caracteristica
distintiva, um cao e até um ciclista.
Cuidado com o cdo, ciclista!l

Um ucraniano e um informatico, um
indio quechua, e uma mulher com carta
de pesados.

Serve isto para mostrar a diversidade de
pessoas a quem o Meo agrada.

Agora é a altura em que este jovem

faz um pouco de rap. (Yo represent crazy
bitch)

Yo, pessoal, eu estou aqui, o que prova
que o MEO é fixe e bué da jovem.

S6 isto? Confesso que esperava mais
deste género musical que no fundo é um
discurso ritmico com rimas e poesias,
que surgiu no final do século XX entre
as comunidades negras americanas e
que tem um forte cariz de intervencao
social.

CORO

Chegamos a parte épica, um crescendo
emocional em que um coro de criangas
com um ar fofinho faz com que as
pessoas sintam empatia pelo MEO
como se fosse alguém que amam
quando na realidade é apenas um

produto muito bom.

E agora entra um corpo de baile

Com estupendas maes natal, porque os
homens Ja estavam a mudar de canal

Neste momento vocés estao
excitadissimos com o MEO e até é
possivel desejem com ele fazer

amor.

Imaginem entdo quando souberem que
este rapaz, que chegou aqui de muletas,
tocou numa box hoje faz a maratona em
227 e 41.

E agora entra o chefe do MEO para
mostrar a todos que também gosta do
MEO e da musica de natal do MEO que
por acaso é esta

E o repique dos sinos se escutado com
atencdo, faz lembrar

“MEO Go!, MEO Go! ,MEO Go!”

E agora os 4 para quem ndo ouviu com
atencao

MEO Go!, MEO Go!, MEO Go!

E agora outra vez as criancas porque
uma delas é filha do produtor

MEO Go!, MEO Go!, MEO Go!

E para o refrdo ficar mesmo no ouvido
MEO Go!, MEO Go!, MEO Go!

Reparem que ja estamos em fade out
MEO Go!, MEO Go!, MEO Go!

Ja quase ndo se ouve mas ainda estamos
aqui

MEO Go!, MEO Go!, MEO Go!

Ui, ja ndao somos mais do que um
zumbido

MEO Go!, MEO Go!, MEO Go!

Titulo (Title): Misica de Natal-Meo Fora da box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor de Contas (Account Manager):
Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / RTV: Martim Lemos /Pds-Producao Audio (Sound
Post Production): Indigo / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes
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MELHOR SPOT DE RADIO

VM#1: Romeu, preparado? Bora |3, cena quinze, declaracao de amor. Luz, camara,
acao.

Sfx: Som claquete. Entra madsica romantica.

VM#2: Desde aquele dia em que te vi a varanda que ndo paro de pensar em ti. Agora
gue te tenho, nao te vou largar nunca, és a luz que ilumina a minha vida, sem ti eu...

VM#3: Oh Juan... Beija-me!

Sfx: Mdsica corta subitamente.

VM#1: Corta!ll Entao Pedro, pela centésima vez... Nao é Juan, é Jalio. Bora la outra vez.
Sfx: Som claquete.

VC: Nem todos os filmes tém que ter uma Julieta. Queer Lisboa 15, festival de cinema
gay e lésbico, de 16 a 24 de Setembro no Cinema Sao Jorge em Lisboa.

BRIEFING:

Publicitar em radio o grande diferencial do Queer Lisboa: o facto de ser um festival de cinema voltado para a
tematica gay. Tudo isso, a tentar ajudar os consumidores a vencer os preconceitos que existem em relacdo ao
Festival - e que por vezes afasta a marca de um puablico mais alargado.

IDEIA

Criar um spot de radio que, ao contar uma histéria romantica, surpreende e coloca um sorriso no rosto dos ouvintes
- ajudando-os a vencer um bocadinho mais dos seus proprios preconceitos.

RESULTADOS

Gracas a campanha como um todo (e a uma programacao forte e convidativa), o Queer Lisboa aumentou o seu
nimero de frequentadores em 2011.

Titulo (Title): Romeu / Agéncia (Agency): Fuel / Anunciante (Client): Queer Lisboa / Direcao Criativa (Creative Direction): Pedro Bexiga,
Marcelo Lourenco / Redator (Copywriter): José Catalao / RTV: Pedro Silva / Produtor (Producer): Meifumado / Pés-Producdo Audio (Sound
Post Production): Indigo / Aprovado por (approved by): Ana David, Jodo Ferreira
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MELHOR SPOT DE RADIO

Melodia do tema “domingo “ do Conjunto Anténio Mafra
SFX: As vozes comegam a cantar:

segunda, terca, quarta, quinta, sexta, sabado!
domingo! Vai a malta atestar.
Sete dias na semana, e o domingo é ‘pra poupar.

Segunda-feira, ndo gastei a gasolina.

Na terca-feira, fui até Ponte de Lima.

Na quarta-feira, tive ‘dir até Vizela.

Na quinta-feira, dei um salto a Bobadela
Na sexta-Feira, desloquei-me a Boliqueime.
E no sabado? A reserva esta a piscar.

E ao domingo? Ao domingo é ‘pra atestar.

VM: “Entao?!?!... Mas nunca mais é domingo?!?!...

VO: No terceiro domingo de cada més, abastecer num posto Galp é mais barato seis céntimos por litro. E o
terceiro domingo é ja este.
Promocdo acumulavel com outras promocdes, valida nos postos Galp de Portugal continental.

Galp Energia.

BRIEFING:

A Galp escolheu um dia para combater a proposta de preco das gasolineiras de marca da distribuicao: o terceiro
domingo de cada més. Mas este ndo é um dia facil de recordar, a comunicacao tinha de o p6r na lingua dos
portugueses.

IDEIA:

Pegar numa conhecida can¢ao popular, adaptando-a ao desconto da Galp.

RESULTADOS:

Os portugueses lembraram-se do dia e aderiram: as vendas do terceiro domingo subiram cinco pontos percentuais,
aumentando o trafego de uma forma nunca vista.

Titulo (Title): “Desconto ao Domingo” / Agéncia (Agency): BBDO Portugal / Anunciante (Client): Galp / Produto (Product) : Petroleos de
Portugal Petrogal SA / Duracao (Duration): 45" / Diretor Criativo e Executivo (Creative and Executive Director): Pedro Bidarra / Diretor
Criativo (Creative Director): Rui Silva / Diretora de Servicos Criativos (Creative Services Director): Fatima Reis / Dupla Criativa (Creatives):
Pedro Goncalves, Hugo Carvalheiro / Diretora TV (Head of TV): Alexandra Baptista / Produtora TV (Tv Producer): Ana Rondao / Pos-
Producao Audio (Sound Post Production): indigo / Producao (Production): indigo / Pés-Producdo Audio( Audio Post Production): indigo /
Musica (Music): Jingle / Locucao (Voice Over): Alfredo Brito / Data de Producao (Production Date): Janeiro 2011/ Airing: Janeiro 2011

083



084

MELHOR SPOT DE RADIO

(como se estivesse a pensar alto)
SFX teclas de computadores

VF:...ora vamos la...w w w até da gosto fazer
pagamentos

ponto...ponto...ndo. vamos tentar w w w bonitas
consultas de movimentos...eh...também n3do...

0 Jorge? Como é que é o endereco do nosso banco?
Poupanca bonita ponto qué?

VM: (14 do fundo) Bes.pt
VF: Ah, é isso. Bes.pt, pois é...ai esta cabeca.

VC: Descubra o novo BESnet: com um design
melhorado, uma navegacao mais simples e intuitiva.

E gratuito na maioria das operacdes do dia-a-dia, como
transferéncias nacionais, carregamentos e principais
pagamentos.

Va a bes.pt. Vera que é caso para dizer: bonito servigo.
Quem sabe, sabe. E quem usa o BESnet é que sabe.

BRIEFING:

As mudancas tendem a ter rece¢fes negativas, até quando sdo para melhor. O Besnet ia ser atualizado - novo
layout, configuracdes e opgdes. Era importante garantir que a transicao se fizesse sem incémodos. Para isso era
preciso avisar com antecedéncia e envolver.

IDEIA:

Pegar na face mais visivel desta transformacao, a beleza, de uma forma divertida.

RESULTADOS:

Nao disponiveis.

Titulo (Title): “NET” / Agéncia (Agncy) BBDO Portugal / Anunciante (Client): BES / Produto (Product): Crédito Individual / Duragao
(Duration): 32” / Diretor Executivo (Executive Director): Pedro Bidarra / Diretor Criativo (Creative Director): Nuno Duarte / Redator
(Copywriter): Andreia Ribeiro / Diretora TV (Head of TV): Fatima Reis, Alexandra Francisco / Produtora TV (Tv Producer): Raquel Gomes /
Pé6s-Producao Audio (Audio Post Production): indigo / Masica (Music): Livraria / Locucao (Voice Over): Dalila Carmo, Pedro Pernas, Carla
Chambel / Data de Producdo (Production): Julho 2011/ Airing: Julho 2011
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MELHOR SPOT DE RADIO

SFX: Ambiente de oficina

Homem:

Bom dia, olhe, eu ndo sei 0o que se passa aqui com o meu Smart.
Eu toco aqui no volante e ele faz este barulho estranho, quer ver?
(som de buzina)

Ta, viu? Hum?

Eu toco e...

(som de buzina)

Quando largo ele para. Acha que pode fazer alguma coisa?

Mecanico:
Claro que posso. Posso-lhe oferecer a mudanca do dleo e filtro por 65€.

Homem:
S6? E isto ndo terd ai um fusivel a menos?

Mecanico:
0 Smart nao.

Voz de Companhia:
Vai a uma oficina autorizada Smart e aproveita a assisténcia que se adapta a tua vida.
Vive no maximo, gasta o minimo.

Oferta valida até 31 de Dezembro de 2011 para Smart Fortwo anterior a Marco de 2007 e Smart Roadster.

BRIEFING:

Para levar mais clientes as oficinas autorizadas foi criada uma promocao para mudanca de éleo e filtro, mas nao
podiamos propriamente retratar Smarts com problemas mecanicos...

IDEIA:

Um Smart é fiavel, para o continuar a ser basta mudar o éleo e o filtro, todos os restantes problemas estdo na
cabeca de cada um.

RESULTADOS:

O nuamero de carros nas oficinas Smart aumentou 15%, recuperando 20% de clientes considerados perdidos.

Titulo (Title): “Buzina” / Agéncia (Agency): BBDO Portugal / Anunciante (Client): Mercedes-Benz / Produto (Product): Smart / Duracao
(Duration): 45" / Diretor Criativo (Creative Director): Rui Silva / Diretora de Servigos Criativos (Creative Services Director): Fatima Reis /
Redator (Copywriter): André Pereira / Diretora TV (Head of TV): Alexandra Baptista / Produtora TV (Tv Producer): Gongalo Santos / Pés-
Producao Audio (Sound Post Production) - Pix Mix / Producgao (Production): Pix Mix / Pds-Producao Audio (Audio Post Production): Pix Mix
/ Musica (Music): Livraria / Locugao (Voice Over): Manuel Marques, Jodo Ricardo e Pipo / Data de Producao (Production Date): Outubro 2011
/ Airing: Outubro 2011
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MELHOR SPOT DE RADIO

SFX: Loop de “l Should’'ve Known Better”, de Jim
Diamond.

VF: As dores articulares aparecem quando o colagénio
do corpo comeca a desaparecer. E ndo desaparecem.
Os analgésicos vulgares tiram a dor mas s6
temporariamente, pois nao repéem o colagénio. E

as dores voltam. Ao contrario, Artronat Flex repde o
colagénio e ajuda na dor.

VC: Artronat Flex com colagénio hidrolisado, o
suplemento alimentar que ajuda na dor e na causa da
dor.

VC (Sem masica): Artronat Flex é um produto
comercializado pela Natiris em farmacias e dietéticas.

BRIEFING:

Trazer notoriedade a Artronat Flex, uma solucdo que termina com as dores de articulagées que ndo desaparecem.
IDEIA:

Pegar em musicas conhecidas com sons de dores que voltam repetidamente ao inicio.

RESULTADOS:

Nao disponiveis.

Titulo (Title): “Jim Diamond / Agéncia (Agency): BBDO Portugal / Anunciante (Client): Natiris - Centro Dietético, S.A / Produto (Product):
Astronat Flex / Duracao (Duration): 30" / Diretor Criativo (Creative Director): Rui Silva / Diretora de Servicos Criativos (Creative Services
Director): Fatima Reis / Dupla Criativa (Creatives): Pedro Goncalves, Hugo Carvalheiro / Diretora TV (Head of TV): Alexandra Baptista /
Produtora TV (Tv Producer): Raquel Gomes - Som de Lisboa / Producao (Production): Som de Lisboa / Pés-Producdo Audio (Sound Post
Production): Indigo / Msica (Music): Cover Jim Diamond “Should have known better” / Locucdo (Voice Over): Catarina Wallenstein, Ad-
elaide Sousa / Data de Producao (Production Date): Dezembro 2011 / Airing: Dezembro 2011

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR SPOT DE RADIO

SFX - Som de palmas que abrandam, como se estivesse prestes a comegar um
evento.

VF (em tom baixo) - Prepara-se agora um investidor amador, é uma estreia
absoluta. Parece confiante.

SFX - palmas ritmadas, incentivando a performance.

VF (baixinho, com entusiasmo) - Ouve os Gltimos conselhos do primo antes de
tentar uma poupanca inovadora, com dupla saida de fundos a rectaguarda. Ai
vem ele, vamos ver...

SFX - Palmas que se intensificam. De repente quebram-se num “Ohhhh”
desiludido.

VF - Ahhh.... |a se foi a nota.
SFX - Misica alegre.

VC - Se quer outro desempenho para o seu dinheiro, passe pelo Barclays e
descubra porque é que 300 anos de experiéncia fazem toda a diferenca nos
momentos decisivos.

Mude para o Barclays, o banco como um banco deve ser.

BRIEFING

De modo a dinamizar as suas solucdes de investimento, o Barclays queria um spot de radio que ajudasse a
transmitir a ideia de que, em tempos de crise, aqueles que tém possibilidade de investir o devem fazer com o apoio
dos melhores profissionais, como é o caso dos gestores Barclays.

IDEIA

Pegando no conceito de ginastica financeira e no palco de uma competicdo da modalidade, tentamos dar um
exemplo de como as coisas podem correr mal quando os investidores tentam fazer as coisas sem o auxilio de
profissionais competentes.

SINOPSE

Numa competicao de ginastica financeira, um investidor amador tenta uma manobra arriscada.

Titulo (Title): Amador / Agéncia (Agency): OgilvyOne / Anunciante (Client): Barclays / Direcao Criativa (Creative Direction): Jorge Coelho /

Redator (Copywriter): Sérgio Costa / Executivo Contas (Account Executive): Marta Videira / Produtor (Producer): Paulo Carrapito /
Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Ameba / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates / Mdsica (Music): Livraria / Locutores (Voice
Over): Teresa Fernandes + (VC) José Neves
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{MENCAOHONROSA

MELHOR BANDA SONORA

N6s somos bons amigos
Somos anfitrides
Somos desenrascados
Somos brincalhdes

N6s somos grandes praias
Também somos fadistas
Somos os maiores

Nés somos recordistas

Nés somos frescura

Somos muito prazer
Nés somos a cerveja
Nés somos bem viver

E somos nés

Somos festivaleiros
Somos todos doutores
Também somos bairristas
E descobridores

Somos loucos por bola
N6s somos a paixao
Somos futebol

N6s somos selecdo

Nés somos a mini
Somos a original

Nés somos a frescura
N6s somos Portugal

E somos nés
E somos nés
E somos nés

{MENCAOHONROSA

MELHOR SONOPLASTIA

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

SFX: varios ambientes de acordo com o texto

VM: Este verdo vou partir a descoberta. Ligo a internet
Optimus Kanguru e ja estou em Africa, num safari.

De repente, dou um saltinho a América - Route 66 a
boleia. Meto conversa com uma mitda e atravessamos
o Grand Canyon. Um atalho e entramos na Jamaica ao
som de umas musicas de verdo. Partilhamos as fotos
do Grand Canyon e de repente ela fica offline. Sera que
meti agua? Nao. A maré tinha subido. E eu estava na
minha praia de sempre.

SFX: entra musica Optimus Kanguru

VC: Nestas férias deixa-te levar. Onde quer que
vas, com o Optimus Kanguru pré-pago navegas sem
compromissos e a pen fica a €0. Optimus Kanguru,
internet em todo o lado.

Titulo (Title): Sagres Somos Nos / Agéncia (Agency): BAR / Anunciante (Client): Sociedade Central de Cervejas / Direcao Criativa
(Creative Direction): Diogo Anahory e José Bomtempo / Diretor Contas (Account Manager): Rui Mendes / Produtor (Producer): Nuno Calado
/ Pés-Producao Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): Indigo / Sonoplastia (Sound): Indigo

Titulo (Title): Viagem / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus Kanguru / Direcdo Criativa (Creative Direction): José
Vieira / Redator (Copywriter): Daniel Jubilot / Pés-Producdo Audio (Sound Post Production): Ameba / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates /
Musica (Music): Livraria / Locutores (Voice Over): Federico Barata + (VC) Afonso Pimentel
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MELHOR SONOPLASTIA

Por mais que se dé a volta ao sintonizador do radio FM,
esta tudo rouco.

JORNALISTA (rouco): E passamos para o transito, Jorge
Rafael como estdo os acessos a cidade?

FX tuner

ANTENA 2 (rouca): hoje a noite teremos ainda o
quarteto de cordas do uzebequistao que ira interpretar
FX tuner

EVANGELISTA BRASIL (rouco): minha gentxi, é preciso
acreditar, é preciso dar as mauns

FX tuner

Misica POP (rouco): tonight, baby love, love me, baby,
tonight not tomorrow

FX tuner

DEBATE (3 roucos) - “Olhe que ndo sr. Dr.” - “Olhe que
sim” - “Olhe que nao” “Olhem que talvez”

VC:

Esta tudo rouco. Até 5 de Agosto carregue o seu
Vodafone com 20 euros, ganha sempre 10 de bénus e
ainda pode ser um dos 1000 a ndo pagar o seu gasto
habitual, até ao fim do ano

Vodafone (rouca)

Titulo (Title): Zapping / Agéncia (Agency) JWT / Anunciante (Client): Vodafone / Diregao Criativa (Creative Direction): Jodo Oliveira, Jorge
Barrote / Redator (Copywriter): Miguel Martinho / Sonoplastia (Sound): André G. Mendes / Mdsica (Music): Cliente / Locutores (Voice
Over): Bruno Ferreira, Rita Cruz, Big Beto, Carlos Afonso e (VC) Patricia Bull

IMPRENSA

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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QURD QURD

MELHOR ANUNCIO IMPRENSA MELHOR ANUNCIO IMPRENSA

Titulo (Title): Possibilidades - Pessoas / Agéncia (Agency): Leo Burnett Publicidade Lda / Anunciante (Client): Corbis / Diregao

Titulo (Title): Possibilidades - Animais / Agéncia (Agency): Leo Burnett Publicidade Lda / Anunciante (Client): Corbis / Direcao Criativa
Criativa (Creative Direction): CCO: Chacho Puebla, ECD:Erick Rosa, Renato Lopes / Diretor de Arte (Art Director): Thiago Arrighi / Redator (Creative Direction): CCO: Chacho Puebla, ECD:Erick Rosa, Renato Lopes / Diretor de Arte (Art Director): Thiago Arrighi / Redator
(Copywriter): Thiago Carvalho / Diretor de Contas (Account Manager): Paula Lopes / Executivo de Contas (Account Executive): Rita Carvalho / (Copywriter): Thiago Carvalho / Diretor de Contas (Account Manager): Paula Lopes / Executivo de Contas (Account Executive): Rita Carvalho /
Fotografo (Photography): Corbis / Produtor (Producer): Cristina Almeida / Tipografo e llustrador (Typography and lllustration): Thiago Arrighi

Fotografo (Photography): Corbis / Produtor (Producer): Cristina Almeida / Tipografo e llustrador (Typography and lllustration): Thiago Arrighi
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soMos 7.000. 008000
A COMSUMIR. -E AGORA?

TINTIN

Tintin e Spielberg
juntos na viagem
mais inesquecivel

do ano.

Embargue também com o Piablico.

Titulo (Title): Mundo Gordo / Agéncia (Agency): Nossa / Anunciante (Client): Piblico / Direcdo Criativa (Creative Direction): Nuno Titulo (Title): Tintim e Spielberg / Agéncia (Agency): Nossa / Anunciante (Client): Pablico / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Cardoso / Diretor de Arte (Art Director): Helder Romao / Redator (Copywriter): Nuno Cardoso / Diretor de Contas (Account Manager): Nuno Cardoso / Diretor de Arte (Art Director): Tiago Prandi / Redator (Copywriter): Rui Simdes / Diretor de Contas (Account Manager):
Duarte Durao / Executivo Contas (Account Executive): David Ramuzat / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Joao Moura / Fotdgrafo Duarte Durao / Executivo Contas (Account Executive): David Ramuzat / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Luis Brito / llustrador
(Photographer): Yves Calleawert (lllustration): Jorge Barata
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Rafael Miranda

O PIANISTA

=)

IRMAOS MIRANDA

ALFAIATES DY 60

SARAMAGO VIU A PENINSULA IBERICA AFASTAR-SE DA EUROPA MUITO ANTES DO MUNDO PENSAR NISS
DVD - A JANGADA DE PEDRA |

Titulo (Title): Saramago / Agéncia (Agency): Nossa / Anunciante (Client): Pablico / Direcdo Criativa (Creative Direction): Nuno Cardoso /

Diretor de Arte (Art Director): Tiago Prandi / Redator (Copywriter): Rui Simdes / Diretor de Contas (Account Manager): Duarte Durdo / Titulo (Title): O Pianista / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Irmaos Miranda / Direcao Criativa (Creative Direction):
Executivo Contas (Account Executive): David Ramuzat / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Luis Brito / Ilustrador (Illustration): Pedro Lima, Ivo Purvis / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima/ Fotégrafo (Photographer): Yves
Tiago Prandi Callewaert / Guarda-Roupa (Wardrobe): Isabel Carmona
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Fernanda Miranda
A TESOUREIRA

OUTDOOR

)

IRMAOS MIRANDA

Titulo (Title): Tesoureira/ Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Irmaos Miranda / Direcao Criativa (Creative Direction):
Pedro Lima, Ivo Purvis / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima/ Fotégrafo (Photographer): Yves
Callewaert / Guarda-Roupa (Wardrobe): Isabel Carmona

098 099
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BRONZE:

MELHOR OUTDOOR

Este mupi‘poster tem urn QR CODE feito em terra batida retirada de um court
de ténie do Estorid Open. Quando era lido o QR CODE remetia do imediato
e a Ticket Line do Estonil Open.

Titulo (Title): QR Code Del Pottro / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Estoril Open / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Susana Sequeira, Lourenco Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Planeador
Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes / llustrador (lllustration): Luis Coelho / Produtor Grafico (Producer): Pedro Domingos

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

BRONZE

MELHOR OUTDOOR

APP ZON PHONE zon.pt
FALA AQUI COMO
SE ESTIVESSES EM CASA

BRIEFING

Lancar uma nova app da ZON que permite aos clientes falarem do seu smartphone ao preco do fixo que tém em
casa.

IDEIA

Ter na rua um mupi telefone que mimetizasse como funciona a aplicagao.

RESULTADOS

Quase 100 mil downloads da app.

Titulo (Title): App Zon Phone / Agéncia (Agency): BBDO Portugal / Diretor Criativo (Creative Director): Pedro Bidarra, Rui Silva / Diretor de
Arte (Art Director): Pedro Gaspar / Redator (Copywriter): Jodo Flores / Diretor de Contas (Account Manager): Sofia Moreira / Executivo de
Contas (Account Executive): Luis Lobato Almeida / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Catarina Martins, Diana Machado / Produtor
(Producer): Fatima Reis, Maria Barros
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MELHOR OUTDOOR

Alameda

BRIEFING

CTT Expresso queria comunicar na rede de mupis do Metropolitano de Lisboa a seguinte mensagem: somos uma
extensao do negdcio das empresas portuguesas em todo o mundo.

SOLUGCAO

Foram selecionadas duas estacdes de intenso trafego do Metropolitano Lisboa: Marqués de Pombal e Alameda.
Usando como base o mapa da atual rede do metro, acrescentamos a essa rede o mundo. Resultado: Paredes e chao
das estacgdes tiveram que ser utilizadas para exibir a extensao da actividade dos CTT Expresso, surpreendendo deste
modo os consumidores.

Titulo (Title): Extensdo do seu neg6cio / Agéncia (Agency): Strat / Anunciante (Client): CTT Expresso / Direcdo Criativa (Creative
Direction): José Campos / Diretor de Arte (Art Director): Joaquim Pena / Redator (Copywriter): César Silva / Diretor de Contas (Account
Manager): Claudia Tomé / Executivo de Contas (Account Executive): Carla Cantante / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Jodo
Dionisio

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR OUTDOOR
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Titulo (Title): Vodafone Mexefest / Agéncia (Agency): Action4 / Anunciante (Client): Vodafone / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Jorge Trindade / Designer: Dominik Seeger, Mariana Guapo / Redator (Copywriter): Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Estratégia (Strategy):
Gustavo Blanco; Rafael Ripper / Gestor Projeto (Project Manager): Jodao Osoério; Juliana Salles / Produtor (Producer): Fernando Almeida /
Design 3D: Vasco Branco

103



104

MELHOR OUTDOOR

até aos 750.000 fas

De Like em Like
1 750.000 fas

s gostam diste

“De Like em Like até aos 750 000”

Titulo (Title): Like / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): TMN / Diregao Criativa (Creative Direction): Tomas Froes /

TMN LIKE
MUPI

Desafio

Contando ja com 670 000 fés (30% da populagao
portuguesa no Facebook) como conseguiriamos
chegar 750 000?

Solucao
Adoptando uma estratégia de mass media, mas com
o twist digital.

Numa acgao sem precedentes, conectamos os
tradicionais MUPI’s ao Facebook.

Através de um painel de led’s, as pessoas
conseguiam ver nos MUPI’s a sua actividade digital.
O painel dispunha a informagao do nimero total de
fas que as paginas da TMN acumulavam.

Em tempo real, quando uma pessoa fazia um Like
nalguma das péginas o icone do Like acendia e o
numero no painel ia crescendo.

Resultados
Em apenas um més o nimero de fas no Facebook

ultrapassou 0 nosso objectivo e chegou aos 754 125 Fas.

84.125 novos fas, nada mal para 30 dias de trabalho.

Equipa Criativa (Creative Team): Miguel Santos / Producdo (Production): We are the electric brothers (WATEB)

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

RONZ

MELHOR POSTER

somMos 7.000. 006000
A CONSUMIR. E AGORA?

Titulo (Title): Mundo Gordo / Agéncia (Agency): Nossa / Anunciante (Client): Piblico / Direcdo Criativa (Creative Direction): Nuno
Cardoso / Diretor de Arte (Art Director): Helder Romao / Redator (Copywriter): Nuno Cardoso / Diretor de Contas (Account Manager):
Duarte Durao / Executivo Contas (Account Executive): David Ramuzat / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Joao Moura / Fotdgrafo
(Photographer): Yves Calleawert
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MELHOR POSTER

S5

PISE A MESMA
TERRA QUE SODERLING

Este mupiiposter iem um QR CODE feito em lerra batida retirada de um court
do ténis do Estord Open. Quando era lido o QR CODE rematia de imediato
@ a Ticked Line do Estoril Open

Titulo (Title): QR Code Del Pottro / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Estoril Open / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): lvo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Planeador
Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes / llustrador (lllustration): Luis Coelho / Produtor Grafico (Producer): Pedro Domingos

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR POSTER

H&PIDINI—%SEXSHOPDIASIM DIASIM. w -
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Titulo (Title): Calendario Rapidinha / Agéncia (Agency): BAR / Anunciante (Client): Rapidinha Sex Shop / Direcao Criativa (Creative
Direction): Diogo Anahory, Antdnio Bezerra e José Bomtempo / Diretor de Arte (Art Director): André Lopes/ Redator (Copywriter): Filipa
Gomes
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MELHOR POSTER MELHOR ILUSTRAGAO

NOMES QUE DERAM NOME A LITERATURA,
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I TINTIN

Tintin e Spielberg
juntos na viagem
mais inesquecivel
do ano.

Embargue também com o Piblico.

Titulo (Title): Tintim e Spielberg / Agéncia (Agency): Nossa / Anunciante (Client): Pablico / Direcdo Criativa (Creative Direction):

Nuno Cardoso / Diretor de Arte (Art Director): Tiago Prandi / Redator (Copywriter): Rui Simdes / Diretor de Contas (Account Manager): Titulo (Title): Ler Borges / Agéncia (Agency): Nossa / Anunciante (Client): Bertrand / Direcdo Criativa (Creative Direction): Nuno Cardoso /
Duarte Durao / Executivo Contas (Account Executive): David Ramuzat / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Luis Brito / llustrador Diretor de Arte (Art Director): Tiago Prandi / Redator (Copywriter): Rui Simdes / Diretor de Contas (Account Manager): Ana Amorim /
(lllustration): Jorge Barata Planeador Estratégico (Strategy Planner): Duarte Durdo / Ilustrador (Illustration): Kano
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TELEVISAO

Titulo (Title): Vozes pela Liberdade / Agéncia (Agency): Leo Burnett Publicidade Lda / Anunciante (Client): Amnistia Internacional
Portugal / Direcao Criativa (Creative Direction): Chacho Puebla, Erick Rosa, Renato Lopes / Diretor de Arte (Art Director): Thiago Arrighi,
Luciana Cani / Redator (Copywriter): Thiago Carvalho, Jaime Nacimento / Diretor de Contas (Account Manager): Sérgio Resende / Gestor
Projeto (Project Manager): Paula Lopes, Inés Almeida, Fernanda Manso / Diretora de Producao (Production Manager): Cristina Almeida /
Produtora (Production): Ana Miranda / Vozes (Voices): Adelaide Sousa, lan Velloza, Murray Tood / Editor de Imagem (Image Editor): Hugo
Lage, Humberto Martins / Editor (Editor): Ricardo Fernandes, Ricardo Viana

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

TELEVISAO

Titulo (Title): Cigarros / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Fundagao Portuguesa Cardiologia / Diregao Criativa
(Creative Direction): Susana Sequeira, Lourenco Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): André Sentieiro / Redator (Copywriter): Rui
Soares / Diretor de Contas (Account Manager): Paula Cardoso / RTV: Martim Lemos / Realizador (Film Director): Rogério Serrasqueiro / Di-
retor Fotografia (Photography Director): Frederico Van Zeller / Pds-Producao (Post Production): Ingreme / Pés-Producdo Audio (Sound Post
Production): Indigo / Sonoplastia (Sound): Indigo / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes

113



14

TELEVISAO

Ha mais de 84.000 surdos em Portugal. Uma minoria silenciosa que comunica através de uma linguagem que nos
é completamente alheia. Os surdos esforcam-se por compreender e fazer parte de uma comunidade falante, mas
no sentido contrario é feito algum esforco? Nem sempre. Foi por isso que criamos esta campanha para a Federacao
Portuguesa de Associacdes de Surdos.

A partir do conceito “Os surdos também falam portugués” criamos uma campanha que mostra outra maneira de
comunicar através de um idioma que todos conhecemos: a lingua portuguesa. Imprensa e mupis revelaram gestos
comuns do nosso dia-a-dia que afinal tém outros significados para os surdos. O spot de TV assentava no mesmo
conceito, colocando o espetador numa posicdo desfavoravel face a um antncio onde a Gnica linguagem era a
linguagem gestual. A inversdo de papéis servia como provocagao e como um alerta, sublinhado pela assinatura da
campanha: “Os surdos também falam portugués. S6 tem de aprender a ouvi-los”.

O filme “Conversa de Carlos” passou mais de 270 vezes em trés canais nacionais. Conseguiram-se varias insercdes
na imprensa e a colocagao de mupis na cidade de Lisboa. A comunidade portuguesa de surdos teve, por uns dias,
grande destaque nos media através de reportagens, noticias e entrevistas. O tema ocupou espago na agenda
mediatica, atingindo um AVE de 877.503€.

Titulo (Title): A conversa de Carlos / Agéncia (Agency): Carmen - YoungNetwork / Anunciante (Client): FPASurdos / Direcao Criativa
(Creative Direction): Jodo Peral / Diretor de Arte (Art Director): Jodo Peral / Redator (Copywriter): Luis Leal Miranda

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

TELEVISAO

BRIEFING

Depois de anos a mudar consciéncias é preciso finalmente levar a acao e fazer com que as mulheres expostas a
violéncia doméstica desistam de acreditar que a relagdao muda.
IDEIA

Mostrar como terminam muitas reaproximacdes, pedidos de desculpas e promessas: em morte.
RESULTADOS
Quase 100 mil downloads da app.

Titulo (Title): Telefone / Agéncia (Agency): Strat / Anunciante (Client): AMCV / Direcao Criativa (Creative Direction): José Campos /
Diretor de Arte (Art Director): Rui Fazenda / Redator (Copywriter): Marco Pulido / RTV: Aida Moreno, Sandra Augusto / Produtor
(Producer): Alberto M. Rodrigues / Realizador (Film Director): Marco Martins / Diretor Fotografia (Photography Director): Carlos Lopes /
Editor (Editor): Marco Miguel / Pés-Produgao (Post Production): Ingreme / Pés-Producao Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda
Sonora (Music): Livraria / Sonoplastia (Sound): Vitor Mingates
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BRIEFING

Depois de anos a mudar consciéncias é preciso finalmente levar a agdo e
fazer com que as mulheres expostas a violéncia doméstica desistam de
acreditar que a relagdo muda.

IDEIA

Mostrar como terminam muitas reaproximacdes, pedidos de desculpas e
promessas: em morte.

Titulo (Title): Quantas reconciliacées / Agéncia (Agency): BBDO Portugal / Antnciante (Client): Comissdo para a Cidadania e a Igualdade
de Género / Produto (Product): Violéncia Domestica / Duracgao (Duration): 30" / Diretor Criativo Executivo (Executive Creative Director):
Pedro Bidarra / Diregao Criativa (Creative Direction): Rui Silva / Diretor de Arte (Art Director): Fabiano Bomfim / Redator (Copywriter):
Rui Silva / TV Producer: Alexandra Baptista, Ana Rondao / Produtora (Production): Ministério dos Filmes / Realizador (Film Director): José
Pedro Sousa / Produtor Executivo (Production Manager): Alberto Rodrigues / Diretor de Fotografia (Photography Director): Carlos Lopes /
P6s-Producao Video (Video Post Production): ingreme / Pés-Producado Audio (Audio Post Production): Ameba / Sonoplastia (Sound): Vitor
Mingates / Locucao (Voice Over): Alfredo Brito / Data de Producdo (Production date): Novembro 2011/ Airing: Novembro 2011

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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IMPRENSA
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BRIEFING

Criar uma campanha para os 30 anos da Amnistia em Portugal, a demonstrar como a atuacao da entidade nestas
trés décadas de existéncia no pais fez a diferenca, com resultados concretos na luta com a perseguicdo politica, as
prisdes arbitrarias e toda a espécie de acao arbitraria que desrespeita a declaracdo dos direitos humanos.

IDEIA

A utilizar as fotografias do Livro “Por Teu Livro Pensamento”, do fotografo Jodo Pina, a campanha “Mugshots”
mostra um comparativo muito simples e poderoso: vemos fotos dos prisioneiros politicos da época da ditadura em
Portugal e fotos atuais das mesmas pessoas. O pay-off da campanha explica que aquelas pessoas sé estao vivas
para a segunda série de fotos, gracas a Amnistia.

RESULTADOS

“Mugshots” é a campanha mais famosa ja feita pela Amnistia em Portugal (e provavelmente uma das mais
comentadas no mundo inteiro) em 2011, trazendo um awareness sem precedentes para Amnistia Portugal.

Titulo (Title): Mugshots / Agéncia (Agency): Fuel / Anunciante (Client): Amnistia Internacional / Direcao Criativa (Creative Direction):
Pedro Bexiga, Marcelo Lourenco / Diretor de Arte (Art Director): Pedro Bexiga / Redator (Copywriter): Marcelo Lourenco / Diretor de
Contas (Account Manager): Sérgio Resende / Executivo de Contas (Account Executive): Joana Gomes Pedro / Planeador Estratégico
(Strategy Planner): Jodo Ribeiro / Fotégrafo (Photographer): Jodo Pina / RTV: Pedro Silva / Aprovacgao (Approval): Pedro Krupenski, Irene
Rodrigues
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#&n early

| pregnancy

is no fairy
tale

BRIEFING

Patrocinada pela Instituicdo Ajuda de M3ae e pela Lisbon AD School, o desafio da campanha era publicitar como
uma gravidez precoce pode destruir os sonhos de qualquer adolescente. Tudo de uma maneira surpreendente, que
fizesse sentido a esta faixa etaria que esta a caminho da vida adulta, mas mantém conexdes com os clichés e os
signos da infancia.

IDEIA

Através do conceito “Uma gravidez na adolescéncia ndo é um conto de fadas”, o antncio mostra de uma maneira
crua como seria a vida da Branca de Neve, gravida aos 16 anos.

RESULTADO

A campanha acaba de ser lancada, mas a rececao dos media ndo poderia ser mais acolhedora, com o anuncio a
ganhar espacos e incentivos em todas as grandes publicagdes de Portugal

Titulo (Title): Branca de Neve / Agéncia (Agency): Fuel / Anunciante (Client): Ajuda de Mae / Direcao Criativa (Creative Direction): Pedro
Bexiga, Marcelo Lourenco / Diretor de Arte (Art Director): Bruna Gonzalez / Redator (Copywriter): Jodo Silva / Fotégrafo (Photographer):
Frederico Vanzeller / RTV: Pedro Silva / Produtor (Producer): Rogério Serrasqueiro

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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EN 2010

31,679 MULHERES

CAIRAM E BATERAM COM A CARA

NO LAVATORIO EM 3 LOCAIS DIFERENTES.

EM 2010

31.679 MULHERES

TROPEGARAM E BATERAM EM CHEID

NA MACANETA DA PORTA. o et

DAS ESCADAS VARIAS VEZES SEGUIDAS.

Titulo (Title): “Sandra”” Ana”, “Pedro” / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): APAV / Direcao Criativa (Creative Direction):
Pedro Magalhdes / Diretor de Arte (Art Director): Pedro Magalhdes / Redator (Copywriter): Pedro Magalhaes / Diretor de Contas (Account
Manager): Sérgio Resende / Executivo de Contas (Account Executive): Sérgio Resende / Fotdgrafo (Photographer): Pedro Nébrega-Sniper
Shot
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XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

RONZ

OUTRAS AGOES

Titulo (Title): Projeto Duas Faces / Agéncia (Agency): Wiz Interactive / Anunciante (Client): Projeto Duas Faces / Diregao Criativa (Creative
Direction): Nuno “Ninja” Mendes / Diretor de Arte (Art Director): José Sobral, Luis Mileu / Redator (Copywriter): Ricardo Henriques /
Developer: Pedro Valentim

FREEDOM DICTIONARY
ANNISTIA INTERNACIONAL PORTUGAL

PROBLEMA AMNISTIA
0s paises do Médio Oriente & Norte de Africa censuram INTERNACIONAL
05 activistas de direitos humanos, silenciando as suas contestagBes PORTUGAL
na comunidade intemacional e recusan NIF 85 SUES palavras
de protesto. E, sem estas palavras, ndo ha revolugao
SOLUCAD
Para dar voz 205 que mais precisam de ser ouvidos, a Amnistia
Internacional Portugal criou o projecto “Freedom Dictionary™,
um dicionario colzborativo online com 155.000 palawras libertadas
uma-a-uma por pessoas de todo o mundo. Cada palavra é associada
a um libertador, creditando assim todos aqueles que defendem
a liberdade de expressdo
RESULTADOS
=« 500.000 visitas ao site provenientes de todo o mundo
= Mais de 50.000 p ras libertadas
+ Cabertura dos meios de comunicagio televisivas,
online e impressos mais influentes de Portugal, como também
de diversos meios internacionais.
= Mais de 150 mengdes em sites de marketing e publicidade, blogues
pessoais e blogues centrades na temética dos direitos hurnanos.
= Richard Falk, Relator Especial das Nagdes Unidas para os Direitos
Humangs, enalteceu a iniciativa
1 As passoas fizeram Jog in via Facebook Comnect e ascolheram l A palavra libertada ficou associada ao perfdl de Facebook 3 11 chpias anviadas para 11 paises nos quais ainda 4 O projecio Freedom Dictionary tormou-se noticia
A sua palavra oo seu |ibertadar esth & decomer ettas revolughes per todo o munda

Titulo (Title): Freedom Dictionary / Agéncia (Agency): Torke + WIZ Interactive (2 agéncias) / Anunciante (Client): Amnistia Internacional /
Direcao Criativa (Creative Direction): Frederico Roberto e Nuno Mendes / Diretor de Arte (Art Director): Rui Pica e José Sobral / Redator
(Copywriter): Joana Mateus / Estratégia (Strategy): Bob Ferraz / Gestor Projeto (Project Manager): Frederico Ferreira e Pedro Patricio /
Produtor (Producer): Thais Sumida / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): André Rabanea, Luis Dias, Pedro Miguel Santos
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AMNISTIA

INTERNACIONAL
PORTUGAL

CARTA DE PRISIDNEIRO

AS VIOLACOES DOS DIREITOS HUMANOS NAS 3.0 PODEM PASSAR EM BRANCOD.
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iplagies. dos direitos humanos nas prishes nio podem passar em

Titulo (Title): Carta Prisioneiro / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Anunciante (Client): Amnistia Internacional / Direcao Criativa
(Creative Direction): José Marques / Diretor de Arte (Art Director): Tiago Pinto / Redator e Supervisor Criativo (Copywriter and Creative
Supervisor): Pedro Dias

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MEDIA ALTERNATIVA
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MEDIA ALTERNATIVA MEDIA ALTERNATIVA

m E 0 G 0 R O B OTS Desafio Idein/implementogdo: fesultodos:

Canal 54

UMmA NovA
SERIE TV
'NUM CANAL
| EXCLUSIVO
MEO

UMA SATIRA

Estratégla / Implement

Wiews no primeiro dia in Rumento de Vendas

500,000 40%

Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor Contas (Account

Titulo (Title): Meo GO! Robots / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Manager) : Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Fotégrafo (Photographer): Rogério
Susana Sequeira, Lourenco Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis, Vasco Barbosa / Redator (Copywriter): Pedro Lima, Vasco Serrasqueiro , Frederico Van Zeller / RTV: Martim Lemos, Pedro Domingos / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Direc-
Barbosa / Diretor Contas (Account Manager): Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes / Ilustrador tor): Ernesto Bacalhau / Pés-Producdo Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): The Popers / Sonoplastia (Sound):
(Hlustration): Vera Megre Miguel Lima / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes
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MEDIA ALTERNATIVA MEDIA ALTERNATIVA

A r's'.t'i! IR"E -

baixa-chiado % bluestation

W s.

PT Bluestation
Como pode uma marca melhorar o dia a dia das pessoas.
A primeira “branded station” do mundo.

Titulo (Title): PT BlueStation / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Susana Titulo (Title): Vodafone Mexefest / Agéncia (Agency): Action4 / Anunciante (Client): Vodafone / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Sequeira, Lourenco Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): André Sentieiro / Estratégia (Strategy): Jodo Pereira / Gestor Projeto ( Project Jorge Trindade / Designer: Dominik Seeger, Mariana Guapo / Redator (Copywriter): Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Estratégia (Strategy):
Manager) : Dina Camacho / Ilustradores (lllustrations): Miguel Santos, Miguel Reis, Maria Carvalho / Motion Graphics: Nuno e Pedro Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Gestor Projeto (Project Manager): Jodo Osorio, Juliana Salles / Produtor (Producer): Fernando Almeida /
Goncalves Design 3D: Vasco Branco
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RONZ

MEDIA ALTERNATIVA

1 CENTIMO
PARA 100.000
PORTUGUESES

O BRIEFING

Fomebas.com & Um sile ogegada ds
outres sles de desconios @ ofertcs gue
frecisovs de fazer clgo gue chomasse &
alercio pora o seu disencial O (nico
mondchiic 8o o Oe gue 0 ocedo tiha
de fr 0 mesma ficscfia que o' piopdo sie
eraacUll ruls, 2o PousS Srtees.

A IDEIA | Aqui tem 1 céntimo!

Desenvolvernos unng 10eia fomibem o
fow com, como o8 produtos que o sie
ofemce: wxr os conkm boncdrios das
Passoas Como ormioush mecsa. Fol
dearveiico um SIQImS que, o
forma kegal, ciia numencs de conlas
bancanas da iormia alealoda por fomma
a kansies: | céntmo pora 100,000
pouguesss, colocandd o neme do sie
ra deericoo da honsferdncia

RESULTADOS

HMa pimeim semaong, o dle cresceu 15%
em vishas e apos Um més ot vendas
subiearn 16% o o namieso co uliaocons
regisiodos cresceu 20% devido o uma
wosta cobedun DOt pare dcs Meos oe
COMUNICOCa0, Gue oNLNCIcram o
BEEHS S0ME SBNAS UT) came-Budy B0
oegtes de bale custo. Foom felos
caca de 300,000 confoctod com um
Ivasimento da cpencs 1000K, visla que
o pateoc cebiom una NS de
rofifcacho em como Sinha lecebido
uma doogoo de 1 oéndmao e o emissor
oo honsfeningia nes exalas oo
rruffibanco virna fomibém sie
tdentficoco coma Fomstas.com, bem
E6Ma N silama de homaoankng

1. Foi caoaa um Sgoima poss geval 100000 rumaes. 03, © contacto ol feilo Showss 58 uma 55 iondeslacia:
e conios boncofios de oMo cedidio. homebanking, oo de

02, Ne ORciqO0 08 SITEST O BOMERMencag Ici
esiccods o ink do the

CAMPANHA

Titulo (Title): 1 céntimo para 100.000 portugueses / Agéncia (Agency): Torke / Anunciante (Client): Forretas.com / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Frederico Roberto / Designer: Tiago Mesquita / Redator (Copywriter): Ivo Martins / Estratégia (Strategy): Thais Sumida /
Editor (Editor): Sérgio Lourenco/ Gestor Projeto (Project Manager): Ricardo Malaquias / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved):
Andre Rabanea, Sérgio Gomes
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QURD QURD

CAMPANHA CAMPANHA

OPTIMUS

por Aka Corleone
llustrador

Titulo (Title): Duetos Improvaveis “Moonspell & Carminho” / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcdo
Titulo (Title): Nova Assinatura / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcdo Criativa (Creative Direction): Criativa (Creative Direction): José Vieira / Diretor Arte (Art Director): Filipa Neves / Redator (Copywriter): Nuno Leal / Diretor de Contas
José Vieira / Diretor de Arte (Art Director): Filipa Neves / Redator (Copywriter): Nuno Leal / Diretor Contas (Account Manager): Pritesh (Account Manager): Pritesh Dineschandra / Executivo de Contas (Account Executive): Filipa Sapeira / RTV: Jodo Vassalo / Produtor
Dineschandra / Executivo Contas (Account Executive): Filipa Sapeira / llustrador (Illustration): The Studio / Outras Pessoas Envolvidas (Producer): Meifumado / Realizador (Film Director): Alexandre Azinheira / Sonoplastia (Sound): Zé Nando Pimenta / Outras Pessoas
(Other People Involved): Joana Vasconcelos, Nilton, Akacorleone, Jodo Manzarra, Katia Xiomara.

Envolvidas (Other People Involved): Moonspell, Carminho
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CAMPANHA

Canal 54

i UMmA NovA

SERIE TV

'NUM CANAL
EXCLUSIVO

Medio iImpressa

QUEM TEM ME
NAD LARGA O

Estratégia | Implementagio:

Views no primeiro dia il o5

Rumento de Vendas

500,000 11.900.000 40% ¥ i

Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor Contas (Account
Manager) : Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Fotégrafo (Photographer): Rogério
Serrasqueiro , Frederico Van Zeller / RTV: Martim Lemos, Pedro Domingos / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Direc-
tor): Ernesto Bacalhau / Pés-Producdo Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): The Popers / Sonoplastia (Sound):
Miguel Lima / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

CAMPANHA

.Igpr_tst'ories Vodafone | Il

T T2

b

Titulo (Title): Campanha Vodafone Smartphones - Carteiro + Gato + How to tie a tie / Agéncia (Agency): JWT / Anunciante (Client): Voda-
fone / Diregao Criativa (Creative Direction): Jodo Oliveira e Jorge Barrote / Diretor de Arte (Art Director): Jodo Delicado, Jorge Barrote, Raoul
Van Hartem / Redator (Copywriter): Marcelo Carvalho e Jodo Oliveira / Executivo de Contas (Account Executive): Rute Carvalho / RTV: APP
- Alfredo Carvalho / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Director): Jodo Nuno Pinto / Diretor de Fotografia (Photography
Director): Rui Pocas / Editor (Editor): Paula Miranda / P6s-Produgao (Post Production): Ingreme - Garage: Marta Metrass, José Botelho /
Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Ameba / Banda Sonora (Music): Livraria / Sonoplastia (Sound): Ameba-Vitor Mingates /
Locutores (Voice Over): Carlos Sebastido e (VC) Patricia Bull
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CAMPANHA CAMPANHA

PRATICA A INSONIA.

PRATICA

0 "NAD ME INTERESSA

0 QUE PENSAS DE MIM",
MAMTEM- T O,

MASSACRE DE MOATIZE. UMA HISTORIA ESCRITA A CARVAQ. |

B 4 A noticia que esteve 34 anos fechada nas minas de cando de Moatize,

| i ¢ Dia 30 o revista Unica

n:.m—..-r_.. e RO, e,
Titulo (Title): Sumol Pratica / Agéncia (Agency): JWT Lisboa / Anunciante (Client): Sumol+Compal / Diregao Criativa (Creative Direction):
Jorge Barrote e Jodo Oliveira / Diretor de Arte (Art Director): Jorge Barrote / Redator (Copywriter): Jodo Oliveira e Miguel Martinho / Diretor
de Contas (Account Manager): Alexandra Menezes / Executivo de Contas (Account Executive): Ana Dantas / RTV: Isabel Carvalho (APP) / Titulo (Title): Minas Moatize / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Expresso / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Realizador (Film Director): Enrique Escamilla / Diretor de Fotografia (Photography Director): Enrique Escamilla / Pés-Producao (Post Pro- Susana Sequeira, Lourenco Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor de Contas
duction): Ingreme / Banda Sonora (Music): Original - Indigo (Account Manager): Inés Batista / Ilustrador (Illustration): Ricardo Cabral / Produtor Grafigo (Graphic Producer): Pedro Domingos
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Trivela é:

Trivela é:

[1] m barco com 3 mastros ‘d totobola
E! Um candelabro triplo Aposta que sabes
ﬁuinnnumem a parte exterior do pé

totobola
Aposta gue sabes

BRIEFING
Reforcar a notoriedade do Totobola e reposiciona-lo como um jogo para quem sabe de futebol.
IDEIA

Trazer o quizz proprio do jogo para a campanha de uma forma divertida.

Titulo (Title): “Mialgia”, “Trivela” / Anunciante (Cliente): Santa Casa da Misericérdia de Lisboa / Agéncia (Agency): BBDO Portugal / Produ-
to (Product): Totobola /Duragao (Duration): 25"/ Diretor Criativo Executivo (Executive Creative Director): Pedro Bidarra / Diretor Criativo
(Creative Director): Rui Silva, Fabiano Bomfim / Director de Arte (Art Diretor): Fabiano Bomfim / Redator (Copywriter): Rui Silva / Produ-
tora TV (Tv Producer): Alexandra Baptista, José Botelho / Produtora (Production) : Miss Dolores / Realizador (Film Director): Mario Vides /
Produtor Executivo (Production Manager): Carlos Amaral / Diretor de Fotografia (Photography Director): André Szankovski / Pds-Producao
Video (Video Post Production): Lightfilm / Pés-Producao Audio (Sound Post Production): Som de Lisboa / Locucdo (Voice Over): Rui Unas /
Data de Producao (Production Date): 18 Fevereiro 2011 / Airing: Fevereiro 2011

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

SFX: Musica quizshow televisivo/
radiofénico
LOC: Magricos é:

LOC: 1. Alguém muito fininho e
castico.
SFX: Risos.

LOC: X. Um chourico magro.
VM 1: E as favas com magrico que eu
‘tou de dieta.

LOC: Ou 2. Uma alcunha da selecdo
portuguesa.
SFX: Aplausos.

SFX: Musica quizshow televisivo/
radiofénico

LOC: E a resposta certa é: Uma
alcunha da selecdo portuguesa.

SFX: Aplausos

V.C: Esta semana jogue duas vezes
no Totobola: no concurso normal

e no concurso extra de preparacao
para o campeonato da Europa até as
15 horas de 4a feira.

Totobola. Aposta que sabes.

BRIEFING

SFX: Musica quizshow televisivo/
radiofénico
LOC: Meias-finais sdo:

LOC: 1. Meias que ndo voltamos a
tirar.

VM?2: Nunca mais tiro estas
“meinhas”!

LOC: X. Uma meia de leite que se
bebe antes de dormir.
VM2: Aaaah... Bela meia-final.

LOC: 2. Eliminatérias que levam a
final de uma competicao.
SFX: Multidao aplaude.

SFX: Musica quizshow televisivo/
radiofénico

LOC: E a resposta certa é:
Eliminatérias que levam a final de
uma competicao.

SFX: Aplausos

V.C: Esta semana jogue duas vezes
no Totobola: no concurso normal e
no concurso extra de competicdes
europeias de clubes até as 19 horas
de 3a feira.

Totobola. Aposta que sabes.

SFX: Misica quizshow televisivo/
radiofdnico
LOC: “Mister” é:

LOC: 1. O treinador da equipa.
VM 1: Vocés os trés fagcam um
pentagono.

LOC: X. Um cavalheiro em campo.
VM 2: Acertou-me com os “pitons”
no fémur!

LOC: 2. Um mistério nos Acores.
VM 3 (acoreano): Nunca se resolveu
este “mister”.

SFX: Misica quizshow televisivo/
radiofdnico

LOC: E arespostacertaé: 0
treinador da equipa.

SFX: Aplausos

V.C: Esta semana jogue duas vezes
no Totobola: no concurso normal e
no concurso extra de competicdes
europeias de clubes até as 15 horas
de 4a feira.

Totobola. Aposta que sabes.

Reforcar a notoriedade do Totobola e reposiciona-lo como um jogo para quem sabe de futebol.

IDEIA

Trazer o quizz proprio do jogo para a campanha de uma forma divertida.

Titulo (Title): “Magricos”, “Meias Finais”, “Mister” / Anunciante (Cliente): Santa Casa da Misericordia de Lisboa / Produto (Product):
Totobola / Duracao (Duration): 25" / Agéncia (Agency): BBDO Portugal / Diretor Criativo (Creative Director): Rui Silva / Diretora de Servicos
Criativos (Creative Services Director): Fatima Reis / Dupla Criativa (Creatives): Pedro Goncalves, Hugo Carvalheiro / Diretora TV (Head of
TV): Alexandra Baptista / Produtora TV (Tv Producer): Goncalo Santos / Producao (Production): Som de Lisboa / Pés-Producao Audio
(Sound Post Production): Som de Lisboa / Mdsica (Music): Livraria / Locucao (Voice Over): Rui Unas, Bruno Ferreira, Luis Filipe Borges,

Manuel Marques / Data de Producao (Production Date): Fevereiro 2012 / Airing: Fevereiro 2012



138

CAMPANHA

SFX: Sonorizacdo amena, estilo filme
romantico.

LOC 1: Imagina-te numa ilha
paradisiaca... ao som do mar, com um
cdco na mao...

SFX: Sonorizacdao muda, o clima fica
tenso. Locucdo (Voice Over) acelera,
estilo locucdo (Voice Over) de thriller.

LOC1: ... e nenhuma faca para abri-lo.
Desesperada de sede. Depois de dois
dias a deriva sem uma gota de agua.
Expulsa do cruzeiro “It's Always
Time” para senhoras e senhores
encalhados. Onde entraste a procura
de um bom partido, disfarcada de
béia salva-vidas, ja que ndo podias
pagar a entrada.

Porque nunca tiveste economias
debaixo do colchao.

Porque nunca conseguiste um bom
emprego

Porque nao foste para a faculdade
Porque faltaste as provas finais do
liceu

Porque exatamente naquele dia
tinhas uma enorme borbulha na
testa.

LOC 2: Nao deixes que uma pequena
borbulha se torne num enorme
problema.

Garnier Pure Active.
Diz “bye bye” as borbulhas antes
delas dizerem “hello”.

SFX: Sonorizacdao amena, estilo filme
épico.

LOC 1: Imagina-te, levada em ombros
pelo povo, que grita o teu nome em
unissono...

SFX: sonorizagdao muda para filme de
acao.

LOC 1: ...seguido de ladra, vigarista,
pilantra rumo a esquadra mais
préxima. Tu, acusada por te
apresentares como 0 maior nariz
da histéria da humanidade, pronto
a entrar no Guinness, relegando
o Pinéquio para o esquecimento,
assinando contratos milionarios
de publicidade como o rosto de
descongestionadores nasais e
joalharias de piercings. Tudo isso de
maneira indevida e enganosa, porque
na verdade, o teu nariz gigante
tratava-se apenas de uma grande
borbulha interna.

SFX: entra a sonorizacdao da
campanha.

LOC 2: Nao deixes que uma pequena
borbulha se torne num grande
problema.

Garnier Pure Active.
Diz “bye bye” as borbulhas antes
delas dizerem “hello”.

SFX: Sonorizacdo amena, estilo filme
romantico.

LOC 1: Imagina-te sobrevoando as
Bahamas num jato de luxo...

SFX: Sonorizacdao muda, o clima fica
tenso. Locucdo (Voice Over) acelera,
estilo locucdo (Voice Over) de thriller.

LOC 1: que te transporta para uma
prisdo de alta seguranca. Depois
de ficares presa durante 12 horas
no elevador de um arranha-céus.
Sozinha. Todo o quarteirdo ja tinha
sido esvaziado porque foi decretado
um alarme de terrorismo. Depois de
um turista guatemalteco albino com
bigode do Pai Mei, surdode um ouvido,
que achava que falava fluentemente
portugués porque sabia cantar de cor
0 “Ui Se Eu Te Apanho”, ter declarado
que te ouviu dizer que ias rebentar
com aquela porcaria toda. Quando, na
verdade, estavas apenas a comentar
com uma amiga pelo telemdével, que
estavas com uma borbulha gigante,
prestes a explodir.

SFX: entra sonorizagao da campanha.

LOC 2: Nao deixes que uma pequena
borbulha se torne num problema
gigante.

Garnier Pure Active.
Diz “bye bye” as borbulhas antes
delas dizerem “hello”.

Titulo (Title): “llha”, “Julgamento”, Terrorista” / Agéncia (Agency): Publicis / Anunciante (Client): Garnier / Direcao Criativa (Creative
Direction): Renato Lopes e Jodo Braga / Diretor de Arte (Art Director): Claudio Eiji e Hugo Juvenil Reis / Redator (Copywriter): Samir
Mesquita / Diretor de Contas (Account Manager): Elizabete Marques / Executivo de Contas (Account Executive): Rebeca Paiva / RTV:
Cristina Almeida / P6s-Produgdo Audio (Sound Post Production): Facilidades Filmes / Banda Sonora (Music): Livraria / Sonoplastia
(Sound): André do Audio / Locucdo (Voice Over): Pepé Rapazote / Produtora do Esttdio (Production): Lina Amaral

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

SHORTIETSE

CAMPANHA

Afim de promover o seu apoio ao Desporto Motorizado na Sport TV, a Vodafone quis langar pequenos filmes /
cartdes de patrocinio, a serem emitidos no horario das varias provas e programas do género. Os filmes teriam de
associar a Vodafone a emocao do desporto motorizado. Cridamos entdo trés filmes diferentes, que nos mostram
que a Vodafone aproxima as pessoas da emocdo do desporto motorizado:

Motocross

No decorrer de uma prova de Motocross, surge uma mao de alguém que se encontrava atras do piloto, mostrando-lhe
um pacote de batatas e perguntando-lhe se ele quer alguma.

Moto GP

Durante uma corrida de motociclismo, somos surpreendidos pela aparicdao de um pendura atras do piloto,
pedindo-lhe para ir mais rapido.

Rally

A meio de um troco de Rally, surge no banco de tras um jovem, perguntando se piloto e co-piloto querem dividir a
gasolina.

Titulo (Title): Desporto Motorizado / Agéncia (Agency): JWT Lisboa / Anunciante (Client): Vodafone Portugal / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Jorge Barrote e Joao Oliveira / Diretor de Arte (Art Director): Tania Costa / Redator (Copywriter): Francisco Barros / Diretor de
Contas (Account Manager): Nuno Paisana / Executivo de Contas (Account Executive): Sénia Reis / RTV: Isabel Carvalho (APP) / Produtora
(Production): Stopline / Prod. Executivo (Executive Production): Francisco Saalfeld / Realizador (Film Director): Jodo Rodrigues (Fanfas)

/ Dir. Fotografia (Photography Director): Nuno Neves / Pds-Producdo Video (Video Post Production): A Produtora / P6s-Produgao Audio
(Sound Post Production): Som de Lisboa
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SFX: Telefone
VF: Slim Excell!

VF 2: Boa tarde. O meu nome &
Patricia e tenho aqui uma barriga
para devolver.

VF: OK. E uma barriga grande?

VF 2: E um pneuzito. Mas com ele ndo
sou eu, percebe?

VC: Slim Excell tira da Patricia o que
nao é Patricia. Slim Excell Queima
Gorduras Ultra-drenante é facil de
tomar e ultra eficaz. Slim Excell, tira
de ti o que ndo és tu.

Um produto Arkopharma, a venda em
farmacias e parafarmacias.

BRIEFING:

SFX: Telefone
VF: Slim Excell.

VF 2: 0la, sou a Catarina e tenho
umas coxas para devolver. Daquelas
gue nao param de crescer, sabe?

VF: Perfeitamente. E quer por-las a
andar...

VF 2: Sim! Nao sdao minhas...

VC: Slim Excell tira da Catarina o que
nao é Catarina. Slim Excell Queima
Gorduras Ultra-drenante é facil de
tomar e ultra eficaz.

Slim Excell Tira de ti o que nao és tu.
Um produto Arkopharma, a venda em
farmacias e parafarmacias.

Dar notoriedade e diferenciar a Slim Excell dos restantes produtos de
emagrecimento, mostrando maior compreensao do target.

IDEIA:

Insight: quando temos peso a mais, sentimos que aquele extra ndo é
nosso e nao somos nas. Slim excell tira de ti, tudo o que nao és tu.

SFX: Telefone
VM: Slim Excell.

VF: 0lal O meu nome é Susana e
quero devolver um rabiosque.

VM: O rabiosque é recente?

VF: Deve ter uns 3 anos... E nao me
assenta nada bem...

VC: Slim Excell tira da Susana o que
ndo é Susana. O inovador Slim Excell
gueima gorduras refirmante, é facil
de tomar e ultra eficaz.

Slim Excell Tira de ti o que nao és tu.
Um produto Arkopharma, a venda em
farmacias e parafarmacias.

Anunciante (Cliente): Distrifa / Produto (Product):Slim Excell / Titulo (Title): “Slim Excell, tira de ti o que ndo és tu” - “Barriga”, “Coxas”,
“Rabiosque” /Duracao (Duration): 20" / Agéncia (Agency): BBDO Portugal / Diretor Criativo (Creative Director): Rui Silva / Redator
(Copywriter): Joao Silva / Diretora TV (Head of TV): Fatima Reis / Produtor TV (Tv Producer): Gongalo Santos / Pos Produtora Audio (Sound
Post Production) - Producao (Production): Pix Mix / Mdsica (Music): Livraria / Locucao (Voice Over): Ana Guiomar, Catarina Gongalves,
Diana Nicolau, Mariana Amaral, Raquel Strada e Rita Calcada Bastos/ Data de Producao (Date Production): Marco 2012 / Airing: Marco 2012
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CAMPANHA

0 PIANISTA

LE CHEF , ——

8

IRMA0S MIRANDA

Titulo (Title): Alfaiates do Fogo / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Irmdos Miranda / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Pedro Lima, Ivo Purvis / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Fotdgrafo
(Photographer): Yves Callewaert / Gurada-Roupa (Wanderobe): Isabel Carmona
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VOCE PODE
NAO SABER,
MAS JA VIU
MUITOS
FILMES GAY.

VOCE PODE
NAOQ SABER,
MAS JAVIU
MUITOS
FILMES GAY.

VOCE PODE
NAO SABER,
MAS JA VIU
MUITOS
FILMES GAY.

Queer LISBOA15 &

FESTIVAL DE CIMEMA GAY E LESBICO DE LISBOA
DE 164 24 DE SETEMIBR0 DE2011

e‘ STTEGEAC  crasnio roace

Queer LISBOA15

FESTIVAL DE CINEMA GAY E LESBICO DE LISBOA
1E 164,24 DE SETEMBRD D€ 2011

£ SSTEGEAC cremasamioror MO

Queer LISBOA15 &

FESTIVAL DE CINEMA GAY E LESBICO DE LISBOA
[ 164 24 DE SETEMIERA DE 2011

Queer LISBC

FESTIVAL DE CINEMA GAY E LESBICO DE LISBOA
E 164 24 DE SETEMBRO DE 2011

&

Titulo (Title): Armarios / Agéncia (Agency): Fuel / Anunciante (Client): Queer Lisboa - Festival do Cinema Gay e Lésbico / Direcao
Criativa (Creative Direction): Marcelo Lourenco e Pedro Bexiga / Diretor de Arte (Art Director): Marcelo Lourenco e Pedro Bexiga / Redator
(Copywriter): Marcelo Lourenco e Pedro Bexiga / RTV: Miguel Barbosa e Pedro Silva / Produtor (Producer): Ezequiel Viegas / Realizador
(Film Director): Pau de la Sierra / Diretor de Fotografia (Photography Director): Oriol Hosta / Editor (Editor): Bruno Calado / P6s-Produgao
(Post Production): Sync / Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Dizplay / Banda Sonora (Music): Dizplay / Sonoplastia (Sound):

Dizplay

AUTO-PROMOCAQ

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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AUTO-PROMOGAQ AUTO-PROMOGAQ

HORA _  ig:

Desafio: Aumentar a notoriedade da NOSSA atraves das redes socias.
Solugdo: O Screensaver Oficial da Hora portuguesa. Um relogio baseado nas caracteristicas singulares do hordrio nacional que garante uma exactidio ao nanosegundo, até porque nunca dé a hom certa.

Aumento do nimero de fas na pégina da NOSSA no Facebook e mithares de downloads logo na primaira semana.  « ke 3,914 people like this
Titulo (Title): Cabecas - Fome de boas ideias / Agéncia (Agency): Garage Films Produtora / Anunciante (Client): Garage Films / Direcao
Criativa (Creative Direction): Rogério Serrasqueiro / Fotdgrafo (Photographer): Frederico Van Zeller / P6s-Producdoe 3D (Post Production
& 3D): Frederico Van zeller e Miguel Ramos / Direcao de Arte (Art Direction): Rogério Serrasqueiro, Rui Mata, Tania Fortuna / Chefe de Titulo (Title): Nossa Hora / Agéncia (Agency): Nossa / Anunciante (Client): Nossa / Direcao Criativa (Creative Direction): Nuno Cardoso /
Producao (Production): Teresa Pinto / Direcdo de Produgao (Production Manager): Claudia Costa / Producao Executiva (Executive Produc- Diretor de Arte (Art Director): Helder Romao / Supervisor Criativo (Creative Supervisor): Helder Romao / Redator (Copywriter): Nuno
tion): Miguel Varela Cardoso / Diretor de Contas (Account Manager): Duarte Durdo
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MAILING STANDARD B2C

AMNISTIA

INTERNACIONAL
PORTUGAL

CARTA DE PRISIBNEIRO
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s violagies dos direitos humanos Ras prisies ndc pod

Titulo (Title): Carta Prisioneiro / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Anunciante (Client): Amnistia Internacional / Direcao Criativa
(Creative Direction): José Marques / Diretor de Arte (Art Director): Tiago Pinto / Redator e Supervisor Criativo (Copywriter and Creative
Supervisor): Pedro Dias

DIRECT RESPONSE
DIGITAL

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

149



XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MOBILE E-COMMERCE, PUBLICIDADE ONLINE, BRAND AWARENESS E SOCIAL MEDIA

FREEDOM DICTIONARY

US AR N i AMNISTIA INTERNACIONAL PORTUGAL

US VUILE MAILS ™y N e p—
PARA DAR VO/ »
A0S DIREITOS
HUMANOS

tivistas de direstos hu 5, ando as suas co

ser ouvidos, a Amnistia
0 “Freedor g

eting & publicidade, blogues
dos direitos humanos.
Unidas para os Direitos

= Richard Falk, Relator Especial das Nag
Humangs, enalteceu a iniciativa

As passoas fizesam log in via Facebock Connect e escolherarm ? A palavra libertada ficou assocada ac perfd de Facebook 3

] 4 O peojecio Freedom Dictionary tomod-se noticia
4 sua palavra oo e ibsertadar nunds

pee tedo o m

LA
LIBERDADE

Titulo (Title): Vozes pela Liberdade / Agéncia (Agency): Leo Burnett Publicidade Lda / Anunciante (Client): Amnistia Internacional
Portugal / Direcao Criativa (Creative Direction): Chacho Puebla, Erick Rosa, Renato Lopes / Diretor de Arte (Art Director): Thiago Arrighi,

Luciana Cani / Redator (Copywriter): Thiago Carvalho, Jaime Nascimento / Gestor de Projeto (Project Manager): Paula Lopes, Inés Almeida, Titulo (Title): Freedom Dictionary / Agéncia (Agency): Torke + WIZ Interactive (2 agéncias) / Anunciante (Client): Amnistia Internacional /
Fernanda Manso / Diretora de Producgdo (Production Manager): Cristina Almeida / Produtora (Production): Ana Miranda / Vozes (Voices): Direcao Criativa (Creative Direction): Frederico Roberto e Nuno Mendes / Diretor de Arte (Art Director): Rui Pica e José Sobral / Redator
Adelaide Sousa, lan Velloza, Murray Tood / Editor de Imagem (Image Editor): Hugo Lage, Humberto Martins / Editor (Editor): Ricardo (Copywriter): Joana Mateus / Estratégia (Strategy): Bob Ferraz / Gestor Projeto (Project Manager): Frederico Ferreira e Pedro Patricio /

Fernandes, Ricardo Viana Produtor (Producer): Thais Sumida / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): André Rabanea, Luis Dias, Pedro Miguel Santos
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E-COMMERCE, PUBLICIDADE ONLINE, BRAND AWARENESS E SOCIAL MEDIA E-COMMERCE, PUBLICIDADE ONLINE, BRAND AWARENESS E SOCIAL MEDIA
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Jogos Santa Casa
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PAGINA DE JOGO

&-mails & base do BANMNER | EXEMPLO DE MREC
28, 0 sila lormece ainda 0
limos 50 anos: varios bolating anbigos
as campanhas publictarias do TV o
mprensa do Totobaola

E O JOGO DOS 50 ANOS DO TOTOBOLA

ANHE PREMIOS FANTASTICOS TODAS AS 5F
3 RESULTADOS

S6 na primeira semana o site conseguiu
19.000 wisitantes Unicos os quais
jogaram/apostaram 2.063 vezes.

Para além ha ja wn resulade Seal que dewve Ser e =
colobendo, quo 6 0 preservaglo do palnménio o da ANOS
membria colectiva |4 que foram  pesquisados 8

wentariados o Ofimos 50 ancs da resultados do

Totobola, recuperaram-se & digializaram-sa  boleting

Bbom como 50 anos do campanhas  publicitirian

Tatobola, quir TV ques imprenss.

Titulo (Title): Guru do Estilo / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Anunciante (Client): Bacardi Martini / Direcao Criativa (Creative
Direction): José Marques / Diretor de Arte & Supervisor (Art Director & Creative Supervisor): Dinamene Branco / Redator (Copywriter -
Creative Supervisor): Pedro Dias

Titulo (Title): 50 Anos Totobola / Agéncia (Agency): Proximity_Digital / Anunciante (Client): Jogos Santa Casa / Direcao Criativa (Creative
Direction): Pedro Vilas Boas / Designer: Inés Munha, Talita Romao / Redator (Copywriter): André Vasconcelos / Gestor Projeto ( Project
Manager) : Jodo Correia / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Rodrigo Gralheiro
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Titulo (Title): FacelessBook - O amigo oculto no Facebook / Agéncia (Agency): OgilvyOne / Anunciante (Client): Nestlé / Direcao Criativa
(Creative Direction): Jorge Coelho / Diretor de Arte (Art Director): Fernando Costa / Redator (Copywriter): Pedro Aguiar / Gestor de Projeto
(Project Manager): Catia Pitrez

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

FILME, RADIO, PODCAST E OUTRAS FORMAS AUDOVISUAIS

MARTINI | GURU DO ESTILO
Olhar M de Macho

OBJECTIVC
& de babidas esparitucsas com mais fis no tacebook.
[Comunicar 0 novo pasicicnaments de Marties junto de wn Earget mars jovem.

.
M BT AgEenas. 7 Misas
[triplicou o nimerc de (ks BEESET

Titulo (Title): Olhar M de Macho / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Anunciante (Client): Bacardi Martini / Direcao Criativa (Creative
Direction): José Marques / Diretor de Arte (Art Director): Dinamene Branco / Redator (Copywriter): Pedro Dias / Sonoplastia (Sound): André
G. Mendes / Mdusica (Music): Livraria



156

FILME, RADIO, PODCAST E OUTRAS FORMAS AUDOVISUAIS

uma nova |
SERIETV |
NUM CANAL |
EXCLUSIVO

| MEO

Estratégia / Implementacha:

Witws no primeiro dia - Minucas vistos

Rumento de Vendas

500,000 11.900.000 40%

Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor Contas (Account
Manager) : Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Fotégrafo (Photographer): Rogério
Serrasqueiro , Frederico Van Zeller / RTV: Martim Lemos, Pedro Domingos / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Director):
Ernesto Bacalhau / Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): The Popers / Sonoplastia (Sound):
Miguel Lima / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

OUTROS MEDIA

LISBON CITY HALL

RECICLAR O OLHAR

0 PROBLEMA 05 RESULTADOS
5 s For

£ o e RECICLAR GALIERIA
A lisboa S 6iHAR g DE ARYE

Titulo (Title): Reciclar o Olhar / Agéncia (Agency): Torke / Anunciante (Client): Galeria de Arte Urbana - Camara Municipal de Lisboa /
Direcao Criativa (Creative Direction): Frederico Roberto / Diretor de Arte (Art Director): Miguel Marques / Designer: Daniel Soares /Redator
(Copywriter): Bob Ferraz / Estratégia (Strategy): Thais Sumida / Gestor Projeto ( Project Manager) : Joana Duarte / Outras Pessoas
Envolvidas (Other People Involved): André Rabanea, Francisca Pires, Sérgio Gomes, Virgolino Almeida, Filipe Varela, Jodo Silva
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OUTROS MEDIA
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FIELD MARKETING

Titulo (Title): 1 céntimo para 100.000 portugueses / Agéncia (Agency): Torke / Anunciante (Client): Forretas.com / Diregao Criativa
(Creative Direction): Frederico Roberto / Designer: Tiago Mesquita / Redator (Copywriter): Ivo Martins / Estratégia (Strategy): Thais Sumida /
Editor (Editor): Sérgio Lourenco/ Gestor Projeto (Project Manager): Ricardo Malaquias / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved):
Andre Rabanea, Sérgio Gomes
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FIELD MARKETING FIELD MARKETING
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Titulo (Title): Go Arte Urbana / Agéncia (Agency): Torke / Anunciante (Client): Citroén / Direcdo Criativa (Creative Direction): Frederico
Roberto / Diretor de Arte (Art Director): Miguel Marques / Redator (Copywriter): Bob Ferraz / Gestor de Projeto (Project Manager): Joana

Duarte / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Thais Sumida / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Sérgio Gomes e
André Rabanéa

Titulo (Title): Alertha / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Anunciante (Client): Roche Farmacéutica / Direcao Criativa (Creative
Direction): José Marques / Supervisao Criativa (Creative Supervision): Dinamene Branco, Pedro Dias / Diretor de Arte (Art Director): Tiago
Pinto, Nuno Mendes / Redator (Copywriter): Pedro Dias
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AUTO-PROMOGAQ

NEGOCIO
MADURO

OBJETIVO

A Lusovini, empresa cujo negbcio assenta na comercializacao/distribuicdo de alguns dos melhores vinhos nacionais,
pretendia alargar o seu negécio ao mercado angolano. Tendo a McCann Erikson desenvolvido nos altimos anos a
Estratégia (Strategy) de comunicacao e respetivas campanhas de publicidade para marcas de bens de consumo com

elevado sucesso no mercado angolano, fazia todo o sentido abordar a Lusovini no sentido de disponibilizar todo o EDl OR'AL
seu Know How e estabelecer uma futura parceria.

SOLUCAO

Envio das tradicionais pipas utilizadas para amadurecer vinho, o core business da Lusovini. No interior da pipa,
presa a rolha, estava uma carta que apresentava as credenciais da agéncia e convidava a experimentacao da casta
de competéncias da McCann.

RESULTADOS

Apds a entrega do mailing, a agéncia foi contatada pela Lusovini e convidada a apresentar pessoalmente as suas
credenciais.

Titulo (Title): Pipa / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Anunciante (Client): Lusovini / Diregao Criativa (Creative Direction): José Marques /
Supervisao Criativa (Creative Supervision): Dinamene Branco, Pedro Dias / Diretor de Arte (Art Director): Dinamene Branco / Redator
(Copywriter): Pedro Dias
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BROCHURAS / CATALOGOS

Titulo (Title): Brochura Prestigio APCOR / Agéncia (Agency): Brandia Central / Anunciante (Client):APCOR / Diregao Criativa (Creative
Direction): Miguel Viana / Designer: Ana Cecilia / Redator (Copywriter): José Cerqueira / Gestor de Projeto (Project Manager): Bruno Patrao,
Ana Botelho / Arte Finalista (Artwork): Mafalda Teles / Produtor Grafico (Producer): Alexandra Calado

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

BROCHURAS / CATALOGOS

o) Y
/ creceihuod

P ariness

IDEIA

Para a presenca nos muitos eventos internacionais de renome em que participa a marca Tours For You, foi criada
uma brochura de prestigio, em versao bilingue, que desvenda “Um Portugal sem fim para descobrir / A never ending
Portugal to discover”. A brochura convida o leitor a descobrir o seu préprio Portugal, na companhia de Tours For

You e desvenda futuras histérias a serem contadas na primeira pessoa. Partimos do mais tradicional e tipico de
Portugal, do azulejo ao pastel de nata, passando por todas as maravilhas naturais, para construir um imaginario
Tours For You, povoado de imagens que refletem portugalidade. Dispostas em quadricula para, no conjunto, refletir
um padrdo-imagem caleidoscépica - representativa de Portugal. Os padrdes criados, as escolhas tipograficas, as
ilustragdes, os selos e todos os apontamentos graficos que pontuam a peca constroem um universo muito particular
e unico, que reflete a filosofia da marca - viagens Unicas e personalizadas.

Titulo (Title): Brochura Tours For You / Agéncia (Agency): By - Interactive Brands Agency / Anunciante (Client): Tours For You / Direcdo
Criativa (Creative Direction): Rita Baltazar / Designer: Joana Dionisio / Redator (Copywriter): Joana Guita e José Anténio Bago / Gestor
Projeto (Project Manager): Ana Gamboa / Arte Finalista (Artwork): Duarte Faria / Produtor Grafico (Producer): Inés Duarte / llustrador
(lllustration): Joana Dionisio e Filipe Alves
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BROCHURAS / CATALOGOS

TEE.

Explorar o suporte papel até ao limite do possivel e criar novas interacdes com

o mundo digital foi o desafio a que a agéncia se prop6s com o catalogo Soporset.
Ir além do conceito de state-of-the-art ja reconhecido nos produtos Soporset e
elevar um catalogo de papel para um outro nivel era o objetivo, nos 20 anos de
presenca mundial no mercado de papéis Offset e Pre-Print da marca do grupo
Portucel Soporcel.

Titulo (Title): Catalogo Soporset / Agéncia (Agency): By - Interactive Brands Agency / Anunciante (Client): Grupo Portucel Soporcel /
Diregao Criativa (Creative Direction): Ana Melo e Rita Baltazar / Designer: Joana Dionisio / Redator (Copywriter): José Antdnio Bago /
Gestor Projeto (Project Manager): Ana Gamboa / Arte Finalista (Artwork): Duarte Faria / Produtor Grafico (Producer): Romana Vidal /
Ilustrador (lllustration): Filipe Alves / Realidade Aumentada (Augmented Reality): Raquel Meneses, Mauro Salvador e Nuno Victor / 3D:
Teresa Goncalves e Carlos Castelo Branco

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

QURD

RELATORIO E CONTAS

Mais
Mundo
L para
B Enitusiasmar

Titulo (Title): Sonae Relatério Sustentabilidade / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Sonae / Direcao Criativa
(Creative Direction): Paulo Rocha, Pedro Pires / Designer: Mariana Garcia / Redator (Copywriter): Pedro Pires / Gestor Projeto ( Project
Manager) : Nuno Rainho / Arte Finalista (Artwork): Ana Teresa Fernandes / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Luis
Coelho
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RELATORIO E CONTAS RELATORIO E CONTAS

Food ' ASRIRIR
forever
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BRIEFING
A nova identidade visual da Sonae esta assente no dinamismo e na mutabilidade da marca. Era necessario que o
novo Relatdrio e Contas refletisse essa nova imagem. Uma marca de crescimento, com vontade de se expandir para
o exterior.
IDEIA

A partir desta promessa, criamos uma interpretacao grafica do mundo da marca. Materializamos uma capa
inovadora, numa forma organica, articulada com a nova perspetiva de evolucdo da marca. No interior do livro, todo o
aspeto grafico se desenvolve a partir de circulos de expansdo, dada a ambicdo de internacionalizacao.

Reunimos os resultados anuais de 2010 da Sonae num livro que &, além de um conjunto de aspetos numeéricos,

um mapa visual da marca. Uma peca que impde a presenca publica da empresa, que exprime a sua distingao e que
traduz toda a aspiracao que a nova identidade da Sonae ambiciona conseguir.

Titulo (Title): Sonae Relatdrio e Contas / Agéncia (Agency): Ivity Brand Corp / Anunciante (Client): Sonae / Direcdo Criativa (Creative Titulo (Title): R&C 2010 Vodafone / Agéncia (Agency): Brandia Central / Anunciante (Client): Vodafone / Direcao Criativa (Creative
Direction): Paulo Rocha, Pedro Pires / Designer: Cesaria Martins / Redator (Copywriter): Pedro Pires / Gestor Projeto (Project Manager): Direction): Mario Mandacaru / Designer: Ana Pessoa / Redator (Copywriter): Ricardo Miranda / Gestor de Projeto (Project Manager):
Nuno Rainho / Arte Finalista (Artwork): Ana Teresa Fernandes Carlota Crespo / Arte Finalista (Artwork): Sara Calixto / Produtor Grafico (Producer): Alexandra Calado
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RELATORIO E CONTAS

Apesar da consciéncia ecolégica sempre presente nas suas pecgas, o novo Relatério e Contas da Fomentinvest da
um passo em frente, entregando-se por completo a natureza. Com uma capa trabalhada em relevo e aplicacdes a
verniz, o primeiro impacto sugere-nos que a prépria peca foi extraida da terra. E é a terra que tenciona voltar, como
sugere a linha de capa ‘Uma Nova Vida’ - conceito reforgado por todas as folhas reciclaveis que compdem o préprio
relatério e especialmente pelo papel de semente que lhe da inicio, ele proprio gerador de vida ao ser plantado. Em
Gltima instancia, o crescimento desta semente numa forma de vida desenvolta, é um espelhar do crescimento do
negocio da Fomentinvest.

Titulo (Title): “Uma nova vida” Fomentinvest - Relatério e Contas 2011 / Agéncia (Agency): ARC / Anunciante (Client): Fomentinvest /
Direcao Criativa (Creative Direction): Jodo Pacheco / Designer: Jodo Pacheco / Redator (Copywriter): Jodo Pacheco / Gestor Projeto ( Project
Manager) : Jodo Pacheco

PUBLICACOES PERIODICAS

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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Titulo (Title): Revista PARQ /

para desenhar um projecte (ou,
nas suas palavras, uma marca),
e fala-nos do percurso

EDUARDA

g Tt ]

da semana da moda
portuguesa ¢ do seu
futuro.

Agéncia (Agency): Kiing Design Bureau / Anunciante (Client): Revista PARQ / Direcao Criativa (Creative
Direction): Valdemar Lamego / Designer: Valdemar Lamego / Arte Finalista (Artwork): Valdemar Lamego
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PUBLICAGOES PERIODICAS PUBLICACOES PERIODICAS

BELEM, LISBOA

O Instituto da Felicidade edita relatérios com os resultados de estudos sobre a felicidade. Nimeros e graficos

que quase ninguém |é até ao fim.Era necessario materializar a Felicidade, como atributo da Coca-Cola. Torna-la
palpavel e leva-la de mao em mao.

IDEIA

A Felicidade é uma linguagem onde os nossos Hug- U’s vivem. A nova linguagem grafica, feita do melhor suporte
para tratar o que é imaterial. Os Hug-u’s vém com um livro: “O Livro da Felicidade” que é o resultado de um estudo
sobre a felicidade dos portugueses para a Coca-Cola. Corporizamos a vontade da Coca-Cola em explicar ao mundo a
sua colaboracdo particular para se construir um mundo melhor. Ao mesmo tempo construimos um novo universo de

expressdo para a marca. Um poderoso e cativante universo de comunicacdo e de emocdo. Concretizamos a ideia em A ficcao alia-se a historia, o design ao livro de arte, para produzir um objeto sinestésico. Entre a escrita
nove peluches - os Hug- us - e materializamos um deles. Os Hug- u’s representam o lado palpavel da felicidade e experimental e o ensaio pluridisciplinar, oportunidade para testar os limites do design grafico editorial.
cada um deles é uma metafora dos principais temas econémicos que tém influéncia na nossa felicidade. Projeto Travessa da Ermida

Setembro / 2011
Titulo (Title): Coca-Cola Hug_u’s Instituto Felicidade / Agéncia (Agency): Ivity Brand Corp / Anunciante (Client): Coca-Cola Portugal /

Direcao Criativa (Creative Direction): Pedro Pires, Paulo Rocha / Designer: Cesaria Martins / Redator (Copywriter): Pedro Pires / Gestor Titulo (Title): Vicente / Agéncia (Agency): Silvadesigners / Anunciante (Client): Projeto Travessa da Ermida, Mercador do Tempo LDA /
Projeto (Project Manager): Andreia Ferreira, Ana Martins / Arte Finalista (Artwork): Ana Teresa Fernandes Direcao Criativa (Creative Direction): Jorge Silva / Designer: Elisabete Gomes
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PUBLICACOES PERIODICAS PUBLICACOES PERIODICAS

Tcaien Kramish

A path in the forest

Ui caminbo ma floresta
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Titulo (Title): Index Newspaper / Agéncia (Agency): Volta / Anunciante (Client): Index Newspaper / Dire¢do Criativa (Creative Direction):

Titulo (Title): Marketeer Capas / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Revista Marketeer / Direcdo Criativa (Creative Pedro Vareta / Designer: Pedro Vareta, Miguel Almeida, Catarina Lencastre / Gestor Projeto ( Project Manager) : Rodrigo Costa Lima,
Direction): Pedro Pires, Paulo Rocha, Cesaria Martins, Marcos Cruz, André Hilario, Mariana Garcia, José Carlos Mendes, Miguel Januario / Amélia Brand&o Costa / Arte Finalista (Artwork): Pedro Vareta, Catarina Lencastre / Produtor Grafico (Producer): Mirandela / Ilustrador
Gestor Projeto ( Project Manager) : Cristina Oliveira (INlustration): Francisca Paiva, Miguel Almeida

176 111



GRAFICO

179



180

SAO 20222 Jan SAO 2Fev
, BARRETTO

Y

i‘rc‘ LR ]
Bacantes

a partir de Euripides

texto Luisa Costa Gomes encenagao Ana Tamen

e P = PP F e ————)

A mudanca na direcdo artistica do teatro Sao Luiz, em 2011, envolveu
alteracdes nao apenas na linha de programacgao, mas também na
comunicacao grafica do teatro. As novas orientacdes apontavam para
uma aproximagao a um publico mais urbano e para uma ligagdo com
referéncias da cultura visual e praticas artisticas contemporaneas.

Os novos cartazes baseiam-se em metaforas graficas eficazes
construidas a partir da manipulacdo de registos diversos, como imagens
fotograficas ou signos tipograficos.

Os fundos brancos, recuperados da linha grafica anterior, e a tipografia
agora digital, a Stag, com pesos mais contrastados ddo a estas
variagdes uma unidade e coeréncia que beneficia a comunicagao do
teatro e a marca Sdo Luiz.

Titulo (Title): Cartazes teatro Sao Luiz 2011-2012 / Agéncia (Agency): Silvadesigners / Anunciante (Client): EGEAC - Sao Luiz Teatro

Municipal / Direcdo Criativa (Creative Direction): Jorge Silva / Designer: Rui Belo
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SHORTIETSE

POSTERS

it
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BRIEFING

Desde ha 100 anos que a Coca-Cola marca é observadora e protagonista de quase todos os episédios da vida do
mundo e a sua memaria visual é um patriménio coletivo. No ambito da celebracdo dos 125 anos, foi-nos pedida a
criacdo de uma garrafa comemorativa deste evento, uma interpretacao grafica que conseguisse honrar os 125 anos
da Coca-Cola.

IDEIA

No ambito do desenvolvimento do projeto da garrafa, decidimos ampliar a intervencao e criamos uma embalagem
de aluminio para a guardar, e um poster de dupla face comemorativo da ocasiao. O poster (assim como a garrafa)
nasce de um romance grafico. Nasce da homenagem ao imaginario de uma marca com mais de 125 anos. Do amor
que surge da pesquisa de 125 anos de manifestacdes graficas da marca. Uma declaragdo de amor que diz “Vai
sempre haver Coca-Cola”. Inspirada em elementos histéricos de comunicacdo criamos um poster com a explicacdo
de todo o trabalho de reinterpretacdo presente na garrafa num dos lados e com uma evocacdo das antigas placas de
parede de lata do outro.

RESULTADOS

Foram produzidas um total de 5.200 posters que, sendo uma edi¢ao exclusiva e incluida na edicdo da garrafa e

da lata, ndo foram postas a venda mas oferecidos a entidades institucionais, brand lovers da Coca-Cola, meios,
clientes, parceiros e vencedores dos passatempos realizados nas radios e no site da Coca-Cola.

Titulo (Title): Coca-Cola Poster 125 Anos / Agéncia (Agency): Ivity Brand Corp / Anunciante (Client): Coca-Cola Portugal / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Pedro Pires, Paulo Rocha / Designer: Bego Claveria / Redator (Copywriter): Jodo Freitas / Gestor Projeto (Project
Manager): Inés Arnaldo / Arte Finalista (Artwork): Ana Teresa Fernandes
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PECAS PONTUAIS
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BRIEFING

Comunicar as atividades do programa Ciéncia Viva no verdo (Astronomia, Biologia, Patrimonio, Geologia e Farois)
nos pacotes de acglcar Delta.

SOLUCAO

Para captar a atencao do publico, decidimos aproveitar um momento onde a comunicacdo podia ser calmamente
absorvida, capitalizando a dose de aclicar em cada pacote, para comunicar as atividades Ciéncia Viva. Resumindo,
em cada pacote ofereciamos: UMA DOSE DE CIENCIA.

Visualmente cridamos 6 composicdes com o elemento mais envolvente e direto do café: a chavena, evocando cada
uma das atividades em questdo. Com estas brincadeiras visuais, simples e diretas, a mensagem tinha um efeito
imediato.

Titulo (Title): Uma dose de Ciéncia / Agéncia (Agency): Strat / Anunciante (Client): Pavilhao do Conhecimento - Ciencia Viva / Direcdo
Criativa (Creative Direction): Daniel Palma / Designer: Daniel Palma / Redator (Copywriter): Ricardo Almeida / Gestor Projeto (Project
Manager) : Filipa Arcanjo / Arte Finalista (Artwork): Hugo Martins / llustrador (lllustration): Kano
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PECAS PONTUAIS

Titulo (Title): Agenda 2012 Vodafone / Agéncia (Agency): Brandia Central / Anunciante (Client): Vodafone / Diregao Criativa (Creative
Direction): Mario Mandacaru / Designer: Ana Pessoa / Redator (Copywriter): Nuno Trindade / Gestor de Projeto (Project Manager): Joana
Frade / Arte Finalista (Artwork): Rui Henrique
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Titulo (Title): Natal Vodafone 2011 / Agéncia (Agency): Brandia Central / Anunciante (Client): Vodafone / Direcao Criativa (Creative
Titulo (Title): Acendalha / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Irmaos Miranda / Diregao Criativa (Creative Direction): Mario Mandacaru / Designer: Micaela Neto, Monica Neves / Redator (Copywriter): Catarinha Soromenho / Gestor de Projeto
Direction): Pedro Lima, Ivo Purvis / Designer: lvo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima (Project Manager): Carlota Crespo
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BRIEFING

Desde ha 100 anos que a Coca-Cola marca é observadora e protagonista de quase todos os episédios da vida do
mundo e a sua memaria visual é um patriménio coletivo. No ambito da celebracdo dos 125 anos, foi-nos pedida a
criacdo de um convite para a festa comemorativa deste evento,

IDEIA

Quisemos fazer uma manifestacao grafica que conseguisse honrar 0os 125 Anos da Coca-Cola.

Com base na pesquisa de imagens criadas para a Coca-Cola ao longo dos 125 anos, criamos uma pecga que imita
formalmente a garrafa, dividida em laminas preenchidas por elementos graficos num estilo mash-up, que resulta
numa sintese do imaginario visual da marca na cultura popular.

Titulo (Title): Coca-Cola Convite 125 Anos / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Coca-Cola Portugal/ Direcdo Criativa
(Creative Direction): Pedro Pires, Paulo Rocha / Designer: Samuel Sim&es / Redator (Copywriter): Jodo Freitas / Gestor Projeto (Project
Manager): Inés Arnaldo / Arte Finalista (Artwork): Ana Teresa Fernandes
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PECAS PONTUAIS
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BRIEFING

Chegou o dia dos namorados e a Delta queria marcar esse dia com uma acdo especial para os seus consumidores.
Algo que prolongasse o momento do café para |a do ato de consumo.

IDEIA

Criamos uma colecao de ilustragdes com mensagens de amor, materializadas em postais e mapis, utilizando como
protagonistas os grdos de café, que ganham vida como veiculos do amor alheio.

Debaixo da assinatura “Delta desperta o amor”, os quatro postais foram espalhados um pouco por todo o pais e pelo
Facebook na sua versdo virtual. Nas semanas anteriores a campanha de mupis passou a mensagem que a Delta iria
espalhar amor em cada café, fazendo a ligacdo entre ambos os estimulantes.

RESULTADOS

Foram distribuidos 650.000 postais em todo o pais.

Titulo (Title): Delta Campanha Namorados / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Delta / Diregao Criativa (Creative
Direction): Paulo Rocha, Pedro Pires / Designer: Samuel Simées / Redator (Copywriter): Jodo Freitas / Gestor Projeto ( Project Manager) :
Inés Arnaldo / Arte Finalista (Artwork): Francisco Monteiro, Hugo Botas

187



LUSTRACAQ
FE FOTOGRAFIA

189



190

QURD

ILUSTRACAO E FOTOGRAFIA

OBJETIVO
Criar uma colecao de caixas de madeira para os diferentes packs de Natal Adega Mayor.
CONCEITO

Natal Mayor'11

SOLUCAO

llustracdes criadas com base em tematicas, objetos e palavras inspiradas no mundo do vinho e nas marcas que
compdem a gama Adega Mayor. Foram criados varios temas de forma a que os seus elementos representassem

os produtos que compunham cada pack e apelassem a diferentes gostos e personalidades das pessoas a quem se
destinava este Presente Mayor. Esta colecdo saboreia as intemporais palavras de Fernando Pessoa de que “Boa é a
vida, mas melhor é o vinho”.

Titulo (Title): Packs Natal Mayor 2011 / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Adega Mayor / Direcao Criativa (Crea-
tive Direction): Mara de Jesus, Paulo Rocha / Designer: Catia Oliveira, Bego Claveria, Marcos Cruz / Redator (Copywriter): Mara de Jesus /
Gestor Projeto (Project Manager): Cristina Oliveira / Arte Finalista (Artwork): Francisco Monteiro
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SHORTIETSE

ILUSTRACAO E FOTOGRAFIA

VODAFONE 555

novidade | exclusivo

€99,9

Titulo (Title): Shop After Summer / Agéncia (Agency): Brandia Central / Anunciante (Client): Vodafone / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Mario Mandacaru / Designer: Carlos Vieira / Gestor de Projeto (Project Manager): Silvia Lourengo / Arte Finalista (Artwork):
Joana Gama / llustrador (Illustration): Carlos Vieira
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ILUSTRACAO E FOTOGRAFIA

Titulo (Title): “Famila Poupa” / Agéncia (Agency): Strat / Anunciante (Client): CTT (Phone-ix) / Diregao Criativa (Creative Direction):
José Carlos Campos / Designer: Rui Fazenda / Redator (Copywriter): Marco Pulido / Gestor Projeto ( Project Manager) : Clatidia Tomé / Arte
Finalista (Artwork): Jodo Ruas & sus muchachos / Produtor Grafico (Producer): Teresa Martinez / llustrador (lllustration): Nuts Locomotyva
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SHORTIETSE

ILUSTRACAO E FOTOGRAFIA

IDEIA:

Esta ilustracdo foi criada para um trabalho de Grande Investigacdo sobre a Maconaria, publicado em duas edigdes
sucessivas no Diario de Noticias, a 12 e 13 de novembro de 2011, e posteriormente no livro “0O Poder da Magonaria em
Portugal - Grande Investigacdo DN” editado pela Gradiva em 2012. O objetivo desta investigacao foi dar a conhecer
o verdadeiro peso da Magonaria na sociedade portuguesa e as suas ramificacdes politicas e econémicas que
influenciam as decisoes.

DESCRITIVO:

llustracao do texto “Magonaria controla justica acusa ex-juiz” publicado no Diario de Noticias em 13 de novembro de
2011.

BRIEFING:

Tema tabu nos corredores dos tribunais, a maconaria esta presente nas conversas que, entre dentes, fazem parte
do quotidiano dos tribunais. Seja porque ha suspeitas que determinado juiz e procurador pertencem a alguma
obediéncia ou que os “irmaos” decidiram mover influéncias para acautelar uma decisdo num processo em concreto.
Nunca nada disto, é 6bvio, foi provado. Porém um antigo juiz esta a preparar um livro no qual aborda as ligacdes
da Maconaria aos tribunais e a, suposta, influéncia desta no desenrolar de certos processos. A ministra da Justica,
Paula Teixeira da Cruz, ja foi informada da intencdo de publicacdo da obra “A Mafia dos Tribunais Portugueses”.

O livro promete polémica, mas ja houve casos em tribunal que destaparam alguns segredos da Maconaria: o da
Universidade Moderna, o caso Portucale e o processo dos CTT.

RESULTADOS:

Este trabalho de investigacao, foi publicado em livro pela Gradiva em 2012 e inclui todas as ilustracdes da série a
que este trabalho pertence.

Titulo (Title): A Maconaria em Portugal / Agéncia (Agency): WHO - Agéncia de Talentos Criativos / Anunciante (Client): Diario de
Noticias/ Diregao Criativa (Creative Direction): Paulo Freitas / Gestor Projeto ( Project Manager) : Maria Teresa Geada / llustrador
(Illustration): Helder Oliveira
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QURD

NOVA MARCA NOVA MARCA

Com o objetivo de criar um universo visual que refletisse a dualidade ente a
Arquitetura e o Design explorou-se graficamente uma forma geométrica, o hexagono.
A abordagem grafica comecou do exterior para o interior como se de um projeto
integrado de RAAD se tratasse, da Arquitetura para o Design, da forma para o
conteldo.

O La Bohéme ndo é um restaurante, ndo é um bar tradicional, ndo é uma
discoteca. E um espaco de encontro e partilha. Friendly e Cool, de nome
francés, inspirado no mundo para os amigos.

www.laboheme.com.pt

www.raad.pt

Titulo (Title): La Bohéme / Agéncia (Agency): This is Pacifica / Anunciante (Client): La Bohéme / Direcdo Criativa (Creative Direction): Titulo (Title): RAAD / Agéncia (Agency): This is Pacifica / Anunciante (Client): RAAD - Rodrigo Abreu / Direcao Criativa (Creative Direc-
Pedro Mesquita, Filipe Mesquita, Pedro Serrdo / Designer: Pedro Mesquita, Filipe Mesquita, Pedro Serrao / Gestor Projeto (Project Man- tion): Pedro Mesquita, Filipe Mesquita, Pedro Serrao / Designer: Pedro Mesquita, Filipe Mesquita, Pedro Serrao / Gestor Projeto (Project
ager): Luciana Franca / llustrador (Illustration): Charline Collette Manager): Luciana Franca
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NOVA MARCA NOVA MARCA

School of arts
Madrid oy

o ENSENATE
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Titulo (Title): MARCA UNICO / Agéncia (Agency): Brandia Central / Anunciante (Client): Banco Unico / Direcao Criativa (Creative
Direction): Miguel Viana / Designer: Miguel Viana, Pedro Santos, Juliana Trides / Redator (Copywriter): Augusto Pardal / Gestor Projeto
(Project Manager): Bruno Patrao, Miguel Carvalho, Joana Rocha / Arte Finalista (Artwork): Mafalda Teles / Produtor Grafico (Producer):

Alexandra Calado / llustrador (lllustration): Pedro Santos / Arq. Interiores (Interior Design): Leonor Ferreira / Designer de produto Titulo (Title): La Incubadora / Agéncia (Agency): BAR / Anunciante (Client): La Incubadora / Direcao Criativa (Creative Direction): Jodo
(Product Design): Henrigue Ralheta

Pacheco / Designer: Jodo Pacheco e Helena Peres / Redator (Copywriter): Diogo Anahory / Gestor Projeto ( Project Manager) : Joao Pacheco
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Titulo (Title): Glint / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Gelgurte / Direcao Criativa (Creative Direction): Rui Morais / Titulo (Title): Programa B.A.BA / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Camara Municipal de Lisboa / Diregao Criativa
Designer: Artur Sempere / Redator (Copywriter): Joaquim Albergaria / Gestor Projeto ( Project Manager) : Margarida Goncalves / Arte (Creative Direction): Rui Morais / Designer: Luis Mileu / Redator (Copywriter): Graca Martins / Gestor Projeto ( Project Manager) : Margarida
Finalista (Artwork): Alexandra Capelo Gongalves / Arte Finalista (Artwork): Angela Gago / Produtor Grafico (Producer): Alfredo Carvalho
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NOVA MARCA

OBJETIVO

Criar uma marca para um seguro inovador de assisténcia a casa, que disponibiliza profissionais para nos apoiar a
tratar de problemas relacionados com a manutencao da casa.

CONCEITO - 0 SEGURO DE ASSISTENCIA PRONTO-A-AJUDAR A SUA CASA.

A nossa casa passa a vida a surpreender-nos. Ha sempre alguma coisa que se avaria, entope ou se parte. Com o
Help-a-Home sempre pronto-a-ajudar, tudo o que parecia complicado de resolver vai deixar de ser.

SOLUCAO - NAO SE IRRITE, E A SUA CASA A PEDIR AJUDA.

O projeto tira partido de surpresas que a nossa casa nos prega. ldentidade construida com objetos icdnicos de uma
casa; packs com objetos que juntos formam uma casa para percecao imediata do tipo de seguro; Campanha TV,
imprensa, radio, cartazes e web, que explora varias avarias, propondo uma forma mais divertida de olhar para esses
imprevistos, ndo como um problema, mas sim como a casa a pedir ajuda. Para reforcar a descontracao que este
seguro permite, foi criado um jingle para p6r a casa a “cantar” ajuda.

Titulo (Title): Help-a-Home / Agéncia (Agency): Ivity Brand Corp / Anunciante (Client): Caixa Seguros / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Mara de Jesus, Paulo Rocha / Designer: Catia Oliveira / Redator (Copywriter): Mara de Jesus / Gestor Projeto (Project Manager):
Cristina Oliveira / Arte Finalista (Artwork): Hugo Botas, Ana Teresa Fernandes
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NOVA MARCA
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IDEIA

Gerar um movimento global de apoio as Tecnologias de Informacdo e ao Acesso a Educacao Digital para todos,
enquanto meio de atingir um mundo melhor.

BRIEFING

A visdo do Anunciante (Cliente): Criar um movimento que motivasse os Governos e as Comunidades a encarar

a Educacao Digital como o caminho para um futuro melhor. O nosso target seria o mais amplo possivel, de
abrangéncia mundial. Deveriamos transformar essa visao numa imagem grafica, um conceito de comunicacao e
uma estratégia de marketing. A mensagem teria de ser imediatamente apreensivel pelo publico, o mais abrangente
possivel, desde a camada politica as criangas das escolas. E deveriamos fazé-lo, sobretudo, digitalmente.
RESULTADOS

Cridamos uma marca que era, ao mesmo tempo, um call-to-action: Shape the Future.

Optamos, assim, por um /ettering em vez de um logo icénico, complementado pela assinatura: Empower the
Children. Graficamente, afastamo-nos diametramente do registo usual da Microsoft e buscamos inspiracdo na
crianca interior que existe em todos ndés, para cativar desde chefes de estado a executivos de cargos de topo e
criancas das escolas. O resultado foi um grafismo préximo do universo infantil, colorido e divertido, que incluia
até alguns pequenos ‘agentes da marca’ que ajudariam a reforcar as mensagens e protagonizariam os materiais de
comunicacao que viéssemos a produzir, nomeadamente o filme, o website e a presenca nas redes sociais.

Titulo (Title): Shape the Future / Agéncia (Agency): By - Interactive Brands Agency / Anunciante (Client): Microsoft / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Luis Oliveira e Silva / Designer: Pedro Vareta, Mauro Salvador / Redator (Copywriter): Silvia Alves / Gestor Projeto
(Project Manager): Sandra Moreira / llustrador (Illustration): Pedro Vareta
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Charcutaria-Prima

PRIMER

CHARCUTARIA-PRIMA

"Para provar cormos olhors
e raborear com a boca.

TrRAaDIgAO FAMILIAR

— Despe 1961 —

DESAFIO

Criar posicionamento inovador para a Primor, a altura da qualidade dos seus produtos e respeitando os seus 50 anos
de tradicao familiar na arte da charcutaria.

CONCEITO - “Primor Charcutaria-Prima”

Ha meio século que a Primor se empenha em inovar para fazer de cada produto uma obra de Charcutaria-Prima.
Desde 1961 que a sua tradicao familiar vé crescer a arte da charcutaria, segredando ao ouvido do tempo saberes e
sabores aperfeicoados por varias geragdes. A charcutaria Primor é Primorosa e é esta alma Primordial que a faz ser a
Charcutaria-Prima de Portugal na mesa redonda do Mundo.

PROJETO

Criar uma “nova” Primor que renovasse o entusiasmo de uma Marca inteira. O novo posicionamento a viver em

tudo, desde a fabrica a comunicacdo da marca: nova identidade visual, packaging que surpreendeu o mercado

ao segmentar a oferta por charcutarias e contextos de consumo dos produtos. Para o lancamento foi criada uma
exposicdo de “obras comestiveis de charcutaria-prima” que usando produtos reais de charcutaria, proporcionou aos
convidados a experiéncia de poderem comer os quadros inspirados em grandes icones mundiais. No final, as obras
desapareceram, mas ficaram no estémago da meméria de 500 pessoas.

Titulo (Title): PRIMOR Project Brand Type / Agéncia (Agency): Ivity Brand Corp / Anunciante (Client): Joaquim Moreira Pinto & Filhos,
Lda / Direcao Criativa (Creative Direction): Mara de Jesus, Paulo Rocha / Designer: André Hilario, Catia Oliveira, Marcos Cruz / Redator
(Copywriter): Mara de Jesus / Gestor Projeto (Project Manager): Andreia Ferreira / Arte Finalista (Artwork): Francisco Monteiro
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REBRANDING

ALCOBACA

Dé lugar ao Amor

IDEIA

A nova marca da cidade de Alcobaca foi projetada a partir de um insight estratégico.

Tendo em conta os objetivos de encontrar um posicionamento diferenciador para a cidade e pensando no potencial
turistico, foi desenvolvido um conceito de comunicagao que partiu da histéria de Pedro e Inés.

Uma envolvéncia anica proporcionada por uma histdria de amor que faz parte do imaginario portugués. E um
enquadramento histérico, cultural e artistico que serviram de inspiracdo a uma identidade grafica que reflete a
estética gotica. O desenho do simbolo reflete a pedra trabalhada, cheia de rendilhados e formas curvilineas da
rosacea do Mosteiro de Alcobaga e de uma escultura que representa Pedro e Inés enquadrados por arcos goticos.

A marca Alcobaca é o resultado da unido entre a arquitetura e o amor de Pedro e Inés. Um amor eterno e de uma
forca que ira perdurar na histéria para sempre. O coragao remete-nos para o elemento arquitecténico dos vitrais e
da rosacea, elementos centrais na Arquitetura Gética, caracteristicos do Mosteiro de Alcobaca.

BRIEFING

O desafio proposto pela Camara de Alcobaca a By foi o de renovar a identidade corporativa da cidade, de uma
forma que tivesse em conta os objetivos de desenvolver um posicionamento estratégico diferenciador, que pudesse
contribuir para o desenvolvimento do potencial turistico e anico da regiao.

RESULTADO

Foi criada uma marca que comunica uma ideia diferenciadora, que fala das carateristicas Gnicas da cidade e
simultaneamente faz referéncia ao patrimaénio cultural, arquitectdnico e histérico da regiao.

Titulo (Title): Identidade Alcobaga / Agéncia (Agency): By - Interactive Brands Agency / Anunciante (Client): Camara Municipal de
Alcobaca / Diregao Criativa (Creative Direction): Gongalo Castelo Branco / Designer: Carlos Pontes / Redator (Copywriter): Nuno Gomes /
Gestor Projeto (Project Manager): Joana Almeida
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Titulo (Title): Rebranding Britannia / Agéncia (Agency): Brandia Central / Anunciante (Client): Britannia / Direcao Criativa (Creative
Direction): Helder Pombinho / Designer: Paulo Proenca / Redator (Copywriter): Miguel Aragdo / Gestor de Projeto (Project Manager): Luis
Grottera, Ana Botelho / Arte Finalista (Artwork): Mafalda Teles / llustrador (lllustration): Paulo Proenca
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REBRANDING

IDEIA

A nova imagem e log6tipo Tours for You tem como assinatura ‘Um Portugal sem fim para descobrir’.
A linha grafica, inspirada em Almada Negreiros, resulta da adaptacdo da seguinte premissa: “As
viagens que mais admiro sdo aquelas que nunca acabam”. O logétipo nasce como uma chancela,

um selo vintage que introduz distingcdao na marca e transmite confianga ao elevar a oferta a um
estatuto superior de personalizagcdo maxima: “A vida é uma arte, Portugal é a inspiracao”.

A resposta reinventa a marca Tours For You, ao criar uma identidade mais atual que reforga a
portugalidade nas referéncias e pontua com sofisticagdo uma marca que se quer internacional.
Foram criados uma brochura de prestigio e materiais de merchadising, como um saco ao estilo

de uma distinta ‘mala de viagem’ e uma colecdo de postais, que funciona como um folheto
desdobravel. O website acrescenta um toque handmade ao territério digital, que o torna distinto.

Titulo (Title): Brochura Tours For You / Agéncia (Agency): By - Interactive Brands Agency / Anunciante (Client): Tours For You / Direcdo
Criativa (Creative Direction): Rita Baltazar / Designer: Joana Dionisio / Redator (Copywriter): Joana Guita e José Antoénio Bago / Gestor
Projeto (Project Manager): Ana Gamboa / Arte Finalista (Artwork): Duarte Faria / Produtor Grafico (Producer): Inés Duarte / llustrador
(Illustration): Joana Dionisio e Filipe Alves
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LOGOTIPOS E SIMBOLOS LOGOTIPOS E SIMBOLOS

NiNS

{ ENSENATE

Schoal of arts
Macrid

Também hoje, mais que nunca, as escolas concorrem entre

si. Como marcas comerciais, as escolas lutam por audiéncia,
notoriedade, mind share, etc.

Por esta razao, e pelo baixo orcamento alocado, foi clara a
necessidade de criar um nome e identidade que descodificasse
0 mais claramente possivel a ideia que estava por detras desta
instituicao de ensino. O nome surgiu como parte integrante

da identidade e reflexo do processo de crescimento a que os
jovens estao expostos. A identidade visual deu corpo ao nome e
amplificou o seu significado. Algo simples, tangivel e divertido
como a escola pretende ser. Para mais o referente de ovo tem
intrinsecamente ligada a ideia de mutacdo, individualidade e
protecdo, trés valores fundamentais para esta escola.

Titulo (Title): NINE - Nano Intelligence Experts / Agéncia (Agency): BAR / Anunciante (Client): NINE - Nano Intelligence Experts /
Titulo (Title): La Incubadora / Agéncia (Agency): BAR / Anunciante (Client): La Incubadora / Direcdo Criativa (Creative Direction): Joao Direcao Criativa (Creative Direction): Jodo Pacheco / Designer: Jodo Pacheco / Redator (Copywriter): Jodo Pacheco / Gestor de Projeto
Pacheco / Designer: Jodo Pacheco e Helena Peres / Redator (Copywriter): Diogo Anahory / Gestor Projeto (Project Manager): Jodo Pacheco (Project Manager): Jodo Pacheco
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LOGOTIPOS E SIMBOLOS

0 BRIEFING

Para resolver o problema do afastamento dos jovens em relacdo a musica classica, a Orquestra Sinfénica Juvenil
(0SJ) quis criar uma nova identidade corporativa para desafiar esta tendéncia. Uma abordagem grafica capaz de
criar valor a proposta da Orquestra.

A SOLUCAO

0S] significa “classicos-modernos”. Comecamos a partir dai para resgatar a marca do seu ambiente desatualizado,
acrescentando-lhe um contexto urbano, ativo e cool. O simbolo funciona como um selo ou stencil para ser
impresso em qualquer lugar. O fundo reflete a imensa mistura de sons, instrumentos e culturas. O lettering
fluido é inspirado na muisica e nas notas musicais.

Titulo (Title): 0S) / Agéncia (Agency): JWT Lisboa / Anunciante (Client): Orquestra Sinfénica Juvenil / Direcdo Criativa (Creative Direc-
tion): Jorge Barrote e Jodo Oliveira / Designer: Sara Nolasco / Gestor de Projeto (Project Manager): Alexandra Menezes, Ana Dantas /
Produtor Grafico (Producer): Irene Bandeira

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

LOGOTIPOS E SIMBOLOS
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BRIEFING

O projeto nasce da vontade de promover os produtos portugueses, por esse mundo fora. A marca apresenta o que
de melhor se faz em Portugal a nivel gourmet, reunindo um conjunto de produtores nacionais e disponibilizando os
produtos em formato cabaz ou voucher. O projeto conta com o apoio de varias Lojas Gourmet de elevado prestigio

e reputacao, espalhadas pelo pais. Era necessario criar uma identidade que traduzisse esta raiz nacional e uma
embalagem que honrasse a qualidade dos produtos nela contidos.

IDEIA

A gestualidade grafica surgiu como traducao de portugalidade quase imediata na tentativa de encontrar um
territorio de expressdo para a marca. Uma marca que é uma expressao e que necessitava de um logétipo original
que suportasse a promessa que contém. Um logétipo que ndo anulasse o valor verbal e o poder de sugestdo contido
na palavra, mas sim que funcionasse apenas como um facilitador visual para uma maior assimilagdao mais empatica.
A frase “Produtos genialmente portugueses”, completa essa intencao de definir claramente um territério emocional
e funcional, refletindo o posicionamento e a aposta no que é nacional.

RESULTADO

Foram produzidos e vendidos 5000 packs Portugal Genial entre dezembro de 2011 e abril de 2012, resultando a
primeira edicdo num sucesso absoluto.

Titulo (Title): Portugal Genial Packs de Natal / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Start Doing, Lda / Direcao
Criativa (Creative Direction): Paulo Rocha, Pedro Pires / Designer: Cesaria Martins, Christina Casnellie / Redator (Copywriter): Pedro Pires /
Gestor de Projeto (Project Manager): Inés Arnaldo / Arte Finalista (Artwork): Hugo Botas
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LOGOTIPOS E SIMBOLOS

‘Mbrarsr de
L

"harcutaria-Prima™

CHARCUTARIA-PRIMA Para provar com os olhos

1borear com a boca

TRADIGAO FAMILIAR

— Desoe 1961 —

DESAFIO

Criar posicionamento inovador para a Primor, a altura da qualidade dos seus produtos e respeitando os seus 50 anos
de tradicao familiar na arte da charcutaria.

CONCEITO - “Primor Charcutaria-Prima”

Ha meio século que a Primor se empenha em inovar para fazer de cada produto uma obra de Charcutaria-Prima.
Desde 1961 que a sua tradicao familiar vé crescer a arte da charcutaria, segredando ao ouvido do tempo saberes e
sabores aperfeicoados por varias geragdes. A charcutaria Primor é Primorosa e é esta alma Primordial que a faz ser a
Charcutaria-Prima de Portugal na mesa redonda do Mundo.

PROJETO

Criar uma “nova” Primor que renovasse o entusiasmo de uma Marca inteira. O novo posicionamento a viver em

tudo, desde a fabrica a comunicacdo da marca: nova identidade visual, packaging que surpreendeu o mercado

ao segmentar a oferta por charcutarias e contextos de consumo dos produtos. Para o lancamento foi criada uma
exposicdo de “obras comestiveis de charcutaria-prima” que usando produtos reais de charcutaria, proporcionou aos
convidados a experiéncia de poderem comer os quadros inspirados em grandes icones mundiais. No final, as obras
desapareceram, mas ficaram no estémago da meméria de 500 pessoas.

Titulo (Title): PRIMOR Project Brand Type / Agéncia (Agency): Ivity Brand Corp / Anunciante (Client): Joaquim Moreira Pinto & Filhos,
Lda / Direcao Criativa (Creative Direction): Mara de Jesus, Paulo Rocha / Designer: André Hilario, Catia Oliveira, Marcos Cruz / Redator
(Copywriter): Mara de Jesus / Gestor Projeto (Project Manager): Andreia Ferreira / Arte Finalista (Artwork): Francisco Monteiro
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LOGOTIPOS E SIMBOLOS

PEDIDO

Criacdo de nome e identidade visual para nova cadeia de lojas de streetwear. O nome
escolhido tera de ser curto (max. cinco letras), de forte sonoridade e facil prondncia. A
nova marca deverd ser bold, comunicar com atitude e ficar altamente estampada numa
t-shirt.

SOLUCAO

Dirigida a um publico urbano, jovem e “irreverente” (skaters, dj's, graffiters), a nova marca
deve ter uma boa dose de rebeldia. O nome Taken reflete o desejo de recuperar um espacgo
préprio nas cidades, cada vez menos publicas, espelha a atitude do grafitter que reclama
para si uma parede ou do skater que risca com os seus grinds os degraus do museu. O
logétipo, com a letra “E” em falta, ilustra o nome e sublinha a atitude. This is Taken.

Titulo (Title): Taken / Agéncia (Agency): Goma / Anunciante (Client): Despomar / Diregao Criativa (Creative Direction): Pedro Farelo / De-
signer: Pedro Farelo / Redator (Copywriter): Pedro Farelo / Gestor Projeto (Project Manager): Pedro Farelo / Arte Finalista (Artwork): Pedro
Farelo / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): André Carvalho, José Valente

213



214

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

LOGOTIPOS E SIMBOLOS LOGOTIPOS E SIMBOLOS

=

A DESPERTAR PORTUGAL

PORTUGAL
DRTOC

APLAUDE '

PORTUGAL
b APAUDE Ll
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ODANCOS

6[]]ANOS A DESPERTAR PORTUGAL A DESPERTAR PORTUGAL
Titulo (Title): Delta 50 anos / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Delta Cafés / Direcao Criativa (Creative Direction): Titulo (Title): Portugal Aplaude / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): RTP / Direcado Criativa (Creative Direction): Rui
Rui Morais / Designer: Pedro Carmo / Redator (Copywriter): Vasco Durdo / Gestor Projeto (Project Manager): Jorge Farinha / Arte Finalista Morais / Designer: Rui Morais / Redator (Copywriter): Graca Martins / Gestor Projeto (Project Manager): Pedro Gonzalez e Maria Couceiro /
(Artwork): Alexandra Capelo Arte Finalista (Artwork): Alexandra Capelo / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Designer: Maria Pimentel
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Titulo (Title): Programa B.A.BA / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Camara Municipal de Lisboa / Diregao Criativa
(Creative Direction): Rui Morais / Designer: Luis Mileu / Redator (Copywriter): Graga Martins / Gestor Projeto (Project Manager): Margarida

Gongalves / Arte Finalista (Artwork): Angela Gago / Produtor Grafico (Producer): Alfredo Carvalho
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Titulo (Title): Programa B.A.BA / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Camara Municipal de Lisboa / Diregao Criativa
(Creative Direction): Rui Morais / Designer: Luis Mileu / Redator (Copywriter): Graga Martins / Gestor Projeto (Project Manager): Margarida

Gongalves / Arte Finalista (Artwork): Angela Gago / Produtor Grafico (Producer): Alfredo Carvalho
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ROTULOS

ABLINE C3

Glint

Titulo (Title): Glint / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Gelgurte / Direcao Criativa (Creative Direction): Rui Morais /
Designer: Artur Sempere / Redator (Copywriter): Joaquim Albergaria / Gestor Projeto (Project Manager): Margarida Gongalves / Arte Final-
ista (Artwork): Alexandra Capelo
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BRIEFING

Desde ha 100 anos que a Coca-Cola marca é observadora e protagonista de quase todos os episédios da vida do
mundo e a sua mema@aria visual € um patriménio coletivo. No ambito da celebracdo dos 125 anos, foi-nos pedida a
criacdo de uma garrafa comemorativa deste evento, uma interpretacao grafica que conseguisse honrar os 125 anos
da Coca-Cola.

IDEIA

A garrafa nasce de um romance grafico. Nasce da homenagem ao imaginario de uma marca com mais de 125 anos.
Do amor que surge da pesquisa de 125 anos de manifestacdes graficas da marca. Uma declaragao de amor que

diz “Vai sempre haver Coca-Cola”. Desenvolvemos uma decoragao especial para a garrafa de vidro, inspirada em
elementos histéricos de comunicacdo da marca que reinterpretamos com uma perspetiva atual. Para a envolver
adaptamos um dos icones da Coca-Cola - a lata de aluminio, um dos simbolos de época da marca. Agregado a lata
e a garrafa, reproduzimos um poster com a explicacao de todo o trabalho de reinterpretacdo e com uma evocacgao
das antigas placas de parede de lata.

RESULTADOS

Foram produzidas um total de 5.200 garrafas numeradas que, sendo uma edi¢ao exclusiva, ndo foram postas a
venda, mas oferecidas a entidades institucionais, brand lovers da Coca-Cola, meios, clientes, parceiros e vencedores
dos passatempos realizados nas radios e no site da Coca-Cola.

Titulo (Title): Coca-Cola Lata+Garrafa Comemorativa / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Coca-Cola Portugal /
Direcao Criativa (Creative Direction): Pedro Pires, Paulo Rocha / Designer: Bego Claveria / Redator (Copywriter): Jodo Freitas / Gestor Projeto
(Project Manager): Inés Arnaldo / Arte Finalista (Artwork): Ana Teresa Fernandes

22}



222

QURD

EMBALAGEM

DESAFIO

Juntar dois icones da cultura lisboeta, o Fado e os Pastéis de Belém, na defesa da causa nacional de consagrar o
Fado como Patriménio Imaterial da Humanidade.

IDEIA

Lancamento de uma edicdo especial de packaging ilustrada por André Carrilho numa forma de celebragao cultural.
Partindo da identidade do Fado e dos Pastéis de Belém, enquanto experiéncias Unicas da capital portuguesa. A
embalagem foi concebida também como uma viagem. Na caixa de Pastéis de Belém, além de incluir as ilustracdes
de Amalia Rodrigues, Alfredo Marceneiro, Carlos do Carmo, Mariza, Camané e Maria da Fé, oferecia um voucher para
visitar o Museu do Fado e disponibilizava um OR code para assistir ao video oficial da candidatura apresentada a
Unesco.

RESULTADOS

Uma enorme visibilidade na comunicacdo social proporcionada pelo interesse imediato dos diferentes agentes de
informacdo. Enorme visibilidade na internet garantida pela publicacdo de artigos na imprensa da especialidade,
tanto nacional como internacional. Efeito cascata em redes sociais, blogs de tendéncias e generalistas.

Um contributo para o reforco da notoriedade da marca Pastéis de Belém.

Titulo (Title): Fado e Pastéis de Belém / Agéncia (Agency): Fang Crossmedia / Anunciante (Client): Antiga Confeitaria de Belém /
Direcao Criativa (Creative Direction): Miguel Frazao e Diogo Tavares / Designer: Miguel Frazao e Diogo Tavares / Redator (Copywriter):
Tiago Sousa / Gestor Projeto (Project Manager): Tiago Sousa / llustrador (lllustration): André Carrilho
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BRIEFING

Desde ha 100 anos que a Coca-Cola marca é observadora e protagonista de quase todos os episédios da vida do
mundo e a sua memaria visual é um patriménio coletivo. No ambito da celebracdo dos 125 anos, foi-nos pedida a
criacdo de uma garrafa comemorativa deste evento, uma interpretacao grafica que conseguisse honrar os 125 anos
da Coca-Cola.

IDEIA

A garrafa nasce de um romance grafico. Nasce da homenagem ao imaginario de uma marca com mais de 125 anos.
Do amor que surge da pesquisa de 125 anos de manifestacdes graficas da marca. Uma declaragao de amor que

diz “Vai sempre haver Coca-Cola”. Desenvolvemos uma decoragao especial para a garrafa de vidro, inspirada em
elementos histéricos de comunicacdo da marca que reinterpretamos com uma perspetiva atual. Para a envolver
adaptamos um dos icones da Coca-Cola - a lata de aluminio, um dos simbolos de época da marca. Agregado a lata
e a garrafa, reproduzimos um poster com a explicacdo de todo o trabalho de reinterpretagdo e com uma evocacao
das antigas placas de parede de lata.

RESULTADOS

Foram produzidas um total de 5.200 garrafas numeradas que, sendo uma edi¢ao exclusiva, ndo foram postas a
venda, mas oferecidas a entidades institucionais, brand lovers da Coca-Cola, meios, clientes, parceiros e vencedores
dos passatempos realizados nas radios e no site da Coca-Cola.

Titulo (Title): Coca-Cola Lata+Garrafa Comemorativa / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Coca-Cola Portugal /
Direcao Criativa (Creative Direction): Pedro Pires, Paulo Rocha / Designer: Bego Claveria / Redator (Copywriter): Jodo Freitas / Gestor Projeto
(Project Manager): Inés Arnaldo / Arte Finalista (Artwork): Ana Teresa Fernandes
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STANDS

BRIEFING

Evento Premium PT para clientes empresariais com a duragao de cinco dias e versando cinco areas distintas de
negdcio (escritorio, montra, mobilidade, etc). Pretendia-se a criacao de Imagem para o evento, dos ambientes e
criacdo de conteudos que veiculassem a postura da marca PT, assim como a apresentacdo das variadas solugdes
tecnoldgicas desenvolvidas exclusivamente para empresas.

IDEIA

PT SMART WAY. O futuro, hoje, com as solucdes empresariais da PT. A abordagem as solucdes da marca

foram distribuidas por cinco areas distintas mostrando do que mais avancado existe em termos de solucdes
tecnolégicas para cada campo. 1.VISAO da PT. Apresentacdo da marca PT. 2.MOBILIDADE da tecnologia nas ruas.
3.FUNCIONALIDADE no espaco escritério. 4.EXPOSICAO que as novas montras hi-tech permitem . 5.EXPERIENCIA o
IT LAB o local hands-on por exceléncia.

RESULTADOS

Uma semana de evento (5 dias); Cerca de 1.000 visitantes; Mais de 2.000 oportunidades de novos negécios geradas;
Evento-referéncia para o target e para colaboradores PT.

Titulo (Title): SmartWay / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcdo Criativa (Creative Direction): André
Sentieiro / Designer: Carlos Capitulo / Redator (Copywriter): José Ribeiro - Free Lancer / Gestor Projeto (Project Manager): Teresa
Fernandes, Dina Camacho / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Miguel Reis
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QURD

EQUIPAMENTO ESPACO COMERCIAL

BRIEF

Criar a nova loja/estacao de correios dos CTT, no Parque das Nagdes, alinhada com o
posicionamento da marca, o qual assenta na sustentabilidade e na inovacao.
SOLUCAO

Uma experiéncia funcional de consciéncia ambiental.

Com isto em mente, desenvolvemos uma loja ampla e aberta, construida em torno de
um eixo central, como uma espiral baseada na sequéncia Febonacci e na busca pela
perfeicao.

Todas as areas, sejam servicos ou produtos, estdo completamente integradas nas
paredes, atribuindo assim um aspecto c/lean a loja. O esquema de circulacdo é simples
e intuitivo, permitindo assim uma boa acessibilidade e melhor experiéncia de compra.
No centro da espiral, encontra-se o posto de atendimento financeiro, uma zona mais
reservada que funciona como gabinete privado.

Titulo (Title): Estacao Correios - Baltico / Agéncia (Agency): Strat, S3 Arquitectos / Anunciante (Client): CTT / Diregao Criativa (Creative
Direction): Daniel Palma / Designer: Daniel Palma / Redator (Copywriter): Isabel Mendes / Gestor Projeto (Project Manager): Claudia Tomé /
Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Marco Braizinha, Bernardo Alves
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QURD

EQUIPAMENTO ESPACO COMERCIAL

OBJETIVO

Foi-nos solicitado um projeto para um espaco comercial no centro da cidade e envolvido por um jardim.

Aideia foi juntar as varias geracdes numa loja especializada em sabores diferentes: os cupcakes, bolos a fatia,
bombons, crepes, gelados de iogurte, batidos, sumos naturais e uma variada lista de cafés e chas que envolvem o
publico num universo de desejo e de escolha.

SOLUCAO

Quantos Queres. Um jogo com o qual o nosso target se identifica;

Quantos queres?_ e podemos escolher entre um cupcake, um batido, um gelado, etc.

Uma forma divertida de escolher através deste pequeno e popular objeto que se tornou o mote para o naming, para
a comunicacdo, para o desenho e forma do espaco.

A palete cromatica foi inspirada nos cédigos visuais associados aos produtos a vender.

A fusao entre o desenho arrojado, sofisticado e os materiais e as cores vintage, criam um ambiente equilibrado,
agradavel e divertido.

RESULTADOS

O consumidor do espaco foi exactamente ao encontro do publico alvo que estava definido. O conceito criado foi
entendido pelo consumidor, servindo assim de auxilio para a comunicacao do préprio espaco.

Titulo (Title): Quantos Queres / Agéncia (Agency): Statement_Creative Studio / Anunciante (Client): Grupo El Galego / Direcao

Criativa (Creative Direction): Tatiana Mourisca / Designer: Ricardo Diogo/ Redator (Copywriter): Tatiana Mourisca / Gestor Projeto (Project
Manager): Tatiana Mourisca
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EQUIPAMENTO

OBJETIVO

Desenhar um conjunto de mesas e cadeiras que se integrassem no ambiente do espago Quantos Queres.
SOLUCAO (CADEIRAS)

Inspirada na malha de dobragem do quantos queres desenhamos a cadeira, feita numa chapa tnica, que ap6s ser
vincada e dobrada, estrutura-se a ela propria excluindo qualquer tipo de peca adicional.

SOLUCAO (MESAS)

Inspirada na malha de dobragem do quantos queres desenhamos a mesa.

A solugdo passou por criar um objeto modular que permitisse a criacdo de diferentes /layouts no espaco.
RESULTADO (CADEIRAS)

Apés varios protétipos conseguimos chegar ao nosso objetivo: uma cadeira com base no quantos queres, com uma
producao simples e com um aspecto elegante e diferenciador.

RESULTADO (MESAS)

Conseguimos um ambiente diferenciador criando versatilidade no aspeto visual do espago e na sua utilizagao.

Titulo (Title): Quantos Queres / Agéncia (Agency): Statement_Creative Studio / Anunciante (Client): Grupo El Galego / Direcao
Criativa (Creative Direction): Tatiana Mourisca / Designer: Ricardo Diogo/ Redator (Copywriter): Tatiana Mourisca / Gestor Projeto (Project
Manager): Tatiana Mourisca
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PONTO DE VENDA

AUTO-PROMOCAQ

Titulo (Title): Delta Q Corner - Square Café / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Delta Cafés / Diregao Criativa
(Creative Direction): Rui Morais / Designer: Sandro Borges / Gestor Projeto (Project Manager): Jorge Farinha / Supervisao Criativa (Creative
Supervision): Carlos Cardoso / Produtor Industrial (Industrial Producer): Rui Coelho
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Titulo (Title): Nao Faco Ideia / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Mola Ativism / Direcao Criativa (Creative Titulo (Title): Livro Ativism / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Mola Ativism / Direcao Criativa (Creative Direction):
Direction): Rui Morais / Designer: Rui Morais / Redator (Copywriter): Vasco Durdo / Gestor Projeto (Project Manager): Pedro Gonzalez / Arte Artur Sempere / Designer: Artur Sempere / Redator (Copywriter): Rafael Ripper / Arte Finalista (Artwork): Filipa Santos / Produtor Grafico
Finalista (Artwork): Alexandra Capelo / Ilustrador (lllustration): Joaquim Albergaria / Mapa Mental (Mind Map): Graga Martins (Producer): Jodao Prata/ llustrador (lllustration): Artur Sempere, Rui Morais e Valdemar Lamego
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Usando o universo dos potenciais clientes, desenvolvemos um mailing que consiste numa caixa de vinho com uma
garrafa no interior. O twist? A garrafa encontra-se vazia e sem rotulo. Dentro dela estava uma mensagem de SOS

escrita pela propria garrafa (marca) com um pedido de ajuda ao seu dono (o cliente). Diz que se quer distinguir no

ponto de venda e que para isso a Ogilvy Design os pode ajudar.

Titulo (Title): Mailing Vinhos / Agéncia (Agency): Ogilvy Design / Anunciante (Client): Ogilvy Design / Direcao Criativa (Creative Direc-
tion): Rui Melo / Designer: Ricardo Capote / Redator (Copywriter): Maria Jodo Venancio / Gestor Projeto (Project Manager): Rute Amaral /
Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Sofia Patricio
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’// - Impossible
a8 IF Factory

Titulo (Title): Impossible Factory / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Impossible Fatory / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Rui Morais / Designer: Pedro Carmo / Redator (Copywriter): Vasco Durao / Gestor Projeto (Project Manager): Pedro Gonzalez/
Arte Finalista (Artwork): Angela Gago / Produtor Grafico (Producer): Jodo Prata
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IMAGEM CORPORATIVA - REBRANDING LOGOTIPOS E SIMBOLOS
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Titulo (Title): Ativism / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Mola Ativism / Diregao Criativa (Creative Direction): Titulo (Title): Ativism / Agéncia (Agency): Mola Ativism / Anunciante (Client): Mola Ativism / Diregao Criativa (Creative Direction):
Artur Sempere / Designer: Artur Sempere / Redator (Copywriter): Rafael Ripper / Arte Finalista (Artwork): Filipa Santos / Produtor Grafico Artur Sempere / Designer: Artur Sempere / Redator (Copywriter): Rafael Ripper / Arte Finalista (Artwork): Filipa Santos / Produtor Grafico
(Producer): Jodo Prata / Ilustrador (lllustration): Artur Sempere, Rui Morais e Valdemar Lamego (Producer): Jodo Prata / Ilustrador (Illustration): Artur Sempere, Rui Morais e Valdemar Lamego
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PORTAL

T O TURBILIR.

BRIEFING

Desenvolver um portal que fosse uma referéncia no mercado de luxo, em particular na alta relojoaria, aumentando
o numero de contactos com a revista em papel e também com os clientes da marca “Boutique dos Reldgios”.

O portal deveria garantir ainda uma proximidade com os leitores da revista, tornando as visitas frequentes e
prolongadas, envolvendo os visitantes ndo s6 com a tematica central (Relojoaria), mas também com todas as outras
apresentadas pela revista ao longo de todo o ano.

SOLUCAO

0 desenvolvimento do portal Turbilhdao, teve como base o conceito de luxo e glamour associado a alta relojoaria,
sendo construido com uma estrutura sébria e um design minucioso de bastante impacto visual. Totalmente
desenvolvido pela Massive, o projeto destaca-se tecnicamente pela utilizagdao de uma pesquisa por sugestao

de grande eficacia e facilidade de utilizacdo. Demarca-se também pela integracdo de médulos de partilha e
comentarios com o Facebook em todos os artigos e pela capacidade de ser totalmente gerido através de um gestor
de conteudos, garantindo a total autonomia por parte do cliente. O portal foi construido e animado em HTML/
CSS/JS sendo compativel com dispositivos méveis incluindo o iPad/iPhone.HTML/CSS/]S, .NET 4.0, SQL Server,
Umbraco.

RESULTADOS

Em termos de comunicacao, o portal Turbilhdo permitiu um contacto bastante mais proximo com os leitores da
revista, aumentando a notoriedade da mesma e por consequéncia as suas vendas (Web-to-Store), garantindo ainda
a presenca atualizada da marca durante todo o0 ano e ndo apenas de seis em seis meses, aquando da publicacao da
revista.E ainda importante referir que o portal Turbilhdo, garantiu um fluxo de visitas bastante consideravel, para
um outro site (Boutique dos Relégios) do mesmo cliente, permitindo um aumento da visibilidade dos seus produtos
e servigos.

URL: http://www.turbilhao.pt/

Titulo (Title): Turbilhdo - A Arte de Viver o Tempo / Agéncia (Agency): Massive / Anunciante (Client): Tempus Distribuicdo / Direcao
Criativa (Creative Direction): Nuno Trafaria / Designer: Massive / Redator (Copywriter): Massive / Programador (Web Developer): Massive /
Gestor de Projeto (Project Manager): David Reis
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BLOOP / ARTISTS / RELEASES / EVENTS / BOOKING / CONTACTS / [H=m 5 Emm

BRIEFING

Para lancar uma nova temporada da editora e promotora de eventos Bloop,
tinhamos como desafio criar um site com uma nova identidade. O objetivo era
dar a conhecer a Bloop em toda a sua dimensdo, como editora e promotora.
Encontrando um conceito suficientemente forte para se desmultiplicar no
conjunto alargado de eventos, agenciados e discos sem perder a sua identidade.
SOLUCAO CRIATIVA

Daqui nasceu a ideia do Bloop Sporting Club. Um clube exclusivo, onde os
“atletas” proporcionam momentos inesqueciveis aos fas da muasica eletrénica.
Apresentar a Bloop como um local de convivio, um sitio onde os adeptos de
musica eletrénica se podiam divertir em conjunto com os artistas. Mostrando
um ambiente descontraido, divertido mas ao mesmo tempo exclusivo. O primeiro
indicador do sucesso foi o crescimento imediato dos fas do Facebook em 300%,
mas o verdadeiro resultado s6 podera ser avaliado no fim da época.

Titulo (Title): Bloop Recordings / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Bloop Recordings / Direcao Criativa (Creative
Direction): Gil Correia / Designer: Gil Correia / Redator (Copywriter): Ana Castanho / Programador (Web Developer): Rita Caetano / Gestor
de Projeto (Project Manager): Gil Correia / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Jodo Pereira / Ilustrador (Illustration): Miguel Santos /
Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Tania Saraiva
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IDEIA

Desenvolver a plataforma digital da Super Bock como expoente maximo do novo posicionamento da marca e
referéncia em FMCG. Manter a lideranca nos target e territérios de marca ja conquistados. Atrair novos targets e
territorios estratégicos, apoderados pela concorréncia.

IMPLEMENTACAO

Desenvolvimento de um portal representativo dos territérios da marca, com /ayout adaptado ao target e contetdos
relevantes, promovendo uma relacdo de afinidade. Tecnicamente avancado, estrategicamente pensado em termos
de usabilidade, funcionalidades e integracdo com social media, portal otimizado para mobile.

RESULTADOS

Os resultados desde o langamento tém sido impressionantes (22.06.2011), com 648.694 visitas ao site, 574.543
Browsers Diarios e um total de 2.057.318 paginas vistas.

URL: http://www.heyjudge.net/super-bock.aspx

Titulo (Title): Portal Super Bock / Agéncia (Agency): Fullsix Portugal / Anunciante (Client): Super Bock / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Rui Vieira / Designer: José Carlos Costa, Sonia Frazao, Pedro Ferreira / Programador (Web Developer): César Silva, Nuno Costa,
Sara Mendes / Gestor de Projeto (Project Manager): Sofia Delfim, Ménica Carvalho / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Nuno
Moreira, Telmo Ramos, Sofia Delfim / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Sara Bica, Marta Batista
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Atento as realidades praticas de cada cliente e a estilos de vida variados, o gabinete procura atribuir a cada projeto
um carater de individualidade adaptado a cada local, tornando-o Gnico e pessoal, numa procura de solugdes
fundamentais de espaco, volumetria, proporgao, luz, material, detalhes e mobiliario.

BRIEFING

Criacdo de Website para José Carlos Cruz Arquiteto, um gabinete de arquitetura com portfolio de projetos que
integram arquitetura e design de interiores. O trabalho desenvolvido envolve uma grande diversidade de obras tais
como casas uni e multi-familiares, centros comerciais, equipamentos e servico implementadas na Europa, América
do Norte e Sul e Asia.

IDEIA

Aideia do site partiu da identidade visual da marca que ao tirar partido de uma cor forte e metalica aproveita o
reflexo e a vibracao de intensidade de luz, como se de um espelho se tratasse. A apresentacdo dos projetos tem
como preocupacdo afirmar a sobriedade e intensidade que a abordagem profissional do atelier persegue.

A navegacao na categoria projetos sugere dois modos de visualizacdo - mosaico ou lista tirando partido da
diversidade de projetos.

RESULTADOS

Aumento de visibilidade de portfolio que resultou num acréscimo de projetos contratados no Gltimo semestre.
Adequacdo do espirito e posicionamentodo atelier a imagem e comunicagdo da marca.

URL: www.josecarloscruz.com

Titulo (Title): José Carlos Cruz Arquitecto / Agéncia (Agency): This is Pacifica / Anunciante (Client): José Carlos Cruz Arquitecto / Diregao
Criativa (Creative Direction): Pedro Serrao, Pedro Mesquita, Filipe Mesquita / Designer: Pedro Serrao, Pedro Mesquita, Filipe Mesquita /
Programador (Web Developer): Pedro Lima / Gestor de Projeto (Project Manager): Luciana Franca
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Titulo (Title): Site LG Portugal / Agéncia (Agency): Fullsix Portugal / Anunciante (Client): LG Portugal / Diregao Criativa (Creative
Direction): Rui Vieira / Designer: Nuno Aguiar / Programador (Web Developer): Pedro Adao / Gestor de Projeto (Project Manager): Ricardo
Costa
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DESCRICAO

Utilizando o Relatério e Contas, versao impressa, como base para o desafio, o site
foi criado com o objetivo de impactar no primeiro ponto de contato, a Homepage.
Foi criado um video introdutério sobre o ciclo de vida dos parques edlicos e
utilizou-se a técnica de parallax scrolling para tornar os destaques ‘divertidos’
URL: http://awards.zonedevel.com/edp-r-relatorio-de-contas-2011/

Titulo (Title): EDP R Relatério e Contas 2011/ Agéncia (Agency): Excentric / Anunciante (Client): Edp Renovaveis / Direcao Criativa
(Creative Direction): Jodao Rosa e Jorge Teixeira / Designer: Jorge Olino / Programador (Web Developer): Robson Junior, Francisco Pedroso,
Ricardo Remédio / Gestor de Projeto (Project Manager): Tania Duarte / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Tiago Almeida
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Jogos e passatempos:

Titulo (Title): Portal Tmn Kids / Agéncia (Agency): Fullsix Portugal / Anunciante (Client): Tmn / Direcdo Criativa (Creative Direction): Rui
Titulo (Title): X-Wife Rocks / Agéncia (Agency): OVA / Anunciante (Client): X-Wife / Direcao Criativa (Creative Direction): David Carvalho / Vieira / Designer: Sdnia Frazao / Redator (Copywriter): Claudia Ribeiro / Programador (Web Developer): Ricardo Fiel / Gestor de Projeto
Designer: David Carvalho / Programador (Web Developer): Jodo Pescada (Project Manager): Sandra Cunha / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Telmos Ramos / llustrador (lllustration): Pedro Naves
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DESCRITIVO =
Para acompanhar todo o processo relacionado com o novo Classe A, desde a apresentacdo do Concept Classe A até
ao lancamento do modelo final, criamos um site dedicado aos principais interesses do publico alvo: moda, design,
viagens, etc; além de toda a informacao e media relativos ao Classe A.

Titulo (Title): Mercedes-Benz Trends / Agéncia (Agency): Proximity_Digital / Anunciante (Client): Mercedes-Benz / Direcdo Criativa Titulo (Title): Somos Gulosos / Agéncia (Agency): Grand Union / Anunciante (Client): Central de Cervejas / Direcdo Criativa (Creative
(Creative Direction): Pedro Vilas Boas / Designer: Diogo Parrinha / Redator (Copywriter): André Vasconcelos, Tiago Vicente / Programador Direction): Alexandre Rodrigues / Designer: Diogo Paulo / Redator (Copywriter): Rui Costa / Programador (Web Developer): Francisco
(Web Developer): Francisco Madeira, Paula Cunhal / Gestor de Projeto (Project Manager): Sofia Ascenso, Alexandra Pereira / Planeador Contel-Martins / Gestor de Projeto (Project Manager): Maria Middes / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Sofia Borges de Sousa /
Estratégico (Strategy Planner): Rodrigo Gralheiro Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Maitre Chocolatier Victor Nunes
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DESCRITIVO PT

No primeiro dicionario de Banqués-Portugués, o B-A-BES, podemos encontrar os principais conceitos, temas
e termos técnicos do mundo das financas e da economia, explicados de forma simples e natural, sobretudo
com a ajuda de videos pedagdgicos animados.

Titulo (Title): Gourmet Natural / Agéncia (Agency): SPIC - Creative Solutions / Anunciante (Client): Gourmet Natural / Direcdo Criativa Titulo (Title): B-A-BES: O primeiro dicionario de Banqués-Portugués / Agéncia (Agency): Proximity_Digital / Anunciante (Client): Banco
(Creative Direction): Miguel Gomes / Designer: Miguel Gomes / Redator (Copywriter): Agustin Urrusty / Programador (Web Developer): Espirito Santo / Diregao Criativa (Creative Direction): Pedro Vilas Boas / Designer: Inés Munha / Redator (Copywriter): André Vasconcelos /
Filipe Dias / Gestor de Projeto (Project Manager): José Pedro / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Paulo Bica / Outras Pessoas Programador (Web Developer): Francisco Madeira / Gestor de Projeto (Project Manager): Joana Lameirinhas / Planeador Estratégico
Envolvidas (Other People Involved): André Nascimento, Jodo Palhinha (Strategy Planner): Rodrigo Gralheiro
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URL: http://www.guidetothatparticulargalaxy.com/ccp/2faces/index.html

Titulo (Title): Historias Felizes Para Comer / Agéncia (Agency): Grand Union / Anunciante (Client): Coca-Cola / Direcdo Criativa (Creative Titulo (Title): Projeto Duas Faces / Agéncia (Agency): Wiz Interactive / Anunciante (Client): Projeto Duas Faces / Diregao Criativa (Creative
Direction): Alexandre Rodrigues / Designer: Renato Miguel / Redator (Copywriter): Rui Costa / Programador (Web Developer): Ricardo Melo / Direction): Nuno “Ninja” Mendes / Diretor de Arte (Art Director): José Sobral, Luis Mileu / Redator (Copywriter): Ricardo Henriques /
Gestor de Projeto (Project Manager): Tiago Silva / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Sofia Borges de Sousa Developer: Pedro Valentim
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FREEDOM DICTIONARY
AMNISTIA INTERNACIONAL PORTUGAL

PROBLEMA

0s paises do Médio Oriente e Norte de Airica censuram

05 activistas de direitos humanos, silenciando as suas contestages
na comunidade internacional e recusando ouvir as suas palavras

de protesto. E, sem estas palawas, ndo hd revolug3o.

SOLUGAD

Para dar voz a0s que mals precisam de ser ouvidos, a Amnistia
Internacional Portugal criou o projecto “Freedom Dictionary”,

um dicionario colaborativo anline com 155,000 palavras libertadas
uma-a-uma por pesscas de todo o mundo. Cada palavra & aseociada
vonn W algarve g - a um libertador, creditando assim todes aqueles que defendem

a liberdade de expressao.

RESULTADDS

=« 500.000 visitas ao site provenientes de tedo o munde

= Mais de 50.000 palavras livertadas

= Coberturz dos meios de comunicagdo lelevisivos,
online e impressos mais influentes de Portugal, como também
de diversos medos internacionais.

« Mais de 150 mengdes em sites de marketing e publicidade, blogues
pessoais o blogues centrados na lematica dos direitos humanos.

= Richard Falk, Relator Especial das Nagbes Unidas para os Direitos
Humanos, enalteceu a iniciativa

AMNISTIA

INTERMACIONAL =
PORTUGAL

1 As pessoas fizeram g in wia Facebook Connect e escolheram 2 A palavra hibertada ficou associada ao perfil de Facebook 3 11 chpizs enviadas para 11 padses nos guats ainda 4 O projecto Freedom Dictinary fornou-se noticia
estdo @ decorer estas revoligles

asua palawa do seu |ibertador por todo o mundo

Diciondrio
contran

Tha TresdWisich [

Titulo (Title): Regiao de Turismo do Algarve - Turismo de Natureza no Algarve. / Agéncia (Agency): SPIC - Creative Solutions / Anunciante Titulo (Title): Freedom Dictionary / Agéncia (Agency): Torke + WIZ Interactive (2 agéncias) / Anunciante (Client): Amnistia Internacional /
(Client): Regiao de Turismo do Algarve / Direcdo Criativa (Creative Direction): Miguel Gomes / Designer: Miguel Gomes / Redator Direcao Criativa (Creative Direction): Frederico Roberto e Nuno Mendes / Diretor de Arte (Art Director): Rui Pica e José Sobral / Redator
(Copywriter): ERTA / Programador (Web Developer): Filipe Dias / Gestor de Projeto (Project Manager): José Pedro / Planeador Estratégico (Copywriter): Joana Mateus / Estratégia (Strategy): Bob Ferraz / Gestor Projeto (Project Manager): Frederico Ferreira e Pedro Patricio /
(Strategy Planner): Paulo Bica / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): André Nascimento, Jodo Palhinha Produtor (Producer): Thais Sumida / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): André Rabanea, Luis Dias, Pedro Miguel Santos
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DESCRICAO

Utilizando o Relatério e Contas, versao impressa, como base para o desafio, o site
foi criado com o objetivo de impactar no primeiro ponto de contato, a Homepage.
Foi criado um video introdutério sobre o ciclo de vida dos parques edlicos e
utilizou-se a técnica de parallax scrolling para tornar os destaques ‘divertidos’
URL: http://awards.zonedevel.com/edp-r-relatorio-de-contas-2011/

Titulo (Title): EDP R Relatdrio e Contas 2011/ Agéncia (Agency): Excentric / Anunciante (Client): Edp Renovaveis / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Jodo Rosa e Jorge Teixeira / Designer: Jorge Olino / Programador (Web Developer): Robson Junior, Francisco Pedroso,
Ricardo Remédio / Gestor de Projeto (Project Manager): Tania Duarte / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Tiago Almeida

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

QURD

MINI SITE

URL: http://www.guidetothatparticulargalaxy.com/ccp/2faces/index.html

Titulo (Title): Projeto Duas Faces / Agéncia (Agency): Wiz Interactive / Anunciante (Client): Projeto Duas Faces / Diregao Criativa (Creative
Direction): Nuno “Ninja” Mendes / Diretor de Arte (Art Director): José Sobral, Luis Mileu / Redator (Copywriter): Ricardo Henriques /
Developer: Pedro Valentim
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BRIEFING

Desde a primeira edicao, ha trés anos, o Neopop tem sido uma referéncia no mundo da masica eletronica. A
comunicacdo do evento tem ganho prémios em Portugal e no estrangeiro pelo carater inovador e criativo. Este
reconhecimento obrigava em 2011 a apresentar mais uma vez uma campanha inovadora. E como parte da campanha,
um site dirigido a um puablico muito especifico, um publico urbano, que esta ligado a areas de atividade muito
criativas: misica, moda, design, arte. Essa ligacdo faz com que sejam especialmente rigorosos na analise.

SOLUCAO CRIATIVA

Com o mote “Keep it Your’s” em 2011 quisemos que as pessoas se sentissem donas do festival, apesar do seu
crescimento. Ao contrario dos festivais main stream o festival Neopop é maioritariamente comunicado online por
isso o site é o ponto central e todos os contetidos (fotografias e videos) sao produzidos para o site especificamente.
A edicao de 2011 teve o maior nimero de espetadores de sempre e para isso muito contribuiu o site que aumentou o
namero de visitas em 31% vs o ano anterior para as 45 mil visitas e o nimero de page views em 45%. Este sucesso é
alicercado pelo publico nacional, mas também pelo publico internacional que é cada vez mais um target com o site a
ser visitado por pessoas de 118 paises

URL: www.neopopfestival.com/2011

Titulo (Title): Neopop Festival / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Connect Music / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Gil Correia, lvo Purvis / Designer: Gil Correia, Miguel Santos / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Programador (Web Developer):
Rita Caetano / Gestor de Projeto (Project Manager): Dina Camacho / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Jodo Pereira / P6s-Produgao
Audio (Sound Post Production): Nuno Rosa / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Yves Callewaert, Miguel Reis
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GALERIA INFO
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DESCRITIVO

Para lancar o Canal 180, o primeiro canal open source da televisdo portuguesa, convidamos os utilizadores a criar
a sua propria versdo do logo 180 num microsite e também no Facebook. Para o fazer, podiam personalizar cada
rectangulo (o ecra) do logo com uma imagem, um video de Youtube ou uma cor para criar uma peca multimédia
Unica e original.

Titulo (Title): Canal 180 - Open ID / Agéncia (Agency): Proximity_Digital / Anunciante (Client): Canal 180 / Direcao Criativa (Creative
Direction): Pedro Vilas Boas / Designer: Pedro Vilas Boas / Redator (Copywriter): André Vasconcelos / Gestor de Projeto (Project Manager):
Rodrigo Gralheiro / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Rodrigo Gralheiro
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DESCRICAO

Foi criado um site para inspirar. Um site que representa o backstage, o ‘em desenvolvimento’, o ponto de partida
da criacdo. Utilizou-se a técnica de parallax scrolling para alternar entre as varias seccées/ambientes, criando um
dinamismo apropriado ao conceito do site.

URL: http://awards.zonedevel.com/premio-sim/

Titulo (Title): Premio Sim / Agéncia (Agency): Excentric / Anunciante (Client): Samsung Portugal / Direcao Criativa (Creative Direction):
Joao Rosa e Jorge Teixeira / Designer: Mariana Inés / Redator (Copywriter): Pedro Vintem, Filipe Carvalho, Pedro Figueiredo / Programador
(Web Developer): Robson Junior / Gestor de Projeto (Project Manager): Tania Duarte / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved):
Tiago Almeida

FREEDOM DICTIONARY
ANINISTIA INTERNACIONAL PORTUGAL

PROBLEMA

Os paises do Médio Oriente e Morte de Africa censuram

05 activistas de direitos humanos, silenciando as suas contestagles
na comunidade intemacional e recusando ouvir as suas palawras
de protesto. E. sem estas palavras, ndo ha revolugao.

soLuco

[Para dar voz 205 que mais precisam de ser ouvidos, a Amnistia
Internacienal Portugal criou o projecto "Freedom Dictionary™,

um dicionario colaborative onling com 155,000 palavras libertadas
uma-a-uma par pessoas de tedo o mundo. Cada palavra @ associada
@ um libertador, creditando assim todos aqueles que defendem

@ liberdade de expressao,

RESULTADDS

= 500.000 visitas ao site provenientes de todo o mundo
= Mais de 50.000 palawras hibertadas
= Cobertura dos meios de comunicagdo lelevisivos,
online e impressos mais influentes de Portugal, como também
de diversos meios intemacionais.
=Mais de 150 mengdes em sites de marketing e publicidade, blogues
pessoais e blogues centrados na temdética dos direitos humanos.
=Richard Falk, Relator Especial das Nagbes Unidas para os Direitos
Humangs, enalteceu a Iniciativa

AMNISTIA

INTERNACIONAL
PORTUGAL

1 A% pessoas funieam log in via Facebook Connect & escolheram 2 A pakara libartada ficou associada a0 perdil de Facebook 3 11 cipias enviadas para | 1 pases nos quais. ainda 4 O progecta Freedom Dictionary borncu-se nalicia
A 5Ua palava oo seu |dhertador estiio 8 decorrer estas revoiugles peor todo o munda:

Titulo (Title): Freedom Dictionary / Agéncia (Agency): Wiz Interactive + Torke / Anunciante (Client): Amnistia Internacional Portugal /
Direcao Criativa (Creative Direction): André Rabanea + Frederico Roberto + Nuno “Ninja” Mendes / Diretor de Arte (Art Director): José
Sobral, Rui Pica, Joana Mateus / Redator (Copywriter): Bob Ferraz / Developer: Luis Dias / Gestor Projeto (Project Manager): Frederico
Ferreira + Pedro Patricio
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BRIEFING

O desafio era ativar online a campanha Meo Fibra Challenge partindo de um sketch do episddio da série Fora da Box
onde os protagonistas comparavam copos de fibra com copos de gasosa.

SOLUGAO CRIATIVA

No universo online, para ser o mais social é preciso ter muita fibra. E por isso o Meo Fibra Challenge Web Edition
colocou as pessoas no centro da experiéncia, permitindo-lhes avaliar a sua prestacdo no Facebook e compara-la com
a dos amigos. Utilizando o HTML que nos garantia a navegacao multiplataforma, criamos uma aplicacao inédita que
valia o niumero de likes, tags, posts, comments, fotos, etc, a analise da interacdo das pessoas permite pontuar a sua
prestacao social. A avaliagdo tem duas vertentes: A pessoal, que compara o comportamento do utilizador com as
estatisticas médias da aplicacdo. E a comparativa que coloca lado a lado os amigos e diz quem tem mais fibra.

URL: fibrachallenge.meo.pt/

Titulo (Title): Fibra Challenge / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Fibra Challenge PT Meo / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Gil Correia, Ivo Purvis / Designer: Gil Correia / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Programador (Web Developer):
Quodis / Gestor de Projeto (Project Manager): Francisco Arbués / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Jodo Pereira / Pés-Producao
Audio (Sound Post Production): Indigo / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Garage Films
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Titulo (Title): Somos Gulosos / Agéncia (Agency): Grand Union / Anunciante (Client): Central de Cervejas / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Alexandre Rodrigues / Designer: Diogo Paulo / Redator (Copywriter): Rui Costa / Programador (Web Developer): Francisco
Contel-Martins / Gestor de Projeto (Project Manager): Maria Middes / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Sofia Borges de Sousa /
Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Maitre Chocolatier Victor Nunes
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SITE SOCIAL

Freparado para teres maior
orgasmo de sempre?
Comeca jd a treinar
para o dia dos namorados

*

Sncinl pleasure spansored by ChNTROL

BRIEFING

Colocar a marca nas redes sociais através de uma acgao
original e divertida.

IDEIA

Criar um orgasmo social; o maior orgasmo de

sempre! O utilizador dava um nome ao seu orgasmo,
personalizava-o através de desenhos e icones e
convidava amigos a participar nele. O criador do maior
orgasmo ganhava.

RESULTADOS

Sem media a comunicar a agao e apenas com o “passa
palavra”, o Orgasmatic alcancou um total de 6795
visitas.

URL: http://212.55.141.130/awards2012/ccp2012/
orgasmatic/

Titulo (Title): Orgasmatic / Agéncia (Agency): Euro RSCG Lisboa / Anunciante (Client): Control / Diregao Criativa (Creative Direction): Rui
Lourenco / Supervisor Criativo (Creative Supervisor): Margarida Pedreira / Criativo (Designer): Pedro Portugal / Redator (Copywriter): Ana
Leiria / Web Developer: Tiago Gomes / Flash Developer: Fabio Azevedo / Accounts: Filipa Vilhena
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SITE SOCIAL

FREEDOM DICTIONARY
ANINISTIA INTERNACIONAL PORTUGAL

PROBLEMA

Os paises do Médio Oriente e Morte de Africa censuram

05 activistas de direitos humanos, silenciando as suas contestagles
na comunidade internacional e recusanda ouvir as suas palawras
de protesto. E. sem estas palavras, ndo ha revolugao.

soLuco

PPara dar voz 205 que mais precisam de ser ouvidos, a Amnistia
Internacienal Portugal criou o projecto "Freedom Dictionary™,

um diciondrio colaborativo online com 155.000 palavras libertadas
uma-a-uma par pessoas de todo o mundo. Cada palavra & assoclada
@ um libertador, creditando assim todos aqueles que defendem

@ liberdade de expressao,

RESULTADDS

= 500,000 visitas a0 site provenientes de todo o mundo
= Mais de 50.000 palawras hibertadas
= Cobertura dos meios de comunicagdo lelevisivos,
online e impressos mais influentes de Portugal, como também
de diversos meios intemacionais.
= Mais de 150 mengdes em sites de marketing e publicidade, blogues
pessoais e blogues centrados na temdética dos direitos humanos.
=Richard Falk, Relator Especial das Nagbes Unidas para os Direitos
Humangs, enalteceu a Iniciativa

AMNISTIA

INTERNACIONAL
PORTUGAL

1 A% pessoas funieam log in via Facebook Connect & escolheram 2 A pakara libartada ficou associada a0 perdil de Facebook 3 11 cipias enviadas para | 1 pases nos quais. ainda 4 O progecta Freedom Dictionary borncu-se nalicia
A 5Ua palava o0 50 [ibertador stiin & decormer estas reviugles pear todo o munda

Titulo (Title): Freedom Dictionary / Agéncia (Agency): Wiz Interactive + Torke / Anunciante (Client): Amnistia Internacional Portugal /
Direcao Criativa (Creative Direction): André Rabanea + Frederico Roberto + Nuno “Ninja” Mendes / Diretor de Arte (Art Director): José
Sobral, Rui Pica, Joana Mateus / Redator (Copywriter): Bob Ferraz / Developer: Luis Dias / Gestor Projeto (Project Manager): Frederico
Ferreira + Pedro Patricio

265



266

SITE SOCIAL
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BRIEFING

Depois de langado o viral “20 Anos” com todos os Diretores Criativos a cantar (criado para divulgar o concurso
Jovens Criativos do Eurobest) era preciso continuar a manter o buzz sobre o concurso (e sobre o viral) sem perder
o link com a campanha e mantendo a novidade e o impacto da comunicacao.

IDEIA

Depois do sucesso do viral (partilhado quase 3.000 vezes no Facebook), foi langado o “Creative Juke Box” onde era
possivel fazer a propria versdao da musica, a combinar um, dois ou varios dos Diretores Criativos a cantar e a fazer
samplers personalizados, numa divertida versao interativa da muasica.

RESULTADOS

0 “Creative Juke Box” foi alocado na pagina do Facebook do Eurobest, aumentando em 800% o numero de visitas
em apenas uma semana depois do lancamento do programa.

URL: https://fdigital.s3.amazonaws.com/eurobest/creative_jukebox.html

Titulo (Title): Creative Jukebox / Agéncia (Agency): Fuel / Anunciante (Client): Eurobest Jovens Criativos / Direcao Criativa (Creative
Direction): Pedro Bexiga, Marcelo Lourenco, Ruben Andrade / Web Designer: Mario Campos / Flash Development: Hugo Marques / Web
Development: Tiago Gomes / Executivo de conta (Account Executive): Francisco Costa / Produtor Agéncia (Agency Producer): Pedro Silva
/ Realizador (Film Director): Nuno Portimao / D.0.P.: Vitor Rebelo / Produtor Executivo (Production Manager): Alexandre Montenegro,
Sandra Sousa / Som (Sound): Luis Motrena / Maquiagem (Make up): Caué e Susana Correia / Produtora (Production): Show Off / Pds-
Producao (Post Production): Show Off / P6s-Produgao Audio (Sound Post Production): Indigo / Musica (Music): Manuela Faria, José
Afonso / Cancao (Song): “Vinte Anos” (José Cid, Tozé Brito) / Aprovacao (Approval): Ana Paula Costa
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SITE SOCIAL
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CORAGAD DOS SEUS FAS

)

Convencemos os jogadores do Porto a entrarem em campo com a sua camisola do avesso.
Estava dado o mote para o lancamento de um passatempo no Facebook que convidava os
adeptos portistas a re-escreverem a frase bordada na camisola dos seus herdis.

Titulo (Title): A Nike no coracao dos seus fas / Agéncia (Agency): BAR / Anunciante (Client): Nike / Direcao Criativa (Creative Direction):
Diogo Anahory, Anténio Bezerra e José Bomtempo / Designer: Maria Inés Leiria e Joao Amaral / Redator (Copywriter): Jodo Flores / Gestor
de Projeto (Project Manager): Mariana Galindo
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BRIEFING

O desafio era ativar online a campanha Meo Fibra Challenge partindo de um sketch do episddio da série Fora da Box
onde os protagonistas comparavam copos de fibra com copos de gasosa.

SOLUGAO CRIATIVA

No universo online, para ser o mais social é preciso ter muita fibra. E por isso o Meo Fibra Challenge Web Edition
colocou as pessoas no centro da experiéncia, permitindo-lhes avaliar a sua prestacao no Facebook e compara-la com
a dos amigos. Utilizando o HTML que nos garantia a navegacao multiplataforma, criamos uma aplicacao inédita que
valia o niumero de likes, tags, posts, comments, fotos, etc, a analise da interacdo das pessoas permite pontuar a sua
prestacao social. A avaliagdo tem duas vertentes: A pessoal, que compara o comportamento do utilizador com as
estatisticas médias da aplicagdo. E a comparativa que coloca lado a lado os amigos e diz quem tem mais fibra.

URL: fibrachallenge.meo.pt/

Titulo (Title): Fibra Challenge / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Fibra Challenge PT Meo / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Gil Correia, Ivo Purvis / Designer: Gil Correia / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Programador (Web Developer):
Quodis / Gestor de Projeto (Project Manager): Francisco Arbués / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Jodo Pereira / Pés-Producao
Audio (Sound Post Production): Indigo / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Garage Films
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ENQUADRAMENTO:

LUCK IS AN ATTITUDE é o conceito da nova campanha internacional da Martini e desafia-nos a arriscar com estilo. O
primeiro momento desta campanha foi o KISSER CASTING, um concurso mundial destinado a eleger o protagonista
do filme MARTINI. A campanha foi veiculada em 16 paises. Em Portugal, pela primeira vez na histéria da marca, foi
criada uma campanha local.

OBJETIVOS:

Comunicar o novo posicionamento Martini junto de um target mais jovem e apelar a participacdo no KISSER
CASTING.

SOLUCAOD:

Mini-série de trés filmes virais onde Rui Unas assumia o papel de guru e dava dicas sobre como arriscar com estilo.
A campanha foi ativada através do Facebook e veiculada em imprensa, outdoor, mupis e cinemas. De forma a gerar
buzz e a chegar mais perto do target, foram desenvolvidos filmes virais, nos quais Rui Unas percorria zonas de
diversao noturna em busca de jovens com estilo e atitude.

RESULTADOS:

e A mini-série de trés filmes com o Rui Unas teve mais de 50 mil visualizagdes no Youtube

* Os trés filmes passaram em mais de 120 salas de cinema

- A pagina de Facebook da Martini Portugal triplicou o nimero de fas em apenas quatro meses (33 mil em Setembro
/ 110 mil em Janeiro)

e Martini atingiu o objetivo de se tornar a marca de bebidas espirituosas com mais fas em Portugal

* No pico da campanha, a marca teve um engagement rate de 20%

* O nimero de candidatos portugueses no KISSER CASTING ultrapassou os 150, dois chegaram a final

Titulo (Title): Guru do Estilo / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Anunciante (Client): Bacardi Martini / Direcao Criativa (Creative
Direction): José Marques / Diretor de Arte (Art Director - Creative Supervisor): Dinamene Branco / Redator (Copywriter - Creative
Supervisor): Pedro Dias
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BRIEFING

Explorar as potencialidades da plataforma de receitas Chef Online, atingindo novos targets e encontrando novas
formas de fazer os utilizadores interagirem com o universo da culinaria.

IDEIA

Criar nos utilizadores o desejo de participar - e fazer parte da base de dados dos videos de receitas Chef Online -
através das criangas (filhos, netos, primos, sobrinhos...). As 10 duplas vencedoras juntar-se-ao ao Chef Online para
partilhar as receitas que se divertem a fazer em conjunto. Este passatempo, polvilhado com muito humor e ternura,
transforma o ato de cozinhar, numa brincadeira.

URL: http://212.55.141.130/awards2012/ccp2012/minichefs/

Titulo (Title): Chef Online Mini Chefs / Agéncia (Agency): Euro RSCG Lisboa / Anunciante (Client): Continente / Diretor Criativo
(Creative Director): Rui Lourengo / Supervisor Criativo (Creative Supervisor): Margarida Pedreira / Criativo (Designer): Ana Pinho / Redator
(Copywriter): Ana Leiria / Web Developer: Tiago Gomes / Accounts: Liliana Azevedo, Ana Castanheira
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BRIEFING

De 15 em 15 dias o Sporting tem necessidade comunicar os jogos em

casa, para isso desafiou a Partners a criar varias campanhas de imprensa.
O pedido era para criar um template que pudesse ser utlizado para
comunicar os jogos em casa, mas sendo o mote da campanha anual “Tu és
o Sporting”, faria muito mais sentido conseguir envolver os adeptos neste
Projeto.

SOLUCAO CRIATIVA

Utilizando o mote da campanha “Tu és o Sporting” em vez da criacdo de
campanhas de imprensa, fizemos uma aplicagdo que permitia ao adeptos
serem eles a criar os anuncios. Os melhores seriam publicados nos jornais
desportivos. Em conjunto com a Djomba que produziu esta aplicacao
criamos uma nova experiéncia que empolgou os sportinguistas e fé-los
mais uma vez sentirem-se parte do Clube. A aplicacdo teve milhares de
utilizadores, promovendo os jogos mas fazendo com que a comunidade do
clube no Facebook aumentasse exponencialmente.

Titulo (Title): Tu és o Criativo / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Sporting / Direcao Criativa (Creative Direction):
Gil Correia, Pedro Lima, Ivo Purvis / Designer: Miguel Santos / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Programador (Web Developer): Djomba /
Planeador Estratégico (Strategy Planner): Jodo Pereira
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BRIEFING:

A marca MEO desafiou-nos a criar uma nova linha de comunicacao para promover os seus servicos. Com Portugal
imerso num cenario de crise e depressao social, qual a melhor ideia para a marca se nao p6r o pais a rir?

SOLUCAO CRIATIVA:

Para responder ao briefing cridmos um novo formato, uma série de publicidade com episédios tematicos de 15 a 20
minutos, cada um a contar a histéria de quatro pessoas que assumem a gestdo da comunicacdo da marca MEO. Para
veicular este conteldo, cridmos um canal de TV e uma tab de Facebook do Meo que da a conhecer a série e muitos
conteldos extras. Os resultados desta campanha foram tamém eles Fora da Box com 500.000 visualizagdes no
primeiro dia o que o tornou no episédio mais visto para uma série na televisdo paga.

Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Gil
Correia, Ivo Purvis / Designer: Gil Correia / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Programador (Web Developer): Rita Caetano, Live Content
/ Gestor de Projeto (Project Manager): Francisco Arbués / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Jodao Pereira / Pés-Producgao Audio
(Sound Post Production): Indigo / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Garage Films
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DESCRITIVO

Para lancar o Concept Classe A nas redes sociais, foi criado um passatempo de Facebook que premiava os fas da
Mercedes-Benz que estivessem Always On, ou seja, aqueles que estivessem mais ativos no Facebook durante a
duracdo da campanha. No final, o grupo de amigos vencedor ganhou um iPad 2 para cada um.

Titulo (Title): Always On / Agéncia (Agency): Proximity_Digital / Anunciante (Client): Mercedes-Benz / Direcao Criativa (Creative
Direction): Pedro Vilas Boas / Designer: Inés Munha / Redator (Copywriter): André Vasconcelos / Programador (Web Developer): Quodis /
Gestor de Projeto (Project Manager): Sofia Ascenso / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Rodrigo Gralheiro
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Titulo (Title): FacelessBook - O amigo oculto no Facebook / Agéncia (Agency): OgilvyOne / Anunciante (Client): Nestlé / Direcao Criativa
(Creative Direction): Jorge Coelho / Diretor de Arte (Art Director): Fernando Costa / Redator (Copywriter): Pedro Aguiar / Gestor de Projeto
(Project Manager): Catia Pitrez
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DESCRICAO SIMPLES

E um jogo no Facebook, para duplas de amigos, que simula uma viagem pelas capitais dos paises da Uniao
Europeia. Os utilizadores inscrevem-se na aplicacdo do Facebook, completando todos os passos do registo e,
quando constituida a sua equipa, comegam a viagem. Esta decorre durante 15 dias seguidos, com desafios de
perguntas, puzzles, criatividade e alguns imprevistos que as duplas terao de superar para ganhar pontos e, ao
mesmo tempo, aprender mais sobre a Unido Europeia. Quando terminada a viagem, os utilizadores podem iniciar
uma nova viagem com outra equipa ou com o(a) mesmo(a) amigo(a). As trés duplas com mais pontos no final da
acdo, ganham passes de InterRail.

JOGO NO FB: https://apps.Facebook.com/euro-rail/

PAGINA FB: https://www.Facebook.com/pages/Jogo-Euro-Rail/298482040169593

BLOG/SITE DE APOIO: http://www.jogo-euro-rail.eu/

PRESS KIT:http://www.jogo-euro-rail.eu/wp-content/themes/eurorails/pdf/Euro_Rail_Press_Kit.pdf

Titulo (Title): EuroRail / Agéncia (Agency): Excentric / Anunciante (Client): Centro de Informacao Europeia Jacques Delors enquanto
Organismo Intermediario no quadro da Parceria de Gestdo estabelecida entre o Governo Portugués e a Comissao Europeia, através da sua
Representagao em Portugal / Diregdo Criativa (Creative Direction): Jodo Rosa e Jorge Teixeira / Designer: Mariana Inés, Raquel Saude /
Redator (Copywriter): Pedro Vintem, Paula Santos, Filipe Carvalho, Pedro Figueiredo / Programador (Web Developer): Jodo Dominguez,
Nuno Tomas / Gestor de Projeto (Project Manager): Tania Duarte / llustrador (lllustration): Mariana Inés / Outras Pessoas Envolvidas
(Other People Involved): Tiago Almeida
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Titulo (Title): Duetos Improvaveis “Moonspell & Carminho” / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcdo Titulo (Title): Vinte Anos / Agéncia (Agency): Fuel / Anunciante (Client): Eurobest Young Creatives 2011 / Diregao Criativa (Creative
Criativa (Creative Direction): José Vieira / Diretor Arte (Art Director): Filipa Neves / Redator (Copywriter): Nuno Leal / Diretor de Contas Direction): Marcelo Lourenco, Pedro Bexiga / Diretor de Arte (Art Director): Ricardo Marques / Redator (Copywriter): Andreia Ribeiro / RTV:
(Account Manager): Pritesh Dineschandra / Executivo de Contas (Account Executive): Filipa Sapeira / RTV: Jodo Vassalo / Produtor Pedro Silva / Produtor (Producer): Alexandre Montenegro / Realizador (Film Director): Nuno Portimao / Diretor Fotografia (Photography
(Producer): Meifumado / Realizador (Film Director): Alexandre Azinheira / Sonoplastia (Sound): Zé Nando Pimenta / Outras Pessoas Director): Vitor Rebelo / Pds-Producao (Post Production): Show Off / Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Indigo / Cantora
Envolvidas (Other People Involved): Moonspell, Carminho (Singer): Sara Sezifredo / Aprovacdo (Approval): Ana Paula Costa
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DESCRICAO

A peca central da campanha de comunicacdo consistiu na primeira projecdo mapeada
sobre a face humana, sob o mote ‘Todos os teus mundos num sé Smartphone’. O video
resultante desta projecdo é o suporte da nova campanha online do Smartphone DUQOS
da Samsung.

RESULTADOS

O video teve 390 mil visualizacées e foi largamente divulgado em sites relevantes no
mundo inteiro.

VIDEO: http://www.Youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=9wBxf-NIbbl
URL DESCRITIVO DA CAMPANHA: http://awards.zonedevel.com/samsung-galaxy-duo/

Titulo (Title): Explore Your Dual World - Human Face Video Mapping / Agéncia (Agency): Excentric / Anunciante (Client): Samsung
Portugal / Direcao Criativa (Creative Direction): Jodo Rosa e Jorge Teixeira / Redator (Copywriter): Pedro Vintem, Filipe Carvalho, Pedro
Figueiredo / Gestor de Projeto (Project Manager): Tania Duarte / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Oskar e Gaspar, Droid
ID, Miguel Teixeira
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FILMES

Num ambiente de plateau cinematografico e sobre um sofa “chesterfield”, o conhecido ator e apresentador de
televisdo Rui Unas, responde a algumas perguntas sobre o seu desempenho com as mulheres e técnica de seducgao
adotadas. O filme intercala grandes planos das suas expressdes mais sexy e fecha sob o conceito - “Luck is an
attitude.”

Titulo (Title): Kisser casting - Luck is an attitude “Discoteca” / Agéncia (Agency): Mccann Erickson / Anunciante (Client): Bacardi Martini
Portugal / Direcao Criativa (Creative Direction): José Marques / Diretor de Arte (Art Director): Dinamene Branco / Redator (Copywriter):
Pedro Dias / TV Producer: Bruno Carvalho / Produtora (Production): Stopline / Prod. Executivo (Executive Production): Francisco Saalfeld /
Realizador (Film Director): Jodo Rodrigues (Fanfas) / Dir. Fotografia (Photography Director): Ricardo Prates / P6s-Producdo Video (Video
Post Production): Illusion / Pés-Producdo Audio (Sound Post Production): Ameba
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Moy’ Junk Mail

Mpody's Jenk Mail

DESCRITIVO

Se a Moody’s nos considera lixo, porque nao responder na
mesma moeda e enviar todo o nosso lixo para a Moody's. Foi
com base neste principio que o video “Lixo para a Moody's”
foi criado, bem como o website de apoio e os materiais de
divulgacdo e colaboracao.

Titulo (Title): Neopop Festival / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Connect Music / Direcao Criativa (Creative

Direction): Gil Correia, Ivo Purvis / Diretor de Arte (Art Director): Gil Correia / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Programador (Web

Developer): Quodis / Gestor de Projeto (Project Manager): Francisco Arbués / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Joao Pereira / Pds- Titulo (Title): Lixo para a Moody’s / Agéncia (Agency): Proximity_Digital / Anunciante (Client): Portugal / Diretor de Arte (Art Director):
Producao Audio (Sound Post Production): Indigo / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Garage Films Hugo Carvalheiro / Redator (Copywriter): Pedro Goncalves
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A IDEIA

No espago de um ano, Axe atingiu no Facebook mais de 150 mil fas, e uma taxa de interagao trés vezes superior

a média da categoria. Um crescimento notavel que tinha que ser celebrado. Para esse efeito criamos um video,
colocado no Facebook através de um post, com uma mensagem de agradecimento especial aos 100 mil fas de Axe.
IMPLEMENTACAO

Neste video o nimero 100.000 é mostrado de forma bastante “figurativa” e “literal”, utilizando uma parte da
anatomia feminina para formar os zeros do nidmero em causa. Em voz-off podemos ouvir: “Desde o nosso fa n°
1que o nimero ndo para de crescer, para la do que era palpavel. Come¢ou num algarismo pequenino e singular e
somou pares de proporgdes generosas, até chegar a este nimero, enorme e redondo”.

RESULTADOS

Eleito um dos casos de sucesso pela equipa internacional da marca AXE, registou logo apds o lancamento (Janeiro
de 2012) cerca de 8.000 visualizagées, e até a data ja foi visto mais de 10.000 vezes e partilhado em varios sites.
DESCRITIVO

No espago de um ano, Axe atingiu no Facebook mais de 150 mil fas, e uma taxa de interagao trés vezes superior

a média da categoria. Um crescimento notavel que tinha que ser celebrado. Para esse efeito criamos um video,
colocado no Facebook através de um post, com uma mensagem de agradecimento especial aos 100 mil fas de Axe,
que utilizava uma parte da anatomia feminina para formar este nimero bem “redondo” (Os (00) do nimero 100.000
foram representados por generosos seios femininos).

Titulo (Title): Axe 100.000 fas / Agéncia (Agency): Fullsix Portugal / Anunciante (Client): Unilever - Axe / Direcao Criativa (Creative

Direction): Rui Vieira / Redator (Copywriter): Miguel Durdo / Gestor de Projeto (Project Manager): Teresa Cota Dias / llustrador (lllustration):

Pedro Naves
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IDEIA

Um filme que comunicasse a mensagem Shape The Future, explicando os objetivos e a visdao do Projeto. O filme vive
da animacao do universo criado e, tal como a marca, afasta-se diametramente do registo usual da Microsoft e busca
inspiracdo na crianca interior que existe em todos nés, para cativar desde chefes de estado a executivos de cargos
de topo e criancas das escolas. O resultado foi um universo infantil, colorido e divertido, que comunica a ideia do
Projeto.

BRIEFING

A visdo do Anunciante (Cliente): Criar um movimento que motivasse os Governos e as Comunidades a encarar

a Educacao Digital como o caminho para um futuro melhor. O nosso target seria o mais amplo possivel, de
abrangéncia mundial. Deveriamos transformar essa visao numa imagem grafica, um conceito de comunicacao e

uma estratégia de marketing. A mensagem teria de ser imediatamente apreensivel pelo pablico, o mais abrangente
possivel, desde a camada politica as criangas das escolas. E deveriamos fazé-lo, sobretudo, digitalmente.
Comecamos com um filme de animacgao.

RESULTADOS

Com a marca definida, tinhamos entao que contar a histéria do que era este Projeto, ou esta causa, chamada
“Shape the Future” e de qual o seu propésito e modo de atuacao. Assim nasceu o filme “Shape the Future — You're
the Leader”, uma animacdo em que se apelava aos lideres deste mundo, fossem eles chefes de Estado ou lideres de
comunidade, para assumirem o seu papel e importancia e se juntarem ao movimento que pretendia mudar o mundo
para melhor, com recurso ao acesso as tecnologias digitais para todos, comegando com as criangas e a educacao.

Titulo (Title): Shape the Future - Filme / Agéncia (Agency): By - Interactive Brands Agency / Anunciante (Client): Microsoft / Direcao
Criativa (Creative Direction): Luis Oliveira e Silva / Designer: Pedro Vareta / Redator (Copywriter): Silvia Alves / Gestor de Projeto (Project
Manager): Sandra Moreira / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Silvia Alves / llustrador (Illustration): Filipe Alves / Pds-Producao
Audio (Sound Post Production): Indigo
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Uma bonita rapariga beija de forma apaixonada um Gorila.

Titulo (Title): Meo SK8 / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): lvo Purvis / Titulo (Title): Gorila Beijo / Agéncia (Agency): BAR / Anunciante (Client): Lusiteca / Diregao Criativa (Creative Direction): Diogo Anahory
Redator (Copywriter): Pedro Lima / Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Indigo / Outras Pessoas Envolvidas (Other People e José Bomtempo / Diretor de Arte (Art Director): Elisabete Gallego / Redator (Copywriter): Tomas Gama / Gestor de Projeto (Project
Involved): Garage Films, Rogério Serrasqueiro Manager) : Mariana Galindo
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Titulo (Title): Postal Natal 2011 / Agéncia (Agency): Excentric / Anunciante (Client): Vodafone Portugal / Direcdo Criativa (Creative Direc-
tion): Jodo Rosa e Jorge Teixeira / Diretor de Arte (Art Director): Joao Rosa e Raquel Satde / Redator (Copywriter): Pedro Vintem, Filipe
Carvalho, Pedro Figueiredo / Gestor de Projeto (Project Manager): Joana Prates / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Miguel
Teixeira
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Titulo (Title): Os Mundos da Popota / Agéncia (Agency): Fuel Publicidade / Anunciante (Client): Sonae MC / Direcao Criativa (Creative
Direction): Ruben Andrade / Designer: Luiz Castelli, Miguel Reis, Tiago Gomes e Mario Campos / Programador (Web Developer): Hugo
Marques, Hugo Mendes, Nuno Ribeiro, Marcio Marques e Luis Freire / Gestor de Projeto (Project Manager): Miguel Moreira

287



XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

JOGOS JOGOS

JOGO:

"

- ANOS

ENTAO JOGUE
Ol HA LKA DO MILHAG
L

-

DESCRITIVO

Como é que num pais que respira futebol deixa de jogar ao Totobola?

A erosao do tempo, a chegada dos sites de apostas online explicam uma
parte da situacgao, contudo o grande problema é que o Totobola tem falta
de futebol e porisso tem falta de jogadores.

Como em 2011 o0 jogo fez 50 anos tivemos assim um bom pretexto para

DESCRITIVO voltar a falar do Totobola, e uma boa oportunidade para voltar a pé-lo no

Para relancar o Totoloto junto do publico e voltar a valoriza-lo criamos territério do futebol. Criou-se um novo jogo para celebrar o aniversario.

a llha do Milhdo. Um site baseado na campanha “Mais vale um milhdo Um jogo online para jogar os 2600 boletins dos ultimos 50 anos. Dentro de

na mao”, em que os utilizadores tinham de apostar no Totoloto para um limite de tempo os participantes tém de preencher um desses boletins

depois jogar os cinco minijogos + um de bénus da llha do Milhao, para que sai aleatoriamente. Os vencedores ganham prémios e entram num

tentar ganhar uma viagem a Bali, entre outros prémios. ranking de sabios. O grande vencedor ganha um prémio especial.

Titulo (Title): Ilha do Milhdo / Agéncia (Agency): Proximity_Digital / Anunciante (Client): Jogos Santa Casa / Diregao Criativa (Creative Titulo (Title): 50 Anos Totobola / Agéncia (Agency): Proximity_Digital / Anunciante (Client): Jogos Santa Casa / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Pedro Vilas Boas / Designer: Mariana Julido / Redator (Copywriter): André Vasconcelos, Vasco Vieira / Gestor de Projeto Direction): Pedro Vilas Boas / Designer: Inés Munha, Talita Romao / Redator (Copywriter): André Vasconcelos / Gestor de Projeto (Project
(Project Manager): Jodo Correia / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Rodrigo Gralheiro Manager): Joao Correia / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Rodrigo Gralheiro
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DESCRITIVO

Para acompanhar o desenvolvimento do novo Classe A, desde a
apresentacao do Concept Car até ao seu langamento, criamos o
Mercedes-Benz Trends, um site que, além de toda a informacao sobre
0 automével, contem ainda varios artigos exclusivos da Mercedes-Benz
sobre os principais temas de interesse do seu publico alvo.

Titulo (Title): Lancamento Classe A / Agéncia (Agency): Proximity_Digital / Anunciante (Client): Mercedes-Benz / Direcao Criativa
(Creative Direction): Pedro Vilas Boas / Designer: Diogo Parrinha, Inés Munha / Redator (Copywriter): André Vasconcelos / Programador
(Web Developer): Francisco Madeira, Paula Cunha / Gestor de Projeto (Project Manager): Sofia Ascenso / Planeador Estratégico (Strategy
Planner): Rodrigo Gralheiro
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BRIEFING

A Renault pretendeu reforcar a comunicacdo no meio digital com uma campanha online que permitisse animar as
vendas da gama Mégane, comunicando a oferta do “Carminat by TomTom” e o convite ao ensaio na rede Renault.
SOLUCAO

Desenvolvemos a ideia de que ao volante de um Mégane, a conducao & uma experiéncia inebriante. O puro prazer
de conduzir um Mégane GT Line com o sistema “TomTom” integrado permite-nos conduzir por prazer, sem
preocupacdes de nos perdermos, desta forma podemos ir ao sabor da nossa vontade, sabendo que chegar ao
destino, ou simplesmente voltar a casa, sera facil.

RESULTADOS

Aumento da notoriedade da gama e conquista de uma clientela mais jovem, que visitou os concessionarios Renault
para efetuar o test-drive do modelo apresentado. E importante referir que o nimero de marcacdes de test-drive,
aumentou no periodo da campanha mais de 300%, assim como as visitas ao site da marca, que aumentaram na
pagina deste modelo 400%.

URL: http://46.4.102.227/ccpl4/CampanhaRenaultGamaMegane/

Titulo (Title): Renault Clio Dynamique - Leva a diversdo para outro nivel / Agéncia (Agency): Massive / Anunciante (Client): Renault
Portugal / Direcao Criativa (Creative Direction): Nuno Trafaria / Designer: Massive / Redator (Copywriter): Massive / Programador (Web
Developer): Massive / Gestor de Projeto (Project Manager): David Reis
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Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Gil Titulo (Title): Somos Gulosos / Agéncia (Agency): Grand Union / Anunciante (Client): Central de Cervejas / Direcdo Criativa (Creative
Correia, lvo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Gestor de Projeto (Project Manager): Tomas Froes / Planeador Estratégico (Strategy Direction): Alexandre Rodrigues / Designer: Diogo Paulo / Redator (Copywriter): Rui Costa / Programador (Web Developer): Francisco
Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / P6s-Produgao Audio (Sound Post Production): Indigo / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Contel-Martins / Gestor de Projeto (Project Manager): Maria Middes / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Sofia Borges de Sousa /
Involved): Garage Films Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Maitre Chocolatier Victor Nunes
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Titulo (Title): Duetos Improvaveis - Campanha Web / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcao Criativa
(Creative Direction): José Vieira / Diretor Arte (Art Director): Filipa Neves / Redator (Copywriter): Nuno Leal / Diretor de Contas (Account
Manager): Pritesh Dineschandra / Executivo de Contas (Account Executive): Filipa Sapeira / RTV: Joao Vassalo / Produtor (Producer):
Meifumado / Realizador (Film Director): Alexandre Azinheira / Sonoplastia (Sound): Zé Nando Pimenta / Outras Pessoas Envolvidas (Other
People Involved): André Tentugal, Rita Barbosa
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O, ... i Qe i ol [ A Herdade da Cortesia desafiou-nos a repensar a sua presenca digital, de forma a

podermos aceder ao seu site através de varias plataformas.

SOLUCAO CRIATIVA

O primeiro passo para resolver o desafio passou pela criacdo de uma nova linha de
comunicacao sob o conceito “Natureza de bracos abertos”. Esta linha foi o mote
inspiracional para uma nova identidade grafica que “bebesse” de todo o visual e
presenca fisica da herdade. Construimos o site em HTML 5, primando sempre por uma
linha que fosse dinamica, de facil e intuitiva navegacao, leve para descarregar. Um site
com conteudo apenas de exceléncia e essencial para a comunicacao da herdade.
http://www.herdadedacortesia.com

Titulo (Title): Regiao de Turismo do Algarve - Turismo de Natureza no Algarve-Versdo Movel / Agéncia (Agency): SPIC - Creative Solutions /

Anunciante (Client): Regido de Turismo do Algarve / Direcao Criativa (Creative Direction): Miguel Gomes / Designer: Miguel Gomes /

Redator (Copywriter): ERTA / Programador (Web Developer): Jodo Palhinha / Gestor de Projeto (Project Manager): José Pedro / Planeador Titulo (Title): Herdade da Cortesia / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Herdade da Cortesia / Direcdo Criativa
Estratégico (Strategy Planner): Paulo Bica / Qutras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Filipe Dias, André Nascimento (Creative Direction): Gil Correia, Miguel Santos / Designer: Miguel Santos / Programador (Web Developer): Rita Caetano
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BRIEFING

O Chef Online é a plataforma web criada para o universo da culinaria da marca Continente. Em 2011 impunha-se um
novo passo: alargar o Chef Online ao mercado dos dispositivos mdéveis, com aplicagdes para o Iphone e o Ipad.

IDEIA

Criar um verdadeiro ajudante de cozinha com ferramentas intuitivas que facilitem a tarefa de cozinhar.

Agora, o utilizador pode contar com todas as funcionalidades do Chef Online, 24 horas por dia, sete dias por semana
e onde quer que esteja: na loja, enquanto faz as suas compras e na cozinha, enquanto prepara os seus cozinhados.
URL

http://chefonline.continente.pt/iphone_app/

http://chefonline.continente.pt/ipad_app/
http://itunes.apple.com/pt/app/continente-chef-online/id355879898?mt=8

Titulo (Title): Chef Online / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Continente / Direcao Criativa (Creative Direction): Rui
Lourenco / Diretor de Arte (Art Director): Margarida Pedreira / Accounts: Diana Leal, Liliana Azevedo

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

APLICACOES MOBILE

- N
|FALTAT

58 DIAS

Hoticlas Cartaz Iy

D Aesllalie oo thet | i oy b
Ll App Store 'ﬁ|mmuamet

Titulo (Title): Optimus Alive1/ Agéncia (Agency): Bliss Applications / Anunciante (Client): Optimus
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Encontra e partilha misica ao vivo, no teu dispositivo mével, em qualquer lado!

Procura concertos por localidade, banda ou pela tua posicao geografica atual. A aplicacdo utiliza a base de dados do
Last.FM. Com a sua vasta comunidade ativa, é garantida a atualizacdo constante da informacao relativa a eventos.
Depois de escolhido um concerto, podes ver a sua localizagdo num mapa interativo, a sua hora de comeco e o lineup
completo. Para mais informacgdes, é disponibilizado um /ink para o website do evento.

Por fim, podes partilhar o concerto com os teus amigos a partir da aplicacdo para a tua rede social favorita.

URL:- https://itunes.apple.com/pt/app/concertspot/id479840323
- https://play.google.com/store/apps/details?id=com.others.concertspot&hl=pt

Titulo (Title): ConcertSpot / Agéncia (Agency): Others / Anunciante (Client): Others / Designer: Isabel Sousa / Programador (Web
Developeﬁr): Paulo Alves / Gestor de Projeto (Project Manager): Nuno Pereira / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Nuno
Ribeiro, Angela Costa
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Em Outubro, a Vodafone anunciou um novo festival para o Inverno de Lisboa e do Porto. Apelidado de Vodafone
Mexefest, logo na sua primeira edicdo foi um sucesso. Foram dois dias que dinamizaram a cidade, com atuacdes de
40 bandas e artistas em 10 salas.

Esta aplicacao é constituida por uma versao para iPhone/iPod Touch e Smartphones Android, uma versao Mobile
Web, bem como outra versdo para Tablets Android (Android 3.0) para as promotoras do festival poderem usar e
ajudar quem esteve presente no festival. Foi ainda implementada outra aplicagdo que esteve presente nos dois
Vodafone Bus e que serviu para identificar via GPS a posicao de cada um dos autocarros e transmitir essa mesma
informacdo as aplicacdes do festival.

Algumas das principais funcionalidades sao:

- Visualizacdo imediata de quais as Bandas/Artistas/Salas com concertos em simultaneo;

- Lotacgdes das salas constantemente actualizada;

- Mapa interativo, com localizacdo das salas, dos Vodafone Bus e ainda com a possibilidade de os utilizadores
partilharem informacao (fotos do festival, comentarios, moods (estados de espirito) e check-ins da sua posicdo para
os amigos do Facebook);

- Ativacdo de alertas dos concertos favoritos, construgao e partilha de agenda pessoal.

- Bilhética, possibilidade de compra online de bilhetes na aplicacdo para clientes Vodafone.

Titulo (Title): Vodafone MexeFest / Agéncia (Agency): Bliss Applications / Anunciante (Client): Vodafone
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Titulo (Title): Histdrias Felizes Para Comer / Agéncia (Agency): Grand Union / Anunciante (Client): Coca-Cola / Diregdo Criativa (Creative
Direction): Alexandre Rodrigues / Diretor de Arte (Art Director): Diopo Paulo, Renato Miguel / Designer: Diogo Albuquerque / Programador
(Web Developer): Simao Seica / Account: Sofia Borges de Sousa
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BRIEFING
0 Chef Online é a plataforma web criada para o universo da culinaria da marca Continente. Em 2011 impunha-se um

novo passo: alargar o Chef Online ao mercado dos dispositivos méveis, com aplicagdes para o Iphone e o Ipad.
IDEIA

Criar um verdadeiro ajudante de cozinha com ferramentas intuitivas que facilitem a tarefa de cozinhar.

Agora, o utilizador pode contar com todas as funcionalidades do Chef Online, 24 horas por dia, sete dias por semana
e onde quer que esteja: na loja, enquanto faz as suas compras e na cozinha, enquanto prepara os seus cozinhados.
URL

http://chefonline.continente.pt/iphone_app/

http://chefonline.continente.pt/ipad_app/
http://itunes.apple.com/pt/app/continente-chef-online/id355879898?mt=8

Titulo (Title): Chef Online / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Continente / Diregao Criativa (Creative Direction): Rui
Lourenco / Diretor de Arte (Art Director): Margarida Pedreira / Accounts: Diana Leal, Liliana Azevedo
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Esta inovadora aplicacdo apresenta receitas rapidas, praticas e faceis, assinadas pelo Chefe Vitor Sobral. Nesta
aplicacao, para além da consulta de receitas e respetivos comentarios, é possivel fazer um planeamento semanal
de receitas, aceder a uma lista de compras, saber que receitas se podem cozinhar com os ingredientes que se tem
na despensa e visitar a area institucional da marca. Inspira-se nos tradicionais livros fisicos de receitas, o que

se reflete no design da aplicagao, sendo esta uma aposta forte no desenvolvimento. Um dos objetivos de User
Experience foi tornar a interacdo mais pessoal e Gtil, tentando minimizar a complexidade da aplicagao, remetendo-o
sempre para uma utilizacdo dos seus livros de receitas e respetivos apontamentos.

Poucas horas depois da sua disponibilizacdo, a aplicacdo Receitas 15gb atingiu os tops de downloads iPhone e iPad
na AppStore Nacional e esta a receber 6timas criticas dos utilizadores. Lancada em Outubro de 2011, actualmente a
aplicacao conta ja com mais de 30.000 downloads nas duas plataformas i0S e Android.

O conceito de Receitas 15 g.b. foi lancado no site Oliveira da Serra em 2008 e trouxe uma nova abordagem as
receitas rapidas e faceis. Tratam-se de receitas de apenas 15 minutos de preparacao ou confecao, criadas pelo Chefe
Vitor Sobral.

URL: www.blissapplications.com/ oliveiradaserra

Titulo (Title): Receitas 15gb / Agéncia (Agency): Bliss Applications / Anunciante (Client): Sovena
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A 25 de Abril foi inaugurado na grelha da ZON, o primeiro canal portugués dedicado a cultura e a criatividade.

A Open Source Television (OSTV) é a televisdo responsavel pelo lancamento do Canal 180.

Desde a data do seu arranque que o Canal 180 contou com uma aplicacdo para i0S (iPhone/iPod Touch e iPad).

No entanto, o desafio era mais ambicioso do que apenas ter uma app: desenvolver uma aplicacdo que marcasse a
diferenca no panorama nacional da area TV. Para conseguirmos isso, langamos em Novembro uma nova versdo. Com
design totalmente reformulado e com mais funcionalidades. Preocupamo-nos com a vertente social da app - em
linha com a filosofia do canal: colaborativa, e por isso o utilizador/espetador, em varios momentos da aplicacao,
é convidado a interagir com o Youtube e Facebook. Quer seja para um simples like/gosto, no Youtube, como um
comentario direto na pagina Facebook do Canal 180.

Estas aplicagdes revelaram-se também uma oportunidade para o Canal 180 estar mais préximo de quem o segue e
porisso a app conta ainda com uma area pessoal onde para além de guardar filmes favoritos, é possivel também
receber notificagées push com mensagens do Canal 180.

URL: www.blissapplications.com/canal180

Titulo (Title): Canal 180 / Agéncia (Agency): Bliss Applications / Anunciante (Client): OSTV
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URL: http://itunes.apple.com/pt/app/dinheiro-vivo/id436422902?mt=8 URL: http://itunes.apple.com/pt/app/dn-para-ipad/id417312677?mt=8

Titulo (Title): Dinheiro Vivo para iPhone / Agéncia (Agency): Controlinveste / Anunciante (Client): Controlinveste / Direcao Criativa
(Creative Direction): Hugo Vicente / Designer: Ruben Nunes, Nuno Serafim, Carolina Marques / Programador (Web Developer): WIT
Software / Gestor de Projeto (Project Manager): Nuno Ribeiro

Titulo (Title): Diario de Noticias para iPad / Agéncia (Agency): Controlinveste / Anunciante (Client): Controlinveste / Direcao Criativa
(Creative Direction): Hugo Vicente / Designer: Ruben Nunes, Nuno Serafim, Carolina Marques / Programador (Web Developer): WIT
Software / Gestor de Projeto (Project Manager): Nuno Ribeiro
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A Adufe é a revista cultural de Idanha-a-Nova, um concelho com uma
paisagem humana e natural extraordinaria, onde a rica heranca de outras
eras se alia a projetos ambiciosos para travar a desertificacdo e gerar novas
oportunidades de vida. O formato em Ipad permitiu o reposicionamento na
comunicacao da nova revista, sendo um excelente instrumento de promocao
nao so6 politica, mas também turistica.

Titulo (Title): Adufe / Agéncia (Agency): Silvadesigners / Anunciante (Client): Cdmara Municipal de Idanha-a-Nova / Diregao Criativa
(Creative Direction): Jorge Silva / Designer: Rita Mendes
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Titulo (Title): Meo Like Music / Agéncia (Agency): Talking Heads / Anunciante (Client): MEO / Direcao Criativa (Creative Direction):
Emerson Ferreira / Designer: Jodo Bandarra / Redator (Copywriter): Filipa Brazona / Programador (Web Developer): Sérgio Ferreira /
Gestor de Projeto (Project Manager): Frederico Fernandes / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Frederico Fernandes / llustrador
(Hlustration): Live Content / Pés-Producao Audio (Sound Post Production): Viblue e PSB / Outras Pessoas Envolvidas (Other People
Involved): Mix&Blend Transform- Art
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RE_FIND é um simples e cativante jogo de diferencas.
Podes jogar o RE_FIND de duas formas distintas, em modo Jogo
livre, para treinares quanto quiseres, e em modo contra-relégio
para quando ja dominares a técnica. Tenta ultrapassar o maximo de
niveis possiveis.

Quanto mais rapido fores mais pontos ganhas, e quanto mais niveis
avancares maior é a dificuldade. Encontra as diferencas e procura o
teu lugar na tabela de classificagdes!

https://itunes.apple.com/pt/app/re-find/id422058686

Titulo (Title): Re-Find / Agéncia (Agency): Others / Anunciante (Client): Others / Diregao Criativa (Creative Direction): Jodo Travessa /
Programador (Web Developer): Tiago Alves / Gestor de Projeto (Project Manager): Nuno Pereira / Planeador Estratégico (Strategy Planner):
Nuno Ribeiro / Pés-Producdo Audio (Sound Post Production): Jodo Abreu
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URL: https://fdigital.s3.amazonaws.com/popota/index-app.html

Titulo (Title): POPOFUN / Agéncia (Agency): Fuel Publicidade / Anunciante (Client): Sonae MC / Direcao Criativa (Creative Direction):
Ruben Andrade / Designer: Hugo Sousa, Luiz Castelli e Miguel Reis / Gestor de Projeto (Project Manager): Miguel Moreira
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Esta inovadora aplicacdo apresenta receitas rapidas, praticas e faceis, assinadas pelo Chefe Vitor Sobral. Nesta
aplicacao, para além da consulta de receitas e respetivos comentarios, é possivel fazer um planeamento semanal

de receitas, aceder a uma lista de compras, saber que receitas se podem cozinhar com os ingredientes que se tem
na despensa e visitar a area institucional da marca. Inspira-se nos tradicionais livros fisicos de receitas, o que

se reflete no design da aplicagao, sendo esta uma aposta forte no desenvolvimento. Um dos objetivos de User
Experience foi tornar a interacdo mais pessoal e (til, tentando minimizar a complexidade da aplicacao, remetendo-o
sempre para uma utilizacdo dos seus livros de receitas e respetivos apontamentos.

Poucas horas depois da sua disponibilizacdo, a aplicacdo Receitas 15gb atingiu os tops de downloads iPhone e iPad
na AppStore Nacional e esta a receber 6timas criticas dos utilizadores. Lancada em Outubro de 2011, actualmente a
aplicacao conta ja com mais de 30.000 downloads nas duas plataformas i0S e Android.

O conceito de Receitas 15 g.b. foi lancado no site Oliveira da Serra em 2008 e trouxe uma nova abordagem as
receitas rapidas e faceis. Tratam-se de receitas de apenas 15 minutos de preparacdo ou confecao, criadas pelo Chefe
Vitor Sobral.

URL: www.blissapplications.com/ oliveiradaserra

Titulo (Title): Receitas 15gb / Agéncia (Agency): Bliss Applications / Anunciante (Client): Sovena

DESKTOP
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Titulo (Title): Screensaver Rapidinha / Agéncia (Agency): BAR / Anunciante (Client): Rapidinha Sex Shop / Diregdo Criativa (Creative
Direction): Diogo Anahory, José Bomtempo e Antdnio Bezerra / Designer: André Lopes / Redator (Copywriter): Filipa Gomes
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Em Outubro a EDP comunicou o seu rebranding. Uma das plataformas escolhidas para essa comunicacao foi a
AppStore, da Apple. Para isso foi construida uma aplicacao ladica para iPhone/iPod Touch e iPad. Esta app é
composta por quatro jogos, que geram reconhecimento da nova marca EDP e a comunicam de forma criativa:

- Acerta na Lampada (destruir lampadas ineficientes); - Descobre o Logo (coincidir pares de logos e formas

base do logdtipo da marca); - Jogo da Memaéria (Memorizar e emparelhar simbolos associados a energia); - Labirinto

(percorrer um labirinto com uma ficha até chegar a tomada). Cada um destes jogos é constituido por varios niveis.
URL: www.blissapplications.com/edp

Titulo (Title): EDP Playtime / Agéncia (Agency): Bliss Applications / Anunciante (Client): EDP

315



ﬁa" RN

E}I

INSTALACAO



318

INSTALACAQ

baixa-chiado % bluestatio

Como pode uma marca melhorar o dia a dia das pessoas. A primeira branded station do mundo.

DESAFIO

No meio de uma crise as empresas desinvestem na comunicacgao tradicional e procuram forma novas de comunicar
com o seu publico.

IDEIA

Pela primeira vez no mundo uma marca personaliza, explora e da o nome a uma estacao de metro. A primeira
branded station do mundo chama-se PT Bluestation. Numa acao inédita a PT cria uma nova marca, uma nova
identidade e uma nova imagem para uma estagao renovada. Através de uma componente estrutural composta pela
oferta de internet wireless a todas as pessoas e por projecao de contetdos exclusivos informativos e ladicos. E de
uma componente variavel de proje¢ées e instalagdes artisticas associada a um programa ldadico-cultural 365 dias/
ano definidos por comissarios selecionados entre os meios da cultura, das artes e do espetaculo.

RESULTADOS

E o projeto que comeca na estacao é falado no bairro, na cidade, no pais e no mundo, com um free media buzz no
valor de centenas de milhares de euros. Hoje a PT Bluestation é muito mais que uma estacdo, &€ um espaco cultural,
de inovacao e criatividade onde as pessoas passam tempo e onde 20% das pessoas vao apenas passear. Um espaco
Unico na cidade de Lisboa e no mundo. Powered by PT.

Titulo (Title): PT BlueStation / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Susana
Sequeira, Lourenco Thomaz / Designer: André Sentieiro / Gestor de Projeto (Project Manager): Dina Camacho / Planeador Estratégico
(Strategy Planner): Jodo Pereira / llustrador (lllustration): Miguel Santos, Miguel Reis, Maria Carvalho / Motion Graphics: Nuno e Pedro
Gongalves

TECNICAS
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BRIEFING

Criar com o portfolio de OODA, um show case inspirador que revele ndo s6 as solucgdes criativas para cada programa,
mas também a abrangéncia e complexidade de cada projeto.

CONCEITO

O conceito criado para o showreel reflete a dualidade escultura/ arquitetura inspirado em Dan Graham. O
desenvolvimento dos objetos/ esculturas representam objetos/ espacos hibridos - entre espacos funcionais e
instalacdes. Esta abordagem resulta na representacao do processo criativo de OODA no contexto da arquitetura
internacional.

SOLUCAO

Foi criada uma narrativa visual, que explora a volumetria de cada uma das obras do portfolio. A par desta
abordagem espacial, foi criado para cada um dos projetos um contexto descritivo, baseado em imagens, esquemas e
diagramas que auto-explica a todos o Who, Why and How de cada projeto.

Foram desenvolvidos dois videos, um deles mais compacto com as obras chave dos dois primeiros anos de atividade
de OODA e outro mais extenso com um perfil show case detalhado de todas as obras significativas do escritério de
arquitetura. Todo o motion design, elementos visuais e referencias cromaticas baseiam-se no universo desenvolvido
para OODA em aplicacdes como identidade corporativa, website e tablet version.

http://vimeo.com/38121252

Titulo (Title): OODA / Agéncia (Agency): This is Pacifica / Anunciante (Client): OODA / Direcao Criativa (Creative Direction): Filipe Mes-
quita, Pedro Serrdo, Pedro Mesquita / Designer: Pedro Cruz / Gestor de Projeto (Project Manager): Luciana Franca
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AUTO-PROMOCAO

THE
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OF THE

URL: http://www.nossa.pt

URL: http://www.itsmassive.com/

Titulo (Title): Massive - Digital Creative Agency / Agéncia (Agency): Massive / Anunciante (Client): Massive / Direcao Criativa (Creative Titulo (Title): SHOW-ROOM / Agéncia (Agency): Nossa / Anunciante (Client): Nossa / Direcdo Criativa (Creative Direction): Nuno Cardoso /
Direction): Nuno Trafaria / Designer: Massive / Redator (Copywriter): Massive / Programador (Web Developer): Massive / Gestor de Projeto Designer: David Cruz / Redator (Copywriter): Nossa / Programador (Web Developer): Luis Fetzner / Gestor de Projeto (Project Manager):
(Project Manager): David Reis Duarte Durdo
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O Linkedin tem 131 milhdes de membros, o Behance tém 1.3 milhdes de projetos online. Como pode um criativo
portugués distinguir-se no mercado nacional e internacional? Em abril de 2011 0 buzz em torno do lancamento do
iPad 2 estava no seu auge. Que melhor maneira de promover o trabalho de alguém, sendo como sendo o primeiro

a usar a appstore para este fim, criando a primeira app de auto promoc¢ao. Segundo os dados da Apple mais 4.000
transportam o meu portfolio nos seus iPads. Foram escritos varios artigos sobre a app em diversos meios nacionais
e internacionais. A revista Fast Company dedicou um artigo a minha app, o site Design Taxi também. A app foi
referenciado no site Mashable e em muitos outros. A aplicacdo ganhou um prémio de design pela FWA e um bronze
no Prémio Criatividade da Meios e Publicidade. O hype gerado em torno desta acao gerou e continua a gerar muitos
contactos pessoais e profissionais.

Links:

Pagina de apresentacdo:

http://jdportfolio.lightdust.org/

Appstore:

http://itunes.apple.com/pt/app/jd-portfolio/id433213222?mt=8

Titulo (Title): D Portfolio / Agéncia (Agency): Jodo Dornellas & Filipe Barrenho / Anunciante (Client): Jodo Dornellas
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Depois do sucesso a nivel mundial do Postal de Natal da Excentric em 2010 ( + de 20000000 de utilizadores ), a
Vodafone pediu a Excentric para fazer um Postal de Natal Viral.

A Excentric optou por fazer um pouco a continuacdo do Postal de Natal do ano anterior, onde este filme contou a
Histdoria do Pai Natal ao longo do resto do ano através das redes sociais, das interacdes no mobile, na utilizagcao
da web e outros meios digitais. Este ano ao longo do filme, foram aparecendo goody’s como nimeros de telefone
(Vodafone), paginas de Facebook do Pai Natal entre outros, que foram criadas de forma a que o utilizador pudesse
interagir com a acao. Este projeto ganhou inimeros prémios nacionais e internacionais. (Lovie Awards, Webby
Awards, ...)

Exemplo de video: http://www.Youtube.com/watch?v=iauXb7VS9rQ&context=C397ca40AD0OEgsToPDsk)ZxLGwumn5
plCp38TwM9DQ

Site Descritivo: http://awards.zonedevel.com/postal-de-natal-2011/

Titulo (Title): Vodafone Natal 2011 / Agéncia (Agency): JWT, Excentric / Anunciante (Client): Vodafone Portugal / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Jodo Rosa e Jorge Teixeira / Designer: Jorge Olino / Redator (Copywriter): Pedro Vintem, Filipe Carvalho, Pedro
Figueiredo / Programador (Web Developer): Robson Junior e Nuno Tomas / Gestor de Projeto (Project Manager): Filipa Figueiredo / Outras
Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Tiago Almeida
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TMN
Saca e o Sony Xperia Active
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Desafio
Langamento do primeiro smartphone a prova de agua.

Ideia
Aproveitando a vinda do maicr evento de surf a nivel global

preceava de fozer Cigo oue charnasse 4
oclengdo pora o teu dfeencial. O Unico
mianciaitng eea 0 de gue 0 0cgSo frho

subinorn 18% @ o ndmeso dee uliizodoss
regisiodos cieeceu 0% devido o uma
vaiha cobarhen por porie dos medos de

i hor @ resma fi E
conegJl muia, com pouco dnhern,

A IDEA | Agul tem 1 céntimol

Derserncivimcs ums ik Iambem ¢
low com, coma o produtos que o ste
ofensce: Lnor o3 Conios boncirnias oo
Pessos come onbuth meda. Fol
dessrvohido um Cigodime que, de
ferma legal, cio ndmenos de conlos
bonc anas de forma clegiénc por forme

S Com Que GrCiTom g

DEGHG TETG SNGD LM Coe Ay £Xrd
ocpdes de baip cusio. Folom feifos
ceico de 300.000 contockos comum
imvestimenio de openos 1000€. vaio oue
O peskoas lecebiam uma SMS de
rr:»?.'\oclqmer." como nha recebido

mitbanca vinh
identificodo coma Fonelas.com, bem
COMO NS selema de homebankng.

0. Boi crooc Lm dgotims pose gen |00 000 nomwecs 03, 0 contocio ol Yedo ohows o8 ume 50 farsfesncio:
o8 contos boncodos e foma ceaitha homebaoniing. Soido de mutbanco

& Rricacho oe SN
02 Mo Descacoo oF ermiGs 08 honsteNinei fol
colocado ¢ ink 0o she. 04. Ot meics de COMUNICOG00 de eCoNOTIa &
markefing consdenonr o oogdo coms "tiafvo e
novooen” @ Tunea ones vislo”,

em Portugal, um evento patrocinado pela TMN, e
aproveitando a presenca do melhor surfista portugués de
todos os tempos na competicao, tivemos a ideia do Tiago
Pires realizar a primeira chamada de um smartphone dentro
de dgua e captar este feito para realizar o primeiro antdncio
live a meio de uma competicao mundial. A chamada seria
feita a meio da competicao e dirigida as mais de 60 000
pessoas a assistir na praia.
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Resultados

Além do éxtase do publico na praia,incluindo os melhores
surfistas do mundo como Kelly Slater, a ac¢ao tornou-se
um fendmeno viral. A escolha de Tiago Pires, para
embaixador deste novo smartphone, provou ser acertada.
No site do surfista, pagina oficial do Facebook, canal de
Youtube e nos sites e paginas da TMN nas redes sociais,
o Sony Xperia Active foi topico quente de conversa, gerando
milhares de euros em free media.

Titulo (Title): Tmn Saca Xperia / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Tmn / Dire¢ao Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Equipa criativa (Creative Team): Vasco Thomaz, Jodo Ribeiro / Direcdo Estratégica (Strategy
Direction): Tomas Froes / Planeamento Estratégico (Strategy Planner): Jodo Pereira, Patrick Stilwell / Producao (Production): Pedro
Domingos / Direcdo de Contas (Account Director): Francisco Arbués / Produtora (Production): Garage, GO-S.TV / Realizador (Film Director):
Rogério Serrasqueiro

Titulo (Title): 1 céntimo para 100.000 portugueses / Agéncia (Agency): Torke / Anunciante (Client): Forretas.com / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Frederico Roberto / Designer: Tiago Mesquita / Redator (Copywriter): Ivo Martins / Estratégia (Strategy): Thais
Sumida / Editor (Editor): Sérgio Lourenco/ Gestor Projeto (Project Manager): Ricardo Malaquias / Outras Pessoas Envolvidas (Other People
Involved): Andre Rabanea, Sérgio Gomes
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MELHOR ACAO DE MARCA

LISBON CITY HALL

RECICLAR 0 OLHAR

0 PROBLEMA 05 RESULTADOS

= Cimara Municipal
A lisboa

Titulo (Title): Vodafone Mexefest / Agéncia (Agency): Action4 / Anunciante (Client): Vodafone / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Jorge Trindade / Designer: Dominik Seeger, Mariana Guapo / Redator (Copywriter): Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Estratégia (Strategy):

Gustavo Blanco; Rafael Ripper / Gestor Projeto (Project Manager): Jodao Osoério; Juliana Salles / Produtor (Producer): Fernando Almeida /
Design 3D: Vasco Branco

Titulo (Title): Reciclar o Olhar / Agéncia (Agency): Torke / Anunciante (Client): Galeria de Arte Urbana - Camara Municipal de Lisboa /
Direcao Criativa (Creative Direction): Frederico Roberto / Diretor de Arte (Art Director): Miguel Marques / Designer: Daniel Soares /Redator
(Copywriter): Bob Ferraz / Estratégia (Strategy): Thais Sumida / Gestor Projeto ( Project Manager) : Joana Duarte / Outras Pessoas
Envolvidas (Other People Involved): André Rabanea, Francisca Pires, Sérgio Gomes, Virgolino Almeida, Filipe Varela, Jodo Silva
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 GUERRILHA

SAGRES

NOS SANTOS

PROBLEMA

As festas de Lisboa tém

o patrocinio da Super Bock, principal

concorrente da Sagres. Como marcar

presenca neste evento fazendo com que
| a marca Sagres apareca como a marea

mais ligada aos Santos Populares?

— Transformaram-se em outdoors as casas
dos moradores dos bairros lisboetas. A
cada morador oferecemos bandeiras
Sagres que reflectiam o orgulho
de pertencer aos respectivos bairros.

Por exemplo, aos moradores de Alfama
distribuimos bandeiras onde se lia "somos
Alfama". As bandeiras foram colocadas
pelos préprios moradores nas varandas

e nas janelas de suas casas.

Sem ser o patrocinador oficial,

a Sagres conseguiu fer uma presenca
impressionante no evento, a um custo
muito baixo.

CERVEJA

SAGRES

MELHOR ACAO DE MARCA

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

EXPERIENCIA
SONHO

TERRA DOS SONHOS

BACK GROUND

A Terra dos Sonhos é uma Organizacdo de
Solidariedade Portuguesa, sem fins lucrativos. A sua
principal actividade é a realizacéo dos sonhos de
criancas e jovens diagnosticados com doencas

crénicas e/ou em estado avancado de doenca.
DESAFIO

Ajudar a Terra dos Sonhos a encontrar uma nova
forma de captacdo de fundos e angariacéo de

voluntdrios junto da populacéo portuguesa, que

permita o aumento da capacidade de resposta as

candidaturas para a realizagdo dos sonhos.

Colocar no mercado a primeira "Smartbox" de
Responsabilidade Social. A Experiéncia de Sonho.
Trata-se de um “pack experiéncia” que dé & pessoa
que o recebe a oportunidade de ser voluntario por um
dia na Terra dos Sonhos e contribuir no terreno, para a

realizacdo dos sonhos destas criancas.

EXPERIENCIA

SONHO

MAR

A0

CRRISADG POR ACHIDITAR

Titulo (Title): Experiéncia de Sonho / Agéncia (Agency): Normajean Brand Culturing / Anunciante (Client): Terra dos Sonhos / Direcdo

Titulo (Title): Sagres nos Santos Populares / Agéncia (Agency): BAR / Anunciante (Client): Sociedade Central de Cervejas / Direcao
Criativa (Creative Direction): Diogo Anahory e Anténio Bezerra / Diretor de Arte (Art Diretor): André Lopes / Redator (Copywriter): Filipa
Gomes / Gestor Projeto (Project Manager): Rui Mendes e Francisco Bobone

Criativa (Creative Direction): Tiago Alvorao e Nuno Peixoto / Diretor de Arte (Art Director): Armando Gomes, César Nunes / Redator
(Copywriter): André Peixoto / Gestor Projeto (Project Manager): Filipa Vasconcelos / Produtor (Producer): Paulino Teixeira / llustrador
(Hlustration): Nuts Locomotyva
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MELHOR EVENTO COMERCIAL

CONCEITO:

Obras de Charcutaria-Prima para provar com os olhos e saborear com a boca.

OBJETIVO/SOLUCAO:

Apresentar o posicionamento inovador da nova Primor, proporcionando aos convidados a experiéncia unica de ver a
exposicdo e poderem comer as proprias obras de Charcutaria-Prima.

EVENTO:

Para o lancamento da nova marca Primor, empresa portuguesa com 50 anos de tradicdo na arte da charcutaria,

o conceito do evento assentou na criacdo de “obras-primas” inspiradas em grandes icones mundiais, utilizando
produtos reais de charcutaria, numa tridimensionalidade artistica e comestivel. Mais de 500 pessoas se deliciaram
com as Obras Comestiveis de Charcutaria-Prima: “Pork sausage, cooked chicken breast, thin smoked sausage”

Roy Lichtenstein; “Ham and Bacon thin strips” Van Gogh; “Cooked ham and bacon” Mondrian pizza; “Smoked
shoulder slices” Flemish still life. Para a exposicao foi também criada uma Pig Collection, com porcos de autor
intervencionados artisticamente de acordo com os segmentos de charcutaria da oferta Primor, que se destinaram a
apresentar o novo packaging da marca. O evento foi mencionado nos principais meios de comunicacdo da inddstria e
distribuicdo. Naturalmente, no final, as obras de Charcutaria-Prima desapareceram.

Titulo (Title): PRIMOR Evento Obras Comestiveis de Charcutaria-Prima / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client):
Joaquim Moreira Pinto & Filhos, Lda / Direcao Criativa (Creative Direction): Mara de Jesus, Paulo Rocha / Designer: André Hilario, Catia
Oliveira e Marcos Cruz / Redator (Copywriter): Mara de Jesus / Estratégia (Strategy): Mara de Jesus / Gestor Projeto (Project Manager):
Andreia Ferreira / Arte Finalista (Artwork): Francisco Monteiro
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MELHOR EVENTO COMERCIAL
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BRIEFING

Era necessario conquistar as praias e o verdo, recuperando a atencao por parte dos mais novos e renovando nos
mais velhos a promessa da marca.

IDEIA

No verao apostamos numa logica de nostalgia positiva e enérgica, seduzindo os mais novos e encantando os mais
velhos. Criamos a Formula Coca-Cola - carica campionating. Uma recuperacdo das velhas corridas de caricas com
um twist para a geracao “bling”. A acdo consistiu numa série de nove corridas efetuadas em praias do Norte ao Sul
do pais. Desenhamos um circuito inspirado nos circuitos de Férmula 1 que preenchemos com dificeis e divertidos
obstaculos. Para nos aproximarmos ainda mais das verdadeiras corridas, criamos uma colecao personalizada de
faces para a parte interna das “caricas em prova”. Desta forma conseguiamos distinguir os participantes.

Os concorrentes tinham também a possibilidade de editar a sua carica no Facebook e jogar numa pista virtual criada
para prolongar o Férmula Coca-Cola online. Assim, desenvolvemos o envolvimento dos concorrentes na nossa acao,
mesmo antes da prova. Fizemos uma campanha integrada entre meios above - TV, ativagao radio, outdoor e mupi
em articulacdo com acdes de sampling no terreno e com as atividades no Facebook, cuja plataforma alimentamos
com filmes virais e com os filmes reportagem de cada prova.

RESULTADOS

Nas praias: 1523 participantes esgotaram todas as inscricdes. Foram oferecidas 6640 unidades de Coca-Cola.

Nos Meios (Media): a publicidade da Férmula Coca-Cola foi a mais recordada em agosto. A intengdo de compra
cresceu mais 16%. Em apenas dois meses tivemos 30000 fas no Facebook, e mais de 5000 caricas personalizadas
online. Mais de 1500 pessoas jogaram. 92% dos fas do Facebook tinham entre 15 e 24 anos - o target primario. A
Férmula Coca-Cola conquistou a terceira posicdo em campanhas/ alimentacdo e bebidas e 3000 novos fas pediram o
regresso da prova em 2012.

Titulo (Title): Coca-Cola Light / Agéncia (Agency): lvity Brand Corp / Anunciante (Client): Coca-Cola Portugal / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Paulo Rocha, Pedro Pires / Designer: Vasco Branco, Samuel Simdes / Redator (Copywriter): Jodo Freitas / Estatéga (Strategy):
Pedro Pires / Gestor de Projeto (Project Manager): Inés Arnaldo / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Filipa Nascimento,
Ilidio Nunes
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Titulo (Title): Vodafone Mexefest / Agéncia (Agency): Action4 / Anunciante (Client): Vodafone / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Jorge Trindade / Designer: Dominik Seeger, Mariana Guapo / Redator (Copywriter): Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Estratégia (Strategy):

Gustavo Blanco; Rafael Ripper / Gestor Projeto (Project Manager): Jodao Osoério; Juliana Salles / Produtor (Producer): Fernando Almeida /
Design 3D: Vasco Branco

Titulo (Title): Flashback / Agéncia (Agency): Agéncia Gula - Digital Guerrilha Marketing / Anunciante (Client): Optimus / Direcdo Criativa
(Creative Direction): Rudolfo Quintas / Designer: Gulherme Pina / Redator (Copywriter): Noel Vieira / Estratégia (Strategy): Hugo Antonelo /
Gestor de Projeto (Project Manager): Hugo Antonelo / Motion: Silvino Afonso / Decor e estruturas (Decor & Structures): Pedro Mota /
Programador (Web Developer): Kasia Kittel

336 337



338

QURD

MELHOR LANCAMENTO DE PRODUTO

TMN
Saca e o Sony Xperia Active

Desafio
Lancamento do primeiro smartphone a prova de agua.

Ideia

Aproveitando a vinda do maior evento de surf a nivel global
em Portugal, um evento patrocinado pela TMN, e
aproveitando a presenc¢a do melhor surfista portugués de
todos os tempos na competicao, tivemos a ideia do Tiago
Pires realizar a primeira chamada de um smartphone dentro
de agua e captar este feito para realizar o primeiro anuncio
live a meio de uma competicdo mundial. A chamada seria
feita a meio da competic@o e dirigida as mais de 60 000
pessoas a assistir na praia.

Resultados

Além do éxtase do publico na praia,incluindo os melhores
surfistas do mundo como Kelly Slater, a acgao tornou-se
um fendmeno viral. A escolha de Tiago Pires, para
embaixador deste novo smartphone, provou ser acertada.
Mo site do surfista, pagina oficial do Facebook, canal de
Youtube e nos sites e paginas da TMN nas redes sociais,
o Sony Xperia Active foi topico quente de conversa, gerando
milhares de euros em free media.

L )

Titulo (Title): Tmn Saca Xperia / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): Tmn / Direcao Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Equipa criativa (Creative Team): Vasco Thomaz, Jodo Ribeiro / Direcdo Estratégica (Strategy
direction): Tomas Froes / Planeamento Estratégico (Strategy Planner): Jodo Pereira, Patrick Stilwell / Producao (Production): Pedro
Domingos / Direcao de Contas (Account Director): Francisco Arbués / Produtora (Production): Garage, GO-S.TV / Realizador (Film Director):
Rogério Serrasqueiro
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QURD

MELHOR AGCAO DE SAMPLING

Desafio Idela/implemen tog o Resuitodos

Titulo (Title): Meo GO! Robots / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Designer: Ivo Purvis, Vasco Barbosa / Redator (Copywriter): Pedro Lima, Vasco Barbosa /Estratégia
(Strategy): Tomas Froes / Gestor de Projeto (Project Manager): Francisco Arbués / llustrador (lllustration): Vera Megre
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MELHOR ACAQ SAMPLING

BRIEFING

Para dinamizar o lancamento do Nescafé Galao Original foi-nos solicitada a criagcdo de uma pagina web que servisse
como base para um pedido de amostra online. Adicionalmente, essa pagina deveria servir ainda para a ativacao
digital da marca e gerar buzz a volta do lancamento.

IDEIA

Mais do que criar um formulario de pedido de amostra, quisemos criar uma experiéncia para o consumidor. Assim,
para além de um horéscopo de perfis de pequeno almocgo, baseado nas escolhas de cada um, a amostra era pedida
através de um filme interativo que mostrava tudo o que uma saqueta de Galdo esta disposta a fazer para chegar a
sua casa. O tempo de escolha, as opgdes de cada um, tudo fazia variar o video, tornando-o uma experiéncia Gnica,
mesmo antes do produto chegar a casa de quem o pedia.

RESULTADOS

+ de 53.000 pedidos de amostras no site (curiosamente, apesar da promocao ser valida apenas em Portugal,
centenas de brasileiros atraidos pelo video e pelo produto tentaram fazer o seu pedido de amostra) / + de 85.000
visitas ao site / + de 255.000 pageviews / + de 3 paginas vistas por visitante dnico / Em média + de 4 minutos de
permanéncia no site.

Link - http://saboreiaavida.nestle.pt/nescafegalao/

Titulo (Title): Nescafé Galdo / Agéncia (Agency): OgilvyOne / Anunciante (Client): Nestlé / Direcao Criativa (Creative Direction): Jorge
Coelho / Diretor de Arte (Art Director): Miguel Coré / Redator (Copywriter): Sérgio Costa / Gestor de Projeto (Project Manager): Vania
Anastacio / Producdo Web (Web Production): Sara Fonseca, Nuno Quelhas, Jodo Delfino
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QURD

MELHOR ACAQ DE PATROCINIO OU MECENATO

Titulo (Title): Vodafone Mexefest / Agéncia (Agency): Action4 / Anunciante (Client): Vodafone / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Jorge Trindade / Designer: Dominik Seeger, Mariana Guapo / Redator (Copywriter): Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Estratégia (Strategy):
Gustavo Blanco; Rafael Ripper / Gestor Projeto (Project Manager): Jodao Osoério, Juliana Salles / Produtor (Producer): Fernando Almeida /
Design 3D: Vasco Branco
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MELHOR AGCAO DE PATROCINIO OU MECENATO

baixa-chiado #% bluestatio

Como pode uma marca melhorar o dia a dia das pessoas. A primeira branded station do mundo.

DESAFIO

No meio de uma crise as empresas desinvestem na comunicacgao tradicional e procuram forma novas de comunicar
com o seu publico.

IDEIA

Pela primeira vez no mundo uma marca personaliza, explora e da o nome a uma estacao de metro. A primeira
branded station do mundo chama-se PT Bluestation. Numa acao inédita a PT cria uma nova marca, uma nova
identidade e uma nova imagem para uma estagao renovada. Através de uma componente estrutural composta pela
oferta de internet wireless a todas as pessoas e por projecao de contetdos exclusivos informativos e ladicos. E de
uma componente variavel de proje¢ées e instalagdes artisticas associada a um programa ldadico-cultural 365 dias/
ano definidos por comissarios selecionados entre os meios da cultura, das artes e do espetaculo.

RESULTADOS

E o projeto que comeca na estacao é falado no bairro, na cidade, no pais e no mundo, com um free media buzz no
valor de centenas de milhares de euros. Hoje a PT Bluestation é muito mais que uma estacdo, &€ um espaco cultural,
de inovacao e criatividade onde as pessoas passam tempo e onde 20% das pessoas vao apenas passear. Um espaco
Unico na cidade de Lisboa e no mundo. Powered by PT.

Titulo (Title): PT BlueStation / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Susana
Sequeira, Lourenco Thomaz / Designer: André Sentieiro / Gestor de Projeto (Project Manager): Dina Camacho / Planeador Estratégico
(Strategy Planner): Jodo Pereira / llustrador (lllustration): Miguel Santos, Miguel Reis, Maria Carvalho / Motion Graphics: Nuno e Pedro
Goncalves

BRAND
ENTERTAINMENT

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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MELHOR CONTEUDO AUDIOVISUAL FICCIONAL

Canal 54
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Estratégla / Implementacha:

View meira dia IMhirts 3 Rumento de Vendas

5b0,000 11.900.000 40%

Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor Contas (Account
Manager) : Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Fotégrafo (Photographer): Rogério
Serrasqueiro , Frederico Van Zeller / RTV: Martim Lemos, Pedro Domingos / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Direc-
tor): Ernesto Bacalhau / Pés-Producdo Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): The Popers / Sonoplastia (Sound):
Miguel Lima / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR CONTEUDO AUDIOVISUAL FICCIONAL

DUEOS '
MPROVAVEIS ik

Titulo (Title): Duetos Improvaveis TV / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Diregao Criativa (Creative
Direction): José Vieira / Diretor Arte (Art Director): Filipa Neves / Redator (Copywriter): Nuno Leal / Produtor (Producer): Jodo Vassalo /
Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Meifumado
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MELHOR CONTEUDO AUDIOVISUAL NAO-FICCIONAL MELHOR CONTEUDO RADIO FICCIONAL

o~ \ _ V.M.: A Optimus apresenta
 MEo # .
o (all together now)

V.M.: Para quem acha que Carminho e Moonspell nao
ligam

(all together now)

V.M.: O que nos liga é Optimus

SIC  MEO LIKggUSIC
meo mall
meo W Dsic

Titulo (Title): Meo Like Music / Agéncia (Agency): Talking Heads / Anunciante (Client): PT Meo / Direcao Criativa (Creative Direction):

Emerson Ferreira / Redator (Copywriter): Filipa Brazona / Programador (Web Developer): Sérgio Ferreira / Gestor de Projeto (Project Titulo (Title): Duetos Improvaveis radio / Agéncia (Agency): Euro RSCG / Anunciante (Client): Optimus / Direcdo Criativa (Creative
Manager): Frederico Fernandes / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Frederico Fernandes / Ilustrador (Illustration): Live Content / Direction): José Vieira / Redator (Copywriter): Nuno Leal / Produtor (Producer): Jodo Vassalo / Outras Pessoas Envolvidas (Other People
Pas-Producdo Audio (Sound Post Production): VIblue e PSB / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Mix&Blend Transform-Art Involved): Meifumado, Dizplay
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MELHOR CONTEUDO IMPRESSO NAO-FICCIONAL MELHOR CONTEUDO IMPRESSO NAO-FICCIONAL
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Titulo (Title): Almanaque do vinho e da amizade - Monte Velho / Agéncia (Agency): 2034, Comunicacao e Design / Anunciante (Client):
Espordo S.A. - Produto Monte Velho / Diregdo Criativa (Creative Direction): Marco Dias / Designer: Sénia Rodrigues / Redator (Copywriter): Titulo (Title): Calendario Rapidinha / Agéncia (Agency): BAR / Anunciante (Client): Rapidinha Sex Shop / Direcao Criativa (Creative
Maria Joao Amado de Freitas / Gestor de Projeto (Project Manager): Bruno Coelho / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Direction): Diogo Anahory, Antdnio Bezerra e José Bomtempo / Diretor de Arte (Art Director): André Lopes/ Redator (Copywriter): Filipa
Filipe Caetano Gomes
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MELHOR UTILIZACAO DE MUSICA ORIGINAL

W]

s saoEIperas
|

Meoribra

Boas Festas

AUTO-PROMOCAQ

Titulo (Title): Mdsica de Natal - Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcao Criativa
(Creative Direction): Susana sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): lvo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima /
Diretor Contas (Account Manager): Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / RTV: Martim
Lemos
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Titulo (Title): Diretor Criativo Estagiario / Agéncia (Agency): Leo Burnett Publicidade Lda / Anunciante (Client): Eurobest / Leo Burnett

Publicidade Lda / Direcao Criativa (Creative Direction): DCE - Erick Rosa, DC - Luciana Cani / Designer: Pedro Hefs / Redator (Copywriter)
Steve Colmar, Carol Markowicz / DC Estagiario: Afonso Azevedo / Diretor de Arte (Art Director): Luciana Cani e Pedro Hefs / Assistente de

Arte (Art Assistant): Douglas Cardoso / Head of Digital Production: Nuno Frade / Web developer: Ménica Rocha
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HAS:

MELHOR UTILIZAGAO ESPACO COMERCIAL TV

MELHOR UTILIZAGAO ESPACO COMERCIAL TV

Ha razoes para acreditar num

mundo melhor

Castiy V==

athar felicidade
Penisa na pessoa Gue mals te fax fesls. e 3 ukda no
Puga o teu talimdvel, de qualquer sparadar ?
# llga-fhee nos pronimos 2043 minutos.
Hdn damen-te um minuto.
£ o nawso presents. Parsbdnn.
Da Coca-Cola.

90", 60°

Ha razbes para acreditar

h;é n L) ’ :
num mundo melhor '8000" - .. hafPespessoas -l‘-!
quedao, . - _que seoferecemi s
_srgue._ . -y para ,o,vpluma:i%‘

0 gut @ & tebeiddade? I Ma possca que mais fo tas ez

RESULTADOS:

Entrdmos no top 5 de notoriedade genérica, que
mantivemos nas 4 semanas seguintes!

A notoriedade espontanea na categoria atingiu
59% ¢ 49% em TV, com 28% comprovada: o melhor
resultado dos dlitimos 3 anos!

Duin uma mensagem
# Quem 18 a7 dekn

Titulo (Title): Ha razdes para acreditar num mundo melhor! / Agéncia (Agency): UM / Anunciante (Client): Coca-Cola / Diretor de Contas Titulo (Title): Minuto da Felicidade / Agéncia (Agency): UM / Anunciante (Client): Coca-Cola / Diretor de Contas (Account Manager):
(Account Manager): Monica Leitao / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Pedro Barros Ménica Leitdo / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Pedro Barros
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MELHOR UTILIZAGAO ESPACO COMERCIAL TV

Canal 54

"UmA NovA

'SERIE TV
NUM CANAL
EXCLUSIVO
MEO

LIMA SATIRA
R A

Estratégia | Implementagio:

Witws no primeiro dia Miruts 5 Rume

o L
500,000 11.900.000 40% p

Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor Contas (Account
Manager) : Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Fotégrafo (Photographer): Rogério
Serrasqueiro, Frederico Van Zeller / RTV: Martim Lemos, Pedro Domingos / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Director):
Ernesto Bacalhau / Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): The Popers / Sonoplastia (Sound):
Miguel Lima / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes
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MELHOR UTILIZACAO/CRIACAO

CONTEUDOS TV/SPONSORSHIP
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MELHOR UTILIZACAO/CRIAGCAO CONTEUDOS TV/SPONSORSHIP

L pontoverde ¥ pontouer: - E;

L1 ﬂ“‘i‘l 'lli » e -,

[]E?SBFID: Recolher 60% do vidro colocada no e
mercado em 2011, Por cada tonelada de vidra recolhida a
Sotiedade Ponto Verde daria 1€ para a criagéo de 20 salas
de estudo para criangas carenciadas, em Instituigoes de
Solidariedade Social,

ldeia: tranecessirio envolver e mobilizar
populagie nesta missdo e, nesse sentida, promovemos sma
parceria anual, entre a SIC Esperanga, a Entrajuda e todo
o universa SIC. Cridmos diversos conteddos direccionados
para programas dos & canais 510, utilizando as caras da
estagdo como endorsers do projeta, U's conteddos foram
trabalhados especificamente para cada programa para
melhor impactarem os diferentes piblicos-alvo [soft
sponsaring em novelas, rubricas em direto, testemunhos
com os endorsors). Fara dar a conhecer os resultados da
campanha, triaram-se mini programas mostranda o “antes”
80 "depoie” da remadelagan das salas de estudo nas
instituigdes.

aumentando em 13% a quantidade de
vidra reciclada 11vs10]. Centenas de
Instituighies candidataram-se a0 projéta,
consequindo a construgda de +20% de
salas e estuto do que as previstas,

Titulo (Title): Best in Glass / Agéncia (Agency): BrandConnection / Anunciante (Client): Sociedade Ponto Verde /
Meios (Media): SIC, SIC Noticias, SIC Mulher, SIC Radical e SIC K/ Diretor de Servico a Clientes (Client’s Service Director): Pedro Sousa

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR UTILIZACAO/CRIAGCAO CONTEUDOS TV/SPONSORSHIP

Canal 54

"UMmA NOVA

'SERIE TV
NUM CANAL
EXCLUSIVO

no primeiro dia Mt A

gO(LOOO 11.900.000 40%

Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor Contas (Account
Manager) : Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Fotégrafo (Photographer): Rogério
Serrasqueiro, Frederico Van Zeller / RTV: Martim Lemos, Pedro Domingos / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Director):
Ernesto Bacalhau / Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): The Popers / Sonoplastia (Sound):
Miguel Lima / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes
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MELHOR UTILIZACAO/CRIAGCAO CONTEUDOS TV/SPONSORSHIP

AGE/NDA COMPAL LIGHT LYFESTYLE
FoXlife

DESAFIO

A Compal Light mudou!

Passou a focar a sua comunicaco exclusivamente nas mulheres, lendo feito uma mudanga
radical na embalagem de acordo com este novo posicionamento. Mas a mulher Compal Light
nao & uma mulher qualquer. E sofisticada, urbana e gosia de estar a par das tendéncias para
inspirar o seu espirito criativo e, assim, desenvolver a sua propria orientagdo estélica.

O filme de TV, também ele nova e alinhado com o novo posicionamento Compal Light,
trabalhava estes atributos, mas ndo era suficiente para posicionar a marca nestes territorios
de interesse tao feminino. Era preciso mostrar & mulher que Compal Light 8s percebe, que
conhece os saus gostos, gue sabe o gue as move e gue esta ao seu lado para a manter
atualizada em lodas as dreas que interessam a uma mulher urbana e sofisticada.

RESULTADOS

Os resultados ndo podiam ter
ser melhores!

Produzimos & emitimos 20
programas, com vérias
repetigbes semanais, que
estiveram no ar durante 34
semanas & foram vistos por
mais de 300 000 mulheres,
entre os 15 e os 34 anos.

E impossivel que uma mulher
Compal Light ndo tenha visto
este contetdo!

Titulo (Title): Agenda Lifestyle Compal Light by Fox Life / Agéncia (Agency): Initiative / Anunciante (Client): Sumol+Compal
Light / Diretor de Contas (Account Manager): Cristina Freitas / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Claudia Maduro / Planeador

Estratégico (Strategy Planner): Francisco Véstia / Producao (Production): Fox Life

PROGRAMAS

IDEIA

Criamos a Agenda LyfeStlyle, by Compal Light, na Fox Life,
que todas as semanas apresentava dicas e sugesites
dentro das areas de lazer, moda, decoragdo, design e
cultura que 50, na realidade, os focos de interesse de
uma mulher urbana e contemporanea, de uma mulher

Compal Light!

As sugestdes da Agenda Lifestyle by Compal Light eram
atualizadas semanalmente, sempre acompanhadas com a
musica do spot de TV para reforgar que este conteddo era
patriménio de Compal Light.

- Compal

HAS:

MELHOR UTILIZACAO/CRIAGCAO CONTEUDOS TV/SPONSORSHIP

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

JAMESON - A

MEDIA - A.2. - MELHOR CRIA

A FOX/TIME OUT

O DE CONTEUDOS TV

DESAFIO:

Jameson posiciona-se no segmento das bebidas espirituosas como uma marca icénica. Existe
uma forte associagdo de Jameson ao Cinema, bem como a todo um territério trend e urbano.
A marca pretendia dar a conhecer ao seu target as ofertas culturais mais relevantes nos
principais centros urbanos.

IDEIA:

Apesar de Jameson ter um calendario de festas e patrocinar alguns eventos
culturais, nao reunia contetido suficiente que Ihe permitisse comunicar uma agenda
ao Ion o de varios meses.

olugao passou por definirmos o parceiro ideal gue permitisse simultaneamente
cumprlr objectivos da marca e facilitar a questio logistica dos direitos.

Como medlacrartner seleccionamos o canal Fox, sendo a revista Time-Out a fonte
de contelidos ideal, permitindo criar uma cross fertilizations perfeita entre 3 marcas
que comunicam para um Target com perfis idénticos.

Cridmos assim a «Agenda Fox | Time-Out, powered by Jameson»

IMPLEMENTACAO:

A «Agenda Fox / Time-Out, powered by Jameson» & uma rubrica actualizada
semanalmente e exibida no canal Fox & 5° feira em prime-time, com um
minimo de 10 repetigoes ao longo da semana, e esta também presente na
plataforma digital Fox. Alem das sugestoes da propria Time-Out, a Agenda
também inclui eventos culturais e festas organizadas pela marca (por exemplo
o Festival Jameson Urban Routes, no Music Box).

RESULTADOS:

Jameson esta agora presente em diferenciados touch-points,
acompanhando a jornada do consumidor, ao mesmo tempo que da a
conhecer a melhor oferta cultural de Lisboa e Porto e divulgando as suas
proprias festas.

Em 2010 a « Agenda Fox / Time-Out, powered by Jameson» contou com
228 exibicdes que impactaram 21°% do Target «ABC1, 25/44» (310 595
individuos), com uma frequéncia de 3,6 OTS.

Titulo (Title): Jameson - Agenda Time Out-Fox / Agéncia (Agency): Mindshare / Anunciante (Client): Pernod Ricard Portugal / Meios
(Media): Canal Fox e Revista Time Out / Diretor de Servigo a Clientes (Client’s Service Director): Ana Paula Oliveira / Diretor de Contas
(Account Manager): Mafalda Santos / Planeador de Meios (Media Planner): Cristina Almeida
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MELHOR UTILIZACAO/CRIAGCAO CONTEUDOS TV/SPONSORSHIP

Consolidar o conceito "Com Pouco Fago
o Fesla" & goronfir visibilidode junto dos leens eram
o8 grondes desaflos do Verdo.
Foi crioda uma dindmica de comunicogdo que en-
volvesse o jovens ¢ a suo vivincia enguanto fribo,
com a criogio de um concurso - viagem ao “Su-
doeste TMN™ numa oulocaravana Fonta.

Desenvolvernos umo estralégia diferenciode-
ra para garantir visibllidode em pald e earned me-
dia, com presenca shmultdnea no Curto Clrculto da
SIC Rodical, no MTV & no AXN, paro onde crigmos
conteddos proprios & Integrémos o marca em fun-
80 do perfil de coda conal ¢ da imogem de coda
progroma.

A ossociogdo & SIC Rodical, conal oficial do evento,
parmitiu ampiificor a visibilidode pré & pds evento,
com conteldos e enfrevistas em direlo na caravana
Fonta, posteriorments disponibliizades nos plato-

formas da marca, que registforom vm crescimento
da fds Unico.

O Facebook Fonlo afinglu 83.700
fas, maois do que em quolquer outro pols onde o

MELHOR UTILIZACAQ/CRIACAC
ESPACOS EM CINEMA

Titulo (Title): Com Pouco faco a Festa e Dou Espetaculo! / Agéncia (Agency): UM / Anunciante (Client): Coca-Cola / Diretor de Contas
(Account Manager): Ménica Leitao / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Fabio Godinho
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MELHOR UTILIZAGAO/CRIACAQ ESPACOS EM CINEMA
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MELHOR ESPACO
COMERCIAL IMPRENSA

Titulo (Title): O Brasil em 360° no grande ecra! / Agéncia (Agency): UM / Anunciante (Client): Embratur / Diretor de Contas (Account
Manager): Catarina Figueiredo
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MELHOR ESPACO COMERCIAL IMPRENSA

N.°205 | NOVEMBRO 2011 | MENSAL | ANO 18

Com o mote “Controle a Escuridao

, a campanha de lancamento da nova Sony Cybershot destacava uma novidade: a
capacidade de captar imagens mais nitidas mesmo em situacées de pouca luz.

Para destacar esta funcionalidade, criou-se uma experiéncia interativa onde os consumidores podiam de facto
controlar a escuridao.

Cerca de 1/3 da capa da revista Volta ao Mundo foi coberto com um rectangulo preto em material “termo-sensivel”,
com a mensagem: “AQUECA COM A MAO OU OUTRA FONTE DE CALOR”

Convidavam-se os leitores a interagir com o anuncio, bastando aquecer esse espaco negro para revelar os conteddos
da revista e a campanha Sony. Um anincio, localizado nas primeiras paginas da revista, fazia a revelacao final e
detalhava as carateristicas do produto.

A utilizacdo pela primeira vez numa acdo de capa deste tipo de material/efeito surpreendeu o mercado, levando a
experiéncia a cerca de 150 000 leitores com grande afinidade com a marca.

Titulo (Title): Controle a escuridao / Agéncia (Agency): OMD / Anunciante (Client): Sony / Diretor de Contas (Account Manager): Vanda
Henriques / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Rita Amzalak / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Diana Gaspar
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MELHOR UTILIZACAO/
CRIAGAO CONTEUDOS IMPRENSA
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VIGOR, SEMPRE FRESCO.

| NA MUSICA DESDE 1984‘

’Tnumm . mamisnEas - THE STASETE

1/4

VIGOR,

POR FAVOR.

UM FUTURO
QUE PROMETE

SEMPRE FRESCO,

REEDIGA
BLITZ N

& o

Reforcar o posicionamento da marca de leite Vigor junto do seu target natural - quem hoje tem 30-45 anos - e ainda
tem como imaginario de infancia o copo de leite Vigor. Pretendia-se estender a nova linha de comunicacdo da marca
junto de um target trendy mas, ao mesmo tempo, revivalista.

IDEIA

Reedicdo da primeira edicdo do Jornal Blitz. Um dos jornais emblematicos dessa geracdo que foi descontinuado

em 2006, tendo-se transformado numa revista. Parte integrante do portfélio de um dos maiores grupos editoriais
portugueses, a reedicdo da primeira edi¢do do jornal a 28 de Marco de 2011, saindo com a revista, exercia um [ift
emocional na memaria daqueles que acompanharam o seu crescimento. O imaginario lisboeta era o cenario onde as
histérias das suas bandas favoritas eram contadas através deste suporte de imprensa.

IMPLEMENTACAO

Patrocinio integral e exclusivo da edicdo em papel com varios formatos, permitindo visibilidade em banca e na
campanha promocional da revista em varios meios, incluindo TV, através da colocacao de banner em cartdo com o
selo Vigor. Colocacao da reedicao em formato digital na fan page da marca:
http://www.Facebook.com/leitevigor?sk=app_203739576314143

RESULTADOS

Circulacdo de 24.000 exemplares do jornal, tendo sido ainda visto 615 vezes na fan page da Vigor. Esta foi a primeira
de muitas acdes de comemoracdo dos 60 anos da marca Vigor. Este Projeto ndo se esgotou em imprensa, tendo sido
o logo dos 60 anos de Vigor apresentado em 171 insercdes de televisao.

0 DO JORNAL
1

DESAFIO

Titulo (Title): Comemoragao dos 60 anos Vigor com Reedicdo do n°1 do Jornal Blitz / Agéncia (Agency): Mindshare / Anunciante (Client):
Lactogal / Meios (Media): Jornal Blitz / Diretor de Servigo a Clientes (Client’s Service Director): Teresa Oliveira / Diretor de Contas
(Account Manager): Helena Pereira / Planeadores de Meios (Media Planners): Janete Bernardo, Luis Rosa
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MELHOR UTILIZACAO ESPACO COMERCIAL RADIO

jurikérf;

ando os consumidoras equal

ndia mostrar que as

Toda a histéria foi contada em 3 se
personalizado © heririo da Jo
e explicavam os beneficios das solugdes,

no site RFM dispeonibilizou ain

referindo o site Junkers para mais informa

da o

Resultados:
25.3 contactos medios/individuo

+ 410 visualizagbes na p a Junkers em www.rim.pt.

oy - lllmlll”

5 durante a acgio (+66% vs. N

ado no dltimo trimestre yroed

No dltimo trimestre do ano, quando os consumidores equacionam opcdes térmicas para suas casas, a Junkers
pretendia mostrar que as suas solugdes solares sdao praticas e bastante econémicas. Com este objectivo, aliou-se

a RFM, desafiando a Joana Cruz - animadora das 18h/22h,segunda a sexta feira - a aceitar o desafio de receber em
sua casa um sistema solar térmico e contar a sua experiéncia! Toda a histéria foi contada em trés semanas, sempre
na forma de testemunhos personalizados (2x/dia no horario da Joana) que desmistificavam dividas e explicavam os
beneficios das solucdes. Uma pagina exclusiva no site RFM disponibilizou ainda videos ilustrativos da Joana em sua
casa, referindo o site Junkers para mais informacgdes.

RESULTADOS:

25.3 contatos médios/individuo; + 410 visualizacdes na pagina Junkers em www.rfm.pt.; Afluéncia extraordinaria no
site Junkers durante a acao (+66% vs. més anterior) e o nimero de visitas manteve-se elevado no dltimo trimestre
(+53% vs. anterior).

Titulo (Title): Joana Cruz rende-se ao desafio Junkers / Agéncia (Agency): OMD / Anunciante (Client): Bosch Termotecnologia, SA

MELHOR U

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

LIZACAO/

CRIACAO CONTEUDQS RADI
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MELHOR UTILIZACAO/CRIAGCAQ CONTEUDOS RADIO

4 cinento em Portugal. Prodista sazenais

el Fric & par wma crise econdmica sem fim &
scimo do 12% em vendas, Face o 2008, a5 Lojas

5 dfa Rédio Comercial e conviddmes os seus

{ gelads original com o nome da estagio: o ~Swirl Ridio

Durante um més inteiro, 0f IDCULores promoverssm o sei
Ridso Comercial ne programa ta manhi, evocanda o espirito de w e ajudcu
ntar o dnimo a cuvintes e s ¢ lazendo esquecer o tinzentismo da invemo ¢ da cise.
‘campanha terminou de forma insdlita, com os lacutores a Fazerem o papel de
regados-VIP ras [ojas OIS, servinde o gelada que ales priprios crisram. Todo eite

amblerte de proximidade e cumplicidade entre a marca, locutones & consumidores resuliou
numa acho mancante, com filas iIntermindveds nas lojas ¢ excelentes resultados paraa

manca

RESULTADDOS Alem do sumento da afluncia s lojas durante este periodo,
o buzt & eamed media gerados em tomo do nave produts, flzeram com que os dientes
eontinusssenm & veltar bs lojas para viver o esgirito de Verdo durente os longos meses de
Inverna. E, mais impartante do que tudo o resto, as vendas aumentaram T8% em valor e

23% em volisme, invertendo-se assim a tendéncia negativa Gue s registava até entdo

Putsliiadade

Titulo (Title): Swirl Radio Comercial / Agéncia (Agency): Initiative / Anunciante (Client): Ola - Unilever-)JM / Diretor de Contas (Account
Manager): Helena Galhego / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Catia Ferreira / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved):
Radio Comercial
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MELHOR UTILIZACAO/CRIAGCAQ CONTEUDOS RADIO

DE MANHA - Manhis da Comercial

A NOITE - Prime Time TV1

ROLETA
VERMELHA

mmfummmsmasmﬂmmwmmem
awm;iammmnmmcﬁrm—masg-mmm
propasios. A mecanica teve como ponto de partida o endorserment 3 equipa

dss Manhas da Gomercial Pedro Ribesro, , Vanda Mirands, Nuno Marid
cumﬂmm;mmﬂmmeﬂmmmﬂﬁm
HﬂmﬂmmWammwmmmu
radio & Lambim em televisio.

Ao longo de RIAS SEMANAS, seguindo guIGes covm musto hamor,
. mmﬁs&mwammwmmmm
il = & . ' WMMmmmamepmm.

«0s Momentas Super Mega Picantes" foram velculados na
mesma noite na TV como micro espagos exclusivos no intervalo do
Jornal Nacional, 0s contetidos ainda foram potenciados no site, perfil de
Facebook ta Comercial & muma mwumrmmﬂmm
mwnmrwmmﬁ-s de campanha a promoco Roleta

Potenciar o langamento das novas Ruffles Roleta Vermelha e divulgar a promocao associada (ganha 1000€ por

dia) foram os grandes desafios propostos. A mecanica teve como ponto de partida o endorsement a equipa das
Manhas da Comercial. Pedro Ribeiro, Vanda Miranda, Nuno Markl e Vasco Palmeirim participaram ativamente no
lancamento das novas Ruffles Roleta Vermelha divulgando a promocgao associada ao vivo em radio e também em
televisdo. Ao longo de duas semanas, seguindo guiées com muito humor, os elementos das Manhas da Comercial
exploraram diferentes atributos do produto convidando os ouvintes a participar na promocgdo. “Os Momentos Super
Mega Picantes” foram veiculados na mesma noite na TVI como micro espacos exclusivos no intervalo do Jornal
Nacional. Os contetidos ainda foram potenciados no site, perfil de Facebook da Comercial e numa campanha online
transversal aos suportes do grupo Media Capital. No primeiro més de campanha a promocao Roleta Vermelha
contou logo com mais de 200 000 participacdes.

Titulo (Title): Ruffles Roleta Vermelha / Agéncia (Agency): FUSE e OMD / Anunciante (Client): Matutano / Diretor de Contas (Account
Manager): Inés Jardim / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Alexandra Navarro / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Mariana
Lorena e Catarina Falcao
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BRONZE:

MELHOR UTILIZACAO/CRIAGCAQ CONTEUDOS RADIO

DESAFIO

Uma vez que a Fnac pretende ser percecionada como um importante impulsionador da cultura em Portugal e o

«Dia Aderente Fnac», é dedicado aos clientes com Cartao Fnac, o objetivo era maximizar o impacto da agao e gerar
trafego qualificado as lojas.

IDEIA

Em vez de uma campanha de radio regular com spots para comunicar o «Dia Aderente Fnac», desafiamos os
animadores da «Caderneta de Cromos» a organizarem uma emissao especial do programa, em direto, num férum
Fnac da Loja do Colombo. Nota: A «Caderneta de Cromos» é um programa transmitido na Radio Comercial (estagao
alinhada com o posicionamento da marca) e apresentado pelo humorista Nuno Markl. No passado, a Fnac também
contribuiu para o sucesso da «Caderneta de Cromos», na medida em que lancou e promoveu o livro que veio inspirar
a criagao desta rubrica.

IMPLEMENTACAO

Esta emissdo especial foi promovida na radio através de spots promocionais e referéncias, bem como através do
site da Radio Comercial. A emissao da Caderneta de Cromos no Férum Fnac foi transmitida em streaming no site da
radio e posteriormente foi exibida em grelha.

RESULTADOS

0 Férum da Fnac Colombo encheu, reunindo um vasto publico (clientes e nao clientes) entusiasmado pela
proximidade com a equipa do programa «Caderneta de Cromos». Ficou claro que esta emissdo especial foi dedicada
aos aderentes Fnac. O evento gerou mais trafego para a loja (as vendas aumentaram nesse periodo) e a Fnac foi
percecionada como um impulsionador cultural ao longo de todo o processo.

Titulo (Title): Caderneta de Cromos / Agéncia (Agency): Mindshare / Anunciante (Client): Fnac Portugal / Meio (Media): Radio Comercial /
Diretor de Servico a Clientes (Client’s Service Director): Ana Paula Oliveira / Diretor de Contas (Account Manager): Mafalda Santos /
Planeador de Meios (Media Planner): Cristina Almeida
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MELHOR UTILIZAGAO/CRIACAQ ESPACOS OUTDOOR

RECICLAR 0 OLHAR

oD 05 SRR TASOS

RECICLAR O OLHAR

Titulo (Title): Reciclar o Olhar / Agéncia (Agency): Torke / Anunciante (Client): Galeria de Arte Urbana - Camara Municipal de Lisboa /
Direcao Criativa (Creative Direction): Frederico Roberto / Diretor de Arte (Art Director): Miguel Marques / Designer: Daniel Soares /Redator
(Copywriter): Bob Ferraz / Estratégia (Strategy): Thais Sumida / Gestor Projeto (Project Manager): Joana Duarte /Editor (Edition): André
Carrilho / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): André Rabanea, Francisca Pires, Sérgio Gomes, Virgolino Almeida, Filipe
Varela, Jodo Silva

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR UTILIZAGAO/CRIACAQ ESPACOS OUTDOOR

baixa-chiado £% bluestation

Como pode uma marca melhorar o dia a dia das pessoas. A primeira branded station do mundo.

DESAFIO

No meio de uma crise as empresas desinvestem na comunicacgao tradicional e procuram forma novas de comunicar
com o seu publico.

IDEIA

Pela primeira vez no mundo uma marca personaliza, explora e da o nome a uma estacao de metro. A primeira
branded station do mundo chama-se PT Bluestation. Numa a¢do inédita a PT cria uma nova marca, uma nova
identidade e uma nova imagem para uma estagao renovada. Através de uma componente estrutural composta pela
oferta de internet wireless a todas as pessoas e por projecao de conteddos exclusivos informativos e ladicos. E de
uma componente variavel de proje¢des e instalagdes artisticas associada a um programa ladico-cultural 365 dias/
ano definidos por comissarios selecionados entre os meios da cultura, das artes e do espetaculo.

RESULTADOS

E o projeto que comeca na estacao é falado no bairro, na cidade, no pais e no mundo, com um free media buzz no
valor de centenas de milhares de euros. Hoje a PT Bluestation € muito mais que uma estacdo, € um espaco cultural,
de inovacao e criatividade onde as pessoas passam tempo e onde 20% das pessoas vao apenas passear. Um espaco
Gnico na cidade de Lisboa e no mundo. Powered by PT.

Titulo (Title): PT BlueStation / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Susana
Sequeira, Lourenco Thomaz / Designer: André Sentieiro / Gestor de Projeto (Project Manager): Dina Camacho / Planeador Estratégico
(Strategy Planner): Jodo Pereira / llustrador (lllustration): Miguel Santos, Miguel Reis, Maria Carvalho / Motion Graphics: Nuno e Pedro
Goncalves
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Titulo (Title): Vodafone Mexefest / Agéncia (Agency): Action4 / Anunciante (Client): Vodafone / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Jorge Trindade / Designer: Dominik Seeger, Mariana Guapo / Redator (Copywriter): Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Estratégia (Strategy):
Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Gestor Projeto (Project Manager): Jodo Osorio, Juliana Salles / Produtor (Producer): Fernando Almeida /
Design 3D: Vasco Branco
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MELHOR UTILIZAGAO/CRIACAQ ESPACOS OUTDOOR

Alameda

BRIEFING:

CTT Expresso queria comunicar na rede de mupis do Metropolitano de Lisboa a seguinte mensagem: somos uma
extensdo do negbcio das empresas portuguesas em todo o mundo.

SOLUGAO:

Foram selecionadas duas estacdes de intenso trafego do Metropolitano Lisboa: Marqués de Pombal e Alameda.
Usando como base o mapa da atual rede do metro acrescentamos a essa rede o mundo. Resultado. Paredes e chao
das estacdes tiveram que ser utilizadas para exibir a extensao da atividade dos CTT Expresso, surpreendendo deste
modo os consumidores.

Titulo (Title): Extensdo do seu neg6cio / Agéncia (Agency): Strat / Anunciante (Client): CTT Expresso / Direcdo Criativa (Creative
Direction): Jose Campos / Diretor de Arte (Art Director): Joaquim Pena / Redator (Copywriter): César Silva / Diretor de Contas (Account
Manager): Claudia Tomé / Executivo de Contas (Account Executive): Carla Cantante / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Jodo
Dionisio
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MELHOR UTILIZAGAO/CRIACAQ ESPACOS OUTDOOR
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IDEIA

Colocamos numa sala do museu réplicas dos quadros. Inacabadas. A revelacao era feita na legenda. Além do nome
da obra e autor, esta explicava que “O artista nao conseguiu acabar a obra devido ao limite de tempo”.

BRIEFING

Todos os anos celebra-se a Noite Internacional dos Museus. Além de entradas gratis, os museus ficam abertos
durante a noite. Entre eles, o Museu Nacional de Arte Antiga, onde estdo os grandes autores classicos, portugueses
e estrangeiros. No museu podemos encontrar os famosos retratos de D. Sebastido (séc. XVI) e de D. Mariana

D Austria (séc. XVII). Comecamos a pensar como seriam estas obras de arte se tivessem sido feitas durante um jogo
de PICTIONARY - The Classic Game of Quick Draw.

RESULTADOS

Esta acdo ndo tem ligacao direta com resultados comerciais, mas o numero estimado de visitas durante o evento é
de 3000 pessoas.

Titulo (Title): Obra inacabada / Agéncia (Agency): Ogilvy & Mather Advertising / Anunciante (Client): Mattel - Pictionary / Direcdo
Criativa (Creative Direction): Jodo Espirito Santo / Diretor de Arte (Art Director): André Lacerda / Supervisor Criativo (Creative Supervisor):
Marcelo Dolabella / Redator (Copywriter): Jodo Guimaraes / Diretor de Contas (Account Manager): Francisco Costa, Florence Boutefeu/
Supervisor de Contas (Account Supervisor): Liliana Costa / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Francisco Costa / Produgao
(Production): Eduardo Vale
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MELHOR UTILIZAGAO/CRIAGAQ DE ESPACOS NEW MEDIA

Como pode uma marca melhorar o dia a dia das pessoas. A primeira branded station do mundo.

DESAFIO

No meio de uma crise as empresas desinvestem na comunicacgao tradicional e procuram forma novas de comunicar
com o seu publico.

IDEIA

Pela primeira vez no mundo uma marca personaliza, explora e da o nome a uma estacao de metro. A primeira
branded station do mundo chama-se PT Bluestation. Numa acao inédita a PT cria uma nova marca, uma nova
identidade e uma nova imagem para uma estacao renovada. Através de uma componente estrutural composta pela
oferta de internet wireless a todas as pessoas e por projecao de conteddos exclusivos informativos e luadicos. E de
uma componente variavel de proje¢ées e instalagdes artisticas associada a um programa ldadico-cultural 365 dias/
ano definidos por comissarios selecionados entre os meios da cultura, das artes e do espetaculo.

RESULTADOS

E o projeto que comeca na estacao é falado no bairro, na cidade, no pais e no mundo, com um free media buzz no
valor de centenas de milhares de euros. Hoje a PT Bluestation é muito mais que uma estacdo, &€ um espaco cultural,
de inovacao e criatividade onde as pessoas passam tempo e onde 20% das pessoas vao apenas passear. Um espaco
Unico na cidade de Lisboa e no mundo. Powered by PT.

Titulo (Title): PT BlueStation / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT / Direcao Criativa (Creative Direction): Susana
Sequeira, Lourenco Thomaz / Designer: André Sentieiro / Gestor de Projeto (Project Manager): Dina Camacho / Planeador Estratégico
(Strategy Planner): Jodo Pereira / llustrador (lllustration): Miguel Santos, Miguel Reis, Maria Carvalho / Motion Graphics: Nuno e Pedro
Goncalves
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Titulo (Title): Vodafone Mexefest / Agéncia (Agency): Action4 / Anunciante (Client): Vodafone / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Jorge Trindade / Designer: Dominik Seeger, Mariana Guapo / Redator (Copywriter): Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Estratégia (Strategy):
Gustavo Blanco, Rafael Ripper / Gestor Projeto (Project Manager): Jodo Osorio, Juliana Salles / Produtor (Producer): Fernando Almeida /
Design 3D: Vasco Branco
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RECICLAR 0 OLHAR
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Titulo (Title): Reciclar o Olhar / Agéncia (Agency): Torke / Anunciante (Client): Galeria de Arte Urbana - Camara Municipal de Lisboa /
Direcao Criativa (Creative Direction): Frederico Roberto / Diretor de Arte (Art Director): Miguel Marques / Designer: Daniel Soares /Redator
(Copywriter): Bob Ferraz / Estratégia (Strategy): Thais Sumida / Gestor Projeto (Project Manager): Joana Duarte /Editor (Edition): André
Carrilho / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): André Rabanea, Francisca Pires, Sérgio Gomes, Virgolino Almeida, Filipe
Varela, Jodo Silva

Titulo (Title): 1 céntimo para 100.000 portugueses / Agéncia (Agency): Torke / Anunciante (Client): Forretas.com / Direcao Criativa
(Creative Direction): Frederico Roberto / Designer: Tiago Mesquita / Redator (Copywriter): Ivo Martins / Estratégia (Strategy): Thais Sumida /
Editor (Editor): Sérgio Lourenco / Gestor Projeto (Project Manager): Ricardo Malaquias / Outras Pessoas Envolvidas (Other People

Involved): Andre Rabanea, Sérgio Gomes
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MELHOR UTILIZAGAO MEIQS DIGITAIS

Evocando os tempos dun
ncantomivel Lambor
de Flanta, agora

Titulo (Title): Prova do Sabor a Manteiga - Os Lambges! / Agéncia (Agency): Initiative / Anunciante (Client): Ola - Unilever - JM / Diretor
de Contas (Account Manager): Helena Galhego, Miguel Silva / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Vanessa Machado / Planeador
Estratégico (Strategy Planner): Rita Cardoso, Pedro Sacramento / Producgao (Production): F de Fabrica / Outras Pessoas Envolvidas (Other

People Involved): Producées Ficticias

Prova do Sabor
a Manteiga

ws @ objective de crescimento definido inicialmenta
ado 2.6p incramentais & marca, que A‘..ug-u o8 24%
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Ay

Ammﬂ]s BORMN

f o Desafio:
Por que razio alguém iria qu
SOCIAL MEDIA MEDIA ONLJNE que vende martelos o cha
construir um envolvimento digital com os consumidores que
seja relevante o interessante?
Solucao:

Criamos um personagem ficticio que encar

dos anos B0, qua uma geragio intelra cnst
total devogdo, A mesma geragio que hoje repr
alvo do AKL

Estratégia de comunicacio:

A campanha comegou sem marca, com andnci
que direcionavam os utilizadores para a pagin

| ™1 - .
ﬁ '_m Facebook. Os primeiros posts do Makiver constru
~ ) Y curiosidade & volta da série de agido que iria em brev
. revelada.

l vl De seguida, um traller fol langado através de virios formatos
da media: video pre roll, video mirec, take over, expandable ha!l
banner, facebook ads, um canal no Youtube personaliza
uma Landing Page em Aki.pt. Todos os meios de comuni 0

ONLINE VIDED direcionavam para o site do Aki, onde fol apresentado o

primeire nic-opisodio do Makiver. A marca fol finalmente
reveladal

Resultados:

Em apenas 3 semanas, apas o langamento do primeiro
néo-episadio, os resultados foram impressionantes:

- B.000 Fis on Facebook

- 35% de taxa de interagio no Facebook

= 30.000 visualizagdes no Youtube

- 20% de crescimento da visitas no site (60% novas visitas)

&

Para criar engagment com a marca foi criado um personagem ficticio que encarna a marca - Makiver! Inspirado no
MaCgyver, série dos anos 80 a qual uma geracao inteira assistia. A mesma geracao, que hoje representa o publico-
-alvo AKI. Conta a histéria de um her6i renascido com solucdes para todos os problemas do dia a dia. A campanha
comegou sem marca, com anuncios teaser online que direcionavam os utilizadores para o Facebook, e de seguida foi
lancado um trailer através de varios formatos media. Todos os meios de comunicagao direcionavam para o site Aki,
onde foi apresentado o primeiro nao-episddio e a marca foi revelada. E nesta fase, ainda antes do lancamento do
segundo e terceiro ndo-episddios ja os resultados eram impressionantes.

Links do trabalho: http://www.heyjudge.net/makiver.aspx

Titulo (Title): Makiver / Agéncia (Agency): Fullsix Portugal / Anunciante (Client): Aki / Direcao Criativa (Creative Direction): Rui Vieira /
Diretor de Arte (Art Director): Manuel Franco Sousa / Redator (Copywriter): Miguel Durdo / Diretor de Contas (Account Manager): Luisa
Manso / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Ricardo Costa / Producao (Production): Tanea Tavares / Locucao (Voice Over): Jodo Vitoria
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FREEDOM DICTIONARY

AMNISTIA INTERNACIONAL PORTUGAL

PROBLEMA

0s paises do Médio Oriente e Norte de Africa censuram
yistas de direitos hum. silenciando as suas contestagbes
unidade internaciol ouvir a5 suas palavras

de protesto. E, sem estas palawas, ndo ha revolugdo.

S0LUGAD

tader, creditands assim aqueles que defendem
a liberdade de expresséo.

RESULTADOS

= 500.000 visitas ao site provenientes de todo o mundo

= Mais de 50.000 palavras libertadas

= Coberturz dos meios de comunicagdo lelevisivos,
online e impressos mais influentes de Portugal, como também
de diversos mesos internacionais.

= Mais de 150 mengdes em sites de marketing e publicidade, blogues
pessoars e blogues centrados na tematica dos direitos

TS

= Richard Falk, Relator Ezpecial das Naghes Unidas para os Direitos
Humanos, enalteceu a iniciativa

2

ficou associada ao perfil de Facebook

3

11 copias enviadas para 11 paises nos guas ainda
Bstdo @ decormer estas revolugdes

4

0 projecto Freedom Dictionary lornou-se noticia

por todo o mundo

AMNISTIA

INTERMACIONAL -
FORTUGAL

- Dicionario

Titulo (Title): Freedom Dictionary / Agéncia (Agency): Torke + WIZ Interactive (2 agéncias) / Anunciante (Client): Amnistia Internacional /
Direcao Criativa (Creative Direction): Frederico Roberto e Nuno Mendes / Diretor de Arte (Art Director): Rui Pica e José Sobral / Redator
(Copywriter): Joana Mateus / Estratégia (Strategy): Bob Ferraz / Gestor Projeto (Project Manager): Frederico Ferreira e Pedro Patricio /

Produtor (Producer): Thais Sumida / Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): André Rabanea, Luis Dias, Pedro Miguel Santos

RONZ

MELHOR UTILIZAGAO MEIOS DIGITAIS

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

BMW JOY.
UMA
HISTORIA
EM 3 ATOS!

A lsmpada elétrica fol inventada muma garagem.

TEASER

Titulo (Title): BMW Joy - Uma histéria em 5 atos! / Agéncia (Agency): Initiative / Anunciante (Client): BMW Portugal / Diretor de Contas

AFIO / Pa municar a campanha BMW JOY, tal como em TV,
tinhamos uma ia para contar am trés momentos: teaser, re-
velagio ¢ conclusiio, com um filme de teaser, virios filmes de re-
velagho, focados em diferentes atributos da marca, ¢ um filme de
© nosso desalio era garantic que os utilizadores de internet eram
Impactados pelos trés momentos da campanha & qua seguiam cor-
retamente a sequéncia da histdria.

4 / Aeinventar o tradicional formato “teaser + revelagio + con-
utilizado em TV, tirando partido dos recursos que apenas os

meias digitals nos proporcionam.
Montamos a campanha com uma segmentagiio de “sequencing”
{que permite definir a ordem pela qual queremos mostrar as diferan-
tes cristividades) @ um “capping” de 5 visualizagbes méixkmas por
utilizader dnico, que assegurava que a histdria era contada na or-

REVELACAO

dem cormta, Bto &, que o utilizador via cada filme apenas uma vez
@ que apds visualizar toda a histdria ndo voltava a ver a campanha,
minimizando o desperdicio.

Quande o utilizador via o teaser, no primeire contacto com a campa-
riha, o adserver colocava-the um cookie que o reconheceria quando
voltasse a ser impactade pela comunicagho. Nessa altura, exibla-se
o segundo filme @ assim sucessivamante até ver o total dos 5 filmes
da campanha.

Para comunicar a campanha seleciondmos as principais localiza-
gbes com conteddos video, como as Redes Sapo, I0L @ Smartchip.
© tnico farmato utilizado foi o pre-roll, que garante que o utilizador
eatd com atengdo ao conteldo tirando, assim, partido do envalvi-
mento e impacto de um formato de video com som.

RESULTADO!

(Account Manager): Ana Paula Pedro, Miguel Silva / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Jodo Alves
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Ha razoes para acreditar num

mundo melhor

IDEIA:

RESULTADOS:

0 filme registou 1.500.000 visualizacbes e 70.000 shares.

A notoriedade espontanea da marca aumentou 5%% na
categoria de bebidas e 17% ne meio digital.

MELHOR UTILIZACAO
EM SOCIAL MEDIA MARKETING

Titulo (Title): Ha razdes para acreditar num mundo melhor! / Agéncia (Agency): UM / Anunciante (Client): Coca-Cola / Diretor de Contas
(Account Manager): Monica Leitao / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Pedro Barros
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MELHOR UTILIZAGAO EM SOCIAL MEDIA MARKETING MELHOR UTILIZAGAO EM SOCIAL MEDIA MARKETING

==t ot CARTEIRA DA RIVALIDADE

Imagina que encontravas a carteu'a ¥ 2
de um adepto do clube Fival j nto ao W'
estadio do teu clu ' /

.. FICOU ASSIM!
O resultado foi um video emocionall
-
-
+ de 760.000 visualiza¢goes no Youtube
+ de 65.000 visualizacdes em banners
+ de 70.000 partilhas nas redes sociais

O REsuLTADOS
0 video promocional realstou mais.de
170 mil wquallza 3

Titulo (Title): Coca-Cola - Carteira da Rivalidade / Agéncia (Agency): UM / Anunciante (Client): Coca-Cola / Diretor de Contas (Account
Titulo (Title): Camarata Coca-Cola / Agéncia (Agency): UM / Anunciante (Client): Coca-Cola / Diretor de Contas (Account Manager): Manager): Ménica Leitao / Supervisor de Contas (Account Supervisor): David Costa / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Filipa
Ménica Leitdo / Supervisor de Contas (Account Supervisor): David Costa, Cardoso
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MELHOR UTILIZAGAO EM SOCIAL MEDIA MARKETING

. - KISSER CASTING
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MELHOR UTILIZACAQ
DE OUTROS MEIQS DIGITAIS
INLCUINDQ DISPOSITIVOS MOVEIS

Titulo (Title): Guru do Estilo / Agéncia (Agency): McCann Erickson / Anunciante (Client): Bacardi Martini / Direcao Criativa (Creative
Direction): José Marques / Diretor de Arte (Art Diretor - Creative Supervisor): Dinamene Branco / Redator (Copywriter - Creative
Supervisor): Pedro Dias
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yRIAL:

MELHOR UTILIZAGAO DE OUTROS MEIOS DIGITAIS, INLCUINDO DISPOSITIVOS MOVEIS

FORD - PROJECCAO MOBILE GAME 3D

A.12. - MELHOR UTILIZAGAO DE OUTROS MEIOS DIGITAIS

DESAFIO:

Promover um evento de entretenimento para activagéo do dia do langamento do Novo Ford
Focus, permitindo criar uma interacgfio com o publico que transmitisse todas as novas tecnologias
presentes no novo modelo, de forma surpreendente e inovadora.

IDEIA:

A solugdo ideal foi criar uma activagio com um jogo mobile interactivo 3D, projectado
num edificio de 2 pragas centrais de elevado trafego em Lisboa e Porto,

Seleccionamos a “Praga Luls de Cam&es” em Lisboa e o “Piolhe™no Porto para se
criar a experiéncia da Marca.
Os locais deveriam ser trendy/cool para se eriar um momento de entretenimento noudia
da acgéo de portas abertas, para langamento do novo Ford Focus.

Em termos de produgdo foi feita uma parceria com a Mobilera, detentora da tecnologia
de projecgio 3D e projecgio de jogo moblle interactivo.

IMPLEMENTA WS:TA O:

Foi produzido um evento de entreteni 0 que inclula 4 moment

1 - countdown projectado na fr édio (a Norte da praga

2 - projecgBo. de uma animacgd

3 - projeccao de um jogo interaEl

4 -projecgdo dos Brand films Benologias do novo Ford Focus: estas 3
e 22 minutos.

Cadasel de 22 minutos foi projectado 6 vezes durante cada um dos eventos.

RESULTADOS:

Em termos globais (Lisboa e porto) foram jogados 1.536 jogos por 1.306 jogadores. A : ==
A acgdo obteve mais de 1.265 visualizagies no Facebook e Youtube, tendo sido captadas paraa = | =
base de dados da Ford, 196 pessoas. 2y |
L4 e

Titulo (Title): Projecdo jogo Mobile 3D interativo / Agéncia (Agency): Mindshare / Anunciante (Client): Ford Lusitana / Marca: Ford Focus /
Diretor de Servigo a Clientes (Client’s Service Director): Teresa Oliveira / Diretor de Contas (Account Manager): Miguel Relva / Planeador
de Meios (Media Planner): Anténio Serrano
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MELHOR CAMPANHA (UTILIZACAO DE VARIOS SUPORTES)

Canal 54

‘UMA NOVA
SERIE TV
NUM CANAL
EXCLUSIVO

Mo Img

QLIEM TEM ME
NAD LI meo

Desafic [ Idea:

Estratégia | Implementa

Vil primeiro dia Mir 5 Rumento de Vendas

500,000 11.900.000 40%

Titulo (Title): Meo Fora da Box / Agéncia (Agency): MSTF Partners / Anunciante (Client): PT Meo / Direcdo Criativa (Creative Direction):
Susana Sequeira, Lourengo Thomaz / Diretor de Arte (Art Director): Ivo Purvis / Redator (Copywriter): Pedro Lima / Diretor Contas (Account
Manager) : Francisco Arbues / Planeador Estratégico (Strategy Planner): Tomas Froes, Jodo Pereira / Fotégrafo (Photographer): Rogério
Serrasqueiro, Frederico Van Zeller / RTV: Martim Lemos, Pedro Domingos / Produtor (Producer): Miguel Varela / Realizador (Film Director):
Ernesto Bacalhau / Pds-Producao Audio (Sound Post Production): Indigo / Banda Sonora (Music): The Popers / Sonoplastia (Sound):
Miguel Lima / Locucao (Voice Over): Pedro Fernandes

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MELHOR CAMPANHA (UTILIZACAO DE VARIOS SUPORTES)

DIGITAL

facebook

com o festival NIVEA
sagens ao som de mu

PR 19X 1935 1938 1930 1933 194F 1959 1970 1983 2007

NIVEA @ HIVEA
CHEME

No 100.° aniversario da NIVEA, com o conceito “100 anos a cuidar da sua pele”, foi desenvolvida uma campanha
multimédia capaz de juntar consumidores e meios numa grande celebracdo. A comemoracao iniciou-se com o
festival NIVEA Out Jazz, oferecendo sampling, e massagens ao som de musica Jazz aos espetadores. Os meios
foram convidados a dar os parabéns a NIVEA de forma personalizada, criando individualmente uma comunicacao
para esta comemoragao em TV, Imprensa e Internet. Passatempos ativados em radio e no Facebook NIVEA
permitiram uma maior interacdo com os fas, apresentando-lhes novidades e prémios. Nas ruas, Vespas decoradas
“pararam o transito” em Lisboa e Porto e elevadores nos Shoppings foram perfumados com o aroma do creme.
0S RESULTADOS DESTA “FESTA”:

+40 000 visitantes NIVEA Out)Jazz, +100 000 amostras distribuidas e +2000 massagens

+40% fas no Facebook, +228753 visualizagdes, +1782 likes e quase 500 posts.

Elevada notoriedade da marca NIVEA.

Titulo (Title): NIVEA - 100 Anos a cuidar da sua pele / Agéncia (Agency): OMD, FUSE e OMG Digital / Anunciante (Client): Beiersdorf-
NIVEA / Diretor de Contas (Account Manager): Carlota Botelho Moniz / Supervisor de Contas (Account Supervisor): Rosa Carrajola /
Outras Pessoas Envolvidas (Other People Involved): Nadia Miranda (OMD), Helena Lopes (OMD), Carla Lourengo (OMD), Sérgio Inacio
(FUSE), Mariana Lorena (FUSE), Maria Jodo Santos (OMG Digital).
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MELHOR CAMPANHA (UTILIZACAO DE VARIOS SUPORTES)

b,

%Nl:
= A
< GLORIA

DESAFID

Divulgar o campeonalo de caricas
Formula Coca-Cola & ampiificar os
SEUS conteddos para aumentar o
potencial de earned media da agao

Titulo (Title): Férmula Coca-Cola / Agéncia (Agency): UM / Anunciante (Client): Coca-Cola / Diretor de Contas (Account Manager): Ménica

Leitao

IDEIA

Para alérn de uma camganha mullimédia de
divulgacio da evanla, era importanie desenvalver
parcerias, em TV ¢ Radio, que lossem geradoras de
contedidos para disseminar nas platalormas sociais
Inicialmente apostamos na TVI e levamos 2 alores
dos Morangos com Agucar 8 algumas elapas, que
foram divulgadas nas plataformas de Facebook da
=énie e da Coca-Cola, antes e depois das provas
Estendemas esta mesma |Gglca de amplificacio
das coneldas da aglo & MTV, gue fimou uma
das etapas para fransmitir em antena e divulgar

o Facebook. A Mega FM, fol também parceira na
divulgacio do evenla, marcando presenca com um
animador que lez intervencdes regulares em dirsta
para a aniena,

RESULTADOS

A plataforma digital criada para dar suporte & agio,
rapidamente atingiu os 30.000 fis, com 2% destes dentro
do target 15/24, para quem dirigimos o foco da campanha.
As elapas foram sernpre mulio concarridas, registando-se

um aumeanto significativo de buzr e de nodoriedade da marca
durante a campanha, como se prelendia

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

GEANE
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PUBIICIDADE

MELHOR AGENCIA (AGENCY): MSTF PARTNERS
MELHOR ANUNCIANTE: PT

MARKERING
REEACGIONAL

MELHOR AGENCIA (AGENCY): TORKE

MELHOR ANUNCIANTE: AMNISTIA
INTERNACIONAL PORTUGAL

MELHOR AGENCIA (AGENCY): IVITY BRAND CORP
MELHOR ANUNCIANTE: GRUPO EL GALEGO

PROJENO
SINEGRADD

MELHOR AGENCIA (AGENCY): MSTF PARTNERS
MELHOR ANUNCIANTE: PT

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL

MEDIADIGHEAL
INEERATLVA

MELHOR AGENCIA (AGENCY): MSTF PARTNERS
MELHOR ANUNCIANTE: SONAE (MC)

MEIOS

MELHOR AGENCIA (AGENCY): UNIVERSAL
MCCANN CONNECTIONS, LDA
MELHOR ANUNCIANTE: PT

MELHOR AGENCIA (AGENCY): MSTF PARTNERS
MELHOR ANUNCIANTE: PT
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BRIEFING

cMC

CORBIS

CULTO DA IMAGEM
DEFESA

GRIFOS

MEIOS & PUBLICIDADE
MOP

NESCAFE
POSTALFREE
POWERHOUR
PRODUCOES FICTICIAS
PUBLICO

REGINA

SIC RADICAL

SUMOL COMPAL
SUPERBOCK
WOA

BDO

BRANDIA

CTP PRODUCOES
ETIC

JEEP

LIGACOES2
RADIO COMERCIAL
MOLOTOV
OPTIMUS
PINKBACCI
PACSIS

SIMPLE FRUIT

XIV ANUARIO CLUBE DE CRIATIVOS PORTUGAL
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