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a pensar o0 que pode escrever acerca deste Anudrio que ndo tenha sido escrito

antes acerca de outros. Deve adoptar uma perspectiva optimista ou pessimista?

Que tipo de ano foi este? 2005 foi pior do que 2004? Tudo parece piorar a cada

ano que passa ou isso é sé um sinfoma da idade?

HaG menos dinheiro, menos abertura para aprovar ideias arrojadas, menos Agencias

dispostas a arriscar um confronto com os clientes, menos pudor em dizer s Agencias

" se ndo fizerem o que eu quero hd quem faca” ou tudo isto sGo desculpas para

esconder a incapacidade de inovar? /

Se é verdade que G maioria das perguntas acima s poderemos responder “sim,

2005 foi mesmo assim”, também é verdade que 2005 foi um grande ano ao qual

e faz justica neste Anudrio. Este foi © ano em que um dos objectos mais feios,

ignorados e desprezados deste pais se fornou num objecto de culto (estd bem,

é um bocadinho de exagero), e projectou a sua marca para um nivel superior de

inovagdo e popularidade. Este foi 0 ano em que a comunicacdo a 360° provou toda
sua capacidade de mudar realidades e percepgdes, de entreter e dar que falar. /

Este foi © ano em que a Pluma da Galp agitou o mercado e demonstrou o verdadeiro

poder da comunicagdo integrada.

H& obviamente, mais boas ideias neste anudrio mas nem que fosse s por esta ja

/’rerio valido a pena fazer 0 Anudrio e eleger 2005 como um éptimo ano. Porque uma /

perspectiva optimista € uma das coisas de que este mercado mais precisa.

/ Este € o momento em que o Presidente do Clube de Criativos dé voltas & cabega /

When analysing last year should we fake an optimistic perspective or not? Was 2005
worse than 20047 Everything seems more difficult each year or is this only a consequence
of getting older? Are budgefs gefting smaller and smaller, are there less original and
fresh ideas, are agencies less likely to confront clients, are clienfs more likely to pressure
agencies or are all these just excuses fo hide an incapacity to innovate?

If it is true that most of the answers to these questions is “Yes” it is also frue that this was
the year in which it was proved that 360° communication can turn the most ugly and
despised object info a cult product faking the brand to new hights of innovation and
popularity. This was the year in which communication turned a brand more aftractive,
more enternaining, more powerful. This was the year communication proved all it’s
power, This was also the first time a Design project won the CCP Grand Prix.

JUDITE MOTA

/ / PRESIDENTE DO CLUBE DE CRIATIVOS DE PORTUGAL
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ESPERANCA
Foi com orgulho que aceitei ser Presidente de Juri do Clube de Criativos de Porfugal,

um Clube que ajudei a fundar.

Trabalhei com excelentes profissionais e tenho a certeza absoluta que premiéimos

o que realmente merecia ser premiado. Observo as pdginas deste Anudrio e fico

com a consciéncia franquila. Um grande obrigado atodos os jurados, sem excepgdes.

QO que incomoda, o que realmente deixa infraquila a minha alma é ver muitos destes
trabathos fora dos grandes festivais internacionais. Sinfo deveriamos ser ainda mais
exigentes e apertados com os prémios Ouro, Prata e Bronze. Que deveriamos ter um
critério ainda mais aperado. Apenas premiar o que é realmente diferente, para que
cada novo Anudrio seja melhor que o anterior, Para que haja evolugdo.

No6s continuamos a votar debaixo dos curtos critérios lusos € o mundo ndo pdra.
Avanga. Sinto que nds continuamos a marcar passe, iludidos que somos “grandes
cragues” quando se calhar femos que dar ainda mais de nds para atingirmos um
estatuto de “grandes cragues” no palco internacional, Li recentemente que Portugal -
subiu 3 lugares no “The Gunn Report — 2006”. Serd que subimos mesmao? Muitos depois

de lerem este texto dirdio que estou a ser pessimista. Nada disso. Nas minhas palavras

vejo apenas esperanga. Bom tfrabatho.

HOPE

it was with great pride that | accepted to become Portugal’s Creative Club Jury’s
President, a Club | helped fo found.

| have worked with excellent professionals and I'm absolutely sure that we only awarded
the work thot deserved to be awarded. When | fake a look at this Yearbook’s pages,

{ do if with a clear conscience. | would like to thank all the members of the jury, without
exception.

What bothers me, what really unsetties me is to watch a big part of this work being left
out from the important international Festivals. | feel we should be even more demanding
ond tougher in attributing Golds, Silvers and Bronzes. We should have even tighter
criteria. We should give awards only to the work that is different, so that each Yearbook
becomes better than the one before. So that there can be a real evolution. We keep
voting under our own national criteria but the world doesn’f stop. It moves forward. |
feel we keep stalling, dazzled by our own importance, when we should really fry harder
to be considered important by international standards.

| read recently that Porfugal moved 3 places closer to the top of the "Gun Report -
2006", Did we really? Many will say, after reading this text, that I'm just being pessimistic.
No such thing. In my words 1 just see hope. Do your best.

JOSE CARLOS CAMPOS

/ / PRESIDENTE DO JURI DE PUBLICIDADE



O juri de marketing relacional deste ano primou pela exigéncia. No geral, ndo foram
feitas concessdes a trabalhos assim-assim, © que se traduziu no reduzido nimero de
ouros entregues. Por outro lado, entre todos os trabalhos inscritos, encontravam-se
poucos verdadeiramente maus o que significa, por um lado, que o CCP tem feito
bem o seu papel em anos anteriores e, por oufro, que as agéncias tém melhores
critérios no que ao marketing relacional diz respeifo. E isso € bom. Parece que estamo
a sair de uma vez por fodas daquela gaveta em que se metiam todas as vendas
por catélogo e folhetos que ndo tinham interesse criativo absolutamente nenhum.
Se este anudrio é melhor que os anteriores ou ndo cabe-he a si, que o tem nas
maos, decidir. Por mim, e em nome do jari a que tive a honra de presidir, continuo
a acreditar que uma boa ideia vende. Seja em que gaveta for.

R
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This year’s Relationship Marketing Jury was framed by very demanding standards.
Generally speaking no concessions were made fo average work, which meant that
few gold awards were given out. On the other hand it must be said that buf a very
small part of the submitted work was fruly mediocre, which not only reflects the goo
work that the CCP has been developing along these past years, but also the agencies
/ increasingly better criteria where relationship marketing is concerned. This is good.

ANNNN\N

We seem fo be finally coming out of the “sales by cafalogue and brochures drawer”
sthat bared very little creative zest.

Deciding whether this Year Book’s edition is better than previous ones is now up to

you that hold f, in your own hands. As far as I'm concerned, and on behalf of the Jury

I was honoured to preside, | still believe that a good idea sells. Whichever drawer it

comes out of.

NUNO DUARTE

'/ / PRESIDENTE DO JURI DE MARKETING RELACIONAL

N
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O trabalho criativo € uma escolha continua de caminhos. A idealizagao estética

e o pragmatismo andam de mdaos dadas face & optimizagdo do resultado final.
Esta é uma "via dolorosa" que passa por uma quase feroz e incessante auto-avaliagdo
e pela procura de novas linguagens expressivas, afravés de uma capacidade
constante de frescura, de renovacdo, de entusiasmo e surpresa. O criativo, por
natureza, tem uma postura de permanente curiosidade perante a vida, conservando
sempre a vontade de se surpreender e de se entusiasmar. Sensivel e sonhador,
transforma em tragos e imagens aquilo que lhe desperta a emog¢do, fransfigurando
a realidade numa linguagem visual que cria uma oufra realidade comunicativa. -
Uma das caracteristicas fundamentais da personalidade do criativo é o olhar
observador, a atengdo ao detalhe e, consequentemente, a busca da perfeigdo

e a constante autocritica. O olhar selectivo acompanha o dia-a-dia do criativo que,
de forma natural, o aplica em todas as insténcias da vida.

Foi com este olhar que o juri deste concurso chegou ao apuramento dos resultados,
tendo a seleccdo dos trabalhos sido feita de modo a conseguir uma amostragem
transversal daquilo que melhor se faz em Portugal. Assim, o conjunto dos trabalhos
comprova a existéncia, no nosso pais, de um design de exceléncia, original e que
se insere de pleno direito nas tendéncias globais do design internacional. Modemidade
e originalidade sdo adjectivos que qualificam os trabalhos apurados, e que

os colocam na avant garde da criagdo arfistica.

Creative work is a continuous choice of paths. Both aesthetic idealisation and pragmatism ]
” /walk hand in hand regarding the optimisation of the final work. This is a via dolorosa z ! / 55 uns
that passes through a quite fierce and endless self-evaluation and through the search? /£ /£ 7 f
7 sof new expressive languages, by means of a constant capacity of freshness, renewal #- #
nthusiosm and surprise. The creative person, by nature, has a posture of permanent,
uriosity about life, still maintaining the will fo be surprised and enthusiastic. Sensitive
“ and dreamful, he changes into lines and images whatever arouses his emotions,
fransfiguring reality into a visual language that creates another communicative -
anguage.Some of the fundamental characteristics of a creative personakty are the
/observing look, the attention to detail and, consequently, the search for perfection
and constant self-crificism. His selective ook is ever-present during his day, being
naturally apllied in all instances of life. ’
It was bearing this in mind that the jury of this contest reached the final results, the
/. work selection having been made in order to achieve a fransversal selection of
ortugal’s best. Thus, the set of selected works proves the existence, in our country
# of excellent, original design, fully inserted in the global frends of infernational design.
/" Modernity and originality are adjectives that qualify the selected works, and that place”
them avant garde in artistic creation. i
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/ANA CUNHA

'/ / PRESIDENTE DO JURI DE DESIGN
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WHAT'S NEXT? /
O futuro terd a medida certa. Nem more, nem less. Serd razodvel, sustentavel, racional.
A eficiéncia serd um valor. O desperdicio um crime. A reciclagem uma arte.

O comércio serd justo e a agricultura bioldégica. O consumo ser& consciente.

Os produtos éticos. E a criatividade diferente. Porqué?

Porque chegou uma nova geragdo de consumidores. Os novos compradores sGo
neo-greens, gostam do eco-chic, seguem a eco-fashion e preferem o green design.
Para eles a neo-ecologia ndo € uma moda, mas uma ética. E ja ndo falam em nome
da natureza, mas do bem-estar individual.

Os novos consumidores identificam-se com o que consomem: eles sGo aquilo que
compram. Por isso exigem das marcas novos comportamentos e atitudes. Exigem
ue sejam sustentaveis, eficientes, coerentes. No futuro, ndo serd suficiente as marcas
assumirem-se como ecoldgicas. Elas terGo de fazer prova disso.

Os tempos s3o, por isso de mudanga, e este anudrio assume esse COMPIOMisso.

E austero nos materiais, racional do desenho, generoso com o confteldo, equilibrado
com 0 meio, preocupado com O UsO — queremos que a sua consulta seja uma
experiéncia agraddvel. Porque o futuro pode ser uma coisa boa. E nds s6 podemo:
sonhar com isso.

/ WHAT'S NEXT?

The future will have the right measure. No more, no less. It will be reasonable, sustainable,
- rational. Efficiency will be a value. Wastefulness a crime. Recycling an arf. Commerce

will be fair and agricuflture biological. The consumption will be conscious. The products
- ethical and creativity different. Why?

Because a new generation of consumers has arrived. The new purchasers are neo-

-greens, like it eco-chic, follow the eco-fashion and prefer green design. For them the

neo-ecology is not fashion, but ethics. And they do not speak only on nature’s behalf,

but on behaif of individual well-being.

The new consumers identify themselves with what they consume: they are what they

buy. Therefore they demand new behaviours and attitudes from the brands. They

demand them to be sustainable, efficient, coherent. In the future it will not be enough

the brands assume themselves as ecological. They will have to prove this.

The times are, therefore, of change. And this yearbook assumes this commitment.

It is austere in the materials, rational in the design, generous with the content, balanced

with the environment, concerned abouf the use - we want ifs reading be a pleasant

experience. Because the future can be a good thing. And we can only dream of this.

//MOLA

RN X
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FILIPE MESQUITA/ /sy
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RK;AR DO SANTOS/ / Vanarchive Type Foundry
|_U|S MORE”?A//TVM Designers

PEDRO FARELO/ /euro Rsc design

NU NO DUAQTE//Touch Me Wunderman

//PR’ESIDENTE MARKETING RELACIONAL

JORGE COELHO//ogivy one
MARCO BAQRENTO//Proximify

Marta Hugon//swr

CELSO EDUAQDO/ / Beaumont Bennet
|_U|S DU QAO/ / Independente
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INOPSE// O desafio maior para
0 desenvolvimento da forma exterior
~da pluma® prendeu-se essencialmente
~em conseguir complementar os
~atributos de leveza e simplicidade
~com a robustez e seguranga implicitas
e imprescindiveis no desenvolvimento
de uma nova garrafa de gas.

onde a simplicidade das formas
R Cintferagem com a plasticidade
’;:dos materiais, dando origem
*a um produto sélide e coerente
—_r\complementado com detalhes
T Pwexclusivos que Ihe conferem
~uma exfrema ergonomia funcional.
- == E por ser simples e desprendido de
T qualquer fendéncia pontual de estilo
Fou conceito, assume fodo
0 potencial de, junfamente com o valor
“da sua marca, se impor como
um icone da sua categoria
~que, acreditamos, ser infemporal.

O resultado foi um objecto homogéneo,

AGENCIA. srandia cetral/ /ANUNCIANTE: Gaip nergia//
D”?ECTOR CMA—“\/O Rui Sampaio de Foric//DESK;NER Rui Sampaio de Faria / Teresa Costa Reis / Rita Norton Sompoio//
QESPONSA\/EL ANUNCV\NTE Ricardo Fogundes//PQODUTOR Galp Energia / Div. GPL//

SINOPSE// The biggest challenge in the
development of the exterior shape

of Pluma concerned essentially

in complementing ihe atiributes

of lightness and simplicity wiih the
robustness and safety that cre
fundamental in the development of

a new gas boitle. The final result was

a homogenous object, where the
simplicity of shapes inferacts with the
plasticity of the materials, having
originated a solid and coherent object
complemented with exclusive details that
confer excellent functional ergonomics.
And due to this simplicity, and complefe
loocseness regarding any fendency

of style or concept, it assumes all of its
potential, alongside its brand value,

of imposing itself as an icon in its
category that, we believe, is timeless.
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= ‘ |: Cromos//AGENC]A: JWT//ANUNC|ANTE Orquestra Sinfénica Juvenil//
; '_ DIRECTOR CRIATIVO: pedro Magalhaes e Rui Soores//D”?ECTOR DE ARTE: Joao Couﬂnho//
QEDACTOR Tiago Cruz//PRODUTOI?A DE |MAGEM Tcngenno AzuI//REAUZADOR Nuno DIOS//

"»,'/',’i RESPONSAVEL ANUNCIANTE: vior mote//

o A -

Je misica olassica I{:.. ..;3] Orquestry Sinfonica Juyenit Iﬁz"

ESINOPSE// Plano Unico. Dois rapazes

Mwcom cerca de 15 anos estdo na rua

rente a frente. ce. The a

Iniciam um didlogo, enquanto olham at something in 1

\"{ para algo que t&m nas mdos, mas understand what is.
Bque nds ndo percebemos o que é.

> WngelJ? .JE,I IS
- Tenho.
B SChumann?
@ Tenho.
By Puccini?
- 'enho.
& Handel?
RS- Tenho.
W Mendelsshon?
- \Go tenho. Troco pelo Vivaldi.

TLettering sobre imagem.
Fas de musica classica.

Packshot// Orquestra Sinfénica Juvenil -
.Concerto de fim-de ano.
11 de Dezembro — Aula Magna.



SINOPSE// Estamos numa cidade
tdurante o dia. Cheia de sacos de
compras do Minipre¢o em ambas

as mdos vemos um homem a abrir

o portdo de sua casa. Corta para uma
sequéncia de situagdes com homens
‘e mulheres cheios de sacos do
‘Miniprego nas mdos a fazerem aquilo
que, de uma forma ou de outra, todos
fazemos quando temos as mdos
(muito) ocupadas: usar a cabecga.

26

HMELHOR FILME TELEVISAO/CINER

TITULO: cabegas/ / AGENCIA: 18wa Lisvoa/ / ANUNCIANTE: Miniprego//
D”?ECTOD CMA—H\/O Leandro AIvc:rez//D”—QECTOI? DE ADTE Paulo Afonso//REDACTOR Tiago Viegos//
PRODUTORA DE IMAGEM: Ministério dos Fimes/ / REALIZADOR: Miguel Coimbra//

ESTUDIO DE SOM: Anolc’)gico//POS PRODUCAO—\ADEO Ingreme//RT\/: Anténio Serrono//
QESPONSA\/EL ANUNCV\NTE Pedro Barbosa Viono//

SINOPSE// Artiving horme i



SINOPSE// Um macaco parece reagir SINOPSE// A monkey seems fo respond

as ordens de um fotografo que lhe diz fo a photographers orders. The product
fpara sorrir como faria num retrato is  photography course by National
-normal. Geographic.

ITULO: Mococo//AGENC|AI Red Cell//ANUNC|ANTE Nacional Geographic Magazine Por'rugol//
PQODUTO Curso de FoTogrcfio//D“?ECTOR CQ|AT|\/O Judite Mota/Pedro Ferreiro//

DH?ECTOR DE A'?TE Leonor RcsTelro//REDACTOI—Q Pedro DIOS//

PQODUTOF\)A DE ”\/IAGEM Trlx//REALIZADOQ Jodo Sccodurc//ESTUD'O DE SOM Indlgo//
;i POS PRODUCAO \/|DEO Alcantara EsTudlos// [QT\/ Nair Mon’reuo//

>~ I?ESPONSA\/EL ANUNCIANTE: Ana sarbado//
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™AcAs PARA TODOS {0)OWPARADE LISBOA

SINOPSE// Estamos numa quinta estilo
“americana’. Um cowboy supervisiona
a movimentagdo de algumas vacas.
De repente, no meio das vacas reais,
aparece uma de mentirq, toda
colorida de rosa e com motivos
romdnticos, onde lemos “t Love You".

QO cowboy estranha aquilo e olha

a volta. Percebemos que ao longe,
sentado sobre um cercado, um outro
cowboy, com um pincel e um balde
de tinta rosa & mao, olha para ele e da
uma piscadela de olho. O primeiro
cowboy sorri e retribui com um beijinho.
Assina "Vacas para todos. Encontra a
tua na CowParade Lisboa”.

SINOPSE// A "Marlboro Shyle” cowb

a ranch, moving thie

TITULO: Cowboy//AGEN(.]AZ McCann Erickson//ANUNC|ANTE: McCann Erickson//

D“—QECTOR CMA—H\/O Diogo Anahory/José Bomtempo//D“?ECTOp DE ARTE Diogo Mello//
REDACTOR: faio seiat// PRODUTORA DE IMAGEM: sync//REALIZADOR: wero viaes//
ESTUD'O DE SOM Som de Lisboo//POS PQQDUCAO-V|DEO Ingreme//RT\/f Bruno Corvolho//

#MELHOR FILME TELEVISAO/CINEMA
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SINOPSE// Sousa, podiamos ir um
bocadinho mais rapido, por favor?

E que j& estamos a ficar atrasados!
Euromilhdes é o patrocinador principal
do rallye Lisboa-Dakar.

Euromilhdes. Um ano a criar
excéntricos, fodas as semanas.

SINOPSE// Sousa please drive faster
we're faling behind!

Euromillions is the Title Sponsor of the
Lisboa/Dakar 2006.

Euromilions. One year making eccentri

every week.

\‘\‘ 1 !: Limonine//AGENC|A: JWT//ANUNC|ANTE Santa Casa da Misericordia de Lisboo//
o DH?ECTOR CR|AT|\/O Pedro Magalhdes/Rui Soores//D”?ECTOR DE ARTE Pinho//

QEAUZADOQ Diomcm‘lno Ferrelrc//ESTUDK) DE SOM indigo (Vitor MlngoTes)//

s POS PRODUQAO \/|DEO Alcantara Esfudlos//[?—l—\/ Carla Bronco//

‘ QESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Dre. Maria Séo José Louro//
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-+ TITULO: romeu & shutieta/ / AGENCIA: 8800 portugal// ANUNCIANTE: optimus//
D”—QECTOR CR|AT|\/O Pedro Bidarra/Nuno Cordoso//D“?ECTOR DE ARTE Rita Ferreirc//
REDACTOR! Marco pacheco/ / PRODUTORA DE IMAGEM: Ministério dos Fimes//
REALIZADOR: Marco arting//ESTUDIO DE SOM: indigo//POS PRODUCAO-VIDEO: ingreme//
RT\/ Ricardo Ccmsodo//QESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Sérgio Socres//
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RORQUE NAQ?

oPTIMUS (7

'SINOPSE// O filme passa-se na india.
Um pai tirano tranca a filha no quarto
rcontra a sua vontade. Entre lagrimas,
rela recebe uma chamada do seu
namorado e decide fugir pela janelas.
Vemos a jovem indiana a correr pelos
telhados enquanto o rapaz, com ar
~ocidental, estd & beira de um prédio,
prestes a acabar com tudo. A multiddo
avoluma-se I1& em baixo na praga,

o rapaz olha para baixo, & rapariga
corre. Até que chega ao pé do rapaz,
olham olhos nos olhos um do ouiro
‘e surge uma legenda: Porque nGo?

O casal salta e é amparado por uma
lona gigante em forma de coragdo.
VO: Este & 0 poder da terceira geragdo.
Segue o que sentes.

generation. Fol



BB-SINOPSE// Estamos num escritdrio.

ntra em cena o chefe, um homem

om cara de poucos amigos, que

se depara ndo sé6 com um escritério

Padcompletamente vazio como ainda por
Jcima com um rddio que debita alfo e

Rfazendo-a ecoar por foda a empresa.
Ele olha para todos os lados & procura
e alguém - sem sucesso - e farfo

e ouvir a musica, desliga o radio.

De repente, comegam a chover

ido tecto dezenas de pessoas.

YAs grandes musicas estdo no ar.

bom som uma conhecida musica rock,

: QEAUZADOQ Tiago Guedes/F. Cere elro//
RV e serrono//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE: 1080 Lobo//

»

SINOPSE// A boss enters his office and
discovers that a) nobody’s working.

P) nobody’s there and ¢) there is a
radio playing some annoyingly loud
music. He starts looking for people. He
doesn’t find them. The annoyingly loud
music keeps playing. He keeps on
looking for people. Still he doesn't find
them. Still the annoyingly loud music
keeps playing. Tired of not finding
anyone, he decides fo do something

about the music. He turns off the radio.

Suddenly, employees start falling from
the celling. Lots of them.

1S GRANDES MUSICAS ESTAD No AR >
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> TTU LO: Escrnorlo//AGENC|A' TBWA LIsboc//ANUNC|ANTE' RFM//D”?ECTOF\) CRIATIVO: Leandro AIvcrez//
D”—QECTOR DE ARTE Paulo Afonso//REDACTOR Tiago Vlegos//PRODUTOQA DE |MAGEM Take it Eosy//
ESTUDIO DE SOM: Anologloo//POS PRODUCAO \/|DEO PIxMIx//




-SINOPSE// Neste filme vemos um
‘conjunto de criangas que
espontaneamente se vao enganado
‘com a leitura do guido. Isto devido

‘& dificuldade que encontram com

{a pronuncia de algumas palavras
tdo texto tal como algumas das regras
de separagdo de embalagens usadas.
‘Mas ndo ha problema em ndo saber
{ou enganar-se, porque na duvida

o importante sempre é separar

{e colocar fodas as embalagens

'no ecoponto.

SINOPSE// In this film we see a goup of
children making genuine mistakes whilst
redaing the film script. This happens
because they find it difficult to
pronounce some of the words just like
some of the packaging recycling rules.
In the end that's not a problem not
knowing or making misfakes.

TITULO: enganos/ / AGENCIA: t8wa Lisboa/ / ANUNCIANTE: sociedade Ponto Verde//

DIRECTOR CRIATIVO: Leandro AIvurez//D'RECTOR DE ARTE:; cezo Morques//

REDACTOR: Leandro Alvarez/Jo&o Ccsfapho//PQODUTQRA DE ”\/‘A@EM Ministério dos Filrges//
QEAUZADOQ Miguel Coimbrcl//E/STUDK) DE SOM: Anolégico//POS PRODUCAQ—\ADEO Ingreme//
RTV: Anténio Serrcno//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE: Henrique Agostinho/Joana Scnfos//
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SINOPSE// Final do dia. O sol
ai baixando no horizonte

e centenas de pessoas
Mostdo sentadas na areia

estd j& a focar no ocecno
@S Qs pessoas observam

e ascinadas um magnifico
por-do-sol. Um dos rapazes
comega a bater paimas.
anelro pousadomenfe

acompanha-0. Uma miuda
\¥ - junta-se-lhes. Mais atrds,

" outra pessoa também.
' Depois oufra e mais outra
e outra ainda. Cada vez
mais pessoas vao
aplaudindo. Toda a praia
estd ja em pé a aplaudir

o espectaculo do pér-do-
-sol, como se pedissem um
“encore”. O sol estd quase
totalmente mergulhado
no oceano quando,

de repente, comega a subir.

Os aplausos aumentam
ainda mais de intensidade
& medida que o sol vai
subindo e a luz volta

a brilhar. E dia outra vez.
VOI: Queres mais tempo?
A Optimus dé-te o dobro.
Carrega ja o teu telemovel
e fala o dobro dos minutos
até ao fim do Verdo.
Optimus. Segue o que
sentes.

T'TULO Encore//AGENC|A BBDO Porfugol//ANUNCIANTE Ophmus//
DH?ECTOQ CR|AT|\/O Pedro Bidarra/Nuno Cordoso//D”?ECTOR DE ARTE Diogo Mello//
: REDACTO[? Nuno Cordoso//PQODUTORA DE |MAGEM Krypfon//REAUZADOQ José Pedro Sousc//
ESTUD'O DE SOM Digital MIX/POS PRODUCAO \/lDEO CEE//RT\/ Ricardo Consodo//

QESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Sérgio Soores//

SINOPSE// End of the day.
The sun is descending below
the horizon and hundreds

of people sit on the beach
staring out af the sea. The
sun is fouching the ocean
and the onlookers marvel at
the magnificent sunset. One
of the young men starts to
clap his hands. At first very
slowly. Then with greater
rhythm. The young man next
to him also joins in. A girl
starts fo clap. Another person
behind them does likewise.
More and more people join
in the applause. There's now
a standing ovation for the
spectacular sunset, as if they
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were requesting an ‘encore’.
The sun has almost
completely disappeared
below the horizon when,
suddenly, it begins fo rise.
The applause increases with
greater infensity as the sun
rises and the roys shine with
greater brighiness. It's day
again.

VO1: You want more time?
Optimus will give you twice
as much.

Top up your mobile phone
and speak for twice as long
until the end of the

Summer.

Optimus. Follow your feelings.



SINOPSE// Estamos no interior de uma
garagem com uma banda que,
assustada, nGo consegue de 14 sair.
VOCALISTA: J& seil O meu telemével!
‘Podemos usar o meu telemovell Estd
sem bateria...

BATERISTA (confiante): Deixa comigo.
O Baterista aparece momentos depois
com alguns bombos e pratos da
‘bateria na mao.

BATERISTA: Esta serve?

‘VOCALISTA: Man, tem do...

'BATERISTA (com um ar confuso): Népia,

dd acho que esta ndo tem ...

Corta para o packshot de campanha
VO: Ha bandas que nGo conseguem
sair da garagem. Se queres sair

e gravar um CD, actuar no Sudoeste
‘e dar masica a um andncio TMN,
rinscreve-te j@ no TMN Garage Sessions
“em tmn.pt... e amplificate.

SINOPSE// We're inside a garage with

a band that can't seem fo find a way
o get out of it.

LEAD SINGER: I've got it! My cell phone!
() Nope, the battery’s dead...
DRUMMER: Leave it to me.

The drummer appears moments Iater
with its drurns (in portuguese, drums ore
called "battery”)

DRUMMER: Does this do?

LEAD SINGER: Are you serious?

Cut fo packshot.

VO: Some bands will never leave the
garage. If you want fo leave the garage
and record a CD, perform at Sudoeste
and make the soundirack for TMN's next
advertising campaign, ge to trmn.ot..
and amp yourself.

TITULO: Bandos de Garagem// AGENCIA: t8wa Lissoa// ANUNCIANTE: tun//

] D”?ECTOQ CQ|AT|\/O Leandro AIvorez//DH?ECTOQ DE ARTE Paulo Afonso//REDACTO R: Tiago Viegcs//
PQQDUTOQA DE ”\/|AGE'\/| Take it Ecsy//'?EALlZADQ[? Tiago Guedes/F. Cerejeiro//

ESTUDIO QE SOM: Anolégico//POS PRODUCAO—\ADEO PixMix//[?T\/ﬁ Anténio Serrono//
RESPONSAVEL ANUNCIANTE: fiipa Nascimento,/ /
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\ |TU|_O Esgoto/ / AGENCIA: 1awa Lisboa// ANUNCIANTE: v/ /
jf D”?ECTO'? CMA-”\/O Leandro AIvorez//D”?ECTOQ DE AQTE Paulo Afonso//l?EDACTOR Tiago V|egas//
~ PQODUTO'?A DE ”\AAGEM Mlnls’reno dos Fllmes//PEAUZADOR Miguel Combrc//
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SINOPSE// Um homem vai a falar
ao telemovel pela rua fora quando
alguém lhe d& um encontrdo, fazendo
com gque deixe cair o telemdvel num
burace de esgoto que se encontrava
aberto. Aflito, ele olha la para deniro
e tenta — sem sucesso - perceber onde
“caiu o telemovel.
De repente, vindos n@c se sabe muito
bem de onde, vemos uma enorme fila
onde estdo (entre outros) a sua
namorada, um jogador de basquete,
alguns executivos de fato e gravata,
duas louras em biquini, um casal de
velhinhos, um cdo, um personagem
de jogo de computador, efc. — que.
um a um, se afiram para dentro do
esgoto onde caiu o telemdvel,
dizendo4he adeus com um ar irritado
& medida que vac passando por ele.

SINOPSE// A man is walking and
speaking on his cell phone when
someone runs into him a makes him
drop it in the sewer. He kneels down,
frying to find his cell phone but soon
finds he can't see athing. And then,

all of the sudden, all his friends, pictures,
colleagues, efc. show up in fronf of him
and start jumping into the sewer. He fries
persuading them not to, but he
eventually gives up, leaving them
jumping info the sewer.



SINOPSE// Sequencia de imagens SINOPSE// Image sequence of
de foo['xcdos de lojas portfuguesas porfuguese businesses abroad.
lem paises estrangelros. VO. Caixa is where Portuguese people

V0. : A Caixa esta onde estdo

L0s portugueses. Solugdes para
portugueses residentes no estrangeiro.
H& mais na Caixa do que vocé
imagina.

are. Solutions for Porfuguese people
living abroad. There's more at Caixa than
you can imagine.

TITULO Emlgronfes//AGENCIA Red CeII//ANUNC|ANTE Caixa Geral de Deposnos//

D”QECTOQ CRLA\T'\/O Judite Mota/Pedro Ferrelro//D|REC—|—O|—e DE ADTE Ricardo Alves//

REDACTOR Pedro Vnem//P[?ODUTOQA DE ”\/IAGEM Take It Ecsy//REAUZADOR Jodo Langa Morcls//
ESTUD|O DE SOM Indlgo//POS PI—QODUQAO \/|DEO PIXle//RT\/ Cristina Proyce//
RESPONSAVEL ANUNCIANTE: sosé vila de Freitas/ /
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.' |TU[_O Rock in Rio//AGENCIA JWT//ANUNC|ANTE Vodafone Portugal// 7
~." DIRECTOQ CQlAﬂ\/O Pedro Magalhdes/ Rui Soores//D”?ECTOR DE AQTE Pedro Mcgclhoes//
f REDACTOQ Rui Soores//Pl?ODUTO[?A DE ”\/‘AGEM Krypfon//'?EAUZADOR José Pedro Souso//

g=STUDIO DE SOM: indigo/ /POS PRODUCAO-VIDEQ: cee//RTV: Afiedo Canvano//

“SINOPSE// O grupo era um
bocadinho maior... pronto ...
nem todos conseguiram...

“E, cabeca ao peito e atrés

. 1,2,3,4 .. isso mesmo,
“vamos la!

“Mas acho que sim, e acho
‘que ..

Embora... isso.

Alids, fago fodos os
exercicios que fiz com eles,
~pronto, para Ihes dar

alguma motivagdo e algum
£apoio ...

Nd&o para!
~Pronto, e temos de estar

preparados para estas
“bandas todas as que vém,
- desde as mais ...

E continua ...

Rapaz//Sinto que tenho
~a cena cd dentro, sinto

aquilo mesmo & grande!
Treinadora//T& muito lento
Francisco, muito lento...
Rapaz//Venho para aqui
de manhazinha e as 8 ja cd
fou. Comego a malhar,
pimba, pimba, e a dar fudo
o que tenho dentro de mim.
P&, gosto muito dos slows

e dos isqueiros, tds a ver?
Mas qguem me tira 0 mosh
tira-me tudo. Fico sem
pPernas ...

Ann.

Prepara-te, a Vodafone

vai levarte ao Rock in Rio
Lisboa. Com o Motorola
E770 ganhas o bilhete,
basta fazer o carregamento
com 50 euros.

Viva o momento. Now.

QESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Dre Ligia Pinto Perelrc//

SINOPSE// Worman
Trainer//Strelch your
forefinger.

The group was a bif larger..
you know... Not every one
gets there

Head fo the chest and
back.. one, two, three, four.
good. go on.

But, yeah, | think that... that..
Come onl Good!

Actually | do all the workout
with them, you know, fo
motivate them.. somehow...
and support them. Don't
stop!

And so, you know, we have
to e fit for all the bands that
are coming, from the most
Keep on going!

Boy//| feel that scene inside

me, | do feel it deeply
Wornan Trainer//To0 slow,
Francisco, foo slow.

Boy//! get here earty
morning. 8 am. I'm already
here, | workout like mad..
and | try hard to exceed
myself.

Man, | really like the ballads
and the lighters, see what
rmean? But. for me.. a mosh
really makes my day. my legs
are finished affer that.

Ann.

Get ready. Vodafone is
taking you to Rock in Rio
Liskboa. With the Motorola
E770 you win a ficket. Just
top it up with 50 euros.
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:SINOPSE// Mulher//Tiago, quantas vezes
& que eu ja te disse para ndo pores

a roupa no chdao?

Homem//E tu escusas de me levantar

a voz!

‘Mulher//Levantar a voz, eu?
Homem//Sim, tu. Eu n&o sou surdo!
{Escusas de berrar.

Ann.:

Fale baixo, bem baixo. Fale a 9.9 cts
por minuto apds o primeiro minuto para
a rede Vodafone, durante 1 ano.

Vodafone. How are you?

TITULO: piscussao (quarren// AGENCIA: swi// ANUNCIANTE: vodafone Portugal//

D”?ECTOR CMA—”VO Pedro Magalhdes e Rui Soores//D”?ECTOR DE ARTE Pinho//

I?ED/ACTOR Tiago Bolfozor//PRQDUTOQA DEJMA@EM Montaini FIIms//REAUZADOQ Salomdo Figueiredo//
ESTUDIO DE SOM: indigo//POS PRODUCAQO-VIDEO: Atcantara Estadios/ /RTV: Atfredo Carvaiho//

SINOPSE// Wornan// liago, how many
fimes do | have to tell you not to leave
your clothes on the floor?
Man//There’s no need to raise your
voice.

Woman//Raise my voice? I?
Man//Yes, you. I'm not deaf. No need
o shout.

Ann.:

Lower your voice, really low

Tatk at 9.9 cents per minuie after the st
minute fo Vodafone network for a year.

Vodatone. How are you?

RESPONSAVEL ANUNCIANTE: o, Ligia pinto Pereira/ /

#MELHOR FILME TELEVISAO/CINEMA
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Campanha
Divertimeniy

MSINOPSE// Um grupo de pessoas de
Smeia idade danga numa discoteca.
Mas, apesar do seu entusiasmo, nGo
‘\\ \ gdeixam de passar uma imagem

R Ncaricatural e demodé, porque o seu
1 estilo de danga é totalmente
ultrapassado. No final, Ricardo Pereira

diz: Sabes quem s@0? Es tu daqui a 15,
§0 anos. Aproveita enquanto é tempo.

em & Campanha de Divertimento
orfen.

REDACTOQ Jodo chelro//PRODUTOQA DE ”\/IAGEM Sync//[?EAUZADOR Mdrio Vloes//
ESTUDK) DE SOM: lnd@o//POS PQODUCAO \/|DEO Sync//RT\/ Bruno Corvolho//
' QESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Nuno Rodrigues/Rita Sontos//

SINOPSE// A group of middie aged
people are dancing in a night club.
Despite their obvious enthusiasm, they
look silly because their dancing style is
fotally outdated. In the end Ricardo
Pereira (Worfen's spokesman) says: Know
who they are? it's you 15, 20 years from
now. Have fun while you can. Come 1o
Worten's Enferfainment Campaign
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TITULO: A Mitda do cas/ / AGENCIA: 8800 Portugal/ / ANUNCIANTE: aip energia//
D”?ECTOR CMAHVO Pedro Bidorro//DlQECTO’? DE ARTE Rita Ferreiro//REDACTODf Clara Cosfro//
PRODUTORA DE IMAGEM: kypton//REALIZADOR: pedro ciaudio/ /ESTUDIO DE SOM!: indigo//
POS PRODUCAO-VIDEQ: cee//RTV: Rodrigo Apreu//RESPONSAVEL ANUNCIANTE: sabel calado//

SINOPSE// A acgdo
passa-se em camara lenta.
Vai pela rua de uma
cidade uma rapariga linda
e escultural, caminhando
confiante e descontraidaq,
de cabelos ao vento. Estd
com umas jardineiras-
calgdes, curtinhos, camisa
e boné (em cores que
fazem lembrar as da Galp).
Estd com umas sanddlias
de salto alto. Ao ombro leva
uma garrafa de gas Pluma,
embora caminhe como

se se tratasse de uma
passagem de modelos.

A medida que passa,
diversos homens olham, em
misto de espanto e desejo.
Um homem das obras, com
um martelo pneumdatico,

40

arregala os olhos. Um taxista
fica de queixo caido e olha
para tras enquanto conduz.
Um empregado de café vai
contra uma mesa,
deixando cair um copo que
finha sobre o tabuleiro.

A rapariga chega a um
revendedor da Galp, com
as Piumas expostas e pousa
a garrafa.

Pack-shot com a Pluma.

VC (feminina)//Com uma
garrafa de gds mais bonita
e que pesa metade do
habitual, nGdo admira que
comecem a aparecer por
ai as mitdas do gds.

Nova Pluma da Galp.
Pluma, é o que pesa.

throu
blowi




SINOPSE// Uma Mulher na casa
‘dos 30 anocs, chega a casa

ac fim de um dia de trabalho,

‘e fala directamente para

a camara.

Mulher//(abanando a cabega,
‘cansada) " Pfffl Sabe aqueles dias
‘em que se chega a casa com
vontade

L de comer bem e sem vontade

e o fom de discurso: Comega
ga falar como uma crianga de 3/4
anos, enquanto caminha pelas
divisdes da casa até chegar &
ozinha.
rianca//"Agoa com Nobe Viva j&
snGo € pubema. Efa € a papa que
eu gota mais, e ja ta

G minha espea no figoifico”.
RA mulher abre o frigorifico.
Sira a embalagem de Nobre Viva
Ao Interior.
rianga//“O pa ito, que bom:
MR Arroz de Pato. E bata pd no
Nmico-ondachhh

\

A nossa anfitred dirige-se para

a sala levando dois prates com
0 Arroz de Pato Nobre Viva,
Crianga//“Até quesce agua

na bocal”

Senta-se & mesa a comer, onde
também j& se encontra © seu
marido.

A mesa estd posta, e tem vinho
{decanter), e salada

a acompanhar.

Packshot//Num frigorifico aberto,
aparecem uma

a uma as embalagens da gama

Nobre viva e respectiva assinatura.

Voz-off//Chegaram as Nobre Viva.
Refei¢cdes prontas como nunca
encontrou. Nobre Viva:

E ter a papinha toda feita.

SINOPSE// A wornan in her
thirties arrives home after a
day's work and talks directly
to the camera (while she
shakes her head, showing
tiredness)

Pfft You know those days
when you get home and
want a proper meal but your
cooking will is non-exisient?”
At this point, her voice
changes suddenly: she starts
to speak like a 3-, 4-year-old,
while she walks around the
house until she arrives at the
kitcher:

Child voice in wrongly
pronounced words

‘Now, with Nobre Viva it's no
waonger a pwobwem. This is
the meal | wike the most,
and if's waiting fow me in the
fwidge.”

Woman opens the fridge
and takes o pockage of
MNobre Viva

Child voice:

"Wowww... ducky, yurnmimi:
wice duck. Just put in the

TTULO: Menina pequenina// AGENCIA: strat/ / ANUNCIANTE: Nobre - viva//

Etera papinka bodta feit

mMicwo-wave —
vuummmmmmmn = and it's
done”

Our host takes two plates 1o
the dining room, where her
husiboand is siffing.

Child voice:

It even leaves your mouth
watewing.”

The table is set with salad
ond wine

Packshot:

Open fridge with package
inside and lorand signature
Company voice:

Nobre Viva has arrived. Pre-
prepared meals like you've
never seen.

Nobre Viva: it's having the
puree already done

TN

The concept bases itself on
Q play of words on a
Portuguese saying: the
woman specks ke a baby
because the meals are so
eaqsy fo do as a baby's
puree.

QRNDIRECTOR CRIATVO: Jost campos// DIRECTOR DE ARTE: soaquim pena// REDACTOR: ruisiva//

::25&\ N

\ 7

RPRODUTORA DE IMAGEM: carage//REALIZADOR: sarage kiss//ESTUDIO DE SOM: incigo//
POS PRODUCAO \/|DEO BIkIhI//I?T\/ Pedro SIIVO//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE JoGo Cunho//

MELHOP FLME TELEVISAO/CINEMA
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- perder a voz. Ao ligar para o trabalho
a sua voz parece péssima, mais uma

SINOPSE// Alguém que acabou de SIN
acordar comega a gritar sem parar SCIe
pelas varias divisdes da casa até

boa desculpa para ndo sair e ficar
a desfrutar da sua casa IKEA.

T|TUI_O Grn‘o//AGENC|A TBWA LleOO//ANUNClANTE IKEA//D“?ECTOD CMA—H\/O Leandro Alvctrez//
DH—QECTOR DE ARTE Anténio Belchlor//DEDACTOR Jodo Castanho/Leandro Alvcrez//

PDODUTORA DE ”\/IAGEM Mlnlsfeno dos F|Imes//REA|_|ZADO[Q Miguel Combro//

! ESTU D|O DE SOM Anologlco//POS PDODUQAO \/|DEO Ingreme//DT\/ Antdnio Serrono//
RESPONSAVEL ANUNCIANTE: sofia sahagun//

#I\/IELHOR SILME TELEV|SAO/CINEI\/IA




b |TU|_O Papelinho//AGENClA: TBWA Lisboc//ANUNC|ANTEZ TMN//DIRECTOQ CR|AT|\/O Leandro Alvorez// t

S RDIRECTOR DE ARTE: paulo Afonso//QEDACTOQZ Tiago Viegos// P/RODUTORA DE |MAGEM Ministério dos Filmes// E

= REALIZADOR: Marco Mcun‘ins//ES/TUD|O DE SOM: Anolégico//POS PRODUQAO*\/IDEO Ingrerne//
RT\/ Anténio Serrono//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE Filipa Noscimenfo//

SINOPSE// Estamos numa sala de aula
de uma facuidade. Cerfificando-se que
ndo estd ninguém a olhar para ela,
uma rapariga escreve algo num
pequeno pedago de papel e passa-0
a uma colega. A colega abre o papel,
Jé-o rapidamente, tenta passé-o a outro
colega mas € apanhada pelo
professor. Com um ar sério, o professor
abre-o, 1&-0... e, sai da sala
rapidamente, voltando a dobrar o
papelinho e passando-o a uma outra
pessoa. Corta para uma sequéncia
alucinante de passagem do papelinho
de md@o em mado por toda a cidade.
No final vemos um grande do famoso
papelinho.

SINOPSE// We're in a classroom. A girl
writes something in a small piece of
paper and passes it on fo the gil next to
her. The other girl sfarts reading it but
gefs caught by the teacher. He fakes the
small piece of paper reads it and then.
suddenly.. we see him leaving the room
and passing it on to someone eise who,
seconds later. does exactly ihe same
Cut fo spectacular a sequence of the
small piece of paper being passed
around town. At the end of the
sequence, we see a close-up of the
small piece of paper.
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HITULO: uma marca a sério//AGENClAf McCann Erickson//ANUNCIANTE] Compcl//
DIRECTOR CRIATVO: Diogo Anahory/José Bomtempo//DH?ECTOR DE ARTE: Luis Corvolho//
REDACTOR: yoso Toveiro//PQODUTOQA DE IMAGEM: Tangerina Azul// r B
REALIZADOR: pedro Amorim/ /ESTUDIO DE SOM :indigo//POS PRODUCAQ-VIDEO: Bikini/ /
{RTV. Nuno calado//RESPONSAVEL ANUNCIANTE: Maria Joso serras//

{SINOPSE// Objectivo: criar uma SINOPSE// C five e
campanha nova para Frize, uma { Jo! ( )
marca sempre surpreendente, que une eNcion urprising brand,
sabe brincar consigo propria, com um that doesn't take itself oo seriuc
thumor inteligente e despreocupado.
O ponto de partida da campanha
iforam os dados estatisticos: com 10
ranos de existénciq, Frize estd no 4°
lugar do ranking de notoriedade, (& )
frente de gigantes como a Coca-cola, i saht Moy, e g
Nike) e subiu 300% as vendas nos SUes S d SoSes
aitimos 3 anos, 3 years

Conclusdo: apesar de nQo se levar | ze s indeec erio
{a sério, Frize € uma marca a sério.

Assim, cridmos uma campanha que aigr where we 1 :
brinca com os clichés das grandes lichés of a brands: the
marcas: o slogan, o jingle, a prova the slocan the
de sabor, os focus group, efc.



SINOPSE// Um mestre de obras
‘inspecciona a casa de uma cliente
“para fazer um orgamento. Andando
+pelas divisdes da casa ele “inflaciona”
~a trabalheira que vai ter. Quando
‘chega & cozinha e se depara com os
“sacos de compras do Miniprego chega
& conclusdo que a sua cliente
& também cliente do Miniprego,

s 3 logo inteligente e dificil de enganar.

minipreco

SINOPSE// A Plummer/carpenter is
inspecting a potential client’s house.

In each corner of the house he sees
long hours of work. When he enters

in the kitchen, he spots some Miniprego
shopping bags, he realises that he's
standing before a Miniprego client,
therefore smart. He suddenly becomes
more honest about the extra working
fime and effort

: |TULO Trobclhe»ro//AGENC|A TBWA L|sboc//ANUNC|ANTE Mmmeco//DlRECTOl? CMA—“\/O Leandro Alvorez//
D”?ECTOQ DE AI—QTE Antdnio Belchlor//QEDACTOQ Jodo Casfonho//P[?ODUTOl?A DE |MAGEM Ingreme//

: [QEAUZADOQ Miguel Combrc//ESTUDlO DE SOM Anologlco// POS PRODUCAO \/IDEO Ingreme //

RT\/ An’ronlo Serrano/ / RESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Pedro Borbosc/ /




SINOPSE// Um simpdtico gordinho anda
i pela avenida abaixo a distribuir
panfletos pelos carros com a promessa
de uma super-dieta. Que pelos vistos
‘parece ndo funcionar nele. Ao deparar
tque num dos carros estacionados
estdo 1a dentro sacos de compras

do Miniprego, chega a conclusdo que
‘ndo vale a pena tentar “enganar” essa
pessoa - um cliente do Miniprego,
infeligente obviamente.

TITULO: Gordinho/ /AGENCIA: 18WA Lsboa// ANUNCIANTE: Miniprego/ /

SINOPSE// A nice chubby fellow is
walking down the avenue posting
leoflets with the promise of some sort

of miraculous diiet. Apparently, one that
doesn't work on him. Suddenly in one
of the parked cars he spofs some
Minipreco shopping bags. Realising that
the car owner is a Miniprego client he
keeps the leaflet for himself. There's

no way you could ever fool a Minipreco
client

grandes
compras
minipreco

DIRECTOR CRIATIVO: Leandro AIVO@Z//D”?ECTOQ DE ARTE: anténio Belchior//REDACTOR: Jodo Ccstonho//

PRODUTORA DE IMAGEM: Minjstério os Fimes/ / REALIZADOR: Miguel coimbra//

ESTODK) DE SOM: Anclégico//POS PRODUCAO-\/IDEO Ingrerne//'?T\/i Anténio Serrono//
[RESPONSAVEL ANUNCIANTE: pedro Barbosa Vicno//

FIVIELHOIR CAI\/IPANHA LY/CINEMA



TULO: FIIo//AGENC]AI TBWA Lisboa//ANUNClANTE: Minipreco//D'RECTOQ CR|AT|\/O Leandro Alvorez//
D”?ECTOQ DE ARTE Anténio Belchigr//RE DACTOQ Jodo Ccstanho//PRODUTOl_{A DE/ IMAGEM Ingreme//

REALIZADOR: Miguel Coimbra//ESTUD|O DE SOM: AncIégico//POS PRODUQAO—\ADEO Ingreme//

RT\/ Anténio Serrcno//RESPONSA\/EL ANUNClANTE Pedro Borbosc//

compras
minipreco

SINOPSE// Estamos numa extensa fila SINOPSE// We're in a big queue to an
para o multibanco. Um apressado ATM cash machine. A wise guy who's in
mais espertinho tenta furar a fila a rush starts crying and prefending he's
com desculpas inven'{odcs. Quando in some kind of emergency. He

se prepara para confinuar com convinces a couple of people to let him
0 choradinho repara que a sua go first in the queue. When he bumps

proxima “vitima” é cliente Miniprego,
ou seja uma pessoa inteligente que
ndo vai em “conversas”. O Chico
esperto desiste na hora.

info the next person in the queue he
realises she's a Miniprego client, therefore
too smart to believe in his excuses.

The wise guy doesn't even try. giving

up in the spot.
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\VAQACom certeza. Vamos s6 preencher

ITU LO: rérias/ / AGENCIA: 8800 Portugal// ANUNCIANTE: Bes//
D||—3ECTOQ CRIATIVO: Nuno Jerommo//QEDACTOQ Nuno Jerénimo/Marco Pocheco//
ESTU DIO DE SOM: Ind@o//PQODUTOQ Vitor Mlngcn‘es//rQT\/ Carlos Jorge AnTunes//

QESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Maria José Calgada//

11: Tome Nota Créditos, boa noite. WMI: “Credit Take Note”, good evening.

i
2: Boa noite, eu precisava de um crédito. VM2: Good evening, | need some credit,

WMI: Of course, we just have fo fill in a litfte form. Name?

um formulariozinho. O seu nome? VM2: Rui Galanfte.
VM2 Igg—;aan’re. VMI: (writing): Hum-hum. Your age, Mr. Rui?
VM1 (a escrever): Hum-hum. Que idade tem, Sr. Rui? VM2 30.

G T

VMI: Hum. It's not for funny business, right? :
VM2: Sorry?

VMI: (reading): It's not for funny business.
VM2: Ah... no, no it’s not.

N: th ndo, hdo &. WMI: Fine. If's for...?

VM1: Muito bem. E para..? VM2: To go on holiday.
VM2: E para umas férias. VYMI: Of course. Where?
VM1: Com certeza. Onde? VM2: ...Tunisiq.

VMI: Going alone?

VM2: No.

WMI: You're going with whom?
VM2: With someone else...

2:Com ou’rr\%g‘essoo... WM1: Define the degree of infimacy, from zero to ten.
VM1: Defina o grau de intimidade, de zero a dez. WM2: Ah... 8.
VM2: Aah... 8. v WMI: Right. Conjugal or extra-conjugal?

VM1: Sim senhor. Conjugal ou extra-conjugal?

VO: Quem precisa de crédito ndo precisa disto. There’s another way.

Hd& outra maneira. SFX: BES Violins

SFX: Violinos BES VO: Call BES - 707 20 25 30 - and ask for your

VO: Ligar para o BES - 707 20 25 30 - e pedir o seu crédito straightforward credit solution. BES Individual Credit -
sem complicacdes. Crédito Individual BES, o crédito que - hassle-free credit. He who knows, knows and BES knows.

VO: Anyone needing credit, doesn’t need this.

ndo incomoda. Quem sabe, sabe e o BES sabe.
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" T|TULO PIashco//AGENC|A BBDO Por‘rugcl//D”?ECTOR CQIATI\/Q Nuno Jeronlmo//

“k
VF: Lidia Nabo.
VM: Dona Lidia, como esté?
P
VF/Bem obrigada.

i
(vai preenchendo no computador): Hum-hum.
som de tecla de enter) De que tipo?

VM: De que tipo. Se é para...
VF: Estética.

VM: ..Uma pldsti rfant
: .Uma pldstica, portanto.
-‘ B

: ..sopra) .. EM mim.

VM: Dois implcnfe%‘ entdo.

VF: Aaah... sim.

VM: Muito bem. Dona Lidia, quer muito, muito muito,

ou muito muito muito? A, b ou c?

VO:; Quem precisa de crédito ndo precisa disto.

H& outra maneira.

SFX: Violinos BES

VO: Ligar para o BES - 707 20 25 30 - e pedir o seu crédito
sem complicacdes. Crédito Individual BES, o crédito que
ndo incomoda. Quem sabe, sabe e o BES sabe.

REDACTOR Nuno Jerénimo/Marco Pacheco//ESTU DIO DE SOM Indlgo//
4R—|—\/ Carlos Jorge Am‘unes//l?ESPONSA\/EL ANUNCIANTE: Maria José Col(;odc//
7 e

WM: “Free Credit’, good afternoon.

VF: Good affernoon. | need some credit.

WM: Of course. I'm speaking with...?

VF: Lidia Nabo.

VM: Dona Lidia, how are you?

VF: Fine, thank you.

VWM: Tell me, Dona Lidia: what's it for?

VF: Ah... for a surgical intervention.

WM: (filling in the ifem in the computer): Hum-hum,
(sound of enter key) What type?

VF: Sorry?

wM: What type. It's for...

VF: Aesthetic

VWM: ... Plastic surgery then.

VF: Yes.

WM: Tell me, D. Lidia: is it for an implant?

VF: Aaah... yes.

VM: For you or your husband?

VF: ..(deep breath) ... For me.

VM: Two implants then

VF: Aaah... yes

VWM: Very good. Dona Lidia, Classify your desire between
“lots”, “lots and lots” or “lots and lots and lofs™? A, b or ¢?

VO: Anyone needing credif, doesn't need this.

There's another way.

SFX: BES Violins

VO: Call BES - 707 20 25 30 - and ask for your
straightforward credit solution. BES Individual Credit -

- hassle-free credit, He who knows, knows and BES knows.



(Sargento d& as boas-vindas a um novo pelotdo
de recrutas em voz baixa)

SARGENTO: Bem-vindos ao exército!

Este quartel vai ser a vossa casa, o vosso quarto,

a vossa escola.

E eu vou ser o vosso pai, a vossa mdae e professor.
Comigo, vao aprender a ser homens!

Vao aprender a marchar, a lutar, a gatinhar, a berrar,
a ouvir.

Va@o ser alguém na vida!

Sen-ti-dol!

SFX: MUsica Vodafone

VOZ DE COMPANHIA: Fale baixo. Bem baixo.

Fale a 9,9 céntimos por minuto, apds o 12 minuto,
para a rede Vodafone durante 1 ano.

Ligue 1274 e adira.

Vodafone., How Are You?

#MELHOR SPOT DE RADIO 22

TITULO: sargento (sargeanty/ / AGENCIA: swi// ANUNCIANTE: vodatone Portugal//

D”?ECTOQ CMATI\/O Pedro Magalhaes/Rui Soares//D”?ECTOQ DE A[?TE Pinho//
[REDACTOR: Tiago Batiazar// PRODUTORA DE SOM : indigo// PRODUTORA: tania pires//
[RTV. attredo carvaino/ /RESPONSAVEL ANUNCIANTE: or. tigia Pinto pereira//

/,// — = ==

SERGEANT: Welcome to the army! —— =
ese barracks are going to be your home, your i
g M L} 4 FH1LEHIIRN
bedroom, your school. b i
And I'm going to be father, ther d'fl‘ wﬂﬁér
n oing fo our , your mo and feacher.
g f _g l& 4 Bl

With me you will learn to be men. i
You will learn to march, fo fight, to crawl, to sho”% fo listen!
You'll be somebody in life!

Aaqaattention!
BERREF . SaS
SFX: Vodafone’s music

ANN.: Lower your voice, really low.

Talk at 9,9 cents per minute after the first minute
[ (sl

fo Vodafone network for a year.
Call 1274 and register.

x
-
Vodafone, how are you?’ o
-
e RER
W /A el /A i
f 2~ 24l



HMELHOR SPOT DE RADIO

TITULO: pormi// AGENCIA 8800 rortuge// ANUNCIANTE: ses// DIRECTOR CRIATVO: Nuno sersnimoy//
IQEDACTOR Nuno Jerénimo/Marco Pccheco/ / PRODUTORA DE SOM: indigo/ / RTV: carlos Jorge Antunes/ /
RESPONSAVEL ANUNCIANTE: Maria José Calcada//

VF: Juro Alto, bom dia.

VM: Bom dia. Era para fazer um crédito.

VF: Muito bem. S6 um segundo... ora bem: diga-me o seu
nome completo.

VM: Pedro dos Anjos Carvalhosa.

VF: Filho de?

VM: Maria Ivone dos Anjos e Rui Duarte Carvalhosa.
VF: Filhos de?

VM: (sopra) Deolinda Matos e Urbano dos Anjos e lida
Borregasca e Hildebrando Carvalhosa. Com H.

VF: Muito bem. Idade?

VM: Dos...

VF: ..Basta a sua.

VM: 41.

VF: Carta de conduc¢&o?

VM: Ligeiros.

VF: Gripes, hipertensdo, diabetes, micoses?

VM: Nada.

VF: Costuma dormir bem?

VM: Sim.

VF: Habitualmente, com quem?

VO: Quem precisa de crédito ndo precisa disto.
H& outra maneira.
SFX: Violinos BES

VO: Ligar para o BES - 707 20 25 30 - e pedir o seu crédito
sem complicaces. Crédito Individual BES, o crédito que
ndo incomoda. Quem sabe, sabe e o BES sabe.

VF: “High Interest”, good morning.
VM: Good morning. | want to fake out some credit,

VF: Fine. Just a second... well: Full name place.

VM: Pedro dos Anjos Carvalhosa.

VF: Parents?

VM: Maria lvone dos Anjos and Rui Duarte Carvalhosa.

VF: Grandparents?

WM: (deep breath) Deolinda Matos and Urbano dos Anjos
and lida Borregasca and Hildebrando Carvalhosa. With
an H.

VF: Very good. Age?
wM: Whose...
VF:...Yours.

VM: 41.

VF: Driver’s license?

VWM: Passenger vehicle.
VF: Flu, hypertension, diabetes, mycosis?
WM: No.

VF: Sleep well?

VM: Yes.

VF: Normally, with whom?

VO: Anyone needing credit, doesnt need this.
There’s another way.

SFX: BES Violins
L

7 \
VO: Call BES - 707 20 25 30 — and ask for your\

straightforward credit solution. BES Individual Credif -
N\

- hassle-free credit. He who knows, knows and BES knows.
RS e\ N
r




MYELHOR SPOT DE RADIO .

TITULO: Atta voz/ / AGENCIA: wwi// ANUNCIANTE: vodafone Portugal//

D”?ECTOD CMA—H\/O Pedro Magalhdes/Rui Soores//DPECTOR DE ARTE Pedro Magclhées//
REDACTOIR: Rrui Socres//ESTUDLO DE SOM: indigo//PRODUTOR: Vitor Mingates//

RTV. atfredo canvaiho/ /RESPONSAVEL ANUNCIANTE: pr. Ligia Pinto Pereira/ /

VF: Estou Jodo. Sabes o que o teu amorziho vai fazer? FV: Hi Jodo. Do you know what your honey-bunny is going
Vou comprar aquela lingerie preta que vimos onfem, to do? I'm going fo buy that black lingerie we‘ve seen, put
por as minhas botas de salio affo e encher de mel on my high-heel boots and cover with honey baby’s pretty

?‘ o coprinho todo do meu Jodozinho. Ele gosta, ndo gosta? body from head fo toes. He likes that, doesnt he?
VM:Gosta, gosta, gosta. O problema € que estds em atta- MV: He sure does. The problem is that the speaker phone
-VOzZ, € eu estou com 0s meus pais. is on and I'm with my parents.

= e

; . ANN. Escolr?gumé/r;Vodofone e diz-the tudo o que ANN. Choose a Vodafone number and say whatever’s

sentes a 0 cents de 11 a 14 de Fevereiro. Para aderir liga in your soul for 0 cents from 11th fo the 14th February.

AT
21275 e carrega pelo menos 20 euros a partir do dia 3. To register call 1275 and top-up at least 20 euros from
: ,_.,...9& P : 39d p-up ¢
e 3rd.

Live the moment. Now.

Wharrviisi P i

Vonsinty -+ sz zasr
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P

e uma meia de leite bem cheia,
mos noo muifo quente,

I S it muito guen’re nte,
s

ANN. Semor tudo e por nada, canta para ires
ao Rock in Rio Lisboa.

Procura a banda Vodafone nas estagcdes do Metro
e confo com eles. Os melhores ganham bilhetes.

7 ITU I_O Pequeno Almog:o (Breokfc:sT)/ /AGENCIA: wi//ANUNCIANTE: voaatone Portugal//

i PRODUTORA DE SOM |nd|go//D”QECTO|? CRIATI\/O Pedro Mogolhoes/Ru» Soores//
D”?ECTOR DE ARTE Pedro Mogolhoes//rQEDACTOQ Rui Soores// ESTUD|O DE SOM Indlgo//
PRODUTOQ Vitor Mmga'res// QT\/ Alfredo Corvclho//RESPONSA\/E[_ ANUNC|ANTE Dre. Ligia Pinto Perelro//

MALE VOICE1: So what are you going to have?

MALE VOICE2 (SINGING): | would like a croissant with butter
And a wel) served cappuccino

But not too hot

But not foo hot

Please

Please

Please

ANN.: If your one of those who's always singing, sing fo go
to Rock in Rio Lisbon. Look for the Vodafone Band in the
Underground stations and sing with them. The best win
fickets. Get more information in Vodafone.pt.

Live the moment. Now.

Vodafone.
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TITULO: Mae vothen// AGENCIA: swi// ANUNCIANTE: vodatone Portngol//

D”—QEC—I—OQ CRIA-H\/O Pedro Magalhdes/Rui Soores//D”?ECTOR DE AQTE Pedro Mcgalhées// 5
REDACTOIR: rui seares/ /ESTUDIO DE SOM: indigo//PRODUTOR: vitor Mingates/ /RTV: Attredo Carvalho/ /
[RESPONSAVEL ANUNCIANTE: or. Ligia Pinto Pereiro// ] . »

'VOZ MASCULINA: Estou Sofia, amor, paixdo, loucuraq,

tu aleijas-me tanto, tanto.

Entdo tu ontem fazes-me aquilo tudo e depois vais-te
: embora, assim sem mais nem menos? Tu és ma.

Mas hoje vais ao castigo, ah pois vais ...

Assim que énfrcres por aquela pbr’rinhc

VOZ FEMININA: Nuno, é a mdae da Sofia. A Sofia estd
a tomar banho...

ANN.: Escolhe um nimero da Vodafone e dizdhe tudo
o que sentes a 0 céntimos de 11 a 14 de Fevereiro.
Para aderires liga 1275 e carrega pelo menos 20 euros
a partir do dia 3.

Viva o momento. Now. Vodafone

MALE VOICE: Hi Sofia, baby, my hone; bunny you crozy s

one! You are so mean to me. You do all those things fo !
¥ JEr e i A emm
me and then you go away, just like that. You're a bolg””

, : BRI
a punishment for ‘ou, oh yes there is... As soon gg,%,ou

cross that door...

girl. Buf today there’s

v

L A
FEMALE VOICE: Nuno, I'm Sofia’s mother. Sofia is in the

shower...

BSRSEE __ _ SSi
e o R NN ¢
ANN: Choose a Vodafone number w whatever's
S Ao e A o on OO AR M

in your soul for 0 cents from fhe 11thto the 14th

L o
February. To register, call 1275 and fop /p at least 20
i kit B STH P

euros from the 3rd.
{ piea e

1§
Live the moment. Now. Vodafone.

W /oA Y /A
1z o~



MVELHOR SPOT DE RADIO

TlTULO Tradugdo Simulféneo//AGENClA: McCann Erickson//ANUNC'ANTEI Olé//

DIRECTOR CRIATIVO: Diogo Anghory/José Bomfempo//D”?ECTO'? DE ARTE: Jose Bomfempo//
REDACTOR: biogo Anahery//ESTUDIO DE SOM: som de tsbod//

PRODUTOIR: Miguel Guia/Francisco Solgado/ / [RTV: Affredo Corvclho/ /

RESPONSAVEL ANUNCIANTE: igioois//

ZEZE: With the promochien Raitme of Summer from Hello...
TRADUTOR (FALANDO BAXINHO): O que o Zéz& Camarinha
quiz dizer é que com a promoc¢ao Ritmo de Verdo

ZEZE: .... you win 5 euros of carregating to the telemobile
from five to five minuts...

TRADUTOR (FALANDO BAXINHO): ... podes ganhar 5 euros
de carregamentos de 5 em 5 minutos..

ZEZE: ... One traip per day...

TRADUTOR (FALANDO BAXINHO): ... uma viagem Portugalia
Airlines por dia...

ZEZE: ... and much points to change in the site of hello.

V.0: ... e ainda pontos que podes trocar por prémios Tmn,

Vodafone e Optfimus no site old.
ZEZE: ... participate and you are in the biggest ...

TRADUTOR (FALANDO BAXINHO): ... participa e tas na maior......

ZEZE: With the probmochien Raitme of Summer from Hello...
TRANSLATOR: What the Zézé quiz Camarinha fo say is that
with the promotion Rhythm of Summer of the Ol4 ........
ZEZE: ... of you win 5 euros carregating you the telemobile
from five you five minuts...

TRANSLATOR: ... pods to gain 5 euros of shipments of 5 in 5
minutes.

ZEZE: ... One traip to per day...

TRANSLATOR: ... a trip Portugalia Airlines per day...

ZEZE: ... and much points you change in the site of hello.
V.O: ... and still points that pods to change for prémios Tmn,
Vodafone and Optimus in the site old.

ZEZE: ... participate and you ploughs in the biggest...

T

TRANSLATOR: ... it participates and tas in the greater ......
N N




ANVIELHOR SPOT DE RADIO

TITULO: kitesurt/ / AGENCIA: Mccann erickson/ / ANUNCIANTE: oper//

D”—QECTOQ CQ'A—HVO Diogo Anohory/José Bomfempo//DH?ECTOR DE AI?TE Jodo Dornellos//
REDACTOQ Pedro Louren(;o// ESTU D|O DE SOM Indlgo//PRODUTO[?A Tania Pvres// QT\/ Eisa Souso//
RESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Ana Paula Cordoso//

SFX: Rock B ' SFX: Rock

VM.: (Miudo de 16/18 anos, com voz fininha): Este Domingo V.M. (16/18 year old boy with a high pitched voice):

?‘ é que foil Ja Ihe estou mesmo a dar no kite! Estava This Sunday was the best. I'm really ripping on the kite!
i classico. Vento sideshore de Noroeste, a soprar a 17 nos... It was “classic”. Northwest sideshore wind, at 17 knots...
f ui... "gfondos” manobras!! Fiz Id um down-lbop no kite wow... radical moves, dude!! | did a ddanIoop with
ﬁ ;/ com s-bend. E oleﬁgliﬂ @omom handle-pass... s-bend. And landed backside with a handle-pass.
aigases, Parti a loi g”r’o,dg} : Awesome!

i b ciaaune 4 - t t
V. wﬁjﬁ é 1a memncls Se queres adrenaling, entra V.C.: Kitesurf is for girls. If it's odrencline you want, try the
/ no rfxg Ast;o Sport 2 Iugcres e sente a poténcia dos two seat Astra Sport with the new 150 hp diesel engine.
7 NOVOS mo’rores D|esel oTe 150 covolos Astra Spor’r A pomr Astra Sport. From 17 880 euros.

i AT
(& S =
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TTTULO Live (Birthday Concer‘r)/ / AGENC]A JWT/ / AN UNC|ANTE S‘on’ro. éOSO da Misericérdia de Lisboc/ /

DIRECTOR CRIATIVO: pedro Magaihdes/Rui Soores//D”?ECTOI? DE ARTE: Pinha//
REDACTOQ Tiago Bahozor//PRODUTORA DE SOM Ind|go//P|?ODUTOQ Carlos Abreu//
RT\/ Alfredo Corvclho//l?ES PONSA\/EL AN U NCIANTE Dr? Maria Séo José Louro//

SFX: Ambiente de concerto.

VOZ JOVEM: (microfone)
Obrigado, obrigado a todos!

SFX: Multiddo em histeria.

VOZ JOVEM: (microfone)

Obrigado por terem vindo & minha festa de anos!

And thanks, you too. Obrigaddo, men!

SFX: MultidGo em histeria.

SFX: Jingle Euromilhoes.

VOZ DE COMPANHIA: Temos mais um excéntricol Veio para
Portugal mais um primeiro prémio do Euromilhdes.

Continue a jogar e seja o proximo euromiliondrio.
Euromilhdes. A criar excéntricos todas as semanas.

MALE VOICE: Thank you, thank you all. Thank you for co /ng_‘
55 ool T/
to my birthday party. And thanks you two, thanks brother,

FI1EHIEN
you're the best, dude, cool, thanks.
b RITHTHE

1y ] R
ANN.: We've got another eccentric. One more EL'//r/? millions

i
first prize has come fo Portugal. Keep on playing and be
p o (¢} o on piay ﬁy
the next euro rwllloncure.
Euro millions, creating eccentrics every week.
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=507 DE RADIO
, e
ITULO: Rascavian/ / AGENCIA. 18wa Lisboa// ANUNCIANTE: mw//
D”?ECTO[? CI?IATI\/O Leandro AIvorez//DH?ECTOQ DE AQTE Gezo Morques//l?EDACTOR Jodo Ribeiro//
[RTV: Anténio Serrono//PRODUTORA DE SOM: Anolégico//PRODUTOl?: Paulo Neves//
, QEAUZADQF\J Sérgio Henriques/Paulo Henriques//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE: Filipa Ncscimenfo//

J } 1 ‘, : : T
Ideo clip donde vdarias pessoas com headphones vao Video clip where several people with headphones sing
antando o refrdo da promog¢do de Verdo d’dA TMN: along the chorus line of TMN’s Summer promo:

="Nao quero um rasca, man!” “Don’t wanna a crappy phone, man!”
R




EMELHOR CAMPANHA DE RADIO

TITULO: caropommirpiasticaerias/ / AGENCIA: 8800 portugal// ANUNCIANTE: ses//
DIRECTOR CRIATIVO: Nuno Jerc')nimo/ / REDACTOR: Nuno Jerénimo/Marco Pccheco/ /
PRODUTORA DE SOM!: indigo//RTV: carios Jorge Antunes/ /

VF: Cacau Fdacil, boa tarde.

VM: Boa farde, eu queria um crédito.

VF: Com cerfezaq, diga-me o seu nome.

VM: Marcos Antunes.

VF: Sr. Marcos, responda-me s6. O dinheiro é para?
WM: E para... um carro novo.

VF: Certissimo. Motivo.

VM: Desculpe?!

VF: Motivo da troca de veiculo. Furto, avaria, acidente...
VM: Aah..ndo, estava farto.

VF: Capricho, portanto...

VM: ...sim.

VF: Muito bem.

VF: Quantifique o quanto deseja este veiculo, De zero
a dez

VM: Dez.

SFX: som de virar de folha

VF: Ora bem. Passemos entdo ao guestiondrio,
propriamente dito,

VO: Quem precisa de crédito ndo precisa disto.

H& outra maneira.

SFX: Violinos BES

VO: Ligar para o BES - 707 20 25 30 - e pedir o seu crédito
sem complicacdes. Crédito Individual BES, o crédito que
ndo incomoda. Quem sabe, sabe e o BES sabe.

VF: “Easy Deal”, good afternoon.

VM: Good afternoon, I'd like some credit.

VF: Of course, name please,

VM: Marcos Antunes.

VF: Mr. Marcos, just one question. What's the money for?
VM: Uh.to buy a new car.

VF: Excellent. Reason?

VM: Sorry?!

VF: The reason for exchanging your vehicle. Theft,
breakdown, accident...

VM: Ah...No, | was just fed up.

VF: Caprice, then...

VM: ..yes.

VF: Fine.

N

38 W
VF: Quantify your desire for acquiring the new vehicle.
AN €
From zero to ten.
VM: Ten.
SFX: Sound of a page turning
VF: Fine. Let's advance to the questionnaire, strictly

AN N
NN,

AN

NN

b RIS
VO: Anyone needing credit, doesn’t need this. :

speaking.

There’s another way.

SFX: BES Violins

VO: Call BES - 707 20 25 30 - and ask for your sfraightfor-
ward credit solution. BES Individual S:redi'r - Qossle—free
credit. He who knows, knows and BES knows‘\\

Y ot TRERNRNEEEY



VF: Juro Alto, bom dia.

VM: Bom dia. Era para fazer um crédito.

VF: Muito bem. S6 um segundo... ora bem: diga-me o seu
nome completo.

VM: Pedro dos Anjos Carvalhosa.

VF: Filho de?

VM: Maria Ivone dos Anjos e Rui Duarte Carvalhosa.
VF: Filhos de?

VM: (sopra) Deolinda Matos e Urbano dos Anjos e lida
Borregasca e Hildebrando Carvalhosa. Com H.

VF: Muito bem. Idade?

WM: Dos...

VF: ..Basta a sua.

VM: 41,

VF: Carta de condu¢do?

VM: Ligeiros.

VF: Gripes, hipertensdo, diabetes, micoses?

VM: Nada.

VF: Costuma dormir bem?

VM: Sim.

VF: Habitualmente, com quem?

VO: Quem precisa de crédito ndo precisa disto.
H& outra maneira.

SFX: Violinos BES

VO: Ligar para o BES - 707 20 25 30 - e pedir o seu crédito
sem complicagdes. Crédito Individual BES, o crédito que
ndo incomoda. Quem sabe, sabe e o BES sabe.

#MELHOR CAMPANHA DE BADO

TITULO: carnodomirpiasticaerias/ / AGENCIA: sa0o portugal// ANUNCIANTE: ses//
DH?ECTOR CMA—H\/O Nuno Jerénimo//REDACTORZ Nuno Jerénimo/Marco Pocheco//
PRODUTORA DE SOM: indigo// [RTV: carios Jorge AnTunes//

VF: “High Inferest”, good morning.
- Ty S/ S
VM: Good morning. | want to take out some credit.
F1EHINX

. ¢ B
VM: Pedro dos Anjos Carvalhosa.
BT
VF: Parents?
t By - Tty
VM: Maria lvone dos Anjos and Rui Duarte Ccr\;%woso.

L
VF: Fine. Just a second... well: Full name place.

VF: Grandparents?

VM: (deep bregh) Deolinda Matos and Urbano dos Anjos
and llda Borregasca and Hildebrando Carvalhosa.

With an H. 8

VF: Very good. Age?

VM: Whose...
iy I A A N
2 ...Yours.
Sy T T P
FHT e
VF: Driver's license?
> |

VM: Passenger vehicle.

: h N
VF: Flu, hypertension, diabetes, mycosis?
S
VM: No.
-
VF: Sleep well?
R SRR %
VM: Yes.
VF: Normally, with whom?
FATB [T

1T 74~ ot
VO: Anyone needing credi}‘doesn’f’geed this.

There's another way. . "

”

SFX: BES Violins

VO: Call BES - 707 20 25 30 - and ask for your
straightforward credit solution. BES Individual Credit -
hassle-free credit. He who knows, knows and BES knows.



VM: CrédiBorla, boa tarde.

VF: Boa tarde. Eu precisava de um crédito.

VM: Com certeza. Estou a falar com...?

VF: Lidia Nabo.

VM: Dona Lidia, como esta?

VF: Bem, obrigada.

VM: Diga-me, Dona Lidia: para que é?

VF: Ah... para uma infervengdo cirlrgica.

VM (vai preenchendo no computador): Hum-hum.
(som de fecla de enter) De que tipo?

VF: Perd&o?

VM: De que tipo. Se é para..

VF: Estética.

VM: ..Uma pldstica, portanto.

VF: Sim.

VM: Diga-me, D. Lidia: trata-se de um implante?
VF: Aaah... sim.

VM: Em si ou no seu esposo?

VF: ..(sopra) ... Em mim.

VM: Dois implantes, entdo.

VF: Aaah... sim.

VM: Muito bem. Dona Lidia, quer muito, muito muito,
ou muito muito muito? A, b ou ¢?

VO: Quem precisa de crédito ndo precisa disto.
H& outra maneira.
SFX: Violinos BES

VO: Ligar para o BES - 707 20 25 30 - e pedir o seu crédito
sem complicagdes. Crédifo Individual BES, o crédito que
ndo incomoda. Quem sabe, sabe e o BES sabe,

TITULO: carobomirpiasticatérias/ / AGENCIA! 8800 portuga/ / ANU NCIANTEI Bes//
DIRECTOR CRIATVO: Nuno Jerénimo/ / REDACTOR: Nuno Jerénimo/Marco Pacheco/ /
PRODUTORA DE SOM indigo// RT\/ Carlos Jorge An‘runes//

VM: “Free Credit”, good affernoon.
VF: Good afternoon. | need some credit.

; P ] FHIFIRNX
VM: Of course. I'm speaking with...?

e MBI
VF: Lidia Nabo.
o R § 17117 4
VM: Dona Lidia, how are you?
1 Fiii#
VF: Fine, thank you.
LA AL v/
VM: Tell me, Dona Lidia: what's it for?
VF: Ah... for a surgical intervention.
VM (filling in the item in the computer): Hum-hum.
(sound of enter key) What type?
VF. Sormy? T T TN NN
: Sorry”
VM: What type. It's for...
VF: Aesthetic
T T T Vo
VM: ... Plastic surgery then.
[ ol
VF: Yes.
EPNT] . N ,
VM: Tell me, D. Lidia: is it for an implant? !
N
VF: Aaah... yes.
W
VM: For you or your husband?
h

VF: ...(deep breath) ... For me.

VM: Two implants then

VF: Aaah... yes
1 P S A
VM: Very good. Dona Lidia, Classify your desire between
1 - 4 Y ol

“lots”, “lots and lots” or ”Io’rs’ ‘cnd IoTslgnd lots”? A, b or c?

e —— NS

) V4
VO: Anyone needing credlit, do/esn‘T need this.
There’'s another way.
SFX: BES Violins

VO: Call BES - 707 20 25 30 - and ask for your
straightforward credit solution. BES Individual Credit -
hassle-free credit. He who knows, knows and BES knows.



INVELHOR CAMPANHA DE RADIO

TITULO: caropomirpiasticaserias// AGENCIA: sapo portugal// ANUNCIANTE: ses//
D||?ECTOD C[?|AT|\/O Nuno Jerénimo//REDACTODI Nuno Jerénimo/Marco Pocheco//
PRODUTORA DE SOM: indigo// [RTV: carlos Jorge An'runes//

VM1: Tome Nota Créditos, boa noite.
VM1: Com certeza. Vamos s preencher
um formulariozinho. O seu nome?
VM2: Rui Galante.
VM1 (a escrever). Hum-hum. Que idade tem, Sr. Rui?
vMm2: 30. ‘ »

"VM1: Hum, Nao & para disparates, ndo?
‘VM2; Perddo?

VM1 ( ’fe’ Setn"o € para disparates, nGo

alen): le] i , NQO.

m')":?-e i
NN A : Aah... ndo, ndo é.
= *Q8Y /. SN e B e a¥ 4] +
f\?' oZ~UM1: Muito bem. E para..?

/e M2: E para umas ferias.

S = 1/7 1: Com certeza. Onde? .

% 7',/// 1LY AR s
{ eI PNM2: .. A Tunisig.

N g s

§ V70147 1: Vai sozinh

i i AT

rhit
¥/ 07
NNV T
g S /w2 Ndo.
(i Yo7 1 T
/

W24l \\M1: Voi com quem?
v i e e
oW/ M2 Com,ouTro pessoq...

&y ;
o/ 2 AM1: Defina o gr intimi i r .
/// / 7 1: Defina o grau de infi ; dqd{de zero a dez
7 @=vM2: Aah... 8.
1: Sim senhor. Conjugal ou extra-conjugal?

‘ VO: Quem precisa de crédito ndo precisa disto.
Hé& outra maneira.
o il

VM1: "Credit Take Note”, good evening.
- WM2: Good evening, | need some credit.
CVMT: Of course, we just have 1o fill in a litile form. Name?

VM2: Rui Golcnfe.

SVMI (writing): Hum-hum. Your age, Mr, Rui?

VM2: 30. ] )
VM1: Hum. t's not for funny business, righf?
VM2: Sorry?

VM1 (reading): It's not for funny business.
‘VM2: Ah... no, no it’s not,

VMT: Fine. It’s for..?

VM2: To go on holiday.

VMI: Of course. Where?

VM2: ...Tunisia.

VML Going alone?

VM2: No.

VML qu'_re going with whom?

VM2: With someone else...

VM1: Defihe the degree of intimacy, from zerov to ‘T.en.
VM2: Ah... 8.

VM1: Right. Conjugal or extra-conjugal?

VO: Anyone needing credit, doesn't need this.
There's another way.

SFX: BES Violins
VO: Calll BES - 707 20 25 30 - and ask for your

straightforward credit solution. BES Individual Credit -
hassle-free credit. He who knows, knows and BES knows.




~# ELHOR AMPANHA DE RADI
i O C DE O

ITULO: GIgO//AGENC|A 18wA Lisboa // ANUNCIANTE: twn//DIRECTOR CRIATIVO: Leandro Avarez//
/QEDACTOQ Jodo Ribeiro/Hugo Velgcl//ESTU D|O DE SOM Sklll//PRODUTOQ ArTur// RT\/ Antdnio Serrono//
QESPONSA\/EL ANUNCIANTE Filipa Nosumen‘ro//

ZE incrivel as coisas que se encontram qu-c:-F\do se passam It's amazing what you can find when you spend hours
h{os a navegar na internet, desde o grito de apoio dos surfing on the internet, from the songs of the
“foi\go RealVadUKanavuKué, ao hit dos Cebolas RealVaddKanavuKué supporters to the hit single of the

Assessinas, etc. TMN banda larga Giga. obscure Killer Onions, etc. TMN giga broadband.




ot

RESPONSAVEL ANUNCIANTE: igioois//

Esta campanha tem 3 spots:

1

ZEzE: Ok. | can go to see Anka in Amsterdam, Inga in
Copenhague or Helga in Berlin. Let“go... One, do, li, tei,
face of amendoei, the sicrét of loret,.who is free, free it is.
Again.. one, do i, tei, face of amendoei (fade-out)...

V.O: Promocdo Ritmo de Verdo da Old. Quem mandar
mais sms por dia n, ganha uma viagem Portugdlia Airlines
para 2 pessoas para um destino na Europa & escolha.
Sabe mais em www.ola.pt

2

SFX: som de praia

ZEZE: Ok, | explain again. You eat gelates, you send sms,
right? You receive points, right? You change the points for
primes, right? The primes are discounts in felemobiles and
many many others, right?

BIFA: | don "t understand.

ZEZE: Ok. | explain again. You eat gelates... (fade out)

V.0: Com a promogdo Ritmo de Verdo Ol4, além de
carregamentos de 5 euros para qualquer rede e de uma
viagem por dia, ainda podes ganhar pontos que podem
ser frocados por telemdveis e muitos outros prémios TMN,
Vodafone e Optimus. Sabe mais em www.ola.pf

rtls g
LHOF\) CAMPANHA DE RADIO
A

T‘TULO Zeze//AGENCIA McCann Erickson //ANUNC'ANTE Olo//
DH?ECTOR CRIAﬂ\/O Diogo Anahory/Jose Bomfempo//D“?ECTOQ DE ARTE José Bom’rempo// —
REDACTOR Diogo Anohory//ESTU D|O DE SOM Som de Lnsboo//PR\ODUTOR Miguel Guia/Francisco Solgcdo//"

3

ZEzE: With the prémochien Raitme of Summer from
W e ¥ i 177 AR

Hello...
. BT
Tradutor (falando baxinho): O que o Zézé Comc:nnhc
1Ry J 5iidiiid
quiz dizer € que com a promogao Ritmo de Verdo da
W it

4 ; o

ZEZE: ... you win '5 euros of carregating to the telemobile
from five to five minufs...

Tradutor (falando baxinho). ... podes gonhor 5 euros de

et

carregamentos de 5 em 5 minutos.,
T T TR
ZEZE: ... One traip per day...

A e R R NN
Tradutor (falando boxlnﬂg . uma viagem Portugalia
S B = SN

Airlines por dia...

AT T LTI
2€2€; ... and much points to change in the site of hello.
o

V.Q: ... e ainda pontos que podes ‘rr;cor por prémios
L

Tmn, Vodafone e Optimus no site old.

ZEZE: ... participate and you are in the biggest ...

Tradutor (falando baxinho): ... participa e tas na maior......
SRR 0

L t——— TR
P /Al A
12~ 4 y 2 gt
/] ¥ 4
sl y 4
”
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CLHOR CAMPANHA DE RADIO

TTTU LO Sardinhas - Bolo-Pdo de L6 - Bolo de Cervejo//AGENC'Af Lowe & Partners Portugal //
DIRECTORA CRIATIVA: Susana Albuquerque//D“?ECTOp DE ARTE: Nuno Levezinho//
PRODUTORA DE SOM: indigo//PRODUTORA: 7ania pires//

RESPONSAVEL ANUNCIANTE: Helena ento///

"Sardinhas de Escabeche”

SINOPSE// Pessoas perdidas na cozinha pedem
indicagdées na berma da estrada sobre receitas
culindrlas. Inspiradas pela margarina Vaqueiro, as
pessods ihferpelodos ddo as melhores ihdicct;ées
para as ajudar.

SFX: OQuvimos o som de um automdvel a abrandar

€ o som do vidro eléctrico a baixar

VM: Olha desculpa, como é que chegamos as sardinhas
de escabeche ?

VF: Ora sardinhas.... sardinhas, ah ja sei, vao fazer
assim...vao daqui, corfam j& as cabegas e depois
hdo-de encontfrar uma travessa. Quando chegarem
ao sal e limdo, cortam logo as cebolas e os alhos.
Seguem para o piripiri € vdo com aten¢do ao lume...
WM: Cebolas, alhos e piripiri, certo?

VF: Exactamente, sempre a andar...

VO: NGo te percas na cozinha.

Orientate em www.vaqueiro.pt.

Soused Sardines

SYNOPSIS// People lost in the kitchen ask questions about
cooking recipes. Inspired by Vaqueiro margarine, the
people whom they questioned give the best indications
to help them.

SFX: We hear the sound of a car slowing down while the

electric window goes down

MV: Hi, excuse me how do | get to soused sardines?

FV: Sardines ... sardines, ah , | know, just do as | say ... you

start from here, cut the heads and then you'll find a plate.

When you reach salt and lemon cut the onions and garlic.
-~

Then.... then pass by the chilli and corry‘gn always pq&&

N
attention to the fire....
] AN RN
MV: Onions, garlic and chilli, right? "
AT Toni e . RN N
: Exactly, always carrying on ... N
i Y Al AN 2

VO: Don't get lost in the kitchen.
NN

NN
— R

Find your own way in_ www.vaqueiro.pt
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P *'%II\QPSE// Pessoas perdidas na cozinha pedem

indicagdes na berma da estrada sobre receitas

culinc’ﬂgs Inspiradas pela margarina Vaqueiro, as
essoas mTe/ge/l%gs dao as melhores indicagdes

poro a Z,dor

o A
FX: Ouvimos o som de um automdvel a abrandar

o som do vidro eléctrico a baixar
=3 D R L .
: Olhem desculeem, queria chegar ao pdo de 16 mas
acho que j&G me enganei...
VM: P&o de 16? Tchhh... Isso agora o melhor é voltar
para trds... Primeiro vai fer que ir as gemas e bater

ai uns 15 minutos. Depois segue, segue, até juntar
agucar. Passa a farinha, corta para a massa
e controla o forno.
. Ah.... E leva muito fempo?
m minufos a andar bem...

£ NNBa
VO: Ndo te percc‘s“Qc cozinha.

v
Ultrapassa-te em www.vaqueiro.pt.

\ G ==
\ ITU LO Sardinhas - Bolo-Pdo de L6 - Bolo de Cervejc/ / AGENCIA Lowe & Partners Portugal / /

/DH—QECTORA CR]ATP\/A Susana Albuquerque//D|RECTO|? DE ARTE Nuno Levezcnho//
,t"‘ JP[?ODUTO'?A DE SOM Indlgo//PPODUTOQA Tania Plres//

Sponge-Cake

SYNOPSIS// People lost in the kitchen ask questions about
cooking recipes. Inspired by Vaqueiro margarine, the
people whom they questioned give the best indications
to help them.

SFX: We hear the sound of a car slowing down while the
window goes down

Fv: Hi, excuse me, | wanted to find the sponge-cake but

| think | goft lost....

MV: Sponge-cake? Tchhh ... You better turn round and go
back.... First you ‘ve fo go to the yolks and stir them some
15 minutes. Keep going till it's time to add sugar. Pour the
flour, cut the dough and control the oven.

FV: Ah..and does it fake long?

MV: No..some 10 minutes af good pace......

VO: Don't get lost in the kitchen.

Exceed yourself in www.vaqueiro.pt
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“LHOR CAMPANHA DF RADIO. =

TITULO: sardinhas - Bolo-Pao de L6 - Bolo de Cerveja/ / AGENCIA! Lowe & Partners Portugal //

DIRECTORA CRIATIVA: Susana Albuquerque//D“?ECTOR DE ARTE: Nuno Levezinho//
PRODUTORA DE SOM: fndige/// PRODUTORA: 7ria pres//
RESPONSAVEL ANUNCIANTE: Helena Bento/ /

Bolo de cerveja

SINOPSE// Pessoas perdidas na cozinha pedem
indicagdes na berma da estrada sobre receitas
culindrias. Inspiradas pela margarina Vaqueiro,

Qs pessoas interpeladas dao as melhores indicagdes
para as gjudar.

SFEX: Ouvimos o som de um automdvel a abrandar
e 0 som do vidro eléctrico a baixar

VF: O senhor desculpe, bolo de cerveja?

VM: Ora bolo... deixe-me pensar.. @ menina agora segue
e bate o agucar. Depois vai com mutta atengdo

as gemas e a colher de pau. Passa a cernveja, passa

a farinha e as claras em castelo e sé depois € que vao
ao forno. N&o tem nada que enganar...

V: Obrigada...

SFX. O carro volta a acelerar e a voz do homem fica
para ras

VM: Aten¢dio as geeeemds....

VO: NGo te percas na cozinha.

Todos os atalhos em www.vagueiro.pt.

Beer Cake
> oasR RRNRRS. | . IR/ ]

i

- SR B ] FL1ATTEN

SYNOPSIS// People lost in the kitchen ask questions “"
o RIS

about cooking recipes. Inspired by Vaqueiro
9 h R i iy 11/l g
margarine, the people whom they questioned g‘%%’
the best indications to help them,
] 4 { iy
e
SFX: We hear the sound of a car slowing down

while the electric window goes down
1 SN _____S&3

e e T TR NN
MV: Cake ... let me think .. n ht kee oing and stir f

the sugar. Then pay oﬂentlonl?(the olks and the N

FV: Excuse me, beer cake?

wooden spoon. Pass by the beer, The ﬂour ond the
stiffly beaten egg ‘whifes. OnIy affer Thls can you
[ Lorae
put them in fhe oven, You can't mﬁg them...
153

FV: Thank you...

+ ‘ 3 HHH
SFX: The car speeds up ogcun ond leaves the man'’s
voice behind.
MV: Watch the yolks....
VO: Don't get lost in the kitchen.

N
-+ RN
=R~ SSRSRL Y
R A

W LAl A alBV /O
All paths in www.vaqueiro.pt
T i oo el




RESPONSAVEL ANUNCIANTE: pearo Moura//

1. (Seporodor musical)

V. Off: “Apresentamos A Lebre e a Tartaruga Sob Efeito
Cortigripe” '

Narmador. Tcm‘orugd, queres fazer uma corrida?

Tartaruga: Esta bem. 1, 2, 3.. eh! Ganheil

V C: Acabe com a historia logo ao principio.

Tome Cortigripe aos primeiros sinfomas e evite que a gripe
se instale.

Cortigripe. Era uma vez uma gripe.

Este medicamento ndo necessita de receita médica.
Em caso de agravamento ou persisténcia dos sintomas,
consulte o seu médico ou farmacéutico.

2. (Separador musical)

V. Off: “Apresentamos O CAPUCHINHO VERMELHO

Sob Efeito Cortigripe”

Capuchinho: Porque é que tens os olhos tGo grandes?
Lobo: E para te comer!

V C: Acabe com a histéria logo ao principio.

Tome Cortigripe aos primeiros sinfomas e evite que a gripe
se instale.

Cortigripe. Era uma vez uma gripe.
Este medicamento ndo necessita de receita médica.

Em caso de agravamento ou persisténcia dos sintomas,
consulte 0 seu médico ou farmacéutico.

IVIELHOR CAMPANHA DE 13
TTTU LO A Lebre e a Tartaruga - Capuchinho Vermelho - A Cinderela - A Bela Adorme;:ido/ / AGENC|A Red Cell/ /
ANUNCIANTE: Generis//D“?ECTOQ CRIATIVO: pedro Ferreira/ Judite Mofc//

DH?ECTOR DE ARTE: ricardo /}lves/ / REDACTOR: pedro Vieiro/ / RTV: cristina Proyce/ / 7
ESTUDIO DE SOM: indigo// TECNICO DE SOM: cartos Abreu // {

e

ADIO

3. (Separador musicat) Saane - 20/0 T T
: AR B
wirraes - L \

L A W
V. Off: “Apresentamos A CINDERELA Sob Efeito Corﬁgrlige & LT
v vt I
Princlpe: De quem & esfe sapato?
TR WUBF

Cinderela: E meu!
' ' HEY AASVAAMSARRERL oL il
V C: Acabe com a histéria logo ao principio.
o : wr
Tome Corﬁgnpg aos primeiros sinfomas e evite que a gripe

se instale.
NREE s
Cortigripe. Era uma vez uma gripe.
et e TR

Este medicamento ndo necessita de receita medica.
Em caso de agravamento ou persisténcia dos sintomas,

consuite o seu médico ou farmacéutico.
[ e

> W
4. (Separador musical)
-—
RS
V. Off: “Apresentamos A Bela Adormecida Sob Efeito
Cortigripe”
o]

e puenny =~ _—___“NeRgh ¢
Princlpe: Olha uma princesa a dormir!
g I

: Beijo
J W [l /e

Principe: Olha acordou!

L 4
V C: Acabe com a his’roncunlogo ao ;rinmpio.

Tome Cortigripe aos primei‘ros sir)}omos e evite que a gripe
se instale.
o

Cortigripe. Era uma vez uma gripe.

Este medicamento ndo necessita de receita médica.
Em caso de agravamento ou persisténcia dos sintomas,
consulte o seu médico ou farmacéutico.
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) DE IMPIRENSA

/ /| AGENCIA: Leo Bumett Publlcldade/ /ANUNCIANTE: atés Hersdia//

D“QECTOQ CQlATl\/O Fernando Belloth//D”?ECTOQ DE ARTE Paulo Areos//REDACTOQ Marilu Rodrlgues//
PQODUCAO Anténio Jumor//D”?ECTOQA DE CONTAS: Mariana Galmdo//
; RESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Sebastido Heredlo//

O As horas O Aira dos anjo 00j O Amina di O Laranjeira
OPericies O tvisivel OEscilo nasestretes O O vagabundo O Cujo'- © Daméo pasa a boca
O Novum Organum O Tom Janes O Sohower amanhd O Lagrimas e risos O Dopoia do funeral O O pintor de péssaros:
Q As virgens suitidas Q Alexandra O Amentanha mégica O Ursiila O Mistério no Caribe O Pain
O Veronika * O Algm do horizonte O Aherdea O Primavera negra O Vagto J O Contos do vampiza O Posta em Nueva York O Absolom
O Ai i ia O Macbeth [e} o O Agarre a vida O Divi do Tamarkt O Aignosaincia
O O profeta O Acoiheita O Jutza final O Umdisbonoparaiso O O anjo negre @ O arquivo Dalkey ©OAComédiadeEnos O Acorina
© Urajaneta paaoanor O Marta no ko Q a-noita . O 0 aamedaha O Sexus O Hemem sb OA caixa preta O AMegom Domada O Alentdio
i O Aaima dos ricos O Romeu 8 Jifietn ) Rebaaho. O Asangua frio Q Canti e O oA (o]
O Odiriode Amne Frank  (J Abrs cespedagada © Cam sonetos de amor O Ahaipa da ervas. O Esfinge QO Capltiio Hateras O Anténlo e Cledpatra O Aila
O Mrs Dalioway (e} O irméo Jecob o L O Santmento domundd O ARuiva ©Daternd ha O Conto de tavarno O Norte contra sut
O 0arco-ins. C,Acampanha D) Jdoges de espeihcs © ABarcania © Aia do Vice-Rei © Amguivos do infemo O Nefertiti & Akhenaton O Coriolana O Gidade hutuana
O 0 tambor O M, Yertigo O Conlissbes O Equador Mustrado O Os cass ladrem O Odénodeummago O Passo de carangusio O Henriqus IV. O Matida
O O gena egaista O Totn Sawyer A Anaddi co Norhanges () Mufhor em brenco Jom\msn O Pandora QO Didrios de Nanny O Jitlo César Q Anoite do ordculo
O Alta fidelidade O'Madame Bovary Q O3 misertivarn O 0 huminado "0 Sanhos e pesadelos - O O3 2 Miserdveis O Medida por Medida O Utopia
O Oturglio O Adoutng crsia O Omer datestiidate ' O coraglo amavelo ) Memnoch odemorio O Comegar de novo. O Miltor O Dues vidas.
© Don Quixote Oitady Susan O Jesuss o filho do yomem - © Podores ferrencs i O Vitiono o Vampiro O Coragao do mar. Q Naite do Reis ©O.0s bichos
Q Gésar Q 0 nomo ga rosa O Oscepticammeis  OAckdadeeasmnas U Frankestem O Vencedora O Excalibur O Pequenas Veddades O Alirma
0o CA dotempo  O:Fausio O Aswvas g o vonto ) Amibzas do acaso C Casa de Homores. @ Chogue O Poemas de Amar O Livro sexio
QQslo O Oscar o Lucinds © Genuigrio Madito )05 verdos Jocepido | O Polavias essencials O Choqus: O invengo minha O Algnortincia O Carvio o poriio
©O0tnodaduguesa O Conlacko O Hany Poiter Q Arosa separsa © Onzo miusias O umsVidade Jesus ~ ONolmhedoperigo O AAste do Romance O O Zahic
© Conduzindo Miss Duisy O Bonaio & Ciyda O Q aligo Da Vingd O O pertume OOGenoeasRosas O Jogo Gorald © 0 homem duplicado O Olvm dasusdes O Oclente
O Zorba.: o grago O Hariet © Anna Ksrenma. Q Dowtor Jvago O Ao Comeco o Da O Os Lusiedas. O Ensaio soore atucidez (O A guern dos mundos  O-Arlel
O O sl da wda £) Reanson Cassoe e 0 0s B0 o johadeLuxo O O Homem Nu OuwiodePoomas O O granda salto O 8ids
Q Agamemnon O Aguwrados mundos (O Qgum © Ensaio sore 2 ceguera O A Sangue Fro O Dom Casmurro ) Ode e Salvador Dall O Febro de Bola QO O toba branco
O Naholas Nickletry O e O'Labirntos. QO,Acampnuta de vidio ) Note e dia C Quincas Borba O RerLear O Um Grands Garote O Polopidas
O Aletra escarlsta O Ana Christie O.Nghmars Atbay 10 pdndulo g Foursidt - O Anjos e dembnios O Paps Avuisos O Trolius  Créssido O Como Ser Lagal O Anole do ortcuto
oo i O Justing ) Paquona ertdo O Baudolino 0 Vb0 va Vespa. Q O Nierista. O A Consplragiio D 31 Cangles Q Amor natusa
Oc ORimadnDr Mereau Q1 Jane Eyre @Atha dodia artes OOcadunodeNoah O Terra dopecado O Razfio e Sensibiidade * O Falando com um Anjo O Rellguia
O Howard's End 0 Goamos O 0 americanb kgl O inquieta compennia O Oriando O Ajangsda O Mansfiold Park O Noite o dle. O Visivels Amores.
O Apraga O ABolela gatn Galaxin O Apmilessode prona O O vetho gringo. 43 A Brincedeira O O raio verdn O Trstano Mo O Yar o nfio ter Q improvivel
© viada O.0jarfim do Eden O O Tolisma O Marte de Atemio Cruz - OrCandlico O O Principe Fosz. O 0 Daente Inglés O As Egipcias O O antienste
O Retrato em ségis. ) 0 mermaor de Veneza - O Lo, 0 aicano O Aprmeim vista C Saco e Ossos O 0 rouxmol 0 0 sétimo Juramento  (®.Mundo de eristal O 0 umbigo do ano
O Cifme e castigo O Fioretiaf Overio g omar © Don duan O ACavema O Arcsa O Jogos do Capricomio O O tempo dos espairos  O-Os parsas
Acina do O Avids no 6 aqu. Q Oprintspe O Umimos cigarros O Aprsia O ARedoma deVidro (O Trunfos do mal ©.0 amquiteto O Omlomante
© Aprofeaa onfostna C Tedpico e Capricrio () Minha ucrciagtes ) My pardido G0 dom supremo O Sate Anos o Tibate 0,0 Mercador da Gataxia O Afrodite.
) Adecima evelsclo - O Langoliers O Gasa de Bomarda Alba  C.Afesia co bodo O As Valkirias. O Nome de Toursio OGDes‘mmdnSmrm O sy
© The Tomnyknockars (5.0 Veto Testamento Q) Ariha do tesouro (2 Bodas de sangue O Cante, a estranna © Miitud OA QO Oeig
O Qidita O Crénicss de hiarte. O Atore ) Diva do Tamart O O ctu esté caindo O Frasos. O 0 Didsio de Ziata Omuamamenda O Moby Dick
C Wathoryg Helghts O Larenia O Orgutho (o] O OMonto Cinco i
O Middiesex O Gema e paz O Parsuastio ) Nas margens Q AValsa dos Adeuses
Oasdnzasde Angels OO 0o o do OA
© 0 Principeznho © Cruva do Damartes O Homriqua Vit O Lowtures de Brookyn O Adaus us armas
O Espelhos da atma O King Kong O Areia e ospuma O Ao Deusdar O AanedaFelicdade ) Paixdo em Florenca
o g O Espi O Vidas imaginarias O Quem ama nfio adoecs O Estranhos Permos i
O Ciiver Twist O Emma O Os mimicos OQ Oséeio
QO owma o (o] i O Contos Apatidas.
© Um bom partido Oommdnmmsa O Alma ghmea O As Novas Bacantos
O Morta em Veneza (o} pe: Oos i O A Primeira Vista Vocd perdo 1/3
© Planeta dos deuses Oogwa Olovantadodochdo O Osanhordomundo O Ojuiz 6.0 sau camasen | dasuavida o dormiy.
5 - Hora do acordar.
O Fitta da Fortuoa o} ial o O Robur, 0 OA B

SINOPSE// Anuncio mostra uma grande
“lista de livros famosos e pede para se

assinalar os livros j& lidos. A intengao
& reforgar o beneficio do produto,
~mostrando gue perdemos muito tempo
“na vida a dormir.

© Num Vento Diferorte.
A

SINOPSE// The ad shows a huge list

of famous books, and asks fo mark the
books you “ve read. It shows the benefit
of the product, saying that you lose 1/3
of your life sleeping.
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SINOPSE// O Fantasporto é o festival

de cinema fantastico que se realiza

no Porto ha 25 anos. Tem fidelizado
geragoes de espectadores, mas como
€ no Porfo, hé& muita gente que nGo vai
e ndo sabe o que I& passa. Por isso,

a partir do momento em que o Piblico
disponibiliza aos seus leftores uma
seleccdo de filmes que ao longe dos
anos tém sido passados no
Fantasporto, eles vdo estar em casa
de qualguer um de nés. Podemos
vélos quando nos apetecer

e de acordo com o ritmo que bem
entendermos, podendo fazer intervalos
sempre que preciso.

SINOPSE// Fantasporto is the fantasy film
festival held in Oporto over the last 25
years. It has buift up a loyal following, but
the fact that its held in Oporto means
that many people don't know what's on
offer or simply don't attend. But now that
the PUblico newspaper has provided its
readers with a selection of the films
exhibited at Fantasporto over recent
years, the films will now become
household articles. We can waich them
when we like and af our own pace,
pausing whenever necessary.
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TITULO: sews//AGENCIA: eepo PorTugoI//ANUNC|ANTE Publico - FantasPorto/ /

D| RECTQ[Q CR'A—H\/O Nuno Jerénimo //D”?ECTOR DE AQTE Ivo Purvis/André Morenro//QEDACTOR Nuno Leol//
RESPONSAVEL ANUNCIANTE: soz0 Porto/ /




TITULO: sushychirac// AGENCIA: wistr partners// ANUNCIANTE: sic Noticias//

= :_ . D”?ECTOQ CMA—”\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomcz//D”?ECTOQ DE ARTE: paulo Pinto//
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TITULO: Madat/scotar/ / AGENCIA: mst partners// ANUNCIANTE: sic Noticios//

D“?ECTOR CRlAﬂ\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomoz//D”?ECTOQ DE ARTE Paulo PinTo//

[REDACTOR: pedro Lima//

BB SR
#MELHOR ANUNCIO DE IMPRENS
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'SINOPSE// Orquestra Sinfénica Juvenil
Concerto de Fim de Ano

10 de Dezembro de 2005, 21h30,
Aula Magna

SINOPSE// Youth Symphony Orchestra
£nd of Year Concert
December 10, 2005, 21h30, Aula Magna

BVELLIOR ANUNCIO DE IMPRENSA

‘ TU LO:; Violoncelo//AGENC]Al JWT//ANUNC|ANTE Orquestra Sinfénica Juvenil//
’ D“?ECTOQ CRIAﬂ\/O Pedro Magalh&es/Rui Soores//D|RECTOR DE ARTE Pedro Mogolhées//

» [?EDACTOR Rui Socres/ j FOTOGRAFIA: Filipe Rebelo (Maquina Invisivel)/ / PRODUQAO irene Bondeiro/ /
BALESPONSAVEL AGENCIA: Lisa Adeiino/ /RESPONSAVEL ANUNCIANTE: vitor Mota//

--ﬂI Orquestra Sinfonica Juvenil Ig:..

CONCERTO DE FIM DE ANO
10 de Dezembro de 2005, 21h30, Aula Magna
Lia Altavilla - Soprano / Elvira Ferreira - Soprano / Laryssa Saverchenco - Contralto / José Manucl Aradjo - Tenor
Joio Queirds - Tenor / josé Corvelo - Baritono / Armando Possante - Baritose / Coro da Universidade de Lisboa
Coral de Linds-a-Velha / Coro do Institeto Gregoriano / Coro de Cimara da Universidade de Lisboa

DIRECCAO - Cristopher Bochmann

UNIVERSIDADE D LISBOA @ mm,m

79



T,TULO Zopo’rero/BerIusconl//AGENCIA MSTF Parfners//ANUNC|ANTE Sic Nohucs//
D“?ECTOQ CRIA—H\/O Suscnc: Sequelro/Lourenq:o Thomcz//QEDACTOR Pedro L|ma//



7‘ P y |TU|._O Koffi Anan/Prince Chorles//AGENClA MSTF Pcrfners//ANUNC|ANTE Sic Noﬁcics//
£ < D”?ECTOR CRIAﬂ\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomoz//D”?ECTOR DE ARTE: pauo PlnTo//

81



T[TUI_O A cidade na calxo//AGENCIA GreyHome//ANUNCIANTE cm Expresso//
D”?ECTO'? CR|AT|\/O Fredenco Scldonho//D”?ECTO[? DE ARTE Tico Moraes//QEDACTOR Frederico Saldcnhc//

3 FOTOGQAHA Tiago Brcrens//POS PRODUCAO/CONSTRUCAO 3D: seaglus Fly//
H RESPONSA\/EL ANUNC]ANTE Nuno Madureira Slmoes//

C—
o5 cttexpresso

O MUNDO FICA PEQUENO COM A CTT EXPRESSO.
A o o (i mals por '

PARA 51. PARA IA.

'SINOPSE// O mundo fica mais pequeno
com a CTT Expresso.

SINOPSE// The world is smaller with
CTT Expresso.
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SINOPSE// Promoc¢do da edi¢do
dedicada ao Terramoto de 1755 em
Lisboa. NATIONAL www.nationalgeographic.pt
GEOGRAPHIC

SINOPSE// NGM special edition about s
the 1755 Lisbon earthquake.

Headline: What if it happened foday?

¥
\orten,

; f :lade ~ 7§

. o Vs I
\w\ < “m;sw‘*\ 1\ 4:‘ !

Colégio" litar 4 ﬂt o,%’l -~
-'erui,,,mw;\“\ \ " e

o - E:,,.:S e \ 'P \Yuamda

Ty ©

SNATIONAL

LISBOA,
= 1755

Ha 250 anos um terramoto arrasou Lisboa.
E se fosse Hoje?

Saiba tudo sobre a catstrofe que mudou 3 capital.
Na National Geographic de Novembro.

ﬂTU LO: Terramofo//AGENC]Ai Red Cell//ANUNC|ANTE National Geographic Magazine PorTugoI//
D DIRECTOR CRIATIVO: pedro Ferreira/Judite Mo‘ro//D”?ECTOR DE AI?TE/ Joana Forio//
, REDACTOR José Quintela //“_USTQACAO Gongalo Lopes //RESPONSA\/EL ANUNCIANTE Ana Borbodo//
= i
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T|TU|_O Plono//AGENCIA JWT//ANUNCIANTE Orquestra Sinfonica Juveml//

“ nnsd

D||QECTO|? CRIA—H\/O Pedro Magalhdes/Rui Soores//D”?ECTOR DE ARTE Pedro Mogolhoes//
QEDACTOQ Rui Sooresl/ FOTOGDAHA Filipe Rebelo (Moqumc Inwswel)//PRODUCAO Irene Bondelrc//
RESPONSAVEL AGENCIA: wisa adeine//RESPONSAVEL ANUNCIANTE: vitor mota//

SINOPSE// Orquestra Sinfénica Juvenil
Concerto de fim-de-ano

10 Dezembro de 2005, 21h30,
TAula Magna

SINOPSE//

-o}I Orquestra Sinfénica Juvenil {c..

CONCERTO DE FIM DE ANO
10 de Dezembro de 2005, 21h30, Aula Magna
Lia Alravilla - Soprano / Elviea Ferreira - Soprano / Laryssa Savetchenco - Contralto / José Manuel Aradjo - Tenar
Jodo Queirds - Tenor / José Corvelo - Baritono / Atmando Possante - Baritono / Coro da Universidsde de Lishoa

Coral de Linda-s-Velha / Coro do Instituto Gregoriano / Coro de Cimara da Universidsde de Lisboa
DIRECCAO - Cristopher Bachmann

UMIVERSIDAUE DE LIS30A @ owmsmh}m




SINOPSE// Foi ja hé& mais de 30 anos
que os Monty Python se uniram para
langar uma bomba no humor.
Enxovalharam a moral, os costumes e
as familias inglesas, nascendo assim o
negro humor brit@nico. Este grupo de
humoristas & pura disrupcdo e inspirou
muito do humor que hoje apreciamos
em Portugal. Cenhecendo o humor de
Monty Python é possivel perceber
como é gue humoristas portugueses da
actualidade se lembraram de coisas
com que nos fazem rir.

SINOPSE// Monty Python first joined
forces over 30 years ago and ook the
world of comedy by storm. They shook
up English customs, morals and family
raditions, and gave birth to English black
numour. This band of comedians offered
pure disruption and inspired much of
mcontemporory Porfuguese humour.
=== _Familiarity with Monty Python’s comic
;: yenius enables us to understand some

f the inspirations used by Portuguese
Semmmmmm_Ornecions fo maoke us laugh.

:

Nilo perea asua copia.

TITULO: Monty python// AGENCIA: 8800 portugal// ANUNCIANTE: pabiico//
D“?ECTOR CRIATI\/O Nuno Jeronlmo//D”?ECTOl? DE AI?TE André Morelro//REDACTOR Nuno Jerommo//

= RESPONSA\/EL ANUNCIANTE: soso porto//




' DE 'FICE, ESTAS COM
UNS QUILINHOS
A MAIS...

TRATE A ECONOMIA POR TU
memmhmdeunwa«m-mmnucommam remvada
de especisfistad, Um novo graflsme, maks i didria @ ainda & seg

SINOPSE // Em 2005, o Publico relangou
a forma como tratava a economia. Até

‘entdo considerada um pouco massuda
e com o tratamento apenas de femas
macro-econdmicos, o PUblico sentiu
necessidade de a tornar mais préxima
dos leitores, tanto no que diz respeito
& sua secgdo didria, mas também com
o langamento da Revista Dia D.

O objectivo foi dar aos leitores “

La economia que inferessa”, com uma
linguagem acessivel e com os
conteldos formulados infeiramente
em fungdo das necessidades do leitor.

‘A economia deixa de ser uma coisa
complexa e distante, para a passarmos
a tratar por tu.

but instecd

with the subject

T|TU LO Trate a Economia por Tu - Deﬂce//AGENC|A BBDO PorTugcl//ANUNC|ANTE Publuco//
DlRECTOR CR'A—H\/O Nuno Jerommo//D”?ECTOR DE AQTE Ivo Purvis/André Morelro//REDACTOR Nuno Leal//
FOTOGRAFO: on shot//ILUSTRADOR: kano// RESPONSA\/EL ANUNCIANTE: soao Porfo//

-
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7 LOI ‘C(;lso”de Banho,// AGENA BBDO Portugal// ANUNCIANTE: pablico - Fantasporto//
#=DIRECTOR CRIATIVO: Nuno Jerénimo//DmECTOR DE ARTE: mo Purvis/André Morelrc//REDACTORl Nuno Leal//

'S

[N
s 6860008668000

— SINOPSE// O Fantasporto & o festival
s—de cinema fantdstico que se realiza
\\No Porto h@ 25 anos. Tem fidelizado
geragdes de espectadores, mas como
€ no Porto, hd muita gente que ndo
vai e ndo sabe o que ld passa. Por isso,
“a partir do momento em gue o Plblico
disponibiliza aos seus leitores uma
selecgao de fimes que ao longo
dos anos tém sido passados no
Fantasporto, eles vGo estar em casa
de qualguer um de nds. Podemos
+vé-os quando nos apetecer
“e de acordo com o ritmo que bem
“entendermos, podendo fazer intervalos
“sempre que preciso.

tSINOPSE// Fanfasporto is the fantasy film
FHestival held in Oporto over the last 25
Hyears. It has built up a loyal following, but
Hthe fact that ifs held in Oporto means
Hhat many people don't know what's on
offer or simply don't atfend. Buf now that
the PUblico newspaper has provided its
freaders with a selection of the films
Fexnibited at Fantasporto over recent
Hyears, the films will now become
household articles. We can watch them
fwhen we like and at our own pace,
pausing whenever necessary.




T|TU|_O Socrc’res/Belmlro//AGENC|A MSTF Pcrtners//ANUNC|ANTE Sic Noﬂcu]s//

D|QECTOQ CMA_H\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomoz/ / D”?ECTOI—Q DE AQTE Paulo PmTo/ /
QE DACTOR Pedro lec//

. R P
#I\/IELHQR ANUNCIQ DE ||\/|PQEN§A e

f
.
1]
; )
& 1 Lon
pus) o 2
p £.4 ; i e, B X 1
1 y [t .
& 3 % e o af I +
¥ ey s A A (AT
S 4 o gl N 3 P
t it . ) H ; 2
1] A C Z \
{ s R, & 3 i
| It A5 /¥ - Ci
A \
'3} > 0
A
{




— - ——

ANUNCIO DE IMPRENSA

oo Do) | AGENCIA tao Bumett ublicidacie// ANUNCIANTE: ocron//

2 DPE/CTOQ CRIATIVO: Fernando Belloﬁi//DPECTOI? DE ARTE: Sergio Lob/o//REDACTOF\): Tomds Correo//
/ /; ‘FOTOGI?AFO Sergio Lobo//POS PQODUCAO Sergio Lobo//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE: soa0 Pereira//

SINOPSE// Anuncio para divulgar
a rapidez do servigo de entregas
Ochoa

SINOPSE// Ad fo communicate the
speed of the Ochoa delivery service.

OBCECADOS PELO TEHPO. ATE ENTREGAR.

wehoy
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TITULO Soddam//AGENC|A MSTF Pon‘ners//ANUNC|ANTE Pcunt Pcrk//
D“—QECTOQ CR|AT|\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomcz/ / D”?ECTOQ DE AQTE Paulo Plnto/ /
I?EDACTOQ Pedro Lima / /

M 050 3T ATSAY

SEVA L SAT TRER,
PAINTPARICPT




T|TU LO BIolr//AGENCIA MSTF Pon‘ners//ANUNCIANTE Paint Pork//
DH?ECTOQ CF\J|AT|\/O Susana Sequelra/Lourengo Thomoz/ / DHQECTOR DE ARTE Paulo Pln'ro/ /
QE DACTOQ Pedro Lumc/ /

1
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22
T]TULO Bin Lcdden//AGENClA MSTF Porfners//ANUNCIANTE Paint Pcrk//
D”?ECTOQ CR'AT(\/O Susana Sequeira/Lourenco Thomaz/ / D”?ECTOR DE ARTE Paulo meo/ /
REDACTOR: pedro lec:/ /

&
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TITULO: eps 2// AGENCIA: mse pariners// ANUNCIANTE: mitsupishi//

D”?ECTOR CQ|AT|\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomoz//D”?ECTOQ DE ARTE Lourengo Thomoz//
REDACTOIR: susana Sequeiro//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE: joao Viegos//

#MELHOR ANUNCIO DE IMPRENSA

oltlist
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Grandis com GPS.

TITULO: Gps 3// AGENCIA: mstr partners/ / ANUNCIANTE: mitsubishi//
D”?ECTOR CPIA-H\/O Susana Sequelro/Lourenc;o Thomcz//D”?ECTOR DE AQTE Lourengo Thomoz//
REDACTOR Susana Sequelrc//'?ESPONSA\/EL ANUNClANTE Jodo Vlegos//



| v DE IMPRENSA
e ——— e

ULO Mulher//AGENCV-\I Ogilvy Mc’rher//ANUNC'ANTE: Livraria Berrrond//

,‘ D”QECTOR CMAT‘\/O Edson AIhcyde/Crisﬁono Zcrlcuoghi//D|RECTOQ DE ARTE Pedro Oliveiro//
\f REDACTOR Jodo Guimorées/ / POS—PRODUQAO Alvaro Carrcp'rro/ /

AESPONSAVEL ANUNCIANTE: célia Mateus//

s=SINOPSE// Com o intuito de aumentar SINOPSE// This campaign has been
==junto da populagdo o habito de leitura created with the aim fo increase among
foi criada esta campanha cujo the population the reading hatbit.
conceito se baseia em que quemndo  Furthermore, this compaign has been
1& acerca de um determinado created through the idea that who
argumento n&o podera fer umna doesn't read about a cerfain argument
pinidio prépria e consequentemente doesn’'t have an opinion of its own and

ndo terd muito para dizer. A imagem as a result won't have much 1o say.

espelha isso mesmo, diminuindo ) C s
drasticamente a proporgdo da boca The |m?g‘e||r(—:;rflecrs Th'?r idea by srl?nmklng
em grande plano de homen ou mulher, ~ Jramatically he mouth's proportion

in a great plan of a woman or man,

criamos um efeifo insolito e chamativo. : )
and by doing this we create an unusual
and appedaling effect.

/

BERTRAND

LIVREIRNS

QUEM NAO LE NAO TEM MUITO A DIZER.
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TITULO: woody Atlen/ /AGENCIA: sevo portugal// ANUNCIANTE: pasiico//

DIRECTOR CRIATIVO: Nuno Jerénimo/

REDACTOR: Helington Viera// RESPONSAVEL ANUNCIANTE: joso Porto/ /

SINOPSE// Sendo considerado um

dos maiores realizadores de todos

os tempos, Woody Allen é também

um grande argumentista, escrevendo
filmes reconhecidamente peculiares

e famosos. Os seus didlogos tém frases
tao criativas e estranhas quanto
inesquecivels, por isso dizemos que
“s6 as legendas ja valiam a pena”.
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SINOPSE//

- Finalmente tive um orgasmo e 0 meu
médico disse que nao era dos hons.

/DIRECTOR DE ARTE: uuiiano Bertoldi/André Moreira//

S0 AS LEGENDAS
JA VALIAM A PENA
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INOPSE// Sendo considerado um
dos maiores realizadores de todos
os tempos, Woody Allen é também
um grande argumentista, escrevendo
PRifiimes reconhecidamente peculiares

e famosos. Os seus didlogos tém frases
giitco criativas e estranhas quanto
inesqueciveis, por isso dizemos que
“s6 as legendas j& valiam a pena”.

SO AS LEGENDAS
JA VALIAM A PENA

- Quem nao sabe, ensina.
E quem ndo sabe ensinar, ensina ginastica.

SINOPSE// Considered o be one of the
finest directors of all fime, Woody Allen is
also a great screenwriter, writing films that
are renowned for their idiosyncratic
outlook. His dialogues are filled with so
many, creatfive, odd and unforgetiable
one-iners, that we can safely claim that,
“the subtitles alone make it worth it”.

TITULO: wooay aten// AGENCIA: 8800 Portugal// ANUNCIANTE: pubiico//
DH?ECTOR CR[Aﬂ\/O Nuno Jer()nimo//DWQECTOR DE ARTE Juliano Bertoldi/André Moreirc//

N

REDACTOR: Helington Vieira/ / RESPONSAVEL ANUNCIANTE: Jogo Porto/ /

E el
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SO AS LEGENDAS .;',\_ I
JA VALIAM A PENA

- 0 cérebro é um drgao sobrevalorizado.
Tudo que tem valor entra por outra abertura.

SINOPSE// Sendo considerado um SINOPSE// Considered to be one of the
dos maiores realizadores de todos finest directors of all firy

os tempos, Woody Allen é também

um grande argumentista, escrevendo
filmes reconhecidamente peculiares

e famosos. Os seus didlogos tém frases
tdo criativas e estranhas quanto
inesqueciveis, por isso dizemos que
“s6 as legendas j& valiam a pena”.

TITULO: woody Atlen// AGENCIA: oo portugal/ / ANUNCIANTE: pablico//
D”?ECTOQ CMA—H\/O Nuno Jerommo//D”?ECTOR DE AQTE Juliano Bertoldi/André Morelrc//
QEDACTOQ Hellington Vlelro//QESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Jodo Por’ro//

e LA
#I\/IELHQR CAMPANHA DE !MPREI\ISA
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* 'TULO Woody AI|en//AGENC|A BBDO Por‘rugol//ANU NClANTE Publlco//
" D”QECTOR CR|AT|\/O Nuno Jeronlmo//D”QECTOR DE A[?TE Juliano Bertoldi/André Morelro//
REDACTOR Hellington VIGIFO//RESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Jodo PorTo//

z

SINOPSE// Sendo considerado um SINOPSE// Considered to be one of the
dos maiores realizadores de fodos finest directors of all fime, Woody Allen is
s tempos, Woody Allen & também also a great screenwriter, writing films that
are renowned for their idiosyncratic
mfilmes reconheCIdome;nfe peculiares outlook. His dialogues are filed with so
e famosos. Os seus didlogos tém frases many, crecative, odd and unforgettable
1Go criativas e estranhas quanto one-liners, that we can safely claim thatf,

inesqueciveis, por isso dizemos que . : N -
%”sé as logendas & valiam a pena”. the subtifles alone make it worth it”.

- ||
SO AS LEGENDAS R il
JA VALIAM A PENA m !
hvf
polant)
= ST

- Eu estava aqui e 0 mundo ali
e ndo conseguia reuni-os.




- Uma teta gigante!
- Parece irritada, com os bicos erectos.

“TULQ Woody AI!en//AGENClA BBDO Porfugol//ANUNC|ANTE Publlco//
DIDECTOR CMA-H\/O Nuno Jerommo//D”?ECTOR DE AQTE Juliano Berfoldi/André Morelrc//
[?EDACTOR Hellington Vlelrc//QESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Jodo Porfo//
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CAMPANHA DE IMPRENSA

2 | [TULO: Pcrﬁd‘os//AGé(lC|A:’ McC;;nn Erickson//ANUNCIANTEi Fundagdo Serrclves//
DIRECTOR CRIATVO: Diogo Anahory/José Bom‘rempo//D“—eECTOR DE ARTE: Jose Bomfempo//

REDACTOR Diogo Anchory//FOTOGQAFOZ One Sho’r//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE Heitor Esﬂjdios//

B SERRALVES

MUSEU DE ARTE CONTEMPORANEA

SINOPSE// Para anunciar
Serralves na Assembleia da
Republica, reinventam-se os
logétipos dos partidos polfticos.

SERRALVES NA ASSEMBLEIA
DA REPUBLICA
the logs of the political parties are 12 JAN - 28 ABR 2006

reinvented.

SINOPSE// To announce Serralves
in the Assembleia of the Republic,




T'TULO Porhdos//AGEN(]A McCann Enckson//ANUNC|ANTE Fundagéo Serrolves//
D”?ECTOR CRIA—H\/O Diogo Anahory/Jose Bomfempo//DlRECTOR DE ARTE José Bomfempo//
= QEDACTOR Diogo Anchory//FOTOGRAFO One Shof//RESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Heitor Esfudlos//

/
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SERRALVES

MUSEU DE ARTE CONTEMPORANEA

B
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SINOPSE// Para anunciar
Serralves na Assembleia da
Republica, reinventam-se os
logétipos dos partidos politicos.

SINOPSE// To announce Serralves SERRALyES NA ASSEMBLEIA
in he Assembileia of the Reput )ﬁ“, DA REPUBLICA
t 0( the polifical parties are 12 JAN - 28 ABR 2006

einvented.




SINOPSE// Para anunciar
Serralves na Assembleia da
Republica, reinventam-se os SERRALVES
logétipos dos partidos politicos. -
MUSEU DE ARTE CONTEMPORANEA

SINOPSE// To announce Serralves
in the Assembleia of the Republic,
the logs of the polifical parties are
reinvented.

O PODER DA ARTE

T‘TULO Porhdos/ / AGENC|A McCann Enckson/ / ANUNCV\NTE Fundagdo Serrolves/ /
5 D”?ECTOQ CQ'A-H\/O Diogo Anohory/Jose BomTempo//D”?ECTO'? DE ARTE José Bomfempo//
> QFDACTOQ Dlogo Anohory//FOTOGRAFO One Shof//QESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Heitor Estudlos//
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TITULO PorTld;)s//AGENC’A chConn Erlckson//ANUNC|ANTE Fundag¢do Serrolves//
DHQECTO'? CRIA—H\/O Diogo Anchory/Jose BomTempo//D”QECTOR DE ARTE José BomTempo//

2 REDACTOR: biogo Anahory// FOTOGRAFO: one shot//RESPONSAVEL ANUNCIANTE: Hetor Estudios//
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SINOPSE// Para anunciar
Serralves na Assembleia da
Republica, reinventam-se os
logétipos dos partidos politicos.

SINOPSE// To @
in the Assemt

the logs of the ¢

reinvented

O PODER DA ARTE

SERRALVES

MUSEU DE ARTE CONTEMPORANEA




i i T'TULO Bush, Zapatero, Berlusconi, Kofi Anan, Charles, Socrates, Belmlro/ / AGENC|A MSTF Porfners/ /
%\ D“?ECTOQ CR|AT|\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomoz//D”?ECTOI? DE ARTE Paulo Pm‘ro//
'1:\ DACTOR Pedro lec//ANUNC|ANTE Sic Nohcn:s//




TWU LO Bush, Zapatero, Berlusconi, Kofi Anan, Charles, Socrates, Belmiro/ / AGENCIA MSTF Pon‘ners/ /
DIRECTOR CRIATVO:; Susana Sequeira/Lourenco Thomoz//DH?ECTOR' DE ARTE: pauto Pin’ro//
REDACTOR: pedro Limo//ANUNgA(NTE:Sic Noticias/ / ) T .
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|TU|_O Bush, Zcchero Berluscom Kofi Anqn Charles, Socrates, Belmlro/ / AGENCIA MSTF PorTners/ /

DH?ECTOI? CQ'A-H\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomoz/ / D|RECTO|? DE ARTE Paulo Plnfo/ /
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TTTUI_O Bush, Zapatero, Berlusconi, Kofi Anan, Charles, Socrates, Belmiro/ / AGENCLA\ MSTF Portners/ /
DIRECTOR CRIATIVO: susana Sequeira/Lourenco Thomcz//D“?ECTOQ DE ARTE: paulo Pinfo//
QEDACTOR Pedro LImo//ANUNC|ANTE Sic Noﬁqics// ‘
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|TU I_O Bush, ZcpoTero Berlusconi, Kofi An.c‘m‘ Chorles Socrcﬂes Belmlro/ / AGENC|A MSTF Pchners/ /
; DH?ECTOR CMA—H\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomoz//D”?ECTOQ DE ARTE Paulo Pm'ro// f
REDACTOR Pedro L|mo//ANUNC|ANTE Sic No'ricics// ‘
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2 TITULO: Quesﬁonério//AGENC|A: Leo Burnett Lisboa//ANUNC|ANTE: Cafés
DIRECTOR CREATIVO: remando Belloﬁi//COPY: Marilu Rodrigues//D“?ECTOR DE ARTE: paulo Arécs//
BEDIRECTORA DE CONTAS; Matana Gaindo// PRODUCAQ: Anforio urier//
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COMECE JA A TREINAR. ’ \

=

CHALLENGERS TROPHY. O MAIOR EVENTO OUTDOOR PARA EMPRESAS NACIONAIS, | 1

Esquega a gravata. Utllize as escadas. Acs:lersnmcamadm Corta na cafelna. Comecs 4 8
propasar-es para a edigfo 2005 do Challengers Trophy, o mworwsnwdeteembulungoam
empresas naci :ummmasz:gznzsau unho em Alfindega d - Trés-os-Montes.

=~ SINOPSE// Comece ja a treinar. Vem ai SINOPSE// Sfolrf training. Challengers
ps0 Challengers Trophy. Trophy is coming.

|TU|_O Elevador. Vaso. Saida. Agua / / AGE NCIA: GreyHome/ / ANUNCIANTE: Challengers Trophy/ /
DH?ECTOQ CQ|AT|\/O Frederico Soldonhc//D|RECTO|? DE ARTE Tico Moroes//
- QEDACTO[? Frederico Saldanhay/Luisa Corvolho/ / FOTOGQAFO Gongalo Almeldc/ /
: POS PRODUCAO Tito Morces//
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COMECE JA A TREINAR.

7 5N

CHALLENGERS TROPHY. O MAIOR EVENTO OUTDOOR PARA EMPRESAS NACIONAIS, .

Esqueca & gravata. Sinta-68 no campo. Ulilize as escadas. Acelers nos ooredores, Comece Ji
& prenari-se pars o edic8o 2005 do Challengars Trophy, o mator everto de team building para
empresas nacionals. Diss 23, 24 ¢ 25 de Junho em Aifindega da Fé - Trés-os-Montes,

SINOPSE// Comece ja a freinar. Vem ai SINOPS_E// Start training. Challengers
o Challengers Trophy. Trophy is coming

TITULO: Blevador. Vaso. Saida. Aguc,//AGE NCIA: GreyHome//ANUNC|ANTEZ Chaliengers Trophy//
D”?ECTOR CMATl\/O Frederico Soldonho//DmECTOR DE ARTE Tico Moroes//
REDACTOR Frederico Saldanha/Luisa Corvolho// FOTOGRAFO Gongalo Alme|do//

POS PRODUQAO Tito Moroes//
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SINOPSE// Comece j& a treinar. Vem ai SINOPSE// S‘ro‘rT training. Challengers
o Challengers Trophy. Trophy is coming.
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TITULO Elevador. Vaso. Saida. Agua //AGE NCIA GreyHome//ANUNCIANTE Chcllengers Trophy//
D”?ECTOR CRIATI\/O Frederico Scldonho//D”?ECTO’? DE ARTE Tico Morces//
REDACTO[? Frederico Saldanha/Luisa Corvclho// FOTOGRAFO Gongalo Alme|do//
POS PRODUCAO Tito Moroes//

:SINOPSE// Comece jd a treinar. Vem ai SINOPSE// Start training. Challengers
‘o Challengers Trophy. Trophy is coming

COMECE JA A TREINAR.

CHALLENGEHSTROPHYOMAIOREVENTODU’TDOORPARAEMPRESASNACIONNS." LN

Esquega a gravata. Sinta-se no . Ulilize Comece j4
preparaksapamnsdl;“nmosacmaxlmmephy.or—.:-a evento de teamn bwldlngmm
empresas nacionata. Dias 23, 24 e 26 de Junho em Altdndega do Fé - Tras-os-Manies.
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SINOPSE// Cao, gato e chinchila foram
o Ultimo grito da meda na colecgdo
QOutono/Inverno 2005. As suas peles
fizeram casacos e acessorios de luxo,
que escondem segredos repugnantes
e sofrimento atroz para estes animais.
O objectivo da campanha foi
“demonstrar o que se esconde por tras
desta indUstria da elegdncia.,
denunciando algumas das
‘barbaridades cometidas com o
‘objectivo de retfirar a pele a estes
animais. Sabendo que a chinchila &
asfixiada, que o cdo é electrocutado
‘e que o gaio é esfolado vivo, serd que
“ainda conseguimos olhar para as
‘peles, como o Ulfimo grito da moda?

NOPSE// Acgdo Animal - Dog, Cat
pencl Chinchilla

Dog. cat and chinchilla were the
ultimate fashion staferment in the

e AUTUMIN/ Winter 2005 collection. Their furs
%».er@ used to make coats and luxury

= iccessories, that hide repugnant secrets
—ond teriole suffering for these animais
s The campaign’s objective is to
tdemonstrate the shocking reality behind
his industry of elegance ~ denouncing
rrrrsome of the barbaric acts committed in
Norcer fo strip these animails of their fur.
as SR/Civen that the chinchilla is asphyxiated,

wihe dog is electrocuted and the cat is

ASFIXIAD

A MAC

PELES. O ULTIMD GRITO OA MODA?

LS

accao

PELO DIREITO A VIDA ANIMAL

ﬂTU LO: Céo.Chinohilc.Gcn‘o//A@ENCIA: BBDO Porfugcl//ANUNCIANTE: Acgdo Animal //

o,

e DH?ECTOR CMATl\/O Pedro/Bidorro//DlRECTOR DE ARTE Ivo Eurvis/André Moreirc//
DACTOR Nuho Leal// FOTOG[?AFO Krypton FoTo//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE: qulg Qowolho//

n7



‘SINOPSE// Cdio, gato e chinchila foram
fo dftimo grito da moda na colecgdo
fOutono/Inverno 2005, As suas peles
fizeram casacos e acessorios de luxo,
‘que escondem segredos repugnantes
He soffimento atroz para estes animais.
O objectivo da campanha foi
demonstrar o que se esconde por fras
‘desta industria da elegdncia,
‘denunciando algumas das
‘barbaridades cometidas com o
robjectivo de retirar a pele a estes
ranimais. Sabendo que a chinchila é
lasfixiadag, que o cdo é electrocutado
{e que o gato é esfolado vivo, serd que
“ainda conseguimos clhar para as
‘peles, como o Ultimo grito da moda?

ISINOPSE// Accdio Animal - Dog, Cat

rand Chinchilla

+Dog, cat and chinchilla were the

tuliimarte fashion staterment in the

FAutumn/Winter 2005 collection. Their furs 4

twere used to make coats and luxury i

taccessories, that hide repugnant secrets l

Tand terribte suffering for these animals -

iThe campaign's objective is to

tdernonsirate the shocking reclity behind \ i

Hhis inclustry of elegance - denouncing ! J

rsome of the barbaric acts committed in ;

torder fo strip these animals of their fur
siven that the chinchilla is asphyxiated, ;

tthe dog is electiocuted and the cat is PELES. O ULTIMO GRITO DA MODA?

tskinned dlive, can we stilt look at these

tfurs as the ulfimate fashion staterment?

tAren’t they a scream?

PELO DIREITO A VIDA ANIMAL

T|TU I_O Cdo.Chinchila. GQTO//AGENCIA BBDO PorTugcl//ANUNC|ANTE Acgdo Ammol//
D“?ECTOR CQ|AT|\/O Pedro Bldorro//D”?ECTOD DE AQTE Ivo Purvis/André Morelro//
REDACTOR: Nuno Leal// FOTOGRAFO Krypton Foto/ / RESPONSA\/EL ANUNCIANTE Carla Carvalho/ /

AT e

H#MELHOR CAMPANHA_ DE I‘»MPRENS*
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MELHOR CAMPANHA DE IMPRENSA
:ULO: Céo.CI';nchlla.Go’ro} / AGENCV\ 8800 Portugal/ / ANUNCIANTE: Acggo Animal //
; DIRECTOR CRIATNVO: Pedro/Bidarro//D”?ECTOl? DE ARTE: vo Purvis/André Moreiro//
RE DACTO'? Nuno Lecl//FOTOGRAFOl Krypton FoTo//RESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Carla Carvolho//

PRONTO
A ESFOLAR

PELES. 0 ULTIMO GRITO DA MODA?

" SINOPSE// Cdo, gato e chinchila foram
\ altimo grito da moda na colecg@o
1 utono/Inverno 2005. As suas peles
N izeram casacos e acessorios de luxo,

E que escondem segredos repugnantes
e sofrimento atroz para estes animais.
O objectivo da campanha foi
demenstrar o que se esconde por tras
desta indUstria da elegdincia,
denunciando algumas das

barbaridades cometidas com ©
\ objectivo de refirar a pele a estes
animais. Sabendo que a chinchila é
asfixiada, que o cdo é electrocutado
e que o gato é esfolado vivo, serd que
3 ainda conseguimos olhar para as
; peles, como o ditimo grite da moda?
\ HHSINOPSE// Acgdo Animal - Dog, Cat
and Chinchilla
Dog. cat and chinchilla were the
ultimate fashion statement in the
Auturmny/Winter 2005 collection. Their furs
were used to make coats and luxury
accessories, that hide repugnant secrets
and terrible suffering for these animals.
The campaign’s objective is fo
demonstrate the shocking reality behind
this industry of elegance — denouncing
sorne of the barbaric acts committed in
order 1o strip these onimals of their fur.

Given that the chinchillar is asphyxiated, 1S

the dog is electrocuted and the cat is =

skinned alive, can we sfill look at these O.CCQO

furs as the ulfimate fashion staternent? UL T

Aren't they a scream?

X
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# ELHOQ CAMPANHA DE IMPDEI\I A
I g |

f o
TITULO: saddam.Bush Biairsin Ladden/ / AGENCIA: wste Pcrfners//ANUNC|ANTE Paint Pork//
D”QECTOR CR'A_H\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomoz//D”?ECTOR DE ADTE Paulo Plnfo//
QEDACTOQ Pedro lec//

o AINTPARK PT



BRINCAR A5 GUERRAS
UiA A TUA EMPRESA 45 LW PART!
BIR. ONTE B AT 1) [

“wPANTPARK.PT

. TITULO: sacomBush.siairsin Ladden// AGENCIA: mste rariners// ANUNCIANTE: paint pari//
~DIRECTOR CRIATIVO: susana Sequeira/Lourengo Thomoz//D”?ECTOR DE ARTF: paulo Pin'ro//

HOR CAMPANHA DE IMPRENSA
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TITULO: saddom BushBiaitBin Ladden// AGENCIA: mste Partners/ / ANUNCIANTE: paint park/

/
DIRECTOR CRIATIVO: susana Sequeira/Lourengo Thomaz//DH?ECTOQ DE ARTE: Paulo Pinfo//

REDACTOR: pedro Lima//

” ——
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ITULO Saddam.Bush.Blair.Bin Lodden//AGENCIA MSTF Por‘mers//ANUNC|ANTE Paint Park//

D“—QECTOQ CRIATI\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomcz//D”?ECTOR DE AQTE Paulo PIFTI'O//
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Grandis com GPS.

TITULO: eps 1. 6ps 2. 6ps 3// AGENCIA: wstr partners/ / ANUNCIANTE: mitsubishi/ /
D“?ECTOR CR'Aﬂ\/O Susana Sequeira/Lourengo Thomoz/ / D”? ECTOI? DE ARTE Lourengo Thomoz/ /
REDACTOQ Susana Sequeuc//l?ESPONSA\/EL ANUNC|ANTE Jodo Vlegos//

B —'



I VELHOR CAMPANHA DE IMPRENSA
T oo R CENCIA, wste prirs// ANUNCIANTE: wisobi//

. 'J' D”?ECTO'? CQIAT'VO Susana Sequeira/Lourengo Thomoz/ / D”?ECTOR DE ARTE Lourengo Thomoz/ /
“REDACTOR: susana Sequeiro//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE: Jogo Viegos//
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e T|TU|_O Gps 1, Gps 2, Gps 3//AGENC|A MSTF Pon‘ners//ANUNCIANTE' Mr’rsublshl//
= DH—QECTOQ CI?IATI\/O Susana Sequelro/Lourenco Thomcz//D”?ECTOQ DE ARTE Lourengo Thomoz//
REDACTOR: susana Sequelro//RESPONSA\/EL ANUNCIANTE: Jogo Vlegcs//

S

Grandis com GPS. MITSUBISHI
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www.clubecriativos.com




VER A 22 PARTE DO 82 ANUARIO CCP



CCP Designer
VER A 2ª PARTE DO 8º ANUÁRIO CCP

https://cdn.bndlyr.com/nr1dxae7lw/_assets/8o-anuario-ccp-2parte.pdf



