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As pecas publicitarias apresentadas neste livio
sao da responsabilidade das entidades gue as
inscreveram. O Clube de Criativos de Portugal nao
e responsavel por eventuais omissdes, incor-
reccoes ou erros de inscricao. Todos os direitos
reservados. Nenhuma parte deste livro pode ser
coprada ou reduzida sem o consentimento por es-
crito, dos proprietérios dos respectivos direitos.
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“Este anvario for impresso em papel Couché
Premium Mate Volume CreatorGala Matt 150g da
Torraspape! Portugal

A superficie mate e o seu alto volume, fazem de
CreatorGala Matt um papel excepcional para tra-
balhos que requerem uma maior espessura. Em
geral, esta recomendado para todo o tipo de tra-
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Um Anuarie, qualguer Anudrio. nao e apenas o retrato do trabalho criativo de um ano E o retrato da situacao economica
do pais, do momento social e cultural, da visao dos direclores de markeling, da capacidade das agéncias venderem as suas
idelas, do tatenic das equipas de producao, da inspiracao de um fotografo ou de um realizador, do ouvido de um produtor
de som, da sensibilidade de um produtor grafico e nao menos importante, o retrato das opinides e interaccdes de um grupo
de pessoas fechadas dentro de uma sala escura durante muitas horas. Sim. o jur. Umn piri ndo @ apenas um conjunto de
pessoas que provaram o seu talento nesla area Eum conjunto de critérios que diferem ndo s6 de pessoa para pessoa co-
mo consoanle a hora do dia, a fome, o cansaco ou até aquela comichao irrilante num ponto inalcancavel das costas O tra-
balho de jurado nao ¢ facil e conseguir chegar a consensos mais dificil ainda. Por isso, o meu respeito vai ndo so para to-
dos os profissionais enumerados acima coma sobreludo para os membros dos juris deste ano. Este livro € um retrato da
opiniao de cada um, de todos juntos e das circunstancias. E um excelente retrato como verao mais a frente

An Annval, any Annual, i1s not only the portrait of the work done by creative people in a particular year but also the portrait
of the economy, the social and cultural momentum the vision of marketing directors, the ability of agencies selling their
ideas, the talent of production teams, the inspiration of photographers and directors, the sensitivity of sound engineers and
mostly the portrait of the opinions and interaction of a bunch of people closed in a dark room for hours. lU's not an easy job
and this Annual is a portrait of each opinion. of their consensus and of circumstances. A pretty good portrait by the way.

JUDITh MOTA
PRESIPEANTR PO GLUBL Pk GRIATIVOS

Foi com especial orgutho que aceitel o convite para ser presidente do juri de publicidade no 9° Festival do Clube de
Criativos de Portugal. Alias, foi com surpresa que recebi o convite para ser presidente do juri de publicidade no 9°
Festival do Clube de Criativos de Portugal. Qu melhor, foi com alguma perplexidade que recebi a carta em que me
convidavam para ser presidente do jurt de publicidade no 9° Festival do Clube de Criativos de Portugal

Bom, para ser honesto, fiquer indignado. Enguanto criativo e socio do clube. Mas quem sou eu para ser Presidente
do Jurl? Entao nao era suposto o trabalho ser avaliado pelos melhores criativos, gente de reputacado intocavel? Eu
rem reputacao lenho, meus amigos. Ainda assim, quero dar os parabéns ao clube pela cratividade da escolha.
uma vez que o obvio teria sido convidar alguém sério e credivel.

Eles la sahem o que fazem, porque a verdade é que asseguraram a qualidade da votacdo com um painel de jura-
dos como deve de ser. Estou convencido que eles garantiram um bom anuario.

E sempre dificil escother as melhores trabalhos do ano. Eu sel porque estava (& e vi. E vi decéncia e competéncia
na escolha. O resultado segue dentro de algumas paginas, espere que gostem e gue sirva de Inspiracao para ser-
mos cada vez mais originals, mais surpreendentes, melhores.

Seja num folheto, seja na escolha de quem preside 30s juris.

1 was especially proud to accept the invitation to be president of the advertising jury in the 9th Festival of the
Portuguese Creatives Club. | mean, | was especially surprised to be invited to be president of the advertising jury
in the 9th Festival of the Portuguese Crealives Club. Better yet, | was quite perplexed when | got a letter inviting me
to be president of the advertising jury in the 9th Festival of the Portuguese Creatives Club.

Well, to be honest | was shocked. As a creative and a club member. But who am | to be president of the jury? Wasn't
the best work supposed to be appraised by the best creatives, people of an untouchable reputation? | don't even
have a reputation, my friends. Anyway. | would like to congratulate the club for the creativity of its choice, given that
the ebvious would be tc choose someone serious and credible.

They must know what they are doing, because they guaranteed the quality of the voting with a decent panel of ju-
rors. I'm convinced they made an exceltent yearbook.

It's always difficutt to choose the best wark of the year | know because | was there and saw it. | also saw decency
and competence in their choices. You can check the result in the following pages. | hope you appreciate it and that
it may serve as an inspiration in order for us to be more and more original, surprising, better.

E'ther when it comes to creating a teaflet or selecting a president of a jury.

NUN® JEROAIWO
PRESIPEMTR PO JURI Pk PUBLIGIDADL



2007 foi um ano atipico para o Marketing Retacional. Nao na forma como decorreram as votacées dos premios, mas nos
resultados e na qualidade do trabalho inscrite.

Pela primeira vez assistimos a um resultado no minimo estranho. O anunciante do ano em Marketing Relacional foi uma
agéncia, com uma forte percentagem de prémios na categoria de auto-promoc3o. Isto fez-me pensar - e os elementos do
juri - se a forma como estao definidas as categorias € a mais correcta. Serd que devemos redefinir categorias? Criar cat-
egorias novas?

Falando nos trabalhos em si, nolou-se que houve menos pecas acima da media, do que em anos anteriores. N3o sei se
por falta de criatividade, se por culpa da crise e dos cortes em publicidade por parte dos anunciantes, se por outra razdo
qualquer. Mas é um facto, que as methores pecas inscritas eram, de uma forma geral, muito equivalentes entre si em ter-
mos criativos, sem serem excelentes. isto refectiu-se na quantidade de ouros atribuidos, que foram poucos.

Falando em termos globais, o festival foi pesitiva e as votagdes foram justas. Existem algumas arestas por limar, mas €
importante que o festival continue e acontecer nos proximos anos. Em termos criativos o festival do CCP é aguele que nos
d4 todos 0s anos a oportunidade de ver e promover o que de melhor se faz por ca, em todas as dreas. Tenho a certeza que
2008 vai ser um bom ano e ca estarei para contribuir para que assim seja. Forca CCP.

2007 was a somehow different year for Direct Marketing.

Not in the way the judging went on, but in the results and the overall quality of the work.

For the first time in years we had a strange outcome. The client of the year was an agency with a strong percentage of
prizes in self promation work. This made me and the rest of the juri think. Are the categories well defined. Shoutd we cre-
ate new rules regarding self promotion work. Or should we create new categories?

Regarding the work, few really standed out as in previous years. Maybe because of the crisis and the cuts in clients spend-
ings. maybe just because of less creativity. The fact is that we judged good work but nothing really excellent. As a resull of
this fewer gold awards than in previous years were given out.

in global terms, we had a good festival and fair judging. There are some things that we could improve for the next festival
but | hope it lasts for many years to come. It is our opportunity to see and promote some of the best work done during a
year. I'm confident that 2008 will be a good creative year and happy to contribute for the festival's success.

WARG® BARREATO®
PRESIPENTE DO JURI BE MARKETING REALAGIOMAL

2007 stands for the year of the inclusion of Media in the Portuguese Creativity Club Awards!

More than raising the discussion if this inclusion should or not have happened before, this first participation is a clear state-
ment about the relevancy of creative media solutions to reinforce communication efficacy. The development of media cre-
ative solutions. always adjusted to brand and target values, excels the advertising message from the advertising clutter,
reinforcing brand values and bridging the distance to their consumers, allowing a more qualitative “contact” in a context
where consumers may have their advertising barriers less aclive.

It was a privilege and a pleasure to preside this first media awards, where the entire jury team was committed to raise the
relevancy of media as media, stating the ditference between creativity and creative media, rewarding both the most inno-
vative solutions presented as well as its relevancy and contribution to brands’ results and their success!

2007 representa o ano de inclusdo da Media nos prémios do Clube de Criativos de Portugal!

Mais do que discutir se a inclusao da Media j& deveria ou ndo ter acontecido. esta primeira participacdo € o claro recon-
hecimento do papel da criatividade na forma como os media sao utilizados para reforcar a eficacia da comunicacao. O de-
senvolvimento de solucdes criativas, sempre que gjustadas aos valores da marca e do seu publico, permitem fazer sobres-
sair a mensagem publicitaria do ruido publicitario, reforcar os valores das proprias marcas e aproxima-Lla dos valores dos
consumidores, permitindo ainda um “contacto” diverso, num contexto em que os consumidores poderao ter as suas “bar-
reiras’ menos activas

Foi um privilégio e um prazer ter presidido a estes primeiros prémios de media, onde toda a equipa se empenhou em dar
relevo a media pela media, deixando inequivoca a diferenca entre criatividade e media criativa, premiando nao so o que de
mais inovador foi apresentado, como também o contributo e relevancia das solu¢des para o sucesso das marcas!

WARI® WATE®S
PRESIDENTE P® JURI Pk WEI®S



O reconhecimento e consequente criacdo de uma nova categoria de prémios para 0s projectos de comunicagao digital, nac
podia ser mais natural, particularmente pelo Clube de Criativos de Portugal, o férum por exceléncia dos profissionais que
todos as dias pensam e criam projectos de comunicagao que hoje mais do que ndo poder ignorar, tém a necessidade de
explorar com toda a sua potenciatidade este novo meio. Um meio que ja satu da sua infancia, um meio que assume a sua
maturidade, um meio incontornavel para as marcas, que bem utilizado pode conduzi-las a um novo paradigma de prox-
imidade com 0s seus consumidores. Os projectos que nesta edicdo do festivat chegaram a finalistas s3o disso testemunho,
urm exempto do compromisso, dadedicacdoe doetevadograu de profissionalismo comque estes profissionais os abracaram.
Por tudo isto e muito pelo o que ficar por dizer neste curto espaco, foi para mim um privilégio presidir ao juri desta nova
€ ambiciosa categoria de premios.

The recognition and subsequent creation of a new Award category for digital communication projects couldn't be more ap-
propriate, being CCP [Portugal's Creative Club} the checkpoint where all professionals that think and create new commu-
nication projects meet. Nowadays, this category can no longer be ignored, but explored to its fullest potentiality. This area
has already left its childhood, has evolved and has assumed its plain development; has taken an unavoidable importance
to any brand that aims to reach a closer connection with its consumers.

All projects that achieved the final stage of this year's Festival are the tiving proof of this, an example of dedication and high
professionalism of all those who have put their efforts on doing a great job.

For all these reasons and many more left unsaid, it has been a great privilege tor me to preside the jury of this new and
ambitious Awards category.

JOA® CGARDOSO FERNALDES
PRESIPENTE DO JSRI WEB PESIGMN £ MW VIEWDIA

Ao fixar no papel estas palavras, enfrento de novo, aquele gue é provavelmente o maiar desafio dos criativos, o confronto corn a
pagina em branco. Neste embate diario, em que comecamos a dar corpo e alma a uma nova ideia, o olhar atento e o gensamen-
to critico sobre tudo o que nos rodeia, s30 instrumentos indispensaveis a criatividade. E esta criatividade que encontra espaco
no Festival do Clube de Criativos de Portugal para brilhar e ser partithada.

E de extrema importancia, tanto para os actuais profissionais do design como para os futuros profissionais a existéncia de es-
pacos de partitha e reflexdo e & nesse contexto que encaro o FCCP. Um festival feito por criatives para criativos é o evento ideal
para se ver, reflectir, discutir e premiar as grandes ideias criativas.

E no entanto notério, o afastamento cada vez maior de algumas agéncias, relativamente a eventos desta natureza. Empresas
com a responsabitidade e o potencial para contribuir de forma positiva para a credibilizacao e afirmacao do design, quer na-
cional, quer internacianalmente, deveriam participar de forma a impulsionar e dinamizar 3 visibilidade do design no mercado.
Fica aquio desafio a participacdo destas empresas, em nome da qualidade e do crescimento que ambicionamas para o design,
assim como o desafio aos promotores e organizadores deste evenlo para criar mecanismos eficazes de persuasdo que levem
as melhores empresas, os grandes designers, as jovens promessas a participar e contribuir para a continuidade e crescimen-
to deste Festival.

E igualmente importante para o Festival e para o design, que num mercado em permanente mutacao e numa época onde é ca-
da vez mais dificil desenvolver projectos ambiciosos e diferenciadores, gue as agéncias e os clientes nao tenham medo de ino-
var e de arriscar. E determinanie investir em investigacao, experimentacao e talento. E preciso gue o embate diario com a pagi-
na em branco seja um desafio permanente que motive o crescimento ¢ a evolucia do design.

While writing these words on paper, | face again, that which is probably a creative greatest challenge, confronting a btank page.
fn this daily confrontation, where we begin to shape a new idea, an attentive look and a sharp judgement about all things that
surround us, are indispensable tools for creativity. It is this creativity that finds, in Portugat's Creative Club Festival, a place to
shine and to be shared.

Itis exiremely important, for today and for tororrow's professional designers, the existence of places for sharing and for reflec-
tion, and its in that context that | understand the FCCP. A festival done by creatives for creatives is the perfect event lo see, to re-
flect, to discuss and to distinguish greal creative ideas.

Its notorious however, how some agencies have become increasingly distanced from events like these. Companies with the re-
sponsibility and the potential to contribute in a positive way, for the festival's success and for the national and international recog-
nition of design. that shoutd participate in order to push forward design's visibility in the market. That said, | leave here the chal-
lenge for these companies to participate, in the name of guality and growth thal we aspire for design, and also a request far the
promoters and organizers of this event, to create efficient persuasion mechamisms, that bring the best companies, the good de-
signers and the young promises to parlicipate and to contribute for the festivats growth and continuance.

Its equally important for the festival and for design, that In this permanent changing market and in a time where it has become
meore and more difficull to develop ambitious and differentiated projects, for agencies and clients not to be afraid to innovate and
take risks. We must invest in research, experimentation and talent. It is necessary that the daily confrontation with the blank
page, becomes a permanent challenge that motivates design growth and evolution.

WIGUEL REIS )
PRESIDENTE PO JUR| PESIGN



Este festival e sem duvida o Ultimo local onde esperaria encontrar uma homenagem 3o significativa 8 participacdo dos
nossos clientes no processo criativo. Um Clube que se afirma exctusivo desde logo pela designacao que utitiza, "dos cria-
tivos”, partitha desta forma livre e de espontdnea vontade o mérito destes e de outros projectos eleitos como referéncias
inspiradoras para a nossa profissdo. A verdade € que as nossas ideias ndo chegariam longe sem a projeccdo que estes
“criativos honorarios” lhes dao. Criar em conjunto & uma capacidade em evolucdo que se desenvolve cada vez mais nas
equipas que. por vocacdo, dedicam a sua vida a ter ideias. Porque pior do que ndo as ter, € té-las boas na gaveta. E reat-
mente um mérita que deve ser partilhado com os temerarios clientes que tém a coragem, a visdo e a criatividade de "po-
las ca fora”. Esperamos nods, 0s criativos e a seleccao de trabalhos que apresentamos neste anuario, que a inspiracado ut-
trapasse as barreiras das nossas empresas para o lado das vossas.

Resta-me agradecer ao CCP em meu nome e de toda a equipa DNA, a oporlunidade que nos proporcionaram de ilustrar
este tema e de colar esta nossa interpretacao a seleccao de criatividade deste ano (os nossos clientes eram criativos, tive-
mos sortel.

This festival is without a doubt the last place where one would expect to find such a significant tribute to the participation
of our customers in the creative process. A club, whose exclusivity is immediately apparent from its name, “for creative
artists”, shares freely and spontaneously the merit of these and other projects chosen as inspirational to our profession.
The truth is that our ideas would not go far without the impetus provided by these "honorary creative artists”. Group crea-
tivity is an evolving skill that is progressively developed in teams who, by their vocation, dedicate their lives to having ideas.
Because waorse than not having any ideas is having good ones filed away in a drawer. This realty is a value that should be
shared with those fearless customers who have the courage, vision and creativity to “bring them out™. We, the creative
artists and the setection of works we present in this yearbock, hope that inspiration crosses over the boundaries of our
companies and into yours.

Finally, | would tike to thank CCP, on behalf of myself and the whole DNA team, for the opportunity that they have given us
to illustrate this theme and affix our interpretation on this year's selection of creativity {lucky for us, our customers were
creativel.

ALEXANDRE Pk GARVALL® @OSTA
DIREGTOR GRIATIVO®
BMA YSR
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Presidente | Nuno Jerénima | EBOC

José Ricardo i ¥ & R

Jorge Barrote | JWT

Tiago Rebelo | RSCG

Pedro Magalhaes | Birandia

Rui Silva | Ogilvy & Maiher
Joao Taveira | McCann

Sara Ferreira i Partners

Gezo Marques | TBWA

Pedro Amarim | Garage i-iims
Goncalo Atmeida | Bate-Chapas

PUB TECNICO
Presicente | Nuno Jerénimo | BERC

Jodo Rogue | |.eo Burnel
Jodo Rola | Display
José Pedro Sousa |
Filipe Rebelo | Mg, Invisive!

Eugénio Marques | Bikini

MKR
Presideale Marco Barrenta | 2roximity

Fernando Costa | CgilvwOne
José Castelo | Wundermean
Celso Eduardo { G2 Lishon | Grey
Ricardo Henrigues | Brandia
Pedro Oliveira | HPP

Jorge Menezes | McCann

Mintslério dos Filmes

DESIGN
Presidente | Miguel Reis | 37 Desigr

José Carlos Mendes | Moia

Rui Melo | Furo RSGC Design

Ana Melo | By

Monica do Vale | Stial

Ana Pessoa | Biug

Rui Sampaio de Faria (3D) | Snord
Luis Mileu | Brandia

Miguet Figueiredo | OgrivyCesign

NEW MEDIA
Presidenle Jodo Fernandes | View

Carlos Guedes ! Full Six

Nuno Salvaterra | Fkage

Pedro Rodrigues | Independente
Peter Monte | mdcpew'm*‘:
Nuno Baltazar | Independenle
Alexandre Rodrigues | Six&Co
Luis Neng | Spirituc

MEIQS
Presidente Mario Mateus | Initiatiave

Fernando Cruz | Havas Media

Ruben de Almeida Bomingues | Madiaedge cia

Paula Folgado | Tempo OMD
Paula Almeida { Optunedia
Nuno Fernandes | Caral

Daniel Tavares | Execulive Media
Manuel Falcao | Nova Expressao






16 GRANDE PREMIQ

Autocarros Optimus. Como forma de potenciar o seu novo
conceito de comunicacao, a Optimus decorou varios auto-
carros com um desafio lancado a um grupo de grafiteiros:
experimentem.

.' R. TITULO Experimenta | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | HEAD OF ARTE André Moreira | DIRECTOR DE ARTE o Purvis
COPY Nuno Leal
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EXPERIMENTA orTIMUS

WWW 8XDerIENCIBDPIMUS,com

Experiéncia Qptimus

Estadvamos em Julho de 2006 quando a Optimus surpreen-
deu 0 pais com uma campanha em gue convidava quem
guisesse a participar na “maior experiéncia de comunicacao
de sempre”.

De entre mais de 7000 candidatos foram seleccionados 50,
a quem foi oferecido um telemével 3G e um desafio: ter a
sua cara e nimero de telefone espalhados pelo pais, con-
versando, trocando sms’'s e mms’s com quem os quisesse
contactar, contribuindo assim para a maior campanha ver-
dadeiramente interactiva jamais criada em Portugal.

.' R. TITULO Experimenta 2 (Filme) | AGENCIA BBDO Portugal § ANUNCIANTE Optimus | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerénima






20 MELHOR FILME
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Para lancar o conceito "Experimenta” na televisdo foi pedi-
doadois realizadores queinterpretassem livremente omes-
mo script. Uma experiéncia de comunicacdo em si mesma,
da qual resultaram duas visées, dois estilos, duas lingua-
gens distintas de comunicagio e dois filmes que foram para
o ar ao mesmo tempo, reforcando o novo conceito adopta-
do pela Optimus, ela prépria a primeira a experimentar.

TITULO Ele / Ela | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra ) REDACTOR Hellington Vieira| DIRECTOR DE
ARTE Juliano Bertoldi | RTV Ricardo Cansado | PRODUTOR Alberto Rodrigues - Ministério dos Filmes | REALIZADOR Marco Martins | DIRECTOR DE
FOTOGRAFIA Carlos Lopes | POS-PRODUCAO Ingreme | PRODUTORA DE SOM Indigo
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CHAMADAS GRATIS

A NOITE PARA TODOS
E PARA SEMPRE

DIAS UTEIS DAS 21H AS SN | oo

1 cE—
et

TiITULO Campanha PT | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE PT Comunicagdes | DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR Pedro Lima | DIRECTOR DE ARTE Vasco Thomaz/Vasco Carvalho | RTV Martim Lemos

PRATA




22 MELHOR FILME

Flash Mabs. Campanha compasta por é filmes onde multiddes
de Yorns (recrutados entre clientes Yorn| surgem de repente
num espaco publico, fazem a sua cena [trocar de roupa, s0-
prar bolas de sabao, apontar para o céu, guerra de almofadas,
aerdbica) para desaparecerem logo em seguida. Tudo porque
"0 mundo precisa dos Yorns". As reaccdes de surpresa dos
transeuntes sao genuinas.

This campaign includes 6 movies where mobs of Yorn young
clientsirrupt into the streets, do their thing [pillow fight, change
clothes, aerobics) and disappear. "The world needs Yorn peo-
ple” says the final tag.

TiTULO Campanha Yorn TV | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Vodafone | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias | REDACTOR Miguel Martinha
DIRECTOR DE ARTE Tiago Prandi | RTV Rui Pregal da Cunha | PRODUTOR Tangerina Azul | REALIZADOR Tangerina Azul

PRATA
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0 parto que Dali gostava de ter sonhado. O lado B da vida. E
uma menina, ¢ que na China é mau, mas os homens do pla-
neta aplaudem.

A man is giving birth in a twisted world where everything is-
n't exactly what it should be. It only makes sense in the "B
side of life".

TITULO Menina | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE B! | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias | REDACTOR Jodo Freitas

DIRECTOR DE ARTE Jorge Ferrao | RTV Rui Pregal da Cunha | PRODUTOR Miguel Rebelo da Silva

REALIZADOR Tiago Guedes Carvalho e Frederico Cerejeiro | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Jodo Langa Morais [ POS-PRODUGAO Pix Mix | PRODUTORA DE SOM
Som de Lisboa | TECNICO DE SOM Victor Castro | BANDA SONORA Take it Easy
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OPTIMUS

Avida é uma viagem. Ha um rio e uma margem. Onde é que
queres estar?

TITULO Rio | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra | REDACTOR Francisco Alves
DIRECTOR DE ARTE Raul van Harten | RTV Maria Jodo Monteiro | PRODUTOR Garage - Miguel Varela | REALIZADOR Jodo Nuno Pinte
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Cacs | POS-PRODUCAO Ingreme | PRODUTORA DE SOM Indigo

PRATA
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BREAKIA W BREAKING NEWS
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@b milhoes

icos lodas as semanas

TITULO Turista Espacial | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Santa Casa da Misericérdia | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Magalhaes, Rui Soares,
Jorge Barrote e Jodo Oliveira | REDACTOR Marco Figueiredol DIRECTOR DE ARTE Vanessa Castelau | RTV Alfredo Carvalho
PRODUTOR Alberto Rodrigues | REALIZADOR José Pedro Sousa | POS-PRODUCAQ ingreme | PROBUTORA DE SOM Indigo
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UM INSOLITO TAD BOM OUE CHEGA PARA TOOOS

Vodalone Yorr

Alfredo Kung Fu VS. Tuna académica vampirica.

Yorn's hero, Alfred The Great, faces a deranged band of vam-
pire Kung Fu university students. This band reminds a tu-
na’, a folk group of students with long black coats from
Coimbra University who sing the ‘Coimbra fado’ in the cold
of night.

| TITULO Alfredo Lee - tv | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Vodafone Yorn| DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias | REDACTOR Miguel Martinha
DIRECTOR DE ARTE Tiago Prandi | RTV Ana Romano | PRODUTOR Miguel Rebelo da Silva | REALIZADOR Paco
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Jo3o Lanca Morais | POS-PRODUGAQ Pix Mix | PRODUTORA DE SOM Sam de Lisboa
TECNICO DE SOM Victor Castro | BANDA SONORA Musica de Livraria
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ASSINATURA: Zapp. E a minha net mével.

DESCRITIVO: Cyber Café Mével. Para comunicar o trafege ilimitado Zapp a
29,90 Euros, o filme conta-nos a histéria de um rapaz que monta um cyber
café mével e com ele percorre as estradas do pais. Pelo caminho, apanha
mais e mais clientes, em grupos cada vez mais numerosos, que usam a
sua net movel sem parar.

SIGNATURE: Zapp. My mobile net.

DESCRIPTION: Mobile Cyber Cafe. To communicate Zapp Limitless traffic
at i1 29.90, this film tells a story of about a boy that creates a mobile cyber
cafe and he goes through out the country and along the way stops to pick
up several groups of people that use its mobile net non-stop.

TITULO Cyber Café | AGENCIA Lowe Lisboa | ANUNCIANTE Radiomavel - Zapp | DIRECTOR CRIATIVO Susana Albuguerque / Jodo Coutinho

. R.NZE REDACTOR Pedro Batalha / Ana Simdes | DIRECTOR DE ARTE Luis Nora | PRODUTOR Mistério dos Filmes | REALIZADOR Miguel Coimbra
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA André Szankowski | POS-PRODUGAQ imgreme | PRODUTORA DE SOM indigo | TECNICO DE SOM Victor Mingates
BANDA SONORA Arquivo
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babia

Crra ARTESANAL
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Um cavaleiro viaja do mundo medieval até aos dias de hoje.
Aviagem é realidade num imponente Dragdo. E umaviagem
que Super Bock faz com a sua Super Bock Abadia.

Um presente do passado.

A knight travels from the medieval world to the present day
on a majestic dragon. A journey that Super Bock undertakes
with their Super Bock Abadia.

The past in the present / A past present

TiTULO Dragéo | AGENCIA Strat | ANUNCIANTE Unicer - Super Bock Abadia | DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos

REDACTOR Marco Pulido | DIRECTOR DE ARTE Rui Fazenda | RTV Sandra Augusto | PRODUTOR Rodrigo Almeida e Paola Maluf
REALIZADOR Sérgio Henriques | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Luis Branquinho | PGS-PRODUCAO Platige | PRODUTORA DE SOM Dizplay
TECNICO DE SOM Joao Réla
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Alain Robert - Tna Freach "SPIDERMAN" 5 Saun o sudoutar DlusteotifEguanty ixanos

o auncular bluetoork

4

OPTIMUS

EXPERIMENTA

Lotasmme Jime b mn L4
€79.50

0 teu operador de telecomunicacdes oferece-te o auricular
bluetooth na compra de um telemével. Portanto agora que
tens as maos livres usa-as para fazeres o que te apetece.

TITULO Escalada | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Cardoso | REDACTOR Nuno Leal
DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis | RTV Ricardo Cansado | PRODUTOR Alberto Rodrigues - Ministério dos Filmes

REALIZADOR Marco Martins | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes | PGS-PRODUGAO ingreme | PRODUTORA DE SOM Indigo
BANDA SONORA Daniel Jonhston - \"Casper the friendly ghost\”
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TAXA FIXA BANCO

A MESMA PRESTACAO MES APOS MES ESP|RITO
SANTO

TITULO Euribor | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE BES | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra | REDACTOR Francisco Alves
DIRECTOR DE ARTE Raoul Van Harten | RTV Carlos Jorge Antunes | PRODUTOR Miguel Varela - Garage | REALIZADOR Pedro Amorim
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes {Cacal | POS-PRODUGAO CEE | PRODUTORA DE SOM Indigo
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Qualilicacoes. S6 passa na Sport TV

W OO L

TITULO F1 | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Sport TV | DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourence Thomaz
REDACTOR Pedro Lima | BIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis | RTV Martim Lemos
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TITULO Fantasias de Natal | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE PT Comunicaces
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz | REDACTOR Pedro Botelho Moniz
DIRECTOR DE ARTE Vasco Carvalho/Tomas Lemos | RTV Martim Lemos
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vodafone

www.vodetone.ot

TITULO My Mail | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Vodafone Portugal | DIRECTOR CRIATIVO Jorge Barrote e Jo3o Oliveira
REDACTOR Tiago Cruz | DIRECTOR DE ARTE Vasco Branco e Isaac Almeida | RTV Alfredo Carvalho
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TITULO Namorados | AGENCIA Euro RSCG Lisboa Publicidade | ANUNCIANTE TMN | DIRECTOR CRIATIVO Tiago Rebelo/ Paulo Pinto
REDACTOR Tiago Rebelo | DIRECTOR DE ARTE Paulo Pinto
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MARQUE

182

se(vicelnformattva

TiTULO 1820 | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE PT Comunicacdes
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourengo Thomaz | REDACTOR Cristina Amorim
DIRECTOR DE ARTE Orlando Gongalves | RTV Martim Lemos
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Y

i L
et i vt cues e
D R e e e jUss 5 QUEM VE, QUER VER

Os programas de histérias infantis estdo na RTP2. José
Hermano Saraiva conta-nos como, certo dia, Ruca ficou de
castigo.

The programmes about history and the best stories for chil-
dren are in RTP2. José Hermano Saraiva tells us how, one
day, Ruca was punished.

Signature: RTP2. Who sees it, wants to see.

TITULO A Alma e a Gente+Ruca | AGENCIA Lowe Lisboa | ANUNCIANTE RTP - RTP?
DIRECTOR CRIATIVO  Susana Albuquerque/Jodo Coutinho | REDACTOR César Silva | DIRECTOR DE ARTE José Gomes
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TITULO Arbitro | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Worten | DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtermpo
REDACTOR Jo3o Taveira | DIRECTOR DE ARTE José Marques | RTV Soraya Mittica
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; galp

TITULO Baldes | AGENCIA BBOO Portugal | ANUNCIANTE Galp Energia | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerénimo
R LI s REDACTOR José Vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira | RTV Rodrigo Abreu | PRODUTOR Miguel Varela - Garage
I I ‘ REALIZADOR Garage Kids | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes | POS-PRODUCAO Platige | PRODUTORA DE SOM Indigo
BANDA SONORA Somewhere over the rainbow - Israel Kamakawiwo'ole
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Filme para o Relancamento do Teatro Maria Matos. Uma ce-
na do Auto da Barca do Inferno é revivida nos dias de hoje
pelos lisboetas, porque Lisboa Ama o Teatro.

Relaunching of Maria Matos Theatre. Often referred to as the
Father of Portuguese drama, Gil Vicente's Auto da Barca da
Inferno is re-enacted in everyday situations, because Lisbon
loves the Theatre.

TITULO Barca do Inferno | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE Teatro Maria Matos
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira / Judite Mota | REDACTOR Matilde Melo | DIRECTOR DE ARTE Mariana P. Coetho/Nuno Tristac
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Luis Filipe Scolari faz suas as palavras de muitos portugue-
ses que sao fas de alguma coisa. Esses fas entusiasmados sia
as pesso0as certas para o novo produto da CGD, o Caixa Fa.

Luis Filipe Scolari puts in his own words the feelings of many
portuguese who are fans of something special. Those fans are
the right target for the new CGD product, Caixa F3.

TITULO Caixa Fa | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE CGD - Caixa Geral de Depésitos
I I I DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira / Judite Mata | REDACTOR Judite Mota | DIRECTOR DE ARTE Pedro Ferreira
PRODUTOR Take It Easy | REALIZADOR Tiago Guedes
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/RTP2

QUEM VE, QUER VER

Os programas mais sérios e as melhores séries estdo na
RTP2. Entrevista de Paula Moura Pinheiro a Alberto
Pimenta, onde se questiona o porqué de Jack Bauer ter sem-
pre bateria no telemdvel.

The most serious programmes and the best serials are in
RTP2

An interview between the interviewer and a guest, Alberto
Pimenta, to whom is asked to explain how Jack Bauer has
always battery in his mobile.

Signature: RTP2. Who sees it, wants to see.

TITULO Camara Clara+24 | AGENCIA Lowe Lisboa | ANUNCIANTE RTP - RTP2
DIRECTOR CRIATIVO Susana Albuquerque/Jodo Coutinho | REDACTOR César Silva | DIRECTOR DE ARTE José Gomes
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TITULO Concursa | AGENCIA MSTE Partners { ANUNCIANTE PT Comunicacdes
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz | REDACTOR Pedro Lima
DIRECTOR DE ARTE Vasco Thomaz/Vasco Carvatho | RTV Martim Lemos

SHORTLIST
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TCR 00:02:31:08

TITULO Duplo | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Worten | DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempa
REDACTOR Jodo Taveiral | DIRECTOR DE ARTE José Marques
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Flash mob de yorns com sessdo de bolhas de sab3o.

| TITULO Flash Move Bolhas | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Yodafone Yorn | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias
REDACTOR Miguel Martinho | DIRECTOR DE ARTE Tiago Prandi | RTV Ruj Pregal da Cunha | PRODUTOR Tangerina Azul

REALIZADOR Sérgio H, Paulo H, Paula G, Jodc M, Nuno B, Nuno N, Salomio | POS-PRODUCAQ FX
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TITULO Graffiti | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Worten | DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempa
REDACTOR Jodo Taveira | DIRECTOR DE ARTE Luis Carvalho
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TITULO inventor | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE PT Comunicagdes
I I ‘ DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/i_ourenco Thoméz | REDATOR Cristina Amorim | DIRECTOR DE ARTE Orlando Gongalves
RTV Martim Lemos
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K ﬂ. ARTP2
;—‘y:}'«c QueEmM vE, QUER VER
SERVICO DE URGENCIA )

0s programas infantis e as séries que ninguém esquece es-
t3a na RTP2. Didlogo entre o Noddy e a Ursa Teresa em que
ambos discutem qual a melhor forma de tratar uma doenca.

The programmes and fot childreen and the unforgettable se-
rialsarein RTP2. Dialogue between Noddyand Theresa Bear,
they argue about the best way to treat a disease.

Signature: RTP2. Who sees it, wants to see.

TITULO Noddy+Servico Urgéncia | AGENCIA Lowe Lisboa | ANUNCIANTE RTP - RTP2
R I I ‘ DIRECTOR CRIATIVO Susana Albuguerque/Jodo Coutinho | REDACTOR César Silva / Ana Simdes
DIRECTOR DE ARTE José Gomes
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SHORTLIST

vodafone

ww.vodafone.pt

TITULO Ovelhas | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Vodafone Portugal | DIRECTOR CRIATIVO Jorge Barrote e Joao Oliveira
REDACTOR Joao Oliveira | DIRECTOR DE ARTE Jorge Barrote | RTV Alfredo Carvalho | PRODUTOR Francisco Saalfeld

REALIZADOR Marca Schillacci | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Marco Schillacci | POS-PRODUCAQ Alcantara Estddios
PRODUTORA DE SOM Indigo
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TITULO Pai Emplastro | AGENCIA Euro RSCG Lisboa Publicidade | ANUNCIANTE TMN
DIRECTOR CRIATIVO Tiago Rebelo/ Paulo Pinto | REBACTOR José Lexim Diogo | DIRECTOR DE ARTE Sérgio Alves
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Nuno Filipa

historia a
Soutelinho oo Mesic

TITULO Pastor | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE TV Cabo Portugal
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenge Thoméz | REDACTOR Pedro Lima | DIRECTOR DE ARTE Paulo Pinto
RTY Martim Lemos

SHORTLIST
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CHAMADAS
GRATIS

AGORA
E OUTRA
CONVERSA

TITULO Piscina | AGENCIA MSTF Partners ] ANUNCIANTE PT Comunicagdes
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourengo Thomaz | REDACTOR Jodo Ribeiro | DIRECTOR DE ARTE Vasco Thomaz
RTV Martim Lemos

SHORTLIST
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TiTULO Poema | AGENCIA MSTF Partners § ANUNCIANTE PT Comunicagbes
H RTI I DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourengo Thomaz | REDACTOR Pedro Lima
DIRECTOR DE ARTE Vasco Thomaz/Vasco Carvalho | RTV Martim Lemos
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As melhores séries € 0s programas mais sérios estdo na
RTP2. Didloge entre duas personagens dos sopranos, que
discutem qual o melhor local para se poderem livrar de um
corpo.

The best serials and the most serious programmes are in
RTP2.

Dialogue between two characters of sopranos, they want ta
find the best place to get rid of a body.

Signature: RTP2. Who sees it, wants to see.

TITULO Sopranos+Sociedade Civil | AGENCIA Lowe Lisboa | ANUNCIANTE RTP - RTP 2
DIRECTOR CRIATIVO Susana Albuquerque/Jodo Coutinho [ REDACTOR César Silva | DIRECTOR DE ARTE José Gomes
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Yorns vestidos de cies-esquimd puxam trend para ganhar
uma viagem.

Yorn people dressed up as eskimo dogs pull a steigh in or-
der to win a trip.

TITULO Yorn Snow Race | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Vodafone Yorn | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias
I I I REDACTOR Miguel Martinho | DIRECTOR DE ARTE Marco Dias, Carlos Vieira | RTV Ana Romano | PRODUTOR Miguel Varela
REALIZADOR Garage Kids | BIRECTOR DE FOTOGRAFIA Ricardo Prates | POS-PRODUGAQ Bikini

PRODUTORA DE SOM Somn de Lisboa | TECNICO DE SOM Miguel Guia | BANDA SONGRA Joaquim Albergaria, Edgar Leito,Rui Mota
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ANTENA Q =

www.antena3.pt

ASSINATURA: Tristao + Humanos/ Sara+Hélder + Buraka Som
Sisterna. A 12 vez é sempre na 3. Antena 3. www.antena3.pt
Tu e "Humanos” / Tu e "Buraka”, sempre que estas com a
tua musica preferida, estds na Antena 3.

SIGNATURE: Tristao + Humanos / Sara+Hélder + Buraka Som
Sistema. The 1st time is always in the 3. Antena 3. www.an-
tena3.pt

DESCRIPTION: You and "Humanos” / You and "Buraka”, when-
ever you're with your favourite music, you're in Antena 3.

TiTULO Buraka | AGENCIA Lowe Lisboa | ANUNCIANTE RDP - Antena 3
DIRECTOR CRIATIVO Susana Albuguerque/Jodo Coutinho! REDACTOR Ana Simdes | DIRECTOR DE ARTE Nuno Tristao/Jodo Coutinha
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ANTENA @ —

www antena3.ot

ASSINATURA: Tristdo + Humanos/Sara+Hélder + Buraka Som
Sistema. A 12 vez é sempre na 3. Antena 3. www.antena3.pt
Tu e "Humanos” / Tu e “Buraka”, sempre que estds com a
tua musica preferida, estas na Antena 3.

SIGNATURE: Tristao + Humanos/ Sara+Hélder + Buraka Som
Sistema. The st time is always in the 3. Antena 3. www.an-
tena3.pt

DESCRIPTION: You and “Humanos™/ You and "Buraka”, when-
ever you're with your favourite music, you're in Antena 3.

| TITULO Humanos | AGENCIA Lowe Lishoa | ANUNCIANTE RDP - Antena 3
| DIRECTOR CRIATIVO Susana Albuguerque/Jo3o Coutinho| REDACTOR Ana Simdes | DIRECTOR DE ARTE Nuno Trist3o/Jodo Coutinha
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TITULO Ele / Ela | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra | REDACTOR Hellington Vieira
DIRECTOR DE ARTE Juliano Bertoldi | RTV Ricardo Cansado | PRODUCTOR Alberto Rodrigues - Ministério dos Filmes
REALIZADOR Marca Martins | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes | POS-PRODUCAO Ingreme | PRODUTORA DE SOM Indigo
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TITULO Air Guitar | AGENCIA McCann | ANUNCIANTE Worten | REALIZADOR Jilio Alves
PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul
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Se tens muite amor para dar.

outros

Usa preservativo

TITULO Apaixonados | AGENCIA Ogilvy Portugal | CLIENTE MTV Portugal | DIRECTOR CRIATIVO Edson Athayde
REDACTOR Jodo Guimaraes e André Pereira [ REALIZADOR Bruno Pinhal | RTV PauloCarrapito
PRODUTORA DE IMAGEM Ozone Flimes
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TITULO Baldes | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Galp Energia | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerdnimo
REDACTOR José Vieira | DIRECTOR DE ARTE Sarz Ferreira | RTV Rodrigo Abreu | PRODUTOR Miguel Varela - Garage

REALIZADOR Garage Kids | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes | P(‘JS-PRODUCRO Platige | PRODUTORA DE SOM Indiga
BANDA SONORA Somewhere over the rainbow - Israel Kamakawiwo ole
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TITULO Beauty | AGENCIA Y&R J ANUNCIANTE Danone | DIRECTOR CRIATIVO Teresa Leite e Maria Jo&o Andrade
REDACTOR Amanda Lopes | DIRECTOR DE ARTE Carolina Alario | RTV Jaime Graga | REALIZADOR Salomé&o Figueireda
PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul
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193G
Samsung Z150

€ 239,90

Inclui €10 de reiomz

TITULO Classe | AGENCIA Euro RSCG | ANUNCIANTE Trn | DIRECTOR CRIATIVO Paulo Monteira
CRIATIVOS Tiago Rebelo e Rui Miguel | RTV Hugo Israel | REALIZADOR Sérgio Henriques | FOTOGRAFIA Rui Pocas
PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul | PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa

SHORTLIST




MELHOR REALIZAGAO 63

TITULO Cyber Café | AGENCIA Lowe Lisboa | ANUNCIANTE Radiomével - Zapp | DIRECTOR CRIATIVO Susana Albuquerque /
Jodo Coutinho | REDACTOR Pedro Batalha / Ana Simaes | DIRECTOR DE ARTE Luis Nora [ PRODUTOR Misnistério dos Filmes
REALIZADOR Miguet Coimbra | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA André Szankowski | P6S-PRODUGAO Ingreme
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L
e,
Zane Hokia 5200

€149,50 ™

Il €10 b ot

TITULG Domino | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | RTV Maria Jodo Monteiro

DIRECTOR DE FOTOGRAFIA André Szankowski { PGS-PRODUGAQ Bikini | PRODUTORA DE IMAGEM Garage Films
PRODUTORA DE SOM [ndigo

SHORTLIST
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SUPER BOCK
Ababin

ArrTeEsanal

TiTULO Dragdo | AGENCIA Strat | ANUNCIANTE Unicer - Super Bock Abadia | DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos
REDACTOR Marco Pulido | DIRECTOR DE ARTE Rui Fazenda | RTV Sandra Augusto | REALIZADOR Sérgic Henriques
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Luis Branquinho | PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul | POS-PRODUCAO Platige
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Atain oberl - The French *SPIDERMAN® Alain Roksrt - Tne Freach *SPIDERMAN® L L Cagn o Aurlent hepuanto faluioy

Caom g auricular biuetaoth, enquanto falamos

- OPTIMUS
EXPERIMENTA

T T TITULO Escalada | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Cardoso | REDACTOR Nuno Leal
s H.R LI s DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis [ RTV Ricardo Cansado | PRODUTOR Alberto Rodrigues - Ministério dos Filmes
REALIZADOR Marco Martins | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes | POS-PRODUCAQ ingreme | PRODUTORA DE SOM indigo
BANDA SONORA Daniel Jonhston - \"Casper the friendly ghost\”
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TITULO king Sapo | AGENCIA Normajean | ANUNCIANTE Sapo | RTV Luisa Branco | REALIZADOR Salomao Figueireda
FOTOGRAFIA André Szankowski | PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul | PRODUTORA DE SOM Dizplay
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TiTULO Poema | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE PT Comunicagbes
DIRECTOR CRIATIVQ Susana Sequeira/Lourence Thomaz | REDACTOR Pedro Lima
DIRECTOR DE ARTE Lourenco Thomaz/Vasco Carvatho | RTV Martim Lemos | PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul
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minipreco

Grandes Compras

TITULO Pombinhos | AGENCIA TBWA [ ANUNCIANTE Miniprego | RTV Anténio Serrano | REALIZADOR Miguel Coimbra
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes | PRODUTORA DE IMAGEM Ministério dos Filmes | PRODUTORA DE SOM Analégico
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TITULO Primavera | AGENCIA JWThompson | ANUNCIANTE Vodafone | RTV Alfredo Carvalho
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Ricardo Prates | POS-PRODUGAO Ingreme | PRODUTORA DE IMAGEM Garage Films
PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa
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oPTIMUS |

TITULO Rio | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra | REDACTOR Francisco
Alves DIRECTOR DE ARTE Raul van Harten | RTY Maria Jo&o Monteirorl PRODUTOR Garage Films - Miguel Varela
REALIZADOR Jo3do Nuno Pinto | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Cacé | POS-PRODUCAQ Ingreme | PRODUTORA DE SOM Indiga
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’> 5 PORTUGUESE LEAGUE AGAINST AIOS

Ii doesn't matler F do it
with a condom

TITULO Tanto faz camo fazes | AGENCIA McCann Erikson | ANUNCIANTE Liga Portuguesa Contra a Sida | DIRECTOR
CRIATIVO Diogo Anahory e Carlos Bomtempo | COPYWRITER Fabio Seidl | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes
. RTV Nuno Calado | REALIZADOR Marco Martins | PRODUTORA DE IMAGEM Ministério dos Filmes | POS-PRODUCAQ Ingreme

PRODUTORA DE SOM [ndigo | LOCUTOR Isabel Abreu
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DEMAND THAT YOUR PARTNER WEARS A CONDOM

! cstayingc!iww

TITULO Tiro | AGENCIA Ogilvy | URL http://video.google.com/videoplay?docid=-3481014237607217018&hl=en
CLIENTE Global Media AIDS Initiative | DIRECTOR CRIATIVO Edson Athayde/Paul Smith | REDACTOR Sérgio Costa
RTV Cheistina Betl | PRODUTORA DE IMAGEM Stink
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Azeite Gallo.
A cantar desde 1919

TITULO Tiram-me tudo | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Fima/Azeite Galol DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Albert Roige
RTV Ricardo Cansado | PRODUTORA DE IMAGEM Bikini | PRODUTORA DE SOM Digital Mix
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Azeite Gallo.
A cantar desde 1919

y 4
TITULO Tiram-me tudo | AGENCIA BBDO Portugal ] ANUNCIANTE Fima/Azeite Galol DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Albert Roige RTV
Ricarda Cansado | PRODUTORA DE IMAGEM Bikini
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TITULO Abandono Escolar | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE EIS | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra | COPY Clara Castra
DIRECTOR DE ARTE Rita Ferreira | RTV Ricardo Cansado | PRODUTORA DE IMAGEM Garage Fitms | REALIZADOR Garage Kids
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Luis Branquinho | PRODUTOR Miguel Varelal POS PRODUCAO Bikini | PRODUTORA DE SOM Indigo
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TITULO Ajuda de mae | AGENCIA Partners | ANUNCIANTE Ajuda de mae | REALIZADOR Julio Alves
PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul [ PRODUTORA DE SOM Dizplay
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TITULO Beauty | AGENCIA Y&R | ANUNCIANTE Danone [ DIRECTOR CRIATIVO Teresa Leite e Maria Jodo Andrade
REDACTOR Amanda Lopes | DIRECTOR DE ARTE Carolina Alério | RTV Jaime Graca | REALIZADOR Salomao Figueireda
PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul
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wrvs CRA.pl

TITULO Caixa Fa | AGENCIA Y&R | ANUNCIANTE CGD - Caixa Geral de Depésitos | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira / Judite Mota
REDACTOR Judite Mota | DIRECTOR DE ARTE Pedro Ferreira | PRODUTOR Take It Easyl REALIZADOR Tiago Guedes
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CaixaWorks, O Cartao de Crédito que pde a sua empresa a
funcianar. Varios negdcios e e empresas v3o comecando
graduaimente a trabalhar com a ajuda da Caixa Geral de
Depésitos.

Caixa Works. Starts up your business.
Many different small offices/companys are starting up and
getting started with the help of CGD.

TITULO Caixa Works | AGENCIA Y&R | ANUNCIANTE CGD - Caixa Geral de Depésitos
DIRECTOR CRIATIVO Judite Mota e Pedro Ferreira | COPY José Ricardo Monteiro | DIRECTOR DE ARTE Luis Moreira
REALIZADOR Miguel Coimbra | PRODUTORA DE IMAGEM Ministério dos Filmes | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes

PRODUTORA DE SOM Indigo
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193G
Samsung Z150

€ 239,90

Incluc €10 de ratomy

TITULO Classe | AGENCIA Euro RSCG | ANUNCIANTE Tmn | DIRECTOR CRIATIVO Paulo Monteiro
CRIATIVOS Tiage Rebeto e Rui Miguel [ RTV Hugo Israel | REALIZADOR Sérgio Henriques | FOTOGRAFIA Rui Pogas
PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul | PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa
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SUPER BOCK
Abadia

"’. Reowira Artasasma’

-

TITULO Dragdo | AGENCIA Strat | ANUNCIANTE Unicer - Super Bock Abadia | DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos
REDACTOR Marco Pulido | DIRECTOR DE ARTE Rui Fazenda | RTV Sandra Augusto | REALIZADOR Sérgio Henriques

DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Luis Branquinho | PRODUTORA DE IMAGEM Tangerira Azul | POS-PRODUGAQ Platige
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EXPERIMENTA

TITULO Ele / Ela | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Gptimus | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra
REDACTOR Hellington Vieira| DIRECTOR DE ARTE Juliano Bertoldi | RTV Ricardo Cansado | PRODUTOR Alberto Rodrigues -
Ministério dos FilmesREALIZADOR Marco Martins | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes | POS-PRODUGAO Ingreme
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servico de

excelénci

exclusiv
oPTIMUS

SEGUE 0 QUE SENTES

TITULO Ha um A em ti | AGENCIA BBDO | ANUNCIANTE Optimus | RTV Ricardo Cansado | REALIZADOR Marco Martins
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Carlos Lopes | PRODUTORA DE IMAGEM Ministério dos Filmes | PRODUTORA DE SOM Indiga
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TITULO king Sapo | AGENCIA Normajear { ANUNCIANTE Sapo | RTV Luisa Branco | REALIZABOR Salomao Figueireda
FOTOGRAFIA André Szankowski | PROBUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul | PRODUTORA DE SOM Dizplay



86 MELHOR FOTOGRAFIA

TITULO Primavera | AGENCIA JWThompson | ANUNCIANTE Vodafone | RTV Alfredo Carvalha
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Ricardo Prates | POS-PRODUGAQ Ingreme | PRODUTORA DE IMAGEM Garage Films
PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa
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]

oPTIMUS

TITULO Rio | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra | REDACTOR Francisco Alves
DIRECTOR DE ARTE Raul van Harten | RTV Maria Jo3o Monteiro | PRODUTOR Garage Films - Miguel Varela
REALIZADOR JoZo Nuno Pinto | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Caca | POS-PRODUCAQ Ingreme | PRODUTORA DE SOM Indigo
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Azeite Gallo.
A cantar desde 1919

TITULG Tiram-me tudo | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Fima/Azeite Galol DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Albert
Roige RTV CRicarde Cansado | PRODUTORA DE IMAGEM Bikini | PRODUTORA DE SOM Digital Mix
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»”
PRE M |. TITULO Mostros | AGENCIA W/Portugal | ANUNCIANTE Amnistia internacional | PRODUTORA DE SOM Digital Mix Eventos



90 MELHOR BANDA SONORA

WENGA® LONROSA

vodafone

www.vodarene.pt

TITULO PES | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Vodafone Portugal
DIRECTOR CRIATIVQ Jorge Barrote e Jo3o Oliveira | REDACTOR Tiago Cruz

DIRECTOR DE ARTE Vasco Branco e Isaac Almeida | RTV Alfredo Carvalho
PRODUTORA DE SOM Digital Mix Eventos
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TITULO A paix3o como ela é | AGENCIA Euro RSCG Lishoa Publicidade | ANUNCIANTE TMN
DIRECTOR CRIATIVO Tiago Rebelo/ Paulo Pinto | REDACTOR Jose Lexim Diogo

DIRECTOR DE ARTE Sérgio Alves | RTV Marta Queiroz | REALIZADOR Augusto Fraga
PRODUTORA DE IMAGEM Krypton | PRODUTORA DE SOM Indigo
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TITULO Caixa F3 | AGENCIA Y&R | ANUNCIANTE CGD - Caixa Geral de Depdsitos | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira / Judite Mota
REDACTOR Judite Mata | DIRECTOR DE ARTE Pedro Ferreira | PRODUTOR Take It Easyl REALIZADOR Tiago Guedes

SHORTLIST




SHORTLIST
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SUPER BOCK
Abatia

‘_’O K et a AKTES AN

s Wk

TiTULO Dragdo | AGENCIA Strat | ANUNCIANTE Unicer - Super Bock Abadia | DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos
REDACTOR Marco Pulido | DIRECTOR DE ARTE Rui Fazenda | RTV Sandra Auguste | REALIZADOR Sérgio Henriques
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Luis Branguinho | PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul | POS-PRODUCAO Platige
PRODUTORA DE SOM Dizplay | TECNICO DE SOM Jo3o Rola
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3 J0G0S DA LICA BOS CAMPEQES
J0GD DE APRESENTACAO
TODOS 0S JOGOS DA LICA NACIONAL

r
SOMESOX

. 4 Venue na Ceiig de Alencimenio Spofing
707 20 4% 29 - vevav.Spoming ot

TITULO Game Box | AGENCIA FCB | ANUNCIANTE SAD Sporting | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Jodo Natividade
PRODUTORA DE {IMAGEM Bikini | PRODUTORA DE SOM Digital Mix Eventos
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TiTULO Preconceito | AGENCIA Euro RSCG Lisboa Publicidade | ANUNCIANTE Montepio

s H.R I LI ST DIRECTOR CRIATIVO Tiago Rebelo/ Paulo Pinto [ REDACTOR Tiago Rebelo | DIRECTOR DE ARTE Paulo Pinto
RTV Carlos Camara | MUSICA Artur Costa | SONOPLASTIA Miguel Melo | PRODUTORA DE IMAGEM Suzana Fiuza
PRODUTORA DE SOM indigo
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vodafone

TITULO Primavera | AGENCIA JWThompson | ANUNCIANTE Vodafone | RTV Alfredo Carvalho
DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Ricardo Prates | POS-PRODUGAO Ingreme | PRODUTORA DE IMAGEM Garage Films
PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa

SHORTLIST
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TITULO Samurais | AGENCIA Santa Fé | ANUNCIANTE Rede 4 | DOP Carlos Lopes | PRODUTORA DE IMAGEM Bikini
PRODUTORA DE SOM Digital Mix Eventos
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REALIZADOR Garage Kids | DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Ricardo Prates | POS-PRODUGAQ Bikini
PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa | TECNICO DE SOM Miguel Guia | BANDA SONORA Joaquim Albergaria, Edgar Leito,Rui Mota

TITULO Yorn Snow Race | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Vodafone Yorn | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias
REDACTOR Miguel Martinho [ DIRECTOR DE ARTE Marco Dias, Carlos Vieira | RTV Ana Romano | PRODUTOR Miguet Varela
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s H. R I LI s I TITULO VESPA | AGENCIA TBWA | REALIZADOR Jdlio Alves | ANUNCIANTE TMN
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SUPER BOCK
Ababia

"I' Wecv 115 Ami@samal

y 4 3
TITULO Dragdo | AGENCIA Strat [ ANUNCIANTE Unicer - Super Bock Abadia | DIRECTOR CRIATIVO Jos¢ Carios Campos
REDACTOR Marca Pulido | DIRECTOR DE ARTE Rui Fazenda | RTV Sandra Augusto | REALIZADOR Sérgio Henriques

DIRECTOR DE FOTOGRAFIA Luis Branquinho | PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul | PGS-PRODUCAQ Platige
PRODUTORA DE SOM Dizptay | TECNICQ DE SOM Jodo Réla
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TITULO Beauty | AGENCIA Y&R | ANUNCIANTE Danone | DIRECTOR CRIATIVO Teresa Leite e Maria Jo3o Andrade
REDACTOR Amanda Lopes | DIRECTOR DE ARTE Carolina Alério | RTV Jaime Graca | REALIZADOR Salom3o Figueireda
PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul
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TiTULO king Sapo | AGENCIA Normajean | ANUNCIANTE Sapo | RTV Luisa Brance | REALIZADOR Salomio Figueireda
FOTOGRAFIA André Szankowski | PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul | PRODUTORA DE SOM Dizplay
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TITULO Mick Jagger | AGENCIA Y&R | ANUNCIANTE Visao - Impresa | DIRECTOR CRIATIVO Tico Moraes
REDACTOR José Ricardo Monteiro | DIRECTOR DE ARTE Luis Moreira | REALIZAGAO Julio Alves
PGS-PRODUCAO Bikini | PRODUTORA DE IMAGEM Tangerina Azul | PRODUTORA DE SOM Digital Mix Eventos
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V.0.M: Acabamos de receber mais uma participacdo no passatempo Correio Verde, Desta
vez, alguém que nos mandou... uma lingua! Que originall Vamos falar com o ouvinte. Ora
viva!l Como se chama?

V.0.M.2: (a0 telefone] Mmmm mmm mmmm mmm mmm mmmm.

V.0.M: Pois... Entdo, muitos parabéns! Satisfeito por ir ac concerto?

V.0.M.2: (a0 telefone) Mmmm mmm!!!l Mmmm mmm mmm.

V.0.M: E Quer explicar aos ouvintes como participar?

V.0.M.2: (a0 telefone) Mmmm mmm!!!! Mmmm, mmm, mmm. Mmmmm:.

V.0.M: Exacto. Usando o Correio Verde dos CTT, envie tudo o que lhe faca lembrar os Rolling
Stones para a Radic Comercial. Os objectos mais criativos ganham bilhetes duplos para o con-
certo, E como o Correio Verde é tdo simples, ndo precisa de pesar nem de pér selar. E s en-
viar, E assim, n3o é?

V.0.M.2: (a0 telefone} Mmmm.

VM 1: "We have just received an entry from a participant of the Correio Verde pastime, who
sent us a tongue. Howoriginal. Lets talk to the participant. "Hey/Hithere. What is your name?"

VM 2: Mmmmmmmmmmmm!

VM 1: "Well, congratulations. Are you pleased to be going to the concert?”

VM 2: Mmmmmmmmmmmm!

VM 1: "Would you like to explain to the others how to participate?”

VM 2: Mmmmmmmmmmmm!

Voz Off:"Exactly! Using Correio Verde from CTT, send anything that you have that reminds you
of the Rolling Stones to Radio Comercial. The most original object wins a double ticket to the
concert. As Correio Verde is so simple, you don't need to think, just send it. That's it, right?”

VM 2: Mmmmmmmmmmm!

A Radio Comercial e 0s CTT Correio Verde resolveram ofere-
cer bilhetes para o concerto dos Rolling Stones. A mecani-
ca é simples. Enviar para a Radio Comercial algo que lem-
bre a banda dentro de uma embalagem de Correio Verde.
No spot alguém mandou a lingua

‘ TITULO "Mmmmmm!” | AGENCIA Strat | ANUNCIANTE CTT - Correio Verde | DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos | REDACTOR Marco Pulido
e Rui Silva | RTV Pedro Silva | PRODUTORA DE SOM Radio Comercial | TECNICO DE SOM Radio Comercial | BANDA SONORA Radio Comercial
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Julio: [cantado) Mis ojos belos, mi amor,
Amor de mi coracion
Te quiero tanto, te quiero tanto
Que me dai la alma, mi amor...

V. F.: Sabe senhor Julio eu gosto dessa mas gostava mais de ouvir aquela outra a "te quiero
amor”.

Julio: Te quiero amor? Estay bien, ta bien,

Julio: (cantado) Te quiero amor, desde pequenho.
Nao puedo viver sin ti.
Te quiero amor,
Foste el primero amor
Lo que mas amei.
Lo que quiero para siempre...

Inst.: Euromilhdes. A criar excéntricos todas as semanas.

Esta semana jackpot de 100 milhdes de euros.

TITULO Julio Iglésias | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Santa Casa da Misericérdia de Lisboa | DIRECTOR CRIATIVO Jorge Barrote e Joae
Oliveira | REDACTOR Marco Figueiredo | DIRECTOR DE ARTE Vanessa Castelau | RTV Alfredo Carvalo | PRODUTORA DE SOM Indigo | TECNICO

DE SOM Vitor Castro | BANDA SONORA
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SFX: Telemavel a tocar

V.M. - Tou.

V.F. - Tou querido, hoje saiste mais cedo?

V.M. - E que tenho uma reunio!

SFX: GPS voz feminina - Saida na segunda a esquerda.

V.F. ~ Quem ¢ gue ta ai contigo? Com quem ¢ que vais sair na 287

V.M. - Ninguém porqué?

SFX: GPS voz feminina - A 50m na rotunda...

V.F. - Eu tou a ouvir uma voz ai no carro! Quem é que ta ai contigo! Diz-me! Diz-me!

V.0. - Novo Opel Astra Edition agora com oferta do sistema de navegacao portatil para que
possa apaixonar-se pela conducao e saber sempre poronde vai. Descubra-o num distribuidor
Opel. Oferta limitada a gama Astra de passageiros até 31 de Dezembro e ao stock existente

TiITULO GPS | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Opel | DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempa
REDACTOR Bruno Santos
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SFX: Mdsica grega.

Voz de Homem: (a falar depressa, quase sem respirar) Claudia, Atenas ¢ de gregos! Num dia
viaAcropole, o Partenon, as Cariatides no Erectéion, o Teatrode Dionisio, o Kolonaki, a Anafiotika,
o Museu Benaki, a Plaka e o render da guarda em Syntagma. A noite, vou jantar em Thisio e
partir uns pratos. Adeus e um feta, que o preco da chamada deve ser uma tragédia.

SFX: Mdusica Vodafone.

Voz de Companhia: Calma. Com a Vodafone Travel fale no estrangeiro ac mesmo preco por minu-
to do seu tarifario em Portugal. Por apenas mais 80 céntimos por chamada, diga tudo sem pres-
sas. Ligue 1222, informe-se e adira. Disponivel apenas nas redes Vodafone aderentes.

Viva 0 momento. Now. Vodafone

TIiTULO Roaming Grécia | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Vodafone Portugal [ DIRECTOR CRIATIVO Pedro Magalh3es e Rui Soares
REDACTOR Tiago Baltazar | DIRECTOR DE ARTE Pinha | RTV Alfredo Carvalho
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Sfx: Vento.

Falado num altifalante.

V. F.1: ... par Monsieur José Mario du Bobadela lequel il désire maintenant donner une petit
tour. Nous remercions donc l'agrément nous enlever avec quelque briéveté.

Sfx: Tiimm.

V. F. 2: Senhoras e senhores, a estancia de Inverno Vald'aran acaba de ser adquirida pelo sen-
hor José Mario da Bobadela que deseja agora dar uma voltinha. Agradecemos por isso a ama-
bilidade de se retirarem com alguma brevidade.

Sfx: Tiimm.

V. F. 3: Ladys and gentlemen. The winter resort Vald'aran...

Inst.: Euromilhdes. A criar excéntricos todas as semanas.

Esta semana ndo perca o jackpot de 80 milhdes de euros.

TITULO Estancia | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Santa Casa da Misericordia de Lisboa
DIRECTOR CRIATIVO Jorge Barrote e Jodo Oliveira | REDACTOR Marco Figueiredo | DIRECTOR DE ARTE Vanessa Castelau
RTV Alfredo Carvalho



Um pequeno dialogo entre uma mulher enamorada [com uma voz sexy mas meio tonta ] e 0
seu acougueiro andaluz.

MULHER: Diz-me aquito outra vez...

INSOLITO: Cala-te mujer...

MULHER: V3 (3

INSOLITO: Bueno... carrega tu Yorn con douce euros y meio durante a semanay puedes hablar
a un céntimo lo minuto para nuebe unos lo fin de semana sequiente.

MULHER: Podemcs falar de coisas bonitas?

INSOLITO: A un céntimo lo minuto.

MULHER:Podemos falar da minha méaezinha?

INSOLITO: Todo! un fin de semana muy céntimental,

MULHER: Oh, paulito.... tu sabes como hablar a una chica melancélica.

INSOLITO: Insdlitos Yorn. Tudo pode acontecer.

Short dialogue between a woman in love, who speaks with a sexy but silly voice, and her
Andalusian butcher.

WOMAN: Tell me once more...

INSOLITO: (speaks in Spanish] Shut up woman...

WOMAN: Come on...

INSOLITO: (again in Spanish] ‘Bueno'... charge your Yorn cell phone with twelve euros and a half
during the week and you can talk one whole minute for just one cent to 91s in the next weekend.

WOMAN: Can we talk about beautiful things?

INSOLITO: One cent a minute...

WOMAN: Can we talk about my mommy?

INSOLITO: Everything you want! 1t Il_be a very centimental weekend.

WOMAN: Oh, Paulito... you really know how to talk to a melancholic ‘chica’.
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TITULO Fim-de-semana Centimental | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Vedafone Yorn
DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias| REDACTOR Miguel Martinho | DIRECTOR DE ARTE Tiago Prandi | RTY Ana Romana
PRODUTORA DE SOM Som de Lisboa | TECNICO DE SOM Miguel Guia | BANDA SONORA Musica de Livraria
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Musica é cantada as partes, com longas pausas.

GRUPO; Hoje é.... Diade..Fes..ta... Cantamas.... Nos....sas al...mas....

Entra musica incidental.

V.C. (Ricardo Pereira): No aniversério de 10 anos da Worten tudo vern assim: as prestacdes.
Aproveite o megacrédito sem juros e comece a pagar s6 em 2007. Worten sempre.

Music is sung with several breaks, with long pauses between the words.

GROUP: Ha... ppy... birth... day... Ha... ppy... birth... day... to... you....

Cut to Worten music.

ANNCR: In Worten's 10th birthday, everything comes in installments. Use our MegaCredit
with 0% interest and you can start paying only in 2007. Worten always.

TiTULO Prestacoes ) AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Worten
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo [ REDACTOR Fabio Seidl | PRODUTORA DE SOM Indiga
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V. M.: ‘Tou, Shumie, és tu? Oltha, ‘tava-te a ligar porque precisava de um chouffeur para fazer
o Lisboa Dakar. E pensei em ti.

Ah o qué? 0 Sousa?! N3o pa, foi-se embora, até 'ta por conta prépria. Pois €... eu sei... ¢ uma
joia de moco. Mas e entdo Shumie, o que achas de seres o meu choffeur?

Tchiiii...ndo podes... tou a ver... entdo passa ai ao teu irmao.

‘Tou, Ralphie? Olha ‘tava-te a ligar porque precisava de um chouffeur...

V. Cia.: O Euromilhdes é o patrocinador principal do rali Lisboa Dakar.
Euromilhdes a criar excéntricos todas as semanas.

| TITULO Shumie | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Santa Casa da Misericérdia de Lisboa
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Magalhaes e Rui Soares | REDACTOR Marco Figueiredo | DIRECTOR DE ARTE Vanessa Castelau
RTV Alfredo Carvalho
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Som de musica classica acompanhada de sons de Formula 1.

VOZ DE COMPANHIA: SportTV, Canal de musica classica Mezzo entre muitos outros canais.
Entre nc mundo fantéstico da TV Cabo. S50 mais de 65 canais espalhados pela casa.

Ligue 808 200 400 ou v& a uma loja TV Cabo.

Ha coisas fantasticas, ndo ha?

Classic music accompanied by SFX of Formula 1 cars.

VOICE QVER: SportTV and the classic music channel Mezzo plus é4 other channels.
Subscribe now to Funktastic Life.

Dial 808 200 400 or go to a TV Cabo Shop.

Somethings are really fantastic, aren't they?

TITULO F1 | AGENCIA MSTF Partners [ ANUNCIANTE TV Cabo Portugal] DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR Jozo Ribeiro | DIRECTOR DE ARTE Vasco Thomaz | RTV Martim Lemos | PRODUTORA DE SOM Indigo
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Som de musica acompanhada por vozes de macacos.

VOZ DE COMPANHIA: National Geographic e canal de masica VH1 Classic entre muitos outros
canais. Entre no mundo fantastico da TV Cabo. Sdo mais de 65 canais espalhados pela casa.

Ligue 808 200 400 ou va a uma loja TV Cabo.

Ha coisas fantasticas, ndo ha?

Music accompanied by monkey voices.

VOICE OVER: National Geographic and channel of music VH1 Classic plus 63 other chan-
nels. Subscribe now to Funktastic Life of TV Cabo.

Dial 808 200 400 or go to a TV Cabo Shop.

Somethings are really fantastic, aren’t they?

TITULO Macaco | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE TV Cabo Portugal] DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR Jo3o Ribeiro | DIRECTOR DE ARTE Vasco Thomaz | RTV Martim Lemos | PRODUTORA DE SOM Indigo
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Som de jogo de ténis feminino, onde ouvimos as bolas a bater nas raquetes e o som de esforco
das atletas. 0 som de esforco vai-se tranformando num som mais erético.

VOZ DE COMPANHIA: Eurosport e canal Playboy entre muitos outros canais.
Entre no mundo fantdstico da TV Cabo. S50 mais de 65 canais espalhados pela casa.

Ligue 808 200 400 ou va a uma loja TV Cabo.

Ha coisas fantasticas, ndo ha?

SFX of a feminine tennis match, in wich we can hear the typical players sound when they hit
the ball. This sounds slowly changes into an erotic sound.

VOICE OVER: Eurosport and Playboy channel plus 64 other channels.
Subscribe now to Funktastic Life.

Dial 808 200 400 or go to a TV Cabo Shop.

Somethings are really fantastic, aren’t they?

TITULO Tennis | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE TV Cabo Portugal| DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR Jozo Ribeirc | DIRECTOR DE ARTE Vasco Thomaz | RTV Martim Lemos | PRODUTORA DE SOM Indigo




VOZ MASCULINA: (ao telefone, muito répido) Passe-me ao Dr. Rodrigues, com urgéncia se

faz favor...

VOZ FEMININA: [com toda a calmal Concerteza. E sé um momentinho...

Musica de espera, cantada em ritmo de balada rock, com a seguinte letra

Calma calma, quanto mais espera mais paga, paga

VOZ FEMININA: Aguarde sd mais um pouco

Aguarde um pouco, pague cada vez mais,

pay baby pay,
Sem strees, sem pressa...

VOZ DE COMPANHIA: Com o novo Plano PT {limitado Empresas da PT Prime, a musica é
outra: Fale o tempo que quiser na rede fixa dentro do hordrio escolhido sem pagar mais por
isso. Informe-se das vantagens ilimitadas deste plano através do 16206.
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TITULO Bossa Nova | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE PT Prime | DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR Cristina Amorim/Jo3o Ribeiro | DIRECTOR DE ARTE Orlando Gongalves/Vasco Thomaz | RTV Martim Lemos

PRODUTORA DE SOM Indigo
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VOZ MASCULINA: Estou...posso falar com o Eng® Ferreira?

VOZ FEMININA: £ s6 um minuto.

Quanto mais tempo se espera, pior é
Parece que é pouco mas ndo é.

Paga e paga cada segundo
E vais ter a maior conta do mundo

Estas a espera a pagar, estds a espera a pagar , estas a espera a pagar.

VOZ DE COMPANHIA: Se j3 tivesse um Plano de Precos PT para empresas, a musica era ou-
tral Com o planc recompensa por cada 120 minutos de chamadas feitas na rede fixa PT
Comunicagdes ou destinos madveis a sua empresa recebe 1 euro de desconto na factura men-
sal.

Ligue 16206 e informe-se sabre os novos Planos PT para empresas. Valor sem IVA incluido

VOICE 1: Hello...may | speak to Engineer Ferreira?

VOICE 2: Just a moment.

Lyrics to the Song playing on the recording machine white he holds:

The long you wait, the worse it is
It doesn’t look much, but it is

You pay and you pay for every second
You're gonna get a giant bill, | reckon

You're waiting and paying.
You're waiting and paying.
You're waiting and paying.
You're waiting and paying.

VOICE QVER: If you already had a PT Price Plan for companies, the music would be quite di-
fferent. With the Reward Plan, for every 120 minutes of calls you make, your company gets
1 euro cut fram the phone bill.

Dial 16206 to know everything about the new PT Plans for companies. No tax included.

TITULO Musica Classica | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE PT Prime | DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR Joac Ribeiro | DIRECTOR DE ARTE Vasco Thomaz | RTV Martim Lemos | PRODUTORA DE SOM Indigo




VOZ MASCULINA (a0 telefone]: Estou...queria falar com o Arquitecto Mendes...

VOZ FEMININA: £ sé um momento...

Musica de espera com a seguinte letra

Meu irmao vais ver, que se ficas ai com o telefone na mao

A conta do telefone vai ser um dinheirdo... [pois vai, pais vai)

Meu irmdo, enquanto esperas ai, ha um senao

E que a factura do telefone ndo vai ser barata nao... [pois ndo, pois nao)

Meu irm3o, otha o tempo a passar e os periodos a contar e o teu papel é apenas pagar....

(ah,ah,ah,ah)

Meu irmao se queres falar, aguenta ai porque vais ter de pagar , ndo vale a pena preocu-

par.... (ah,ah,ah.ah)

VOZ DE COMPANHIA: Se ja tivesse um Plano de Precos PT para empresas a musica era

outra! Com o Flat Rate Chamada pagava apenas 10 céntimos por chamada até 1 hora de

conversacao.

Ligue 16206 e informe-se sobre os novos Planos PT para empresas.

Para chamadas locais e nacionais na rede fixa PT Comunicacoes. Mensalidade de 3 euros e

95 céntimos. Valores sem {VA incluido.

VOICE 1 [on the phone): Hello, I'd like to taltk to architect Mendes...
VOICE 2: Just a moment...

Lyrics to the Song playing on the recording machine while he holds:
My brother you will see, if you stay on the phone waiting,

A giant phone bill you will be creating.

lyes you will, yes you will)

My brother, while you sit there waiting, hesitant

The phone bill is going to be exorbitant

[yes it will, yes it will)

My brother, look at the time flyin’ by, the beeps beepin” and all you're doin’ is payin’

My brother if you want to be talkin’, you better be waitin’ because you're gonna be payin’, no
need for you to be worryin’

VOICE OVER: If you already had a PT Price Plan for companies, the music would be quite dif-
ferent. With the U plan you would pay just 1.8 cents a minute on locat calls made between
9a.m.and 7 p.m.

Dial 16206 to know everything about the new PT Plans for companies.
50 euros monthly fee for local and national PT calls under 100 euros. No tax included.
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TITULO Rap | AGENCIA MSTF Partners [ ANUNCIANTE PT Prime ] DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourence Thomaz
REDACTOR Joao Ribeiro | DIRECTOR DE ARTE Vasco Thomaz | RTV Martim Lemos | PRODUTORA DE SOM Indigo
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ZE PEDRO: Qual é coisa qual é ela que é peluda, tem quatro patas, duas orelhas compridas,
uma crina, um focinho de cavalo, leva meio mundo 3s costas, zurra e faz o que lhe apetece
porque é teimosa que nem um... sei |4, que nem uma mula?

E a Euribor. Por isso, se n3o tem pais ricos nem ganhou a lotaria, faca como eu, escolha a
taxa que ndo sai do sitio. A taxa fixa do BES, que garante a mesma prestacdc més apés més,
ano apos ano.

V0: Mais uma das grandes solucdes de Créditc Habitacdo BES. Quem sabe, sabe e 0 Zé Pedro
é que sabe,

CONSULTA

ZE PEDRO: Eu entro no consultério, ele olha para mim e pergunta: “entdo o que é que o ator-
menta?”. Eu deito-me na marquesa e digo “...ui".

“Ui?", pergunta ele.

“E a Euribor, doutor. Fiz um crédito habitacio e agora estou montado nela.

"E como é variavel”, diz ele.

“Variavel que nem uma porta”, respondo eu. “Eu digo desce, ela sobe; eu digo para, ela corre;
eudigo senta, ela salta; eu digo deita, ela pula; eu digo rebola, ela ri-se. E uma besta, Doutor.
Nao obedece”.

“Hmm", diz ele.

“Hmm, digo eu. "Eu n3o tenho pais ricos nem ganhei a lotarial Mudo é para a taxa fixa do BES,
gue essa nao sai do sitio,

VO: Mais uma das grandes soluces de Crédito Habitacao BES. Quem sabe, sabe e 0 Zé Pedro
é que sabe.

TITULO Adivinha | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE BES | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra | REDACTOR Nuno Jerénimo
PRODUTORA DE SOM Indigo | TECNICO DE SOM Ana Carqueireijo




VOZ MASCULINA (ao telefone, muito rapido): Passe-me ao Dr. Rodrigues, com urgéncia se
faz favor...

VOZ FEMININA (com toda a calma): Concerteza. E s6 um momentinho...

MUsica de espera, cantada em ritmo de balada rock, com a seguinte letra
Calma calma, quanto mais espera mais paga, paga...

VOZ FEMININA: Aguarde sé mais um pouco.
... Aquarde um pouco, pague cada vez mais, pay baby pay,

Sem strees, sem pressa...

VOZ DE COMPANHIA: Com o novo Plano PT llimitade Empresas da PT Prime, a musica e
outra: Fale o tempo que quiser na rede fixa dentro do horario escolhido sem pagar mais por
isso. Informe-se das vantagens ilimitadas deste plano através do 16206.
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‘ TITULO Consulta | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE BES | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra | REDACTOR Nuno Jerénime
‘ PRODUTORA DE $OM Indigo | TECNICO DE SOM Ana Carqueireijo
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Este é o ritmo da vida

que palpita o coracdo

Pde-te em forma

Antes que o teu corpo te deixe na mao

Larga a bebida, deixa de comer mal e de fumar
Leva a vida com boa onda,

pde o teu corpo a exercitar

Vida ha s6 uma e ndo tem de ser pa sofrer

Trata bem do coracdo, ndo deixes parar de bater
Trata bem do coracao, ndo deixes parar de bater
Trata bem do coracdo, Pde-te a mexer!

Pde-te a mexer!

E no dia 24 junta o teu ao nosso pa formar um enorme coracao
Num dia cheio de actividades, amizade e emocao
Deixa de ser careta, vem que ndo tens nada a perder
Segue 0 nosso conselho e pde o teu corpo a mexer
Vida ha sé uma e ndo tem de ser pa sofrer

Trata bem do coracdo, ndo deixes parar de bater
Trata bem do coragdo, ndo deixes parar de bater
Trata bem do coracdo, Pée-te a mexer!

Pée-te a mexer!

Voz-Off: Este é um conselho da Fundacdo Portuguesa de Cardiologia. Dia 24 de Setembro é
0 Dia Mundial do Corac&o. Junta-te a nds neste dia para formar um enorme coracac humano.
Mais informacdes em www.diamundialdocoracao.com ou através do 213815000, Pée-te a mexer!

This is the rythm of life

That keeps the beat on your heart

Work yourself ripe

Before your body falls apart

Lay off the booze, stop smoking and eating poorly

Live life with a great vibe

Get your body pumping fully

You only live once and there’s no place for suffering
Take care of your heart, don't let it stop pumping

Take care of your heart, don't let it stop pumping

Take care of your heart, get moving!

Get moving!

And on the 24th Join yours with ours to form a massive heart
In a day filled with friendship, activities and a lot of heart
Stop being so dull, join us, what have you got to lose
Follow our advice and get your body on the move

Take care of your heart, don't let it stop pumping

Take care of your heart, don't let it stop pumping

Take care of your heart, get moving!

Get moving!

VOZ-OFF:This is an advice by the Portuguese Heart Foundation. On the 24th of September the
world celebrates the World Heart Day. Join us on that day to form a massive hurmnan heart.
More info on www.diamundialdocoracac.org or call us at 213815000, Get moving!

”
TITULO O Ritmo da Vida | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Fundacéo Portuguesa de Cardiologia | RTV Suzana Fiuza
PRODUTODA DE SOM [ndigo
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TITULO Predios | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE Danone | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira
REDACTOR Goncalo Viana | DIRECTOR DE ARTE Fabio $3o0 Pedro | FOTOGRAFIA Claus Spellfeld

SHORTLIST
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TITULO Ana Salazar | AGENCIA BBDO | ANUNCIANTE BPP | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerdnimo
REDACTOR Nunao Leal | DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis | PRODUTOR FOTOGRAFIA Pedro Domingos
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Arca de Noé

TITULO Arca de Noé | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Mitsubishi Motors Portugal
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz | REDACTOR José vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira

SHORTLIST
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0 Vinho em Portugal. Uma excepcional colheila de textas, disponivei nos Correios cttcorreios

Mais edicao CTT Filatelia. Um livro com uma edi¢3o de se-
los dedicada ao "Vinho em Portugal”. Um cacho de uvas
diferente para celebrar esta grande edicdo CTT Filatelia.

TITULO "Cacho de Uvas | AGENCIA Strat | ANUNCIANTE CTT Filatelia | DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos
RE’DACTOR Marco Pulido | BIRECTOR DE ARTE Rui Fazenda | PRODUTOR GRAFICO Vasco Moreira | FOTOGRAFIA Xico Prata
POS-PRODUGAQ Sistemas Rafael/Strat
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Vodafone Maobile Music.
A tua vida. As tuas mgsicas.

Com a Vodafane Mobile Music, os utilizadores de teleméveis
91 podem construir a banda sonora das suas vidas.

TITULO Camelol AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Vodafone | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias
REDACTOR Tomas Mayer | DIRECTOR DE ARTE Tiage Prandi | PRODUTOR GRAFICO Kripton Photo
FOTOGRAFIA Frederico Vanzeller, Rogério Serrasqueiro POS-PRODUGAD Filipe Santos

SHORTLIST
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R RRILEAT

= AMOR, ACHAS-ME GORDAP

= MoBy DICK (H. Mpviugl, METAMORPHOSIS (F. Karaa), TRANSFORMAGOES MAGICAS (C. #taisTin).
$6 & Gorno QUEM QUER (). Ucum Jr), O MEU QUERIDO TITANIC (P. Crenars), TOLERANGIA (2. Tiieamy),
PELOS CAMINHOS DA FE (M. Sixa), PLANO DE 4 SEraNas Pana CABER No skU BIQUINI (Vimos)
MASSAGENS PARA EMAGREGER (vixios). DICIONARIO DAS DIETAS (G. 1. Viv), DI€TA $EM CASTIGO (P, Veramw),
A DIETA DOS MEDICOS GUEGOS (F. Linnsenc), CRISES: DE AMEACAS 4 OPORTUNIDADES {A. Mexnes, F. Pranina),
SAREN LanAH €03 a5 PESSUAS (A. Estasoramno), MANUAL DE BOAS MANEIRAS (A, Avanee), A PaLavia MAGICA (R Zons),
A RazA0 TEM SEMIRE CLIENTE (M. Yrunswo), DIptasiacia: DOCE € AMARGA (. €. ok Macanies),
COoMO APRESENTAR EM PUBLICO (Vinios), A PREPARACAO DO ATOR (C. Stansiavsk), ARTISTA DE CIRCO (M. Pvro),
Os Meutonks Contos PortuGuises Do SEcuLo XIX (L), CoMunicar cos SUCESSO (P. Wooo),

GasTAR PALAVAAS (P. Keuveniay), GUERRA E Paz (L. Toisten), © SILENCIO DE Uy HOMEM SO (8. Manwrra),

£/ NMEDIABOOKS

L DA-LUK RESPOSTSS.

Campanha Institucional para uma Livraria.

TITULO Gorda | AGENCIA Leo Burnett | ANUNCIANTE Media Books | DIRECTOR CRIATIVO Fernando Bellotti
REDACTOR Chacho | DIRECTOR DE ARTE Bruno Ribeiro
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JAETNY Oy, ‘

Fens miso é paa falar!

®

vodafone

\"Tens maas é para falar\".

‘ TITULO Mo de homem | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Vodafone Yorn | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias
REDACTOR Miguel Martinho | DIRECTOR DE ARTE Tiago Prandi } FOTOGRAFIA Claus | ILUSTRAGCAQ Julius Ohta
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A vodafone

\"Tens maos é para falar\".

TITULO M3o de mulher | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Vodafone Yorn | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias
REDACTOR Miguel Martinho | DIRECTOR DE ARTE Tiago Prandi | FOTOGRAFIA Claus | ILUSTRAGCAO Julius Ohta
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TITULO Maria Jodo Avilez | AGENCIA BBDO | ANUNCIANTE BPP | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jeronimo | REDACTOR Nuno Leal
DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis | PRODUTOR FOTOGRAF!A Pedro Domingos
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TITULO Mecenas | AGENCIA BBDO | ANUNCIANTE BPP | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Cardoso | REDACTOR Nuno Leal

DIRECTOR DE ARTE Fabiano Bonfim | PRODUTOR FOTOGRAFIA Pedro Bomingos
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Fazer uma sopa deliciosa deixou de ser um pesadelo.

Fazer uma sopa deliciosa deixou de ser um pesadelo.
Campanha para o lancamento das embalagens de legumes
para sopa, ja cortados e prontos a cozinhar.

TiTULO Pesadelo | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Unilever
DIRECTOR CRIATIVO Dicgo Anahory/losé Bomtempa | REDACTOR Anténio Pascoa | DIRECTOR DE ARTE Marco Leal
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Audi A3 2.0 TDI. Agora com 170 cavalos.

Audi A3 2.= TDI. Now with 170 horse power.

TITULO "Rédeas” | AGENCIA Strat | ANUNCIANTE Siva - Audi | DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos
REDACTOR Rui Silva | DIRECTOR DE ARTE Joaquim Pena | PRODUTOR GRAFICO Vasco Moreira
FOTOGRAFIA Rogério Serraqueira
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VISAQ Sy

TITULO Rolling Stones | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE Impresa - Visdo
DIRECTOR CRIATIVQ Pedro Ferreira / Judite Mota | REDACTOR José Ricardo Monteiro | DIRECTOR DE ARTE Luis Moreira

SHORTLIST
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Miguel wrote:
loao, deixei o relatoric na W.C.
M.

Joao replied
Winston Consulting?
Wang&Cohen?
Wayne&Cash?
Walter Consuming?
Will&Carpenter?

J

Sms by Mail

Porque 0s negocios nao devem ser abreviados

vodafone

Viva o momenta
now

TITULO SMS By Mail - Amarelo t AGENCIA SWT Lisboa | ANUNCIANTE Vodafone Portugal
DIRECTOR CRIATIVO Jorge Barrote e Jodo Oliveira | REDACTOR Joao Oliveira | DIRECTOR DE ARTE Jorge Barrote
PRODUTOR GRAFICO Irene Bandeira

SHORTLIST
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TITULO Colestrol - Lego | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Ministério da Saude - Direccao Geral de Salde
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo | REDACTOR Fabio Seidl | DIRECTOR DE ARTE Diogo Mello

PRATA
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TITULO Colestrol - Peluche | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Ministério da Salde - Direccdo Geral de Satde
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo | REDACTOR Fébio Seidl | DIRECTOR DE ARTE Diogo Mello
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Hi 8 eniihBes du e-malls enviades per minuto. Niko desligos
Kokis E61 cam lecledo cemplota & 30 MB,
Vel ver que ha meis de 5 milhdes de raxbes pary n comprar,

Com os novos PDAV's da Optimus Negdcios, pode ceder ag
seu e-mail sempre que quiser.

TITULO Aeroporto | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus - Optimus Negécios | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerénima
REDACTOR José Vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira | PRODUTOR FOTOGRAFIA Pedro Domingos
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Hé B milh3es do -maits envisdas por minuto. Nio desligue
KTC TyTN 356 olé 1.8 Mbpa, com leclado deslizante € 100 MB.
Estejo 6ompre eberio, psra fechar ym bom negécio.

Com os novas PDA\'s da Optimus Negécios, pode ceder ao
seu e-mail sempre que quiser.

TITULO Metro | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus - Optimus Negécios | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerdnima
REDACTOR José Vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira | PRODUTOR FOTOGRAFIA Pedro Domingos



144 MELHOR ANUNCIO DE IMPRENSA CAMPANHA

HTC P3300, com nsvegaglo GPS e 1GOMB.
Hao s feche no escritésio. Hé um mundo U4 fora.

A e RS

HA S milhes do o-mails enviedos por minvto, Nio dealigue E

Com os novos PDA\'s da Optimus Negdcios, pode ceder ao
seu e-mail sempre que quiser.

| TITULO Rua | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus - Optimus Negécios | DIRECTOR CRIATIVQ Nuno Jerénima
i‘ REDACTOR José Vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira | PRODUTOR FOTOGRAFIA Pedro Domingos
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TITULO Colecgdo Atlas do Corpo Humano - Pulmées | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Pdblic
DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerdnimo | REDACTOR José Vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira
PRODUTOR FOTOGRAFIA Pedro Domingos
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| anmoe
oo
VIAJE PELO SEU CORPO COM
O ATLAS DO CORPO HUMANO

L3 [ [ ] a

TITULO Coleccio Atlas do Carpo Humano - Cérebro | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Publico | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerdnima
REDACTOR José Vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira | PRODUTOR FOTOGRAFIA Pedro Domingos
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VIAJE PELO SEU CORPO COM
O ATLAS DO CORPO HUMANO

=

2ar mats €9,90 com o PUBLICA

A
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TITULO Colecco Atlas do Corpo Humano - Pé [ AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Pablico | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerdnima
REDACTOR José Vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira | PRODUTOR FOTOGRAFIA Pedro Domingos
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DRiVE ALIVE

Lava-me Colt

TiTULOD Lava-me Colt | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Mitsubishi Motors Portugal
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourengo Thomaz } REDACTOR Pedro Lima | DIRECTOR DE ARTE Jvo Purvis
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Lava-me Grandis

TITULO Lava-me Grandis | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Mitsubishi Motors Portugal
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/lourenge Thomaz | REDACTOR Pedro Lima | DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis
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Lava-me Strakar

. TITULO Lava-me Strakar | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Mitsubishi Motors Portugal
| BIRECTOR CRIATIVQ Susana Sequeira/Lourenco Thomaz | REDACTOR Pedro Lima { DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis
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CANAIS

SP_RIV

2 CANRIS PELC PRECO DE !

www.sporttv.pt

Plasticina 1

TITULO Plasticina 1 | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Sport TV | DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR José vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira | FOTOGRAFIA Sais de Prata | ILUSTRAGAO Nuno Beato
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Ptasticina 2

TITULO Plasticina 2 | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Sport TV | DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR José vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira | FOTOGRAFIA Sais de Prata | ILUSTRACAG Nuno Beato
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Plasticina 3

TITULO Plasticina 3 | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Sport TV | DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR José vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira [ FOTOGRAFIA Sais de Prata | ILUSTRACAO Nuno Beato
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Senquer levar o seu negocio para Espanha, ha um banco que ihe abre o caminho.
I
‘.\‘priovﬁade £ paca os seus negdeios. Se vai internacionalizar a sua empiesa.
melhor

2 g 3 - 7 BANCO
oniar com e ir:: zf;::s“ de Bg:g; de tesouraria, assessonia e cobertura ESPIRITO SANTO

TITULO BES BUS - Madrid | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Banco Espirito Santo
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo | REDACTOR Miguel Durao | DIRECTOR DE ARTE Victor Sousa
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Se quer levar 0 seu negdcio para 0s Estados Unidos, ha um banco que Ihe abre o caminho.

BANCO
ESPIRITO SANTO

1

&ﬁ.l”“bﬂummm S0 8 Interradonalioa 3 An Ermgress,
86 gevide de tesouraria. Wpesecria € coberir s K:_
o,

TITULO BUS Nova York | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Banco Espirito Santo
iguel Durdo | DIRECTOR DE ARTE Victor Sousa

s H.R I LI s I DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo | REDACTOR Migue
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Se quer levar o0 seu negocio para o Brasil, ha um banco que the abre o caminho.

Pode contac com as melhores servigos de gesido de 1esouraria, as5e5506ia ¢ coberivra
de risco do mercado. Prdxima paragern: Brasil.

No 8ES. a prioridade & gara os seus negdcios. Se vai internacionalizar a sua empresa. @ BANCO

ESPIRITO SANTO

i

TITULO BUS Sao Paulo | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Banco Espirito Santo
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo | REDACTOR Miguel Dur3o | DIRECTOR DE ARTE Victor Sousa

SHORTLIST
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Gigante 1

TITULO Gigante 1 | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Lagos Sport
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/t.ourenco Thomaz | REDACTOR Pedro Lima
DIRECTOR DE ARTE Iva Purvis e Paulo Pinto
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Gigante 2

TITULO Gigante 2 | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Lagos Sport
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz [ REDACTOR Pedro Lima
DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis e Paulo Pinto

SHORTLIST
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COANMIET 48] QSR ARIND RICP d L

»” ~
TITULO Terreiro do Paco | AGENCIA Y&R | ANUNGIANTE AMI - Assisténcia Médica Internacional
DIRECTOR CRIATIVO Tico Moraes | REDACTOR Teresa Pinto Leite | DIRECTOR DE ARTE Maria Jo3o Andrade
POS-PRODUGAO Andy Wagner - imageTAP
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LS C Bk Al BECH TRE 10 5 L RBEa L 0, 6504 ATUTP KT L B

TiITULO Jerénimos | AGENCIA Y&R | ANUNCIANTE AMI - Assisténcia Médica Internacional
DIRECTOR CRIATIVO Tico Moraes | REDACTOR Teresa Pinto Leite [ DIRECTOR DE ARTE Maria Jodo Andrade
FOTOGRAFIA Rudy Huhold | POS-PRODU(}AO Estudio icone

SHORTLIST
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TEMOS TODOS 0S ARGUMENTOS
E NAO PRECISAMOS DE NENHUM.

LT 4

TITULO Caixa Homem F3 | AGENCIA Y&R | ANUNCIANTE CGD - Caixa Geral de Depésitos
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira e Judite Mota | DIRECTOR DE ARTE Joana Faria | REDACTOR José Quintela
FOTOGRAFIA Filipe Rebelo



162 MELHOR FOTOGRAFIA

&

CaixaGeral
de Depusitos

TITULO Caixa Muther Fa | AGENCIA Y&R | ANUNCIANTE CGD - Caixa Geral de Depdsitos
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira e Judite Mota | DIRECTOR DE ARTE Joana Faria | REDACTOR José Quintela
FOTOGRAFIA Filipe Rebelo

SHORTLIST




MELHOR FOTOGRAFIA 163

(9

vodafone

TITULO Camelol AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Yodafone | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias
REDACTOR Tomas Mayer | DIRECTOR DE ARTE Tiago Prandi | PRODUTOR GRAFICO Kripton Photo
FOTOGRAFIA Frederico Vanzelier, Rogério Serrasqueiro | POS-PRODUGAOD Filipe Santos

SWORTLIST
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DE-NOS
4 MINUTOS

E descubra-umpais com
10 milhoes de comed‘

“Portugalex’ lManuiMarqu

Dé-nos 4 minutos,
E descubra um pais com 10 milhdes de comediantes.

Give us 4 minutes.
And discover a country with 10 mitlion comedians.

TITULO Portugalex | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Antena 1 | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias
REDACTOR Ricardo Miranda / Tomés Mayer | DIRECTOR DE ARTE Pedro Magalhaes | PRODUTOR Ana Romana
FOTOGRAFIA Krypton Phote | ILUSTRAGAQ Jodo Parrinha

PREVI®
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DAMOS-LHE
5 MINUTOS

Para nos contapy ' §
as historias da'suayvida.\

ANTENA

LIGA PORTUGAL

Damos-lhe 5 minutos.
Para nos contar as histérias da sua vida.

We'll give you 5 minutes.
So that you can tell us the stories of your life.

TITULO Histéria de vida | AGENCIA Brandia Central | ANUNCIANTE Antena 1 | DIRECTOR CRIATIVO Marco Dias
REDACTOR Ricardo Miranda / Tomés Mayer | DIRECTOR DE ARTE Pedro Magalhaes | PRODUTOR Ana Romano
FOTOGRAFIA Krypton Photo | ILUSTRACAO Jodo Parrinha
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“ACHO QUE >
0 CHAMPANHE ESTAVA i

+ WY
44

MARADO.”

Nao inventes, toma 1 Guronsan.

guronsan
nols do mal estar feit Lo e

Veiculado durante a Gltima semana do ano, antecipando a
festa de Passagem de Ano.

Aired on the last week of the year, anticipating New Year's
Eve.

TITULO Champanhe Marado | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE Guronsan { DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira /
Judite Mota | REDACTOR José Quintela | DIRECTOR DE ARTE Joana Faria | PRODUTOR GRAFICO Joaquim Torres
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£STA PASCOA EXPEI
0 EFE(TO CONCHA

TITULO Efeito Concha | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra | REDATOR Rui Soares
DIRECTOR DE ARTE Pedro Magalhaes



170 MELHOR QUTDOOR

www.toyota.pt
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TITULO Parede | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Lagos Sport | DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR Pedro Lima | BDIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis
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ooanwe
ATE A ULTIMA GOTA..

TITULO Candeeiro | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE Danone | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira
REDATOR Goncalo Viana | DIRECTOR DE ARTE Fabio Sao Pedro | FOTOGRAFIA Claus Stellfeld

SHORTLIST
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Novo Classe C.

Nada como experimentd-lo N
aqui na Mercauto, Mot ere

Venha experimenta-lo aqui na Mercauto.
Outdoor criado especialmente para o lancamento do Nova
Mercedes-Benz Classe C.

Come and try it here at Mercauto.

This Outdoor was specially created for the New Mercedes-
Benz C Class launch.

TITULO Empena Mercauto | AGENCIA Z. Publicidade | ANUNCIANTE Mercedes-Benz | DIRECTOR CRIATIVO Luis Christello
REDACTOR Pedro Sepulveda | DIRECTOR DE ARTE Luis Christello | PRODUTOR GRAFICO Alexandra Beck - FUBAC
ILUSTRACAO Luis Christello



MELHOR QUTDOOR 173

Gigante 1

TITULO Gigante 1] AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Lagos Sport
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz ) REDACTOR Pedro Lima | DIRECTOR DE ARTE vo Purvis
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o POUPAMOS
. NO PAPEL .
& { ENAO NO OLED

MAIS RESISTENTE.
E MAIS NADA.

Poupamos no papel, n3o no dlea

TITULO Sem Papel | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Sovena
DIRECTOR CRIATIVO Dioge Anahory/José Bomtempo | REDACTOR Jo3o Taveiral | DIRECTOR DE ARTE Luis Carvalho

SHORTLIST
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QTPE 2“A6’-19H45
QUEM VE, QUER VER. PATINHOS

- Mae, grava-me
os Patinhos.

Quem vé. Quer ver.
“24 + Patinhos” : Jack Bauer relembra a mae para lhe gravar
os "Patinhos”.

Who sees it, wants to see.

"24 + Patinhos” : Jack Bauer calls to his mother asking her
to record the "Patinhos™ (a serial for children].

TITULO 24 + Patinhos | AGENCIA Lowe Lisboa | ANUNCIANTE RTP - RTP2
DIRECTOR CRIATIVO Susana Albuquerque / Jodo Coutinho | REDACTOR César Silva | DIRECTOR DE ARTE José Gomes
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2° A 6° - 21HOO0

NATIONAL
TP GEOGRAPHIC

DOMINGO - 23H40

QUEM VE, QUER VER. BRITCOM

Quem vé, Quer ver.
“National Geographic + Britcom™: Imagem de uma hiena
com risos em legenda.

Who sees it, wants to see.
“National Geographic + Britcom”: Image of a hyena laughing.

‘ TITULO National Geographic + Britcom | AGENCIA Lowe Lisboa | ANUNCIANTE RTP - RTP2
‘ DIRECTOR CRIATIVO Susana Albuquerque / Jodo Coutinho | REDACTOR César Silva | DIRECTOR DE ARTE José Gomes
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‘ c»"'“:@:’%f
‘1979 nl R 2007

‘seuromilhoes|

TiTULO Mordomo | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Santa Casa da Misericordia de Lisboa
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Magalhdes e Rui Soares | REDACTOR Marco Figueiredo | DIRECTOR DE ARTE Vanessa Castelau

PRODUTOR GRAFICO Irene Bandeira

SWORTLIST
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i R
1979 DacaR: 2007

Patrocinador Principal

Aposte tambéar em www.jogossantacasa.pl

| TITULO Malas | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Santa Casa da Misericérdia de Lisboa
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Magalhaes e Rui Soares | REDACTOR Marco Figueiredo | DIRECTOR DE ARTE Vanessa Castelau
PRODUTOR GRAFICO [rene Bandeira
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Plasticina 1

TITULO Plasticina 1 } AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Sport TV
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz [ REDACTOR José vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira
PRODUTOR GRAFICO | FOTOGRAFIA Sais de Prata | ILUSTRAGAO Nuno Beato

SHORTLIST
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Ptasticina 2

TITULO Plasticina 2 | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Sport TV
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourengo Thomnaz | REDACTOR José vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira
PRODUTOR GRAFICO | FOTOGRAFIA Sais de Prata | ILUSTRAGAO Nuno Beato

SHORTLIST
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Plasticina 3

TITULO Plasticina 3 | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Sport TV
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz | REDACTOR José vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira
PRODUTOR GRAFICO | FOTOGRAFIA Sais de Prata | ILUSTRAGAO Nuno Beato

SHORTLIST
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Na ocasido da mudanga de instalacdes da BBDO para as
Amoreiras resolvemos por-nos ao dispdr de toda a vizin-
hanga corporativa pondo em tamanho gigante, no meio da
rua, o cartao de visita do Presidente da agéncia. Para além
dos indmeros telefonemas de clientes e amigos a accéo foi
t3o conspicua que levou a concorréncia a fazer concertada-
mente @ mesmo copiande-a. Mas candeia que vai 3 frente
ilumina duas vezes.

' R.NZE ‘ TITULO Cartio de visita BBDO | AGENCIA BBDO Portugal [ ANUNCIANTE BBDO | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Bidarra
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L

TAP PORTUGAL

Fuls Notsl

ATap deseja um Feliz Natal. Os avides estacionados formam
um pinheiro.

TiITULO Arvore | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE TAP Portugal
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo [ REDACTOR Miguel Reis | DIRECTOR DE ARTE Diogo Peixota
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COM UMA
DESTAS,

ATE A COMIDA
DA CANTINA
MARCHA.

TITULO Frize - Cantina | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Compal
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo | REDACTOR Jodo Taveira | DIRECTOR DE ARTE Luis Carvalha
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// COM O COLESTEROL NAO SE BRINCA.

restorol elevado & um dos laciores de flsco pata.
go::::e cardlovasculares comn at3ques cardiacos
o trombeses cerctrats. (ol ¢ 3 meines forma e se praveris?
meouumluwdw(w-uanwocu Saido
da sua resgancly, € ter scmpre presente que 04 cosas
mwamuuﬂnumnuwam:ltumw

' R.NZE TITULO Colestrol - Lego | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Ministério da Saude - Direccao Geral de Sadde

DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo | REDACTOR Fabio Seidl | DIRECTOR DE ARTE Diogo Mello
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!
'l COM O COLESTEROL NAO SE BRINCA.

O colestero) elovado & um 903 factores do risco para

daencas cardlavasculeres como atoques cardlacos
o

tromboses cerpbrals, Guol 6 2 meor forma de se prevenir?

Fatar cam o seu médico ou ditigir-se a0 Centro de Satde

8 5u3 resiadneia. E ter sempre presents QuE 03 coBBas  MiNiEYERIG
£om que ndo se pode brincar 6 o colesterat ¢ ump detas, Da sadoL

S dde - Direccs de Sadde
. R.NZE TITULO Colestrol - Peluche | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Ministério da Salde - Direccao Geral de Sa

e i 1
DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo | REDACTOR Fabio Seidl | DIRECTOR DE ARTE Diogo Mello
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Chez Marilyn

TITULO Chez Marilyn | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Abraco | DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR Pedro Lima | DIRECTOR DE ARTE fvo Purvis
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i/)(:jiﬂlli bro, 27H0

Penelope Lennon

TiTULO Penelope Lennon | AGENGIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Abraco | DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz
REDACTOR Pedro Lima { DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis
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ORIVE ALIVE
1

Lava-me Colt

TiTULO Lava-me Colt | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Mitsubishi Motors Portugal
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourence Thomaz | REDACTOR Pedro Lima | DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis
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DRIVE ALIVE A

Lava-me Grandis

TITULO Lava-me Grandis | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Mitsubishi Motors Portugal
DIRECTOR CRIATIVQ Susana Sequeira/Lourenco Thoméz | REDACTOR Pedro Lima | DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis
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Lava-me Strakar

| TiTULO Lava-me Strakar | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Mitsubishi Motors Portugal
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourengo Thomaz | REDACTOR Pedro Lima | DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis
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PROJECTO SUPERATLETA GALP £
FUNDACAD LUSS FIGT PEQUIM

Urm homem segue pele passeio numa cadeira de rodas. A bar-
rar-lhe o caminho estd um carro mal estacionado. Sem outra
solugde para passar ele é obrigado a levantar-se da cadeira.
0 homern ndo tem pernas e € com evidente esforco que con-
segue ultrapassar este obstaculo e seguir o seu caminho.

TITULO Obrigado | AGENCIA BBDO Partugal | ANUNCIANTE Federacdo Portuguesa Desporto para Deficientes
DIRECTOR CRIATIVO Nuno Cardoso | REDACTOR Nuno Cardoso /Nuno Rica | DIRECTOR DE ARTE Fabiano Bonfim

PRATA
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NAO ABANDONE OS5 SEUS ANIMATS DE ESTIHAG;\O.

ELE NUNCA O VA1 ABANDONAR £ VOCE..ERA CAPAZ DE FAZER O MESMOT

Um funeral. Familias e a3 amigos despedem-se do familiar
ou amigo desaparecido. Finalmente a ceriménia termina e
todos partem. Todos mencs um: o fiel cao.

During a funeral in a cemetery. relatives and friends cry,
shocked with the dead of their beloved one. The priest says the
last words and the coffin its buried. Friends start to abandon
the place. When the closest members of the family leave the
grave, we see a dog. With a sad look, the dog lies down over
the pile of earth that covers the grave while appears the leg-
end: “He will never leave you. Would you do the same?”

ina black screen we see: "Don "t abandon your pets.”, with the
Unido Zodfila togo.

TITULO “Funeral” | AGENCIA Strat | ANUNCIANTE Unido Zodfila | DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos | REDACTOR Marco Pulido
DIRECTOR DE ARTE Rui Fazenda
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TITULO Criancas | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Exército de Salvac3o | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Magalhaes e Rui Soares
REDACTOR Liber Matteucci | DIRECTOR DE ARTE Pinha | RTV Alfredo Carvalho
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TITULO Mulheres | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Exército de Salvacdo | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Magalhaes e Rui Soares
REDACTOR Liber Matteucci | DIRECTOR DE ARTE Pinha | RTV Alfredo Carvatho
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AJUDE.

PARA QUE
NIKGUEM FAGA
AGUJ A CEIR

DE NATAL.

Para lembrar que muita gente sobrevive com o que todos
nés deitamos fora, pusemos autocolantes com aimagem de
um sem-abrigo a tentar tirar coisas do lixo em centenas de
contentores por toda a cidade.

A Vitae International tem o seu maior centro de apoio aos
sem-abrigo em Lisboa.

TIiTULO Caixotes | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Associacdo Vitae [ DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo |
REDACTOR Fabio Seidl | DIRECTOR DE ARTE Diogo Mella
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ELE NAO TEM LATA,
FOR ISE0 SOMOS MO& A PEDIR.

MEM LATA HOH RACKO. & Us1ke 2081114
FERCTAS TA STA AJITA PWIA ALTRENTAD
AF CAUTALAN TN JMTRACK GUP ATETAS, | tems
67 AL BA 35 VEATTE SRV GHEASVESIILA. DWN
S TAEEM CAIHm ENTESSAS N ALIMEMTOE.

Ninguém gosta de pedir. Mas os animais de Unido Zodfila es-
t3o a precisar de latas comida e a Unido Zodfila da uma aju-
da e pede por eles

TITULO “Cao Envergonhado™ | AGENCIA Strat | ANUNCIANTE Uniao Zodfila | DIRECTOR CRIATIVO José Carlos Campos
REDACTOR Marco Pulido | DIRECTOR DE ARTE Rui Fazenda
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Arvore Namorados

‘ TITULO Arvore Namorados | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Fundacio Portuguesa de Cardiologia
| DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz | REDACTOR José vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira
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TITULO Terreiro do Paco | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE AMI - Assisténcia Médica Internacional
DIRECTOR CRIATIVO Tico Moraes | REDACTOR Teresa Pinto Leite | DIRECTOR DE ARTE Maria Jodo Andrade

POS-PRODUCAO Andy Wagner - mageTAP
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TITULO Jerdnimos | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE AMI - Assisténcia Médica Internacional
DIRECTOR CRIATIVO Tico Moraes | REDACTOR Teresa Pinto Leite | DIRECTOR DE ARTE Maria Jodo Andrade | FOTOGRAFIA Rudy Huhole
POS-PRODUCAD Estudio icone

PRATA
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TITULO Tsunami | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE AMI - Assisténcia Médica Internacional
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira / Judite Mota | REDACTOR Ricardo Henriques | DIRECTOR DE ARTE Paulo Bemficz
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TITYULO Quénia | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE AMI - Assisténcia Médica Internacional
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira / Judite Mota | REDACTOR Ricardo Henriques | DIRECTOR DE ARTE Paulo Bemfica
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\ TITULO Paquistdo | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE AMI - Assisténcia Médica internacional
| DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira / Judite Mota | REDACTOR Ricardo Henriques | DIRECTOR DE ARTE Paulo Bemfica
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TITULO Chechénia | AGENCIA Young & Rubicam Redcell | ANUNCIANTE AMI - Assisténcia Médica Internacional
DIRECTOR CRIATIVO Pedro Ferreira / Judite Mota | REDACTOR Ricardo Henriques | DIRECTOR DE ARTE Paulo Bemfica
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O PROBLEMA NAO E A DIFERENCA. E A INDIFERENCA.

Campanha de Donativos
de 12 a 14 de Abril
CGD-NIB 003521690001434783055

TITULO Cama | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Exército de Salvacdo | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Magalh3es e Rui Soares
REDACTOR Liber Matteucci | DIRECTOR DE ARTE Pinha | PRODUTOR GRAFICO Irene Bandeira [ FOTOGRAFIA Banco de Imagem
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O PROBLEMA NAO E A DIFERENCA. E A INDIFERENCA.

Campanha de Donativos
de 12 a 14 de Abril
CGD-NIB 003521690001434783055

TiTULO Comida | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Exército de Salvacdo | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Magalhzes e Rui Soares
REDACTOR Liber Matteucci | DIRECTOR DE ARTE Pinha | PRODUTOR GRAFICO Irene Bandeira | FOTOGRAFIA Banco de Imagem
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O PROBLEMA NAO E A DIFERENGA. E A INDIFERENGA.

Campanha de Donativos
de 12 a 14 de Abril
CGD-NIB 003521690001434783055

TITULO Familia | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE Exército de Salvacdo | DIRECTOR CRIATIVO Pedro Magaihaes e Rui Secares
REDACTOR Liber Matteucci | DIRECTOR DE ARTE Pinha | PRODUTOR GRAFICO irene Bandeira | FOTOGRAFIA Banco de Imagem
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Ambuldncia 1

TITULO Ambulancia 1) AGENCIA MSTF Partners [ ANUNCIANTE Cruz Vermelha Portuguesa
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourengo Thomaz [ REDACTOR José vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira




IMPRENSA CAMPANHA 211

Ambulancia 2

TITULO Ambulancia 2 | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Cruz Vermelha Portuguesa
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz | REDACTOR José vieira | DIRECTOR DE ARTE Sara Ferreira
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Chez Marilyn

TITULO Chez Marilyn | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Abraco
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz | REDACTOR Pedro Lima
DIRECTOR DE ARTE Anténio Correia e Paulo Pinto

SHORTLIST
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Penelope Lennon

TITULO Chez Marilyn | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Abrago
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourenco Thomaz | REDACTOR Pedro Lima
DIRECTOR DE ARTE Anténio Correia e Paulo Pinto

SHORTLIST
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MITSUBISHI “PUBLICIDADE SUJA™

Accao Lava-me

TITULO Lava-me | AGENCIA MSTF Partners | ANUNCIANTE Mitsubishi Motors Portugal
DIRECTOR CRIATIVO Susana Sequeira/Lourengo Thomaz | REDACTOR Pedro Lima | DIRECTOR DE ARTE lvo Purvis
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Campanha para o lancamento do livro Cartas a Deus - uma
compilacdo de 32 cartas a Deus escritas por figuras impor-
tantes da sociedade portuguesa.

TITULO Ajoelhado | AGENCIA McCann Erickson | ANUNCIANTE Publicagdes Pena Perfeita

. R.NZE DIRECTOR CRIATIVO Diogo Anahory/José Bomtempo | REDACTOR Anténio Pascoa/Pedro Lourengo/Pedro Montenegro
DIRECTOR DE ARTE Marco Leal
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A Tagus foi patrocinadora oficial da festa de aniversario da
FHM. O pedido da cliente foi no sentido de criarmos pecas
de comunicacao que permitissem aumentar 3 “interactivi-
dade” entre as presentes. Oferecidos pelas promotoras
Tagus, as pegas "bracos” foram o "brago-direito” para mui-
ta gente e as pegas “cartdes” permitiram aos seus donos
vestir autra pele, inventar histérias e meter conversa du-
rante a festa. Além disso, foram distribuidos alguns exem-
plares da revista. Na interior da mesma havia um marcador
Tagus entre duas paginas que se encontravam “estrategi-
camente” coladas. Ao abrir percebemos que este acidente
foi provocado pela leitura atenta de uma pessoa do sexe
masculino.

“The truth is that | like to be with two at the same time.” "The
truthis that | need someone who takes me home.” “The truth
is that my arm sympathizes with yours.” “The truth is that
I've already been a FHM cover.” Demand the truth
www.tagus.pt

DESCRIPTION:

Tagus beer was the main sponsor of FHM magazine party.
The client’s brief was simple: create interactive and amus-
ing pieces of communication. The pieces “arms” and “busi-
ness cards” were thought and developed to work as ice-
breakers at the party. Copies of FHM were also offered to the
party attendees. Inside the magazine some pages were
strategically glued to each other. When opened the readers
would realize that this minor incident was caused by a more
devoted male reader.

| TITULO Tagus Patrocinio Festa FHM | AGENCIA Lawe Lisboa | ANUNCIANTE Sumolis GM - Tagus
’ DIRECTOR CRIATIVO Susana Albuguerque / Jodo Coutinho | REDATOR Pedro Batalha | DIRECTOR DE ARTE Luis Nora
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Desenvolvemos esta accdo para publicitar uma loja de artigos
para festas, trugues e mascaras. Quando o dono do carro se
aproxima do “bloqueador”, v& que sao feitos de cartdc e & a
Tagline:-Também gosta de pregar partidas? Visite-nos. tEm
anexo estd um cartdo da loja com nome e morada.)

TITULO Bloqueadores Falsos | AGENCIA Z. Publicidade | ANUNCIANTE Festarola | DIRECTOR CRIATIVO Luis Christelle
REDACTOR Pedro Sepllveda | DIRECTOR DE ARTE Luis Christello
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TITULO Esquecidos | AGENCIA JWT Lisboa | ANUNCIANTE APAY | DIRECTOR CRIATIVO Rui Soares e Pedro Magalhdes
REDATOR Jodo Oliveira | DIRECTOR DE ARTE Jo3c Coutinho
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Autocarros Optimus. Como forma de patenciar o seu nova
conceito de comunicagdo, a Optimus decarou varios auto-
carros com um desafio lancado a um grupo de grafiteiros:
experimentem.

.' R. TITULO Experimenta | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | HEAD OF ARTE André Moreira | DIRECTOR DE ARTE Ivo Purvis
COPY Nuno Leal
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A Experiéncia Oplirmus

(7

EXPERIMENTA OPTIMUS

Www expeneanclaoplimus corm

Experiéncia Optimus

Estédvamos em Julho de 2006 quando a Optimus surpreen-
deu o pais com uma campanha em que convidava quem
quisesse a participar na “maior experiéncia de comunicagda
de sempre”.

De entre mais de 7000 candidatos foram seleccionados 50,
a quem foi oferecido um telemdvel 3G e um desafio: ter a
sua cara e numero de telefone espalhados pelo pais, con-
versando, trocando sms’'s e mms’s com quem os quisesse
contactar, contribuindo assim para a maior campanha ver-
dadeiramente interactiva jamais criada em Portugal.

TiTULO Experimenta 2 (Filmel | AGENCIA BBDO Portugal | ANUNCIANTE Optimus | DIRECTOR CRIATIVO Nuno Jerénima
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CCP Designer
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