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O FESTIVAL DO CCP o4

O FESTIVAL DE CRIATIVIDADE
DO CCP E RECONHECIDO

COMO O MAIS ABRANGENTE

E PRESTIGIADO EVENTO DO
SETOR. ORGANIZACAO SEM
FINS LUCRATIVOS, PROMOVE

A EXCELENCIA CRIATIVA

DA COMUNICACAO COMERCIAL
NACIONAL NAS CATEGORIAS
DE PUBLICIDADE, DESIGN, DIGITAL
E SOCIAL, EXPERIENCIAS DE
MARCA, CRAFT E INTEGRACAO
& INOVACAO.
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PREMIOS ADCE o5

O CCP E MEMBRO DO ART
DIRECTORS CLUB OF EUROPE,

O QUE GARANTE QUE TODOS
OS TRABALHOS PREMIADOS
NO CCP POSSAM CONCORRER
AOS ADC*E AWARDS
HTTP:/WWW.ADCEUROPE.ORG
OS TRABALHOS PREMIADOS
COM OURO FICAM ISENTOS

DE INSCRICAO, ENQUANTO QUE
OS TRABALHOS PREMIADOS
COM PRATA E BRONZE PODEM
PARTICIPAR MEDIANTE O
PAGAMENTO DE UMA INSCRICAO
COM DESCONTO. CABE AOS
PREMIADOS A REALIZACAO
DAS SUAS INSCRICOES

E O ENVIO DO MATERIAL. ESTA
E UMA OPORTUNIDADE PARA
OS PROJUETOS NACIONAIS SEREM
AVALIADOS POR UM

JURI INTERNACIONAL.
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DATAS IMPORTANTES

INSCRICOES

5 MARCO A 5 ABRIL
2019

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



DATAS IMPORTANTES

VOTACOES ONLINE
26 ABRIL— 2 MAIO
2019

VOTACOES PRESENCIAIS
8—10 MAIO
2019

GALA ENTREGA DE PREMIOS
18 MAIO
2019
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CRITERIOS DE PARTICIPACAO 09

1. ABRANGENCIA

2. NATUREZA COMERCIAL

O Festival € aberto a todos os envolvidos nos processos

de comunicagdo comenrcial em Portugal: agéncias de comunicagao,
profissionais de comunicacédo independentes, agéncias

de meios, produtoras, marcas comerciais, incluindo agéncias

e departamentos de comunicacéo in-house e marcas sem fins
lucrativos. Ndo podem concorrer empresas ndo registadas em
Portugal. As agéncias in-house devem inscrever os seus trabalhos
com um numenro distinto do numenro de contribuinte da entidade
anunciante.

Todo o material inscrito deve resultar de uma normal relagéo
contratual e/ou comercial entre uma entidade anunciante

e agéncias de comunicacgéo, profissionais de comunicagéo
independentes, agéncias de meios, produtoras e agéncias/
departamentos de comunicagdo in-house, exceto no caso

de campanhas pro-bono/causas sociais ou de autopromogéo.

Os trabalhos para autopromocéo, causas sociais e bem publico
tém regras especificas:
— S80 avaliados e premiados, mas ndo contam para
a pontuagdo do Grande Prémio;
— Devem apenas ser inscritos nas categorias adequadas
sob pena de desclassificagéo.

Dentro da categoria Causas Sociais, consideramos que:

— Um trabalho de Causa Social/Pro bono define-se como um projeto
voluntario por iniciativa de agéncia ou anunciante realizado sem
ter existido uma troca comercial entre as partes, e/ ou qualquer
projeto cujos fins Nndo sejam lucrativos. Todos os trabalhos inscritos
em Causas Sociais n8o podem ser inscritos noutras categorias.
Caso a organizagdo e o Junri determine que um trabalho inscrito
seja do ambito de uma Causa Social, tém o direito de transferir

o trabalho para esta categonria, dando o conhecimento e solicitando
a autorizagdo da entidade que realizou a inscrigdo.

— Um trabalho de responsabilidade social corporativa define-se
como um projeto para uma marca comercial que reflete as suas
preocupacgdes sociais. Este pode ou ndo ser consequéncia de uma
troca comercial entre o anunciante e a agéncia responsavel pelo
trabalho. N&o se incluem campanhas de marca com mensagens
sociais ou de propdsito, mas sim campanhas feitas diretamente
para uma causa ou projeto de RSC apoiados por uma marca.

— Uma campanha de Autopromocéo é qualquer iniciativa inscrita
e que tenha sido realizada com o objetivo de promover a prépria
empresa de comunicagdo que a inscreve, e na qual o nome da
empnresa aparega como protagonista.

XX FESTIVAL CCP

SEM MEDOS



CRITERIOS DE PARTICIPACAO i0

3. VEICULACAO

4. VERDADE, PROPRIEDADE

E AUTORIZACAO

O material inscrito deve ter sido veiculado entre 25 de abril

de 2018 e 25 de abril de 2019 e ndo deve ter sido inscrito

em edigdes anteriores do Festival. Podenra ter sido veiculado com
data anterior desde que nunca inscrito em edigdes anteriores
do Festival, tendo em conta um prazo anterior maximo de 1 ano.

5. INSCRICOES

E IMPEDIMENTOS
EM VOTAGCAO PARA
ATRIBUICAO DE
GRANDE PREMIO

A todas as pegas premiadas poder&o ser solicitadas pela
organizagdo ou pelo juri um compnrovativo da sua veiculagdo
emitido pelo meio ou pelo anunciante. A organizag&o e o junri
reserva-se o direito de sugerir a transigdo de um trabalho
para outra categoria, dando o conhecimento e solicitando

a autonrizagdo da entidade que realizou a inscrigdo.

Apds o inicio do processo de votagdo nenhuma peca podera
senr retirada do festival e nenhuma inscrigdo pode ser
cancelada pelos concorrentes, sob qualquer pretexto.

O material e a documentagédo apresentada serédo propriedade
do Festival. Os panticipantes autorizam a exibigdo publica

ou privada das pecgas apresentadas, bem como a edigéo,
compilagdo e venda como parte do conteudo do Festival.
Nenhum trabalho podera senr inscrito sem a prévia autorizagdo do
anunciante ou proprietario dos direitos da pega, cabendo ao CCP
o direito de, em qualquer momento, solicitar essa autonrizago.
Para proteger a integridade do juri, as apresentagdes

dos trabalhos enviados ndo poderéo exibir logotipo, nome

da agéncia ou profissional que os criou. As inscrigdes dos
trabalhos de autopromogéo sdo obviamente uma excegao.

As empresas que ndo cumprirem o presente regulamento
poderdo ser eliminadas do Festival e privadas dos respetivos
prémios. O valor das suas inscrigdes ndo serdo restituidas.

As inscrigdes deverdo ser feitas pelas agéncias e ndo por grupos
nacionais ou internacionais que englobem diferentes empresas
independentes ao nivel da carteira de clientes e/ou das diregdes
criativa e comenrcial. O pagamento das inscrigdes podera ser
feito por uma mesma entidade para diferentes agéncias, mas
ainscrigdo devenra ser feita em nome da empresa que criou

a pecga inscrita. Esta nregra serve para respeitar a verdade
criativa no processo de atribuigdo de um grande prémio global
ou por categoria a uma agéncia.
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JURI i2

JURI DO XXI FESTIVAL CCP

Os juris serdo constituidos por profissionais do mercado
convidados pela onrganizagdo com base nos seguintes critérios:
— N&o ter sido jurado nos ultimos 2 anos;

— N3&o existir mais que um membnro de cada agéncia em cada juni;
— N&o pode haver mais de 2 membros de cada agéncia em todas
as categorias;

— Devem estar representadas pelo menos 3 agéncias premiadas
Nno ano antenrior e 3 agéncias ndo premiadas.

Ponderacéo da Classificagdo do Ranking CCP Agéncias 2018;
Ponderagéo do Classificagdo Ranking CCP Criativos 2018;
Preferéncia para a existéncia de um jovem criativo em cada juni.
Cadajuritem 1 Presidente, 7 elementos profissionais e 1 cliente.

JURIS DO FESTIVAL CCP

1. PUBLICIDADE

2. DESIGN

3. DIGITAL E SOCIAL

4. EXPERIENCIAS DE MARCA

5. CRAFT

6. INTEGRACAO E INOVACAO
[Presidentes de Juri e 2 representantes do CCP,
sendo que um deles preside a Categoria]

7. JURI JORNALISTAS
[Atribui o Grande Prémio dos Jornalistas]

NOTA:
Os grupos de Juri serdo publicados no site www.clubecriativos.com
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VOTACAO

1. PROCESSO
DE VOTACAO



VOTACAO

O JURI E SOBERANO NAS
SUAS DECISOES, CABENDO

AO PRESIDENTE DO JURI
ESTABELECER OS CRITERIOS
DE AVALIACAO E VOTAR
APENAS EM CASO DE EMPATE.
A ORGANIZACAO NAO
INTERFERIRA DE FORMA ALGUMA
NOS TRABALHOS DO JURI A
NAO SER PARA ESCLARECER
ASPETOS RESPEITANTES AO
REGULAMENTO E NENHUM
MEMBRO DA DIRECAO DO CCP
PODERA FAZER PARTE DO JURI.
TODAS AS VOTACOES SAO
ANALISADAS PELA EMPRESA
DE AUDITORES BDO.

i4
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https://www.bdo.pt/pt-pt/home

VOTAGAO

i1° FASE

22 FASE

— Votagao para shortlist.

Esta votagéo sera online

e individual de cada membro
do juri. Dela, resultara uma
Shonrtlist, que sera fechada
presencialmente.

Os presidentes s6 votam
nos trabalhos da Categoria
Integragéo e Inovagio.

Os presidentes de juri de cada
categoria aprovam as votagdes
dos seus grupos de juni.

— Votagdo para Prémio.

As pecgas que passaram

a Shortlist serdo reapreciadas
presencialmente para

gue o juri em conjunto vote

e decida os prémios a atribuir,
nomeadamente Ouro, Prata

e Bronze.

i5

OBSERVAGCOES

— Nenhuma inscrigéo adicional
pode ser realizada durante

0 processo de votagéo,

sob qualquer pretexto.

— Em nenhum ponto da votag&o
um membro do juri podera
votar nas pegas produzidas
pela sua propria agéncia,

por si préprio noutra agéncia,
onde em pegas onde

tenha trabalhado direta

ou indiretamente. No ato

de votagéo sera solicitado

que os elementos envolvidos
no trabalho em avaliagégo

se ausentem da sala. Esta
regra é também valida para
clientes presentes no junri,

Nno caso da votagdo decorrenr
sobre trabalhos da manrca
que representam.
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PREMIOS

i. PREMIOS/ PONTUAGCAO

is

PREMIOS

Os prémios a atribuir serdo
Grande Prémio, Ouro, Prata,
Bronze e Shortlist, podendo

0 juri ndo atribuir qualquer
troféu se considerar que as
pegas inscritas n&o cumprem
os padnrdes de avaliagdo.

Para cada subcategoria, sera
atribuido apenas um maximo
de: 1 prémio Ouro, 2 prémios
Prata e 3 Prémios Bronze,
podendo ser atribuido a
varios trabalhos a distingdo
de Shortlist. Os prémios

de Agéncia do Ano Global,
Agéncia do Ano por Categonria
e Anunciante do Ano por
categorias, produtora

de imagem e produtora de
som, serio atribuidos aos
participantes que tenham
obtido maior nimero de pontos
segundo a tabela de pontuacgéo.

TABELA DE PONTUAGCAO

GRANDE PREMIO
[31 PONTOS]

OURO
[15 PONTOS]

PRATA
[7 PONTOS]

BRONZE
[3 PONTOS]

SHORTLIST

[1 PONTO]

Serdo considerados,
Nno maximo, 10 pontos
por Agéncia.

NOTAS SOBRE PONTUACAO

1. Os pontos obtidos com
trabalhos de Autopromocgéo, de
Causas Sociais e Bem Publico
ndo serdo contabilizados para a
eleicbes de Anunciante do Ano
e de Agéncia do Ano Global/
Categoria. Entende-se

por Autopromogdo todos

os trabalhos realizados

para a prépria empresa ou
para empresas do mesmo
grupo empresarial, inscritos
em qualquer categoria.

2. A eleigdo de produtora de
som do ano e produtora de
imagem do ano, sera a atribuir
apenas a empresas cuja
atividade seja correspondente.
Caso a maior pontuacgéo seja
atribuida a uma agéncia

ou outra empresa cuja
atividade ndo seja a de som

e imagem, devera sen eleita

a empresa se som e de imagem
de maior pontuagéo seguinte.

3. O Grande Prémio para

o0 Bem € votado por todos

0s juris a panrtir de todos

os trabalhos premiados com
Ouro em todas as categorias
de Causas Sociais.

4. O Grande Prémio dos
Jornalistas € um prémio
especial atribuido por

um juri de jornalistas, e ndo
sera contabilizado para

as eleigdes de anunciante
do ano e de Agéncia do ano
Global/Categoria.

5. As Produtoras ndo pontuam
as Agéncias e vice versa.
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PREMIOS

2. GRANDE PREMIO CCP

io

3. GRANDE PREMIO
PARA O BEM

O Grande Prémio sera eleito de entre todos os trabalhos
premiados com Ouro em todas as categorias. Para esta votagéo
relnem-se e votam todos os junris. O resultado desta votagéo

so6 sera revelado no dia da Cerimodnia de entrega dos Prémios.

Se um mesmo trabalho tiver obtido Ouro em diversas
categorias, apenas um dos Ouros é candidato ao Grande Prémio
[representando todos os Ouros obtidos nas diversas categorias].
A decisdo da escolha do Ouro para representar o trabalho

€ tomada pelos presidentes do juri no ato da votagéo. Esta regra
senve para evitar dispersdo de votos e com isso evitar que um
projeto possa acabar por ser prejudicado.

As pegas inscritas nas Categonrias de Causas Sociais/Bem Publico
e Autopromocgdo ndo poderdo participar na eleicdo do Grande
Prémio, nem pontuam para a eleigdo de Agéncia do Ano Global

e por Categoria, nem para Anunciante do Ano.

4. GRANDE PREMIO
DOS JORNALISTAS

As pegas premiadas com Ouro nas Categorias de Causas Sociais

e Bem Publico s&o elegiveis para o Grande Prémio para o Bem, um
prémio especial que vai distinguir o melhor contributo da industria
portuguesa da comunicagdo em prol do bem publico, social,
ambiental ou humanitario e com impato relevante na sociedade.
Este grande prémio ndo pontua para a eleigdo da Agéncia Global
do Ano, por Categoria, ou para o Anunciante do Ano.

Os trabalhos inscritos na categonria Causas Sociais e Bem Publico,
néo podem ser inscritas nas outras categorias do Festival.

O Grande Prémio sera eleito de entre todos os trabalhos
premiados com Ouro em todas as categonrias, inclusive Causas
Sociais e Bem Publico. Este grande prémio ndo pontua

para a eleicdo da Agéncia Global do Ano, por Categornia,

ou para o Anunciante do Ano.

XXI FESTIVAL CCP

SEM MEDOS



PREMIOS

5. MELHOR AGENCIA E
ANUNCIANTE DO ANO

20

6. MELHOR PRODUTORA
DE SOM E IMAGEM DO ANO

MELHOR AGENCIA DO ANO

Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia em todas
as categorias ndo inclui Causas Sociais e Bem Publico.

MELHOR ANUNCIANTE DO ANO

Pontuagdo maxima atribuida a um anunciante em todas
as categorias ndo inclui Causas Sociais e Bem Publico.

7. MELHORES
POR CATEGORIA

MELHOR PRODUTORA IMAGEM

Pontuagdo maxima atribuida a uma produtora de imagem
na categonria de Craft, ndo inclui Causas Sociais e Bem Pubilico.

MELHOR PRODUTORA SOM

Pontuagdo maxima atribuida a uma produtora de som
na categonria de Craft, ndo inclui Causas Sociais e Bem Publico

MELHOR AGENCIA PUBLICIDADE

Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia na categoria
Publicidade. Nao inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE PUBLICIDADE

Pontuagdéo maxima atribuida a um anunciante na categonia
Publicidade. N&o inclui Causas Sociais.

MELHOR AGENCIA DESIGN / ATELIER DESIGN

Pontuag&o maxima atribuida a uma agéncia/atelier
na categonria Design. N&o inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE DESIGN

Pontuagdo maxima atribuida a um anunciante na categonria Design.

N&o inclui Causas Sociais.

MELHOR AGENCIA DIGITAL E SOCIAL

Pontuagdéo maxima atribuida a uma agéncia na categoria Digital

e Social. Ndo inclui Causas Sociais.

XXI FESTIVAL CCP
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PREMIOS X

MELHOR ANUNCIANTE DIGITAL E SOCIAL
Pontuagdo maxima atribuida a um anunciante na categoria
Digital e Social. N&do inclui Causas Sociais.

MELHOR AGENCIA EXPERIENCIAS DE MARCA
Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia na categoria
Experiéncias de Marca. Ndo inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE EXPERIENCIAS DE MARCA
Pontuagdo maxima atribuida a um anunciante na categoria
Experiéncias de Marca. Ndo inclui Causas Sociais.

MELHOR AGENCIA DE MEIOS

Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia de Meios nas
categonrias Publicidade, Digital e Social e Integracgéo e Inovagéo.
N&o inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE DE MEIOS

Pontuagdo maxima atribuida a um anunciante de trabalhos
inscritos pela agéncia de Meios nas categorias Publicidade,
Digital e Social e Integragdo e Inovagdo. Ndo inclui Causas Sociais.

MELHOR AGENCIA INTEGRAGAO E INOVAGAO
Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia na categoria
Integragdo e Inovagdo. N&o inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE INTEGRAGCAO E INOVAGAO
Pontuagdo maxima atribuida a um anunciante na categonria
Integragdo e Inovagdo. Ndo inclui Causas Sociais.

XXI FESTIVAL CCP SEM MEDOS



PREMIOS

8. RANKINGS ANUAIS CCP

22

E de grande importancia CAMPOS PARA AS AGENCIAS
preencher todos os campos
com os responsaveis das — Diretonr Criativo
vanrias areas que executaram — Diretor Arte
os trabalhos que inscrevem, — Designenr
uma vez que irdo pontuar — llustradonr
para o Ranking da Criatividade — Redatonr
CCP 20419. — Programadonr
— Estratega

— Diretor Contas
— Executivo Contas
— Arte Finalista

— Produtor

CAMPOS PARA PRODUTORAS

— Sound Designenr

— Fotografo

— Realizador

— Editor

— Diretor de fotografia
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PROCESSO DE
INSCRICAO

1.

2.

INSCRICAO
ONLINE
\V/\\Nel=
INSCRICOES E
PAGAMENTO
DESCONTOS



PROCESSO DE INSCRICAO 24

O PROCESSO DE INSCRICAO

E COMPOSTO POR 3 FASES:

i. INSCRICAO ONLINE

2. PAGAMENTO POR
TRANSFERENCIA

3. ENVIO DE MATERIAIS FiSICOS,
SEMPRE QUE ESTES SEJAM
CONSIDERADOS UMA MAIS VALIA
PARA A AVALIACAO DO TRABALHO.

AS INSCRICOES SO SERAO
CONSIDERADAS COMPLETAS

APOS PAGAMENTO E ENVIO

DE COMPROVATIVO DE
TRANSFERENCIA PARA O EMAIL:
FESTIVALCCP2019@CLUBECRIATIVOS.COM

AS INSCRICOES SO SERAO
CONSIDERADAS COMPLETAS
NO MOMENTO EM QUE
ESTIVEREM VALIDADAS NA
PLATAFORMA ONLINE.

SO NO CASO DE EXISTIR
ALGUMA IRREGULARIDADE

E QUE A AGENCIA SERA
CONTACTADA DURANTE

O PROCESSO DE INSCRICAO.

XXI FESTIVAL CCP SEM MEDOS



PROCESSO DE INSCRICAO

i. INSCRIGAO ONLINE

25

Registe-se em https://clubecriativos.com/festival/login

introduzindo o nome, email e dados da entidade que

representa na area INSCRICOES.

IMPORTANTE:

— Devenra ser efetuado um novo registo por cada ano de inscrigdo.
— Dentro da area de inscrig8es encontranra, para além
do regulamento, os formularios e fichas necessarios para

ainscrigdo online.

— Depois de realizado o login utilize os formularios de inscrigdo

seguindo as instrugdes.

— As inscrigdes podem ser abertas e mantidas abenrtas até que a
ordem de encerramento de inscrigdo seja ativada pelo utilizador.
— Apds este encerramento a plataforma confirma que as

inscrigdes estdo concluidas.

Em caso de duvidas durante o processo de inscrigéo

envie um e-mail para: festivalccp2019@clubecriativos.com
ou contacte a linha de apoio tim +3541 915 195 910

2. VALOR DAS INSCRICOES

E PAGAMENTO

VALOR DAS INSCRICOES

PECAS INDIVIDUAIS
180 EUROS

CATEGORIA CAMPANHA
500 EUROS

PROUJETO INTEGRADO
650 EUROS

Ao valor das inscrigbes
senra acrescida a taxa de IVA
em vigon.

NOTA: As inscrigdes sdo
validadas apenas apos
0 seu pagamento.

FORMA DE PAGAMENTO

O pagamento pode ser
efetuado por transferéncia
bancaria para:

CLUBE DE CRIATIVOS

DE PORTUGAL Millennium BCP
IBAN PT50.
0033.0000.45206701106.05
Ou por MBWAY panra

0 Nnumero de telemovel:

916 446 9419

O comprovativo da
transferéncia devera ser
enviado para o email:
festivalccp2019clubecriativos.com

NOTA: As inscrigdes sdo validas
apenas apos confirmagéo
do seu pagamento.

XXI FESTIVAL CCP

SEM MEDOS



PROCESSO DE INSCRICAO

3. DESCONTOS

26

DESCONTO QUANTIDADE

Todas as entidades que
inscrevam mais de 50 pegas
terdo um desconto de 5% sobre
o valor total das inscrigdes.

DESCONTO SOCIOS

Todas as entidades soécias

do CCP terdo um desconto
de 5% sobre o valor total das
inscrigdes. Este desconto
podera ser cumulativo com o
desconto por quantidade.
Todas as entidades INDIE s6cias
do CCP terdo um desconto
de 2,5% sobre o valor total
das inscricdes. Este desconto
podera ser cumulativo com o
desconto por quantidade.

DESCONTO INDIES

Todas as inscrigdes
realizadas por profissionais
independentes ou
microempresas [até 5
colaboradores] terdo um
desconto de 50% sobre o valor
total das inscrigdes.

Para obter este desconto
devenra ser enviado para

o email festivalccp2019
@clubecriativos.com o
compnrovativo de seguranga
social com numero de
trabalhadores inscritos.

AGENCIA INDIE

No caso das Agéncias/
Estudios Indie Sécios CCP,
aos 50% de Desconto Indies
sera adicionado o desconto
socio de 2,5%.

OBSERVACOES IMPORTANTES

As inscrigdes deverao

sen feitas pelas agéncias ou
profissionais independentes
€ Ndo por grupos.
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CATEGORIAS
FESTIVAL CCP

PUBLICIDADE
DESIGN

DIGITAL E SOCIAL
EXPERIENCIAS
DE MARCA
CRAFT
INTEGRACAO
=H\[e)V/NeINe

oo »ONE
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1. PUBLICIDADE
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CATEGORIAS

i. PUBLICIDADE

29

A.FILME
B.RADIO
C.IMPRENSA
D.OUTDOOR
E.UTILIZACAO DE MEDIA
F.CAUSAS SOCIAIS

E BEM PUBLICO
G.AUTOPROMOCAO

Nota: As Agéncias de Meios
devem inscrever os seus
trabalhos nas seguintes
subcategonrias:

—A4, B3, C3: conteudos de
marca

—D5: instalagdo outdoonr
—E: utilizagdo de media
Podem inscrever os seus
trabalhos nas restantes
categorias, desde que provem
ser os autores da ideia.
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1. PUBLICIDADE
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A. FILME

Destinado a filmes publicitarios
de Televisdo, Cinema, Internet,
Social Media, Mobile, etc.

Al. Filme até 30”

A2. Filme com mais de 30”
A3. Campanha

[3 ou mais execugdes]

A4. Conteudo de Marca
[séries, documentarios,
web séries, conteudos
mobile em video produzidos
para uma marca]

B. RADIO

Destinado a formatos audio
em radio, incluindo
plataformas digitais.

Bi. Spot de Radio

B2. Campanha de Radio

[3 ou mais execugdes]

B3. Conteudo de marca audio
[live copys ou outros formatos]

C. IMPRENSA

Ci. Anuncio

C2. Campanha

[3 ou mais execugdes]
C3. Conteudo de marca
em imprensa

D. OUTDOOR

Di. Outdoor

[4x3, 8x3, mupi e outros
formatos tradicionais]
D2. Outdoor/ Poster
[formatos alternativos
a 4x3, 8x3, mupi]

D3. Campanha Outdoonr
[3 ou mais execugdes]
D4. Outdoor Digital
[outdoors que incluem
tecnologia digital,
integrados ou Nndo com
outras plataformas.
D5. Instalagdo Outdoor
[Pecas de publicidade
imersiva, incluindo
quiosques, mobiliario
urbano, experiéncias
a0 Vivo, pop-ups

e outros ambientes
publicos construidos
para o efeito.]

E. UTILIZAGCAO DE MEDIA

Esta categonria dedica-se

as solugdes criativas aplicadas
a utilizagdo dos meios e ndo

a criatividade das campanhas.
Os meios utilizados podem

ser 0s espagos comenciais
existentes, e/ou novos espagos
criados para a campanha.

Eil. Televisdo

E2. Cinema

E3. Filme interativo

E4. Radio

[incluindo plataformas
digitais como o Spotify]
E5. Imprensa

EG. Outdoor

F. CAUSAS SOCIAIS

E BEM PUBLICO

Fi. Filme

de Responsabilidade
social corporativa

F2. Radio

de Responsabilidade
social corporativa

F3. Imprensa

de Responsabilidade
social corporativa

F4. Outdoor

de Responsabilidade
social corporativa

F5. Filme de Causas
sociais e Senvigo publico
F6. Radio de Causas
sociais e Servigo publico
F7.Imprensa de Causas
sociais e Senvigo publico
F8. Outdoor de Causas
sociais e Senvigo publico

G. AUTOPROMOCAO

Entende-se por Autopromocgédo
qualquenr formato de
comunicagdo realizado para

a propria Agéncia/Profissional
Independente ou para Agéncias
do mesmo grupo empresanial,
inscrito em qualquenr categonia,
com o objetivo de se
autopromovenr. Nesta categonria,
incluem-se campanhas de filme,
radio, imprensa e outdoonr.

Nota: Produtoras de som

e imagem podem inscrevenr
os seus trabalhos em
Causas Sociais e Bem Publico
e em Autopromocgéao.
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2. DESIGN
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CATEGORIAS

2. DESIGN
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A. BRANDING

DESIGN GRAFICO
DESIGN EDITORIAL
PACKAGING
ILUSTRACAO
TIPOGRAFIA

. DESIGN DE AMBIENTES
. CRAFT

CAUSAS SOCIAIS
AUTOPROMOCAO

CTIOMMUOD

Nota:

Os projetos apresentados
apenas em desenho [renders]
n&o ser&o considerados. E
obrigatéria a apresentagdo
do registo fotografico

dos espagos e equipamentos.
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2. DESIGN
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A. BRANDING

Al. Naming

A2. Logdtipo

A3. Imagem corporativa
para pequenas empresas
[- de 25 empregados]
A4.Imagem corporativa
para grandes empnresas
[+ de 25 empregados]
A5. Rebranding

B. DESIGN GRAFICO

Bi. Poster
B2. Pega Pontual

C. DESIGN EDITORIAL

Ci. Publicagdo Corporativa
[Engloba Brochuras,
Catalogos e Relatoérios

& Contas]

C2. Publicagéo Periddica
[Revistas]

C3. Livro

[engloba capa, paginagéo

e design]

C4. Capa de Livro ou Revista
C5. Publicagéao digital

D. PACKAGING

Di. Rétulo
D2. Embalagem

E. ILUSTRACAO

Ed. llustragédo Editorial
[Revistas e livros]

E2. llustragdo de Comunicagéo
[Branding e/ou

Campanhas de Marcal]

E3. Infografia

F. TIPOGRAFIA

Fi. Tipografia Completa

F2. Tipografia Experimental
[utilizada para logos,
headlines ou outros,

sem pretenséo de ser

uma tipografia completa,
feita de raiz ou adaptando
tipografias existentes]

G. DESIGN DE AMBIENTES

H. CRAFT

Hi. Fotognrafia
H2. Acabamento e impressao
H3. Copy

I. CAUSAS SOCIAIS

E BEM PUBLICO

I1. Responsabilidade
social corporativa
2. Causas sociais

e senrvigo publico

J. AUTOPROMOCAO

G1. Espago Corporativo
para uma marca

[Stands, pop-ups, Pontos

de venda e Espagos comerciais
temporarios ou definitivos]
G2. Instalagdes de marca
[um objeto, um troféu,

uma instalagéo, um elemento
da marca num espago]

G3. Sinalética

[projetos de sinalética]

G4. Exposigao

[design de exposigdes]

Entende-se por Autopromogéo
qualquer formato de
comunicagdo realizado para

a propria Agéncia/Profissional
Independente ou para Agéncias
do mesmo grupo empresarial,
inscrito em qualquenr

categonria, com o objetivo de se
autopromover.
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3. DIGITAL E SOCIAL
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3. DIGITAL E SOCIAL
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>

DESIGN DIGITAL
. EXPERIENCIA DIGITAL

. EXPERIENCIA MOBILE

SOCIAL MEDIA

CRAFT

CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO
. AUTOPROMOGCAO

OMMUOW

Nota: As Agéncias de Meios
devem inscrever os seus
trabalhos nas seguintes
sub-categonrias:

— B5: Integragédo de
instalag8es Online e Offline
— B6: Transmedia — Melhor
utilizagdo de diferentes
plataformas digitais para
contar uma ideia.

— Cb5: melhor utilizagdo

de meios mobile

- D: social media

Podem inscrever os seus
trabalhos nas restantes
categorias, desde que provem
ser os autores da ideia.
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3. DIGITAL E SOCIAL
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A. DESIGN DIGITAL

Ail. User interface

A2. Diregdo de Arte

AS3. Storytelling

A4. Rich Media

[Melhor utilizag&o

de publicidade digital com
recursos avangados como
video, audio ou outros
elementos que incentivam
a interagir e se envolvenr
com o conteudo.]

B. EXPERIENCIA DIGITAL

Bi. Experiéncia Digital
Corporativa

B2. Experiéncia Digital

em Campanha

[execucgdo digital numa
campanha de comunicagéo
ou publicidade.]

B3. Experiéncia Editorial

B4. Comércio Eletrdnico

& Senrvigos

B5. Integragdo de instalagdes
Online e Offline

[InstalagBes ou equipamentos
no mundo fisico que conectam
com o mundo digital,

ex: outdoors interactivos. ]
B6. Transmedia

[Campanha com a melhor
utilizagdo de diferentes
plataformas digitais para
contar uma ideia.]

C. EXPERIENCIA MOBILE

E. CRAFT

C1. Mobile App de Servigos
& Utilitaria

C2. Mobile App Corporativa
& Conteudos

C3. Site Mobile

C4. Wearables

& Connected Devices
[Equipamento ligado

a internet: que permita algum
tipo de interactividade. ]

C5. Melhor Utilizagéo

de Meios Mobile

D. SOCIAL MEDIA

Di. Utilizagado

de influenciadores

[Melhor utilizag&o

de influenciadores,
Bloggers, instagramers,
youtubers, etc., para

a comunicagédo de produtos
ou senrvigos. ]

D2. Envolvimento

de comunidades

[AgBes de Social Media

que mostrem o envolvimento
dos seus fans / seguidores.]
D3. Melhor Agéo

em Tempo Real

[Melhor aproveitamento

de uma oponrtunidade

de comunicagdo num curto
espago de tempo, de um
evento ou acontecimento
medidtico de uma marca.]
D4. Social Media

Ativagdo / Stunt

D5. Melhor Post Isolado

E1i. Motion graphics

E2. Data visualisation

E3. Copy

E4. Integragéo tecnolégica
E5. Melhor utilizagédo
tecnologia social

E6. Melhor utilizagéo
tecnologia mobile

F. CAUSAS SOCIAIS
E BEM PUBLICO

F1i. Responsabilidade
social corponrativa
F2. Causas Sociais

e servigo Publico

G. AUTOPROMOCAO

Entende-se por Autopromocgédo
qualquer formato de
comunicag8o realizado para a
proépria Agéncia/Profissional
Independente ou para Agéncias
do mesmo grupo empresanial,
inscrito em qualquen

categoria, com o objetivo

de se autopromoven.
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4 . EXPERIENCIAS DE MARCA

A. MARKETING DIRETO

RELACOES PUBLICAS

EVENTOS E ATIVACAO

CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO
AUTOPROMOCAO

muow
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4 . EXPERIENCIAS DE MARCA
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A. MARKETING DIRETO

C. EVENTOS E ATIVACAO

D. CAUSAS SOCIAIS

Campanhas de comunicagéo
que geram uma resposta
mensuravel e demonstravel,
em meios digitais ou offline.

No entanto, mantém-se também
nesta categoria o primado

da valorizagéo da ideia.

Ail1.B2C
A2.B2B

B. RELACOES PUBLICAS

Aqui podem concorrenr
campanhas claramente
lideradas por uma ideia

de RP que recorrem a varios
meios e/ou disciplinas.

Bi. Agdo B2B

B2. Campanha B2B

B3. Agcdo B2C

B4. Campanha B2C

B5. Agdo de
Comunicagéo Interna
B6. Campanha

de Comunicagéo Interna
B7. Gestdo de Reputagéo
e de Crise

B8. Agdo Pontual de RP
B9. Agédo de Patrocinio

Entende-se ponr ativagdo

O projeto que tem como
objetivo criar ativagdo imediata
e/ou oferta para a venda

ou promogdo de um produto
ou senrvigo. Sdo ainda avaliados
eventos dirigidos a outros
grupos especificos, tais como
o Publico interno e eventos
Business to business, querendo
premiar tanto as ideias mais
criativas para envolvenr esses
publicos, como a qualidade da
sua implementacgéo.

C1i. Evento para o consumidonr
[Inclui os eventos e experiéncias
de manrca, ativagdes,
roadshows, demonstragdes

e promogdes de produto. ]

C2. Evento Corporativo
[Eventos de indole corporativa
para publicos internos, agentes
ou parceiros da empresa ou de
indole institucional.]

C3. Agdo de Guerrilha

[AgBes de marketing

de guerrilha que usem

meios ndo convencionais

para promover a marca

ou produto, inclui agdes

de Stunt Marketing. ]

C4. Agcdo de Sampling

[A¢des de marca que envolvem
a experimentacgéo de produto,
no ponto de venda ou fora dele.]
Cb. Ponto de Venda

[A¢Bes de marca no ponto

de venda.]

E BEM PUBLICO

Procura-se aqui a melhor
utilizagdo das disciplinas

de marketing direto, relagdes
publicas, eventos e ativagdo
com o objetivo de promovenr
uma causa, manrca, produto ou
senvigo no sentido de contribuir
para um mundo melhon.

Todas as entidades podem
inscrever Causas Sociais.

Di. Responsabilidade social
corporativa

D2. Causa social

e senrvigo publico

E. AUTOPROMOCAO

Entende-se por Autopromocgédo
qualquer formato

de comunicagdo realizado para
a proépria Agéncia/Profissional
Independente ou para Agéncias
do mesmo grupo empresanial,
inscrito em qualquen

categonria, com o objetivo

de se autopromover.
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5. CRAFT
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5. CRAFT

A. FILME

B. RADIO

C. IMPRENSA E OUTDOOR

D. CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO
E. AUTOPROMOCAO

Nota:

As Produtoras de some
imagem podem inscrever seus
trabalhos em Causas Sociais

e Bem Publico e Autopromogao.
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5. CRAFT
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A. FILME

A1l. Realizagéo *

A2. Diregdo de Fotografia *
A3. Edigdo *

A4. P6s-Producgdo

e Efeitos Especiais *

A5. Banda Sonora Original *
[MUsica composta

para sonorizar projeto.

A composigdo musical

deve identificar os nomes
dos autores da musica]

AB. Banda Sonora Adaptada*
[obrigatério demonstrar

a banda original para
reconhecimento de adaptagéo]
A7.Sound design *

A8. Animagéao *

A9. Motion Graphics *

A10. Diregédo de Arte *

Ailil. Copy

B. RADIO

Bi. Sound Design *
B2. Copy

C. IMPRENSA E OUTDOOR

Ci. Fotografia *

C2. Diregdo de Arte
C3. llustragédo

C4. Copy

D. CAUSAS SOCIAIS

Di. Responsabilidade
social corporativa
D2. Causas Sociais

e senvigo Publico

E. AUTOPROMOCAO

Entende-se por Autopromogéo
qualquenr formato

de comunicag8o realizado para
a proépria Agéncia/Profissional
Independente ou para Agéncias
do mesmo grupo empresanial,
inscritos em qualquer
categoria, com o objetivo de se
auto-promoverem.

*Inscrigdes apenas acessiveis
a produtoras
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CATEGORIAS

6. INTEGRAGCAO E INOVAGCAO
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A. PROUETO INTEGRADO
B. INOVACAO

Esta categonria tem como
objetivo premiar a IDEIA,
independentemente do tipo
de projeto, produto, cliente
ou budget. Todas as pegas
serdo submetidas como
uma unica inscrigdo, todos os
projetos serédo avaliados, em
conjunto, pelos Presidentes
de Juri das categorias

que integram este Festival
junto com representantes
da diregdo do CCP.

Nota:

As agéncias de Meios devem
inscrever os seus trabalhos
na seguinte sub-categonria:

— B3: inovagdo em meios*

Podem inscrevenr os seus
trabalhos nas restantes
categorias, desde que provem
senr os autores da ideia.
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6. INTEGRAGCAO E INOVAGCAO
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A. PROJETO INTEGRADO

B. INOVACAO

Ail. Projeto Integrado

Bi. Uso da tecnologia

B2. Inovagdo

[concecAo e aplicagdo de ideias
de desenvolvimento de produto
ou que transformam o modelo
de negocio, ideias lideradas
por dados e/ou tecnologia

que sejam capazes de redefinir
a relagdo entre uma manrca

e o consumidor.]

B3 . Inovagdo em Meios*
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REGRAS GERAIS

i. REGRAS DE INSCRICAO

a7

1. AS INSCRIGOES SAO REALIZADAS ONLINE

Todos os participantes devem registar-se na plataforma
do Festival 2019.

Com todas as informacg8es do questionario online:
http://clubecriativos.com/festival/login

Para todas as inscrig8es de trabalhos é necessario

o preenchimento do formulério de inscrigdo online.

Pode ser consultado documento de apoio a inscrigdo AQUI.
[http://clubecriativos.com/festival/STEP_BY_STEP_
INSCRICOES_CCP_2019.pdfPt=1551871249]

2. E SO PREENCHER E FAZER UPLOAD

Nesta ficha devem ser preenchidos todos os campos
de informagéo relativos a pega assim como enviados
via upload ou link todos os materiais correspondentes.

3. NADA DE K-LINES E IMAGENS EM ALTA...

N&o é necessario o envio de pranchas fisicas no processo

de inscrigdo.

N&o vamos utilizar Boards na exposigao para os trabalhos
premiados com Shontlist. Ser&o de visualizagdo em ecra gigante,
no espacgo Mercado Santa Clara durante os dias do Festival.

4. DESCRIQAO RESUMIDA DO BRIEFING

Da ideia e resultados obtidos, escrita no campo respetivo

para o efeito no formulario de inscrigdo online.

Respeite o nUmero maximo de caracteres indicado nas fichas
de inscrigdo. A inexisténcia de alguma destas informagdes

da ao juri a possibilidade de desclassificagdo das pegas por falta
de informagéo. O campo de resultados ndo é de preenchimento
obrigatério, mas aconselhavel.

5. IMAGEM IDENTIFICACAO DE PROJETO [BOARD]/ ONLINE
Basta inserir na plataforma online, a prancha em formato JPEG
no campo BOARD do formulario de inscrigdo online.

As imagens digitais devem ser carregadas na plataforma no
formato PNG ou JPEG, 72 DPI, dimens&o maxima 3000x3000px
e 8Mb. Esta € uma imagem representativa de todo o projeto.

E obrigatério o preenchimento dos elementos de identificagdo
de projeto: Anunciante, Projeto, Categoria e os elementos

de explicagdo do projeto — Briefing, Ideia, Resultados.

N&o é obrigatoéria a inclusdo de Board, dado que em centas
categorias esse elemento ndo é necessanrio para a avaliagdo
[radio, imprensa]. No caso de Radio, devem colocar uma
imagem que identifique o projeto ou apenas uma imagem com
o0 nome do projeto, sem identificar entidade que inscreve.
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6. IMAGENS DO PROJETO

Para além da prancha de projeto a colocar imagem online

na inscrigdo, podem ser inseridas mais imagens de suporte

a avaliagdo do Juni.

As imagens devem ser inseridas em JPEG, 72 DPI, RGB, dimens&o
maxima 3000x3000px, 8Mb. Basta fazer o UPLOAD das imagens,
no campo IMAGENS no formulario de inscrig&o online.

7. VIDEOCASE DO PROJETO

Esta apresentagdo deve ter no maximo 2 minutos e deve

conter alguns destaques visuais — video, imagens ou outros
materiais apropriados que explicam adequadamente o projeto
com um comentario simples e claro em Portugués ou Inglés;
recomendamos que a apresentagio seja concisa e objetiva.
[Videos com mais de 2 minutos n&o seréo aceites]|;

os filmes devem ser colocados online no Youtube e inserido o seu
link no campo LINK VIDEO CASE do formulério de inscrigdo online.
N&o podera haver qualquer referéncia a entidade que esta

a submeter o trabalho a concurso, por exemplo:

nome do canal, nome do ficheiro, descrigdes, assinaturas

de video, etc., sob risco de desqualificagdo.

8. VIDEOS

Todos os materiais de video [ex. Filmes de campanha]
penrtinentes para avaliagdo de projeto, devem ser colocados
online no Youtube e inserido o seu link nos campos VIDEOS
do formulério de inscrigdo online.

Pode também ser fornecido o URL de um site criado
propositadamente para agrupar estes mateniais.

Este link devera ser inserido no campo LINK PROJETO

e deve ser fornecido sem qualquer designagdo da entidade
que inscreve o projeto.

9. MATERIAIS DE AUDIO

Todos os materiais de suporte audio, [ex. spots de radio]
penrtinentes para avaliagdo de projeto, devem ter

o seguinte formato:

— MP3: Os ficheiros dudio devem ser inseridos nos campos
AUDIO do formuléario de inscrigdo online.

10. MATERIAIS DIGITAIS

Os materiais digitais, [ex. site] pertinentes para avaliag&o
de projeto, podem estar num URL criado propositadamente
para o efeito ou serem apenas o URL de um dado site.

Este URL deve ser colocado no campo LINK PROJETO no
formulario de inscrigdo online e deve ser fornecido sem
qualquenr designagédo da entidade que inscreve o projeto.
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2. REGRAS E OBSERVAGCOES
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1. No caso de uma pega ser inscrita por duas entidades diferentes,

sera aceite a que mais se aproxima da categoria

em questéo, especificamente na Categoria de Craft onde
as empresas que produziram [produtoras, fotégrafos, etc.]
as pegas terdo preferéncia.

Caso este critério ndo seja relevante, considera-se aceite

a pega da entidade que a inscreveu em primeiro lugar.

2. Nas inscrigBes em Campanha, sé sdo consideradas
Campanhas a panrtir de pelo menos 3 temas.

3. IMPORTANTE:

Campanhas e Execugdes Individuais em Publicidade:

— As Campanhas n8o sdo sepanraveis.

As pecgas individuais poder&o ser agrupaveis, caso o juni
entenda que deve mudar os trabalhos individuais para

a sub-categonria campanha.

— Nestas sub-categorias de Publicidade [filme, radio, imprensa
e outdoor], as agéncias podem inscrever o mesmo trabalho
como pega individual e como campanha, mas o juri sé devera
premia-lo em uma destas sub-categorias, e é soberano

Nna decisdo de qual é a categoria onde a pega mais se destaca.

4. No caso da categoria Integragdo e Inovagéo, todas as
pecgas [filmes, cartazes e outras] serdo submetidas como
uma unica inscrigdo.

5. Os teasers de um anuncio ndo serédo considerados uma
peca autdbnoma e ndo estdo sujeitos a pagamento.

6. Escolha a categoria corretamente. E possivel inscrever
a mesma pega em mais do que uma categonia.

7. Assegure-se de que cumpre as especificagdes de envio.
Proteja as pegas para que no momento em que forem votadas
e exibidas se encontrem nas melhores condigdes, sem

identificagédo da Agéncia/ Profissional Independente que inscreve.

8. Identifique cada pega inscrita com o numero de cédigo
fornecido pela plataforma online. Canais de youtube ou vimeo,
nomes dos ficheiros e descrigdes ndo podem referir
identificag&o da Agéncia/ Profissional Independente,

ou pessoas envolvidas no projeto, sob risco de desclassificagdo.
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9. Preencha corretamente a ficha técnica de cada pega, com

os nomes de todos os intervenientes. A esses homes serio
atribuidos pontos ponr cada pega premiada. Estes pontos contam
para a elaboragdo do Ranking Nacional de Criatividade, publicado
pelo CCP todos os anos.

10. Os certificados Prémio/Ano tém um custo associado de 50€.
As Agéncias Socio ndo pagam.

11. S50 aceites inscrigdes de trabalhos em conjunto com

mais do que uma agéncia, mas os pontos a atribuir pelos
prémios conquistados serdo divididos pelo numero de
agéncias que inscreverem em conjunto esse mesmo trabalho.

12. SOBRE PONTUAGCAO AUTOPROMOGCAO E CAUSAS SOCIAIS:
Os pontos obtidos com trabalhos de Autopromocgéo e de Causas
Sociais e Bem Social ndo serdo contabilizados para a eleigdo

do Anunciante do Ano e da Agéncia do Ano Global/Categoria.
Entende-se por Autopromocéo todos os trabalhos realizados
para a propria empresa de comunicagdo ou para empresas do
mesmo grupo de comunicagdo, inscritos em qualquenr categonia.

13. SOBRE PONTUAQAO PRODUTORAS SOM E IMAGEM:

Os pontos de trabalho de imagem [realizag8o, fotografia,
edic8o, efeitos especiais, pos-producdo e animacéo] séo
atribuidos as produtoras de imagem. Os pontos de trabalhos
de som [banda sonora, banda sonora original, sonoplastia]
serdo entregues as produtoras audio.

A distingdo de produtora de som do ano e produtora de imagem
do ano sera atribuida apenas a empresas cuja atividade

seja correspondente. Caso a maior pontuagéo seja atribuida
a uma agéncia ou outra empresa cuja atividade ndo seja

a de som e imagem, devera ser eleita a empresa de som

e de imagem de maior pontuagio seguinte.

As inscrig8es de produtoras ndo pontuam para as agéncias
e vice-versa.

14. SOBRE PONTUACAO AGENCIAS DE MEIOS:

A distingdo de agéncia de Meios do ano senra atribuida apenas
a empresas cuja atividade seja correspondente. Caso a maionr
pontuacgéo seja atribuida a uma agéncia ou estudio ou outra
empnresa cuja atividade ndo seja a de meios, devera ser eleita
a empnresa de meios de maior pontuagéo seguinte.

XXI FESTIVAL CCP SEM MEDOS
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As AGENCIAS DE MEIOS devenr&o inscrever os seus
trabalhos nas seguintes sub-categonrias de Publicidade:
— A4, B3, C3: conteuidos de marca

— Db: instalagdo outdoor

— E: utilizaggdo de media

Nas seguintes sub-categorias de Digital e Social:

— Bb5: Integragdo de instalagdes Online e Offline

— B6: Transmedia — Melhor utilizag8o de diferentes
plataformas digitais para contar uma ideia.

— Cb: melhor utilizagdo de meios mobile

— D: social media

E na sub-categoria de Integragdo e Inovagéo:
— B3: Inovagdo em Meios

Podem também inscrever os seus trabalhos nas restantes
categorias, desde que provem senr os autores da ideia.
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3. ENVIO DE MATERIAIS

1. MATERIAIS FiSICOS

Devem ser enviados todos os mateniais fisicos que
sejam relevantes e Uteis para a avaliagdo do projeto

Nno ato da sua inscrigdo.

[Incluindo amostras, brochuras, folhetos, embalagens
de produtos, posters, materiais de ponto de venda, etc.]

IMPORTANTE SOBRE PECAS FISICAS

Estes matenriais ndo serdo devolvidos a entidade que inscreve,
ficando propriedade do Clube de Criativos de Portugal.

O Clube ndo se responsabiliza por qualquer furto ou estrago nas
pecas fisicas que irdo integrar a exposigdo de trabalhos Shontlist.

NAS CATEGORIAS DE DESIGN E EXPERIENCIA DE MARCAS /MKT
DIRETO E MUITO IMPORTANTE O ENVIO IMEDIATO DE MATERIAIS
FiSICOS NO ATO DA INSCRIGAO, QUE PERMITAM A AVALIAGAO
ADEQUADA DOS PROJETOS. A NAO EXISTENCIA DESTES
MATERIAIS PODERA DESVALORIZAR O PROJETO EM AVALIAGAO.

O material fisico de apoio a avaliagdo do Juri é para fins
expositivos. Deve ser enviado ou entregue em mao

na sede do Clube, identificado com o respetivo numero
de codigo da inscrigcéo [ID].

2. ENVIO DE MATERIAIS
Todas as pecgas fisicas deverdo ser enviadas ou entregues
em mao na sede do CCP, até 23 DE ABRIL DE 2019

XXI FESTIVAL CCP

Campo de Santa Clara
Mercado de Santa Clara 12piso
1100-472 Lisboa

DATA LIMITE PARA A RECECAO DE TODAS AS PECAS FiSICAS:
23 DE ABRIL DE 2019 ATE AS 18HO00.
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PARA OBTER MAIS ASSISTENCIA E ORIENTACAO,
POR FAVOR ENVIE EMAIL PARA:

FESTIVALCCP2019@CLUBECRIATIVOS.COM

915 1959410

[LINHA DE APOIO]

IMPORTANTE:

AO INSCREVER OS SEUS TRABALHOS
NO XXI CONCURSO CLUBE CRIATIVVOS
DE PORTUGAL 2019, ESTA A ACEITAR AS
REGRAS DESTE REGULAMENTO.
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