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P & reconhecido

COMmoO O Mmais abrangente
e prestigiado evento do
setonr.
fins lucrativos, promove
a exceléncia criativa da
comunicacao comercial
nacional nas categorias
de Publicidade, Design,

rganizacao sem

Digital e Social, Experiéncias

de Marca, Meios, Craft
e Integracao & Inovacao.



PREMIOS ADCE

;.

P & membro do

ART DIRECTORS CLUB OF EUROPE,
garantindo assim a todos
os trabalhos premiados Nno
CCP a possibilidade de
concorrer aos ADC*E AWARDS.
HTTP://I WWW.ADCEUROPE.ORG

s trabalhos premiados
com OQuro ficam isentos

de inscricao, engquanto que
os trabalhos premiados
com Prata e Bronze podem
participar mediante

O pagamento de uma
INscricao com desconto.
Cabe aos premiados

a realizac&o das suas
INscricoes e o envio

do material. Esta &

uma oportunidade para

0OS projetos nacionais
serem avallados por um

JURI INTERNACIONAL.
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CRITERIOS DE PARTICIPAGCAO os

1. ABRANGENCIA

2. NATUREZA COMERCIAL

0 Festival é aberto a todos os envolvidos nos processos
de comunicacdo comercial em Portugal: agéncias de
comunicagado, profissionais de comunicac¢do independentes,
agéncias de meios, produtoras, marcas comerciais,
incluindo agéncias e departamentos de comunicagdo
in-house e marcas sem fins lucrativos.

Ndo podem concorrer empresas ndo registadas em Portugal.
As agéncias in-house devem inscrever os seus trabalhos
com um nimero distinto do numero de contribuinte

da entidade anunciante.

Todo o material inscrito deve resultar de uma normal
relacdo contratual e/ou comercial entre uma entidade
anunciante e agéncias de comunicacdo, profissionais de
comunicacao independentes, agéncias de meios, produtoras
e agéncias/departamentos de comunica¢dao in-house,

exceto no caso de campanhas pro bono/causas sociais

ou de autopromocao.

Os trabalhos para causas sociais e autopromoc¢do tém
regras especificas:

e S3o avaliados e premiados, mas ndo contam para
a pontuacdo do Grande Prémio;

*» Devem apenas ser inscritos nas categorias adequadas
sob pena de desclassificagao.

Dentro da categoria Causas Sociais, consideramos que:

* Um trabalho de Causa Social/Pro bono define-se
como um projeto voluntario por iniciativa de agéncia
ou anunciante realizado sem existéncia de uma troca
comercial entre as partes, e/ ou qualquer projeto
cujos fins ndao sejam lucrativos. Todos os trabalhos
inscritos em Causas Sociais ndo podem ser inscritos
noutras categorias. Caso a organizacdo e o Jdri
determine que um trabalho inscrito seja do ambito
de uma Causa Social, tém o direito de transferir
o trabalho para esta categoria, dando o conhecimento
e solicitando a autoriza¢do da entidade que realizou
a inscricao.

« Um trabalho de responsabilidade social corporativa
define-se como um projeto para uma marca comercial
que reflete as suas preocupacdes sociais. Este
projeto pode ou ndo ser consequéncia de uma troca
comercial entre o anunciante e a agéncia responsavel

XXIl FESTIVAL CCP
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CRITERIOS DE PARTICIPAGCAO (a]=)

pelo trabalho. Ndo se incluem aqui campanhas
de marca com mensagens sociais ou de propédsito,
mas sim campanhas feitas diretamente para uma
causa ou projeto de RSC apoiados por uma marca.

 Uma campanha de Autopromoc¢do é qualquer iniciativa
inscrita e realizada com o objetivo de promover a
propria empresa de comunicagdo que a inscreve, e
na qual o nome da empresa apareca como protagonista.

3. VEICULACAO

0 material inscrito deve ter sido veiculado entre 25de Abril
de 2019 e 20 de Junhode 2020 e ndo deve ter sido inscrito em
edicdes anteriores do Festival.

Pode ter sido veiculado com data anterior desde que nunca
inscrito em edicdes anteriores do Festival, tendo em conta
um prazo anterior maximo de 1 ano.

4. VERDADE, PROPRIEDADE
E AUTORIZACAO

A organizacdo ou o juri pode solicitar o comprovativo

da veiculacdo das pecas, emitido pelo meio ou anunciante.
A organizacdo e juri reservam o direito de sugerir

a transig¢do dos trabalhos para outra categoria, dando
conhecimento e solicitando a autorizacdo da entidade
concorrente. Ap6s o inicio do processo de votacgado

as pecas ndo podem ser retiradas do festival e as
inscri¢cdes ndo podem ser canceladas,

0 material e a documentag¢do apresentada sao propriedade
do Festival. Os participantes autorizam a exibigdo publica
ou privada das pecas apresentadas, bem como a edigao,
compilagdao e venda como parte do conteldo do Festival.
Nenhum trabalho pode ser inscrito sem a prévia
autorizag¢do do anunciante ou proprietario dos direitos

da pecga, cabendo ao CCP o direito de, em qualquer
momento, solicitar essa autorizacao.

Para proteger a integridade do juri, as apresentacgdes

dos trabalhos enviados ndo podem exibir logétipo,

nome da agéncia ou profissionais envolvidos. As inscrigdes
dos trabalhos de autopromogcdo sdao obviamente uma excecgao.
0 ndao cumprimento deste regulamento determina

a eliminacao do festival e dos respetivos prémios.

Os valores das inscricdes ndao sao reembolsaveis.

XXIl FESTIVAL CCP SAUDADES DO FUTURO



CRITERIOS DE PARTICIPAGCAO 10

5. INSCRICOES E IMPEDIMENTOS
EM VOTACAO PARA ATRIBUICAO
DE GRANDE PREMIO

As inscrig¢des sao feitas por entidades ou trabalhadores
independentes e ndao por grupos de empresas, nacionais

ou internacionais, que englobem clientes ou direcdes
criativas e comerciais.

0 pagamento das inscri¢des de diferentes entidades pode
ser feito pela mesma empresa, mas a inscricdo é feita

em nome da entidade que criou a peca inscrita. Esta regra
serve para respeitar a verdade criativa no processo

de atribuicdao de um grande prémio global ou por categoria
a uma agéncia.

XXIl FESTIVAL CCP SAUDADES DO FUTURO
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JURI DO XXII FESTIVAL CCP

Os juris sdo constituidos por profissionais do setor
com os seguintes critérios de exclusao:

* Nao ter sido jurado nos Gltimos 2 anos;

* N3o existir mais que um membro de cada agéncia
em cada jari;

* N3o pode haver mais de 2 membros de cada agéncia
em todas as categorias;

e Devem estar representadas pelo menos
3 agéncias premiadas no ano anterior
e 3 agéncias ndo premiadas;
Ponderacao da Classificagdao do Ranking
CCP Agéncias 2019;
Ponderacao da Classificagdao do Ranking
CCP Criativos 2019;
Preferéncia para a existéncia de um jovem
criativo em cada juri;
Cada juri tem 1 Presidente, 7 elementos
profissionais e 1 cliente.

JURIS DO FESTIVAL CCP

VLON

PUBLICIDADE

DESIGN

DIGITAL E SOCIAL

EXPERIENCIAS DE MARCA

CRAFT

MEIOS

INTEGRACAO E INOVACAO

[Presidentes de Jari e 2 representantes do CCP,
sendo que um deles preside a Categoria]
8. JURI ESPECIAL JORNALISTAS

[atribui o Grande Prémio dos Jornalistas]

No vl b WN B

-

VS ldNr 3a sodnNndsa so

pyonand o
ao

lbtb SITE WWW.CLUBECRIATIVOS.COM
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VOTAGAO 14

JURI € soberano nas
suas decisoes, cabendo
ao PRESIDENTE DO JURI
estabelecer os critéerios
de avaliacao e votar
apenas em caso de empate.
A organizacao Nnao
iNterfere de forma alguma
Nnos trabalhos do juri

a Nao ser para esclarecer
aspetos respeitantes ao
egulamento e nenhum
membro da DIRECAO DO CCP
pode fazer parte do juri.
Todas as votacoes sao
analisadas pela empresa
de auditores BDO.

XXIl FESTIVAL CCP SAUDADES DO FUTURO
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0BSERVACOES

VOTACAO PARA SHORTLIST

« Esta votacdo é online
e individual de cada
membro do juri.
Dela, resulta uma
Shortlist, que é
fechada presencialmente.

* Os presidentes s6 votam
nos trabalhos da Categoria
Integragdo e Inovacao.

* Os presidentes de jlri
de cada categoria
aprovam as votacgdes dos
seus grupos de juri.

VOTACAO PARA PREMIO

As pecas que passam a
Shortlist sao reapreciadas
presencialmente para

que o juri em conjunto
vote e decida os prémios

a atribuir, nomeadamente
Ouro, Prata e Bronze.

0 Juri pode presencialmente
anular ou adicionar
trabalhos que estejam em
shortlist avaliada online.

Depois de votada e aprovada,

a lista de shortlist ja
nao pode ser alterada

e o Juri inicia processo
de votacadao braco no ar
para Bronze, Prata e Ouro.

 Nenhuma inscricgao

adicional pode ser
realizada durante o
processo de votacao,
sob qualquer pretexto.

Em nenhum ponto da votacgdo
um membro do juri pode
votar nas pecas produzidas
pela sua propria agéncia,
por si proprio noutra
agéncia, ou em pegas onde
tenha trabalhado direta

ou indiretamente. No ato
de votacdo é solicitado
que os elementos
envolvidos no trabalho

em avaliacado se ausentem
da sala. Esta regra

é também valida para
clientes presentes no
juri, no caso da votagao
decorrer sobre trabalhos
da marca que representam.

XXIl FESTIVAL CCP
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PREMIOS

1. PREMIOS/ PONTUACAO
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PREMIOS

Os prémios a atribuir sao
Grande Prémio, Ouro, Prata,
Bronze e Shortlist, podendo
0 juari nao atribuir qualquer
troféu se considerar que as
pecas inscritas ndo cumprem
0s padrdes de avaliacao.
Para cada subcategoria,

é atribuido apenas um maximo
de: 1 prémio Ouro, 2 prémios
Prata e 3 Prémios Bronze,
podendo ser atribuido

a varios trabalhos

a distincao de Shortlist.

Os prémios de Agéncia do

Ano Global, Agéncia do Ano
por Categoria e Anunciante
do Ano por Categorias,
Produtora de Imagem e
Produtora de Som, sado
atribuidos aos participantes
que obtenham a maior
classificagcao segundo

a tabela de pontuacao.

TABELA DE PONTUACAOQ

Grande Prémio
[31 PONTOS]

Ouro
[15 PONTOS]

Prata
[7 PONTOS]

Bronze
[3 PONTOS]

Shortlist

[1 PONTO]

Sao considerados,

no maximo, 10 pontos
por Agéncia.

NOTAS SOBRE PONTUACAO

* 0Os pontos obtidos com
trabalhos de Autopromo¢ao
e de Causas Sociais nao
sao contabilizados para
a eleicdo de Anunciante
do Ano e de Agéncia
do Ano Global/Categoria.
Entende-se por
autopromogdo todos os
trabalhos realizados para
a propria empresa ou para
empresas do mesmo grupo
empresarial, inscritos
em qualquer categoria.

* O prémio de Produtora
de Som do Ano e Produtora
de Imagem do Ano, sO pode
ser atribuido a empresas
dessa atividade. Caso
a maior pontuacgdo seja
atribuida a uma agéncia
ou outra empresa de outra
atividade, é eleita a
empresa de som e de imagem
com maior pontuacao.

* 0 Grande Prémio para
o Bem é votado por todos
0os juris a partir dos
trabalhos premiados
com Ouro nas categorias
de Causas Sociais.

* 0 Grande Prémio dos
Jornalistas é um prémio
especial atribuido por
um juri de jornalistas,
e nao é contabilizado
para a eleigdo de
Anunciante do Ano e de
Agéncia do Ano Global/
Categoria.

* As Produtoras nao pontuam
as Agéncias e vice versa.

XXIl FESTIVAL CCP
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2. GRANDE PREMIO CCP
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3. GRANDE PREMIO
PARA O BEM

0 Grande Prémio é eleito de entre todos os trabalhos
premiados com Ouro em todas as categorias. Para esta
votacdo relnem-se e votam todos os jluris. O resultado
desta votacao s6 é revelado no dia da Ceriménia de

entrega dos Prémios. Se um mesmo trabalho ganhar Ouro

em diversas categorias, apenas um dos Ouros é candidato

ao Grande Prémio [representando todos os Ouros obtidos

nas diversas categorias].

A decisdao da escolha do Quro para representar o trabalho

é tomada pelos presidentes do juri no ato da votacgado.

Esta regra serve para evitar dispersao de votos e com isso
evitar que um projeto possa acabar por ser prejudicado.

As pecas inscritas nas Categorias de Causas Sociais/

Bem PUblico e Autopromo¢do ndo podem participar na eleigao
do Grande Prémio, nem pontuam para a eleicdao de Agéncia

do Ano Global e por Categoria, nem para Anunciante do Ano.

4. GRANDE PREMIO
DOS JORNALISTAS

As pecas premiadas com Ouro nas Categorias de Causas
Sociais e Bem PUblico sao elegiveis para o Grande Prémio
para o Bem, um prémio especial que distingue o melhor
contributo da indlstria portuguesa da comunicagado

em prol do bem publico, social, ambiental ou humanitario
e com impacto relevante na sociedade. Este grande prémio
nao pontua para a eleicdo da Agéncia Global do Ano, por
Categoria, ou para o Anunciante do Ano.

0 Grande Prémio é eleito de entre todos os trabalhos
premiados com Ouro em todas as categorias, inclusive
Causas Sociais. Este grande prémio ndao pontua

para a eleigdo da Agéncia Global do Ano, por Categoria,
ou para o Anunciante do Ano.

XXIl FESTIVAL CCP
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6. MELHOR PRODUTORA
DE SOM E IMAGEM DO ANO

MELHOR AGENCIA DO ANO

Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia em todas
as categorias ndo inclui Causas Sociais e Bem Publico.

MELHOR ANUNCIANTE DO ANO

Pontuagcdo maxima atribuida a um anunciante em todas
as categorias ndo inclui Causas Sociais e Bem Publico.

7. MELHORES
POR CATEGORIA

MELHOR PRODUTORA IMAGEM

Pontuagdo maxima atribuida a uma produtora de imagem na
categoria de Craft. Nao inclui Causas Sociais e Bem Publico.

MELHOR PRODUTORA SOM

Pontuag¢dao maxima atribuida a uma produtora de som na
categoria de Craft. Ndo inclui Causas Sociais e Bem Publico.

MELHOR AGENCIA PUBLICIDADE

Pontuagdao maxima atribuida a uma agéncia na categoria
Publicidade. Ndo inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE PUBLICIDADE

Pontuag¢do maxima atribuida a um anunciante na categoria
Publicidade. N3ao inclui Causas Sociais.

MELHOR AGENCIA DESIGN / ATELIER DESIGN

Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia/atelier na
categoria Design. Nao inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE DESIGN

Pontuagdao maxima atribuida a um anunciante na categoria
Design. Ndo inclui Causas Sociais.

MELHOR AGENCIA DIGITAL E SOCIAL

Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia na categoria
Digital e Social. Ndao inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE DIGITAL E SOCIAL

Pontuagdao maxima atribuida a um anunciante na categoria
Digital e Social. Nao inclui Causas Sociais.

XXIl FESTIVAL CCP
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PREMIOS

MELHOR AGENCIA EXPERIENCIAS DE MARCA

Pontuagcdo maxima atribuida a uma agéncia na categoria
Experiéncias de Marca. Ndao inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE EXPERIENCIAS DE MARCA

Pontuagao maxima atribuida a um anunciante na categoria
Experiéncias de Marca. Nao inclui Causas Sociais.

MELHOR AGENCIA DE MEIOS

Pontuagdao maxima atribuida a uma agéncia de Meios.
Nao inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE DE MEIOQS

Pontuagcdo maxima atribuida a um anunciante na categoria
Meios. Ndo inclui Causas Sociais.

MELHOR AGENCIA INTEGRACAQ E INOVACAQ

Pontuagdao maxima atribuida a uma agéncia na categoria
Integracdao e Inovagao. Nao inclui Causas Sociais.

MELHOR ANUNCIANTE INTEGRACAO E INOVACAO

Pontuagdao maxima atribuida a um anunciante na categoria
Integragdo e Inovag¢do. Ndo inclui Causas Sociais.

20
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21

E de grande importancia
preencher todos os campos
com 0s responsaveis

das varias areas que
executaram os trabalhos
que inscrevem, uma vez

que pontuam para o Ranking
da Criatividade CCP 2020.

CAMPOS PARA AS AGENCIAS

e Diretor Criativo
e Diretor Arte

* Designer

e Tlustrador

* Redator

* Programador

* Motion Graphics e 3D
» Estratega

* Diretor Contas
 Executivo Contas
e Arte Finalista

e Produtor

CAMPOS PARA AS
AGENCIAS DE MEIOS

* Diretor de Servico
a Clientes

* Diretor de Contas
de Meios

* Planeador de Meios

* Planeador de Meios
Digitais

CAMPOS PARA PRODUTORAS

* Sound Designer
 Fotégrafo

* Realizador

+ Editor

 Diretor de fotografia

XXIl FESTIVAL CCP
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PROCESSO DE INSCFII(;AD 23

processo de inscricao
e composto por 3 FASES:

A Nnscricao Online
Pagamento ponr
transferéncia
. —Nvio de materiais
fisicos, sempre
que sejam uma
mais valila para
a avaliagao
do trabalho

XXIl FESTIVAL CCP SAUDADES DO FUTURO
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As inscricbes so sao
consideradas completas
apos pagamento e envio

de comprovativo de
transferéncia para o e-mail:

FESTIVALCCP2020@
CLUBECRIATIVOS.COM

AS inscricoes sao
consideradas completas
apos validac&o na
plataforma online.No caso
de irregularidades a agéncia
e contactada durante

O processo de inscrigcao.

XXIl FESTIVAL CCP SAUDADES DO FUTURO
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1. INSCRICAO ONLINE

Registe-se em HTTPS://IFESTIVALCCP2020.SUBMIT.TO
introduzindo o nome, e-mail e dados da entidade
que representa na area INSCRICOES.

IMPORTANTE

« E necessario um novo registo por cada ano
de 1inscricao;

-

* Na area de inscrigdes dispde do regulamento,
formularios e fichas para a inscrigao online;

* Depois de realizado o login, utilize os
formularios de inscricdo seguindo as instrucdes;

« A validacao final das inscricdes s6 é efetuada
apés o0 encerramento da inscrigao na plataforma.

-3 NN TIANT OVIIHISNI 3a 0SS3ID0Hd O ALNVvEHNA SvainnNg 3a Oosvo NS

OE ApOIO TLM: +351 915 195 910

N
‘,’“

o
&

WV

J
‘50

" FESTIVALCCP2020@CLUBECRIATIVOS.COM OU CONTACTE A

XXIl FESTIVAL CCP SAUDADES DO FUTURO



VALOR INSCRICOES
E PAGAMENTO

1.

=y

VAl

NS

NV

DE

PAGANM

—N'1




VALOR DAS INSCFII(;ﬁES E PAGAMENTO

VALOR DAS INSCRICOES

27

FORMA DE PAGAMENTO

VALOR DAS INSCRICOES*
EARLY BIRD
[2 Marco a 30 Junho 2020]

Pecas Individuais: 162€
Categoria Campanha: 450€
Integracao e Inovagao: 585€

VALOR DAS INSCRICOES*

[1 Julho a 7 Setembro 2020]

Pecas Individuais: 180€
Categoria Campanha: 500€
Integracdo e Inovagao: 650€

Transferéncia bancaria:
CLUBE CRIATIVOS PORTUGAL
Millennium BCP

IBAN PT50.
0033.0000.45206701106.05

Envie o comprovativo
de transferéncia para:
festivalccp2020@
clubecriativos.com

0sS PAGAMENTO.

LUbas AP

Ly

p2
NOTA: AS INSCRICOES SAO APES

XXIl FESTIVAL CCP
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DESCONTOS

1. DESCONTO QUANTIDADE

2. DESCONTO SOCIO CCP

DESCONTO QUANTIDADE

Todas as entidades que
inscrevam mais de 50 pecas
tém um desconto de

sobre o valor total

das inscricoes.

3. DESCONTO INDIES

DESCONTO SOCIOS

Todas as entidades socias

do CCP tém um desconto

de sobre o valor

total das inscricdes.

Este desconto pode ser
cumulativo com o desconto
por quantidade.Todas as
entidades INDIE sé6cias do CCP
tém um desconto de
sobre o valor total das
inscricdes. Este desconto
pode ser cumulativo com

o desconto por quantidade.

DESCONTO INDIE

Todas as inscricdes
realizadas por
profissionais independentes
ou microempresas [até 5
colaboradores] tém um
desconto desobre 0

valor total das inscrico0es.

Para obter este desconto
deve ser enviado para

o e-mail festivalccp2020@
clubecriativos.com o
comprovativo de segurancga
social com o nUmero de
trabalhadores inscritos,
até um prazo maximo de

2 dias apés a inscricao.
No caso de ser sécioindie,
aos de desconto

é adicionado o desconto

de 2,5%)

OBSERVACOES IMPORTANTES

AS INSCRICOES DEVEM SER
FEITAS PELAS AGENCIAS OU
PROFISSIONAIS INDEPENDENTES
E NAO POR GRUPOS.

XXIl FESTIVAL CCP
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1. PUBLICIDADE
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CATEGORIAS

1. PUBLICIDADE
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A. FILME

Destinado a filmes
publicitarios de Televisao,
Cinema, Internet, Social
Media, Mobile, etc.

A1. Filme até 30”

A2. Filme com mais de 30”

A3. Campanha

[3 ou mais execucgOes]

A4. Conteudo de Marca
[séries, documentarios,
web séries, conteldos
mobile em video produzidos
para uma marca]

B. RADIO

Destinado a formatos audio
em radio, incluindo
plataformas digitais.

B1. Spot de Radio

B2. Campanha de Radio

[3 ou mais execucdes]
B3. Conteldo de marca audio
[live copys ou outros
formatos]

C. IMPRENSA

C1. Anuncio

C2. Campanha

[3 ou mais execuclbes]
C3. Conteudo de marca
em imprensa

D. OUTDOOR

D1. Outdoor

[4x3, 8x3, mupi e outros
formatos tradicionais]
D2. Outdoor/ Poster
[formatos alternativos
a 4x3, 8x3, mupil]

D3. Campanha Outdoor

[3 ou mais execucgdes]
D4. Outdoor Digital
[outdoors que incluem
tecnologia digital,
integrados ou ndao com
outras plataformas.
D5. Instalagao Outdoor
[Pecas de publicidade
imersiva, incluindo
quiosques, mobiliario
urbano, experiéncias
Ao vivo, pop-ups

e outros ambientes
publicos construidos
para o efeito.]

E. DIRECAO DE ARTE

F. ILUSTRACAO

F1. Imprensa ou Outdoor
F2. Filme

G. COPY

G1. Imprensa ou Outdoor
G2. Radio ou Filme

H. CAUSAS SOCIAIS
E BEM PUBLICO

H1. Filme

de Responsabilidade
social corporativa

H2. Radio

de Responsabilidade
social corporativa

H3. Imprensa

de Responsabilidade
social corporativa

H4. Outdoor

de Responsabilidade
social corporativa

H5. Filme de Causas
sociais e Servigo publico
H6. Radio de Causas
sociais e Servigo publico
H7. Imprensa de Causas
sociais e Servico publico
H8. Outdoor de Causas
sociais e Servigo publico

I. AUTOPROMOCAO

Entende-se por
autopromocao qualquer
formato de comunicacao
realizado para a propria
Agéncia/Profissional
Independente ou para
Agéncias do mesmo grupo
empresarial, inscritos
em qualquer categoria,
com o objetivo de se
autopromoverem. Nesta
categoria, incluem-se
campanhas de filme, radio,
imprensa e outdoor.

Nota:

Produtoras de som

e imagem podem inscrever
0s seus trabalhos em
Causas Sociais e Bem
Pablico e em Autopromoc¢ado.
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2. DESIGN
A, ANDING SO
DESIGN
GRAFIC
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CATEGORIAS 36
2. DESIGN

A. BRANDING E. ILUSTRACAO H. FOTOGRAFIA

A1. Naming E1. llustracao Editorial H1. Fotografia

A2. Logébtipo [Revistas e livros]

A3. Imagem corporativa

para pequenas empresas
[- de 25 empregados]

A4. Imagem corporativa

para grandes empresas

[+ de 25 empregados]

AS5. Rebranding

B. DESIGN GRAFICO

B1. Poster
B2. Pec¢a Pontual

C. DESIGN EDITORIAL

C1. Publicacao Corporativa
[Engloba Brochuras,
Catalogos e Relatérios
& Contas]

C2. Publicacgao Peri6dica
[Revistas]

C3. Livro

[Engloba capa, paginacao

e design]
C4. Capa de Livro ou Revista
C5. Publicacao digital

D. PACKAGING

D1. Rétulo
D2. Embalagem

E2. llustragcao de Comunicacao
[Branding e/ou

Campanhas de Marcal

E3. Infografia

F. TIPOGRAFIA

F1. Tipografia Completa

F2. Tipografia Experimental
[Utilizada para logos,
headlines ou outros,

sem pretensdo de ser

uma tipografia completa,
feita de raiz ou adaptando
tipografias existentes]

G. DESIGN DE AMBIENTES

G1. Espaco Corporativo
para uma marca

[Stands, pop-ups,

Pontos de venda e Espacgos
comerciais temporarios
ou definitivos]

G2. Instalagdes de marca
[Um objeto, um troféu,
uma instalacao,

ou um elemento da marca
num espacgol]

G3. Sinalética

[projetos de sinalétical
G4. Exposicao

[design de exposic¢bes]

I. CRAFT
11. Acabamento e impressao
J. COPY

K. CAUSAS SOCIAIS
E BEM PUBLICO

K1. Responsabilidade
social corporativa
K2. Causas sociais

e servico publico

L. AUTOPROMOCAO

Entende-se por autopromogao
qualquer formato de
comunicag¢do realizado para

a propria Agéncia/
Profissional Independente ou
para Agéncias do mesmo grupo
empresarial, inscrito em
qualquer categoria, com o
objetivo de se autopromover.
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3. DIGITAL E SOCIAL

A. DESIGN DIGITAL
=XPERIENCIA
DIGITAL

C. EXPE _Nl_,IA
MOBII
D. CRAFT
=. SOCIAL
AND CONTENT
~. CAUSAS SOCIAIS
=M PUBLIC
G. AUTOPROMOCA
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3. DIGITAL E SOCIAL

39

A. DESIGN DIGITAL

A1. User interface

A2. Direcao de Arte

A3. Storytelling

A4. Rich Media

[Melhor utilizacao

de publicidade digital com
recursos avang¢ados como
video, audio ou outros
elementos que incentivam
a interagir e se envolver
com o conteldo.]

B. EXPERIENCIA DIGITAL

B1. Experiéncia Digital Corporativa
B2. Experiéncia Digital

em Campanha

B3. Experiéncia Editorial

B4. Comércio Eletrénico

& Servicos

B5. Integracao de instalagoes
Online e Offline

B6. Transmedia

[Melhor utilizacao de
diferentes plataformas
digitais para contar

uma ideial

B7. Conteudo de Marca

C. EXPERIENCIA MOBILE

C1. Mobile App de Servicos
& Utilitaria

C2. Mobile App Corporativa
& Conteldos

C3. Site Mobile

C4. Wearables

& Connected Devices

D. CRAFT

D1. Motion graphics

D2. Data visualisation

D3. Copy

D4. Integracao tecnolégica
D5. Melhor utilizagao
tecnologia social

D6. Melhor utilizagao
tecnologia mobile

E SOCIAL AND CONTENT

E1. Criacao de Conteudo
E2. Melhor Acgao Digital
em Tempo Real

E3. Melhor Ativacao
Stunt Social Media

E4. Melhor Post Isolado

F. CAUSAS SOCIAIS
E BEM PUBLICO

F1. Responsabilidade
social corporativa
F2. Causas sociais

e servico Publico

G. AUTOPROMOCAQ

Entende-se por autopromogdo
qualquer formato de
comunicacado realizado

para a prépria Agéncia/
Profissional Independente

ou para Agéncias do mesmo
grupo empresarial,
inscritos em qualquer
categoria, com o objetivo
de se autopromoverem.
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4. = XPERIENCIA
DE MARC
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4 . EXPERIENCIAS DE MARCA

A. MARKETING
DIRET
=LACOES

SUBLICAS
EVENTOS

= ATIVACA
D.  CAUSAS SOCIAIS
=M PUBLIC
AUTOPROMOCA
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4 . EXPERIENCIAS DE MARCA

q42

A. MARKETING DIRETO

Campanhas de comunicag¢do
que geram uma resposta
mensuravel e demonstréavel,

em meios digitais ou offline.
No entanto, mantém-se também
nesta categoria o primado da

valorizacao da ideia.

A1.B2C
A2.B2B

B. RELACOES PUBLICAS

Aqui podem concorrer
campanhas claramente
lideradas por uma ideia
de RP que recorrem

a varios meios e/ou
disciplinas.

B1. Acao B2B

B2. Campanha B2B

B3. Acao B2C

B4. Campanha B2C

B5. Acao de

Comunicacgéo Interna

B6. Campanha de
Comunicacgao Interna

B7. Gestao de Reputacao

e de Crise

B8. Acao pontual de RP
[Press-kit, acao ao vivo
como stunts, em meios
digitais ou em mass media]
B9. Acao de Patrocinio

C. EVENTOS E ATIVACAO

Entende-se por ativacao

0 projeto que tem como
objetivo criar ativacao
imediata e/ou oferta para
a venda ou promogdao

de um produto ou servicgo.
S3do ainda avaliados
eventos dirigidos a outros
grupos especificos, tais
como o Publico interno

e eventos Business

to Business, querendo
premiar tanto as ideias
mais criativas para
envolver esses publicos,
como a qualidade da sua
implementacgao.

C1. Evento para o consumidor
[Inclui os eventos e
experiéncias de marca,
ativacdes, roadshows,
demonstracoes

e promogdes de produto]
C2. Evento Corporativo
[Eventos de indole
corporativa para publicos
internos, agentes ou
parceiros da empresa ou de
indole institucionall]

C3. Acao de Guerrilha

[AcOdes de marketing

de guerrilha que usem
meios nao convencionais
para promover a marca

ou produto, inclui acgdes
de Stunt Marketing]

C4. Acao de Sampling

[Acdes de marca que
envolvem a experimentacado
de produto, no ponto

de venda ou fora dele]
C5. Ponto de Venda

[AcBes de marca no ponto
de venda]

D. CAUSAS SOCIAIS

E BEM PUBLICO

Procura-se aqui a melhor
utilizagao das disciplinas
de marketing direto,
relagbes publicas, eventos
e ativag¢dao com o objetivo
de promover uma causa,
marca, produto ou servigo
no sentido de contribuir
para um mundo melhor.
Todas as entidades podem
inscrever Causas Sociais.

D1. Responsabilidade
social corporativa
D2. Causa social

e servico publico

E. AUTOPROMOCAO

Entende-se por autopromogao
qualquer formato de
comunicacado realizado

para a prépria Agéncia/
Profissional Independente

ou para Agéncias do mesmo
grupo empresarial,
inscritos em qualquer
categoria, com o objetivo
de se autopromoverem.
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5. CRAFT

A. FILME
ADI
MPRENSA
UTD
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AUTOPROMOCA
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5. CRAFT

A. FILME B. RADIO E. AUTOPROMOCAOQ

A1. Realizagao B1. Sound Design Entende-se por

A2. Direcao de Fotografia autopromog¢do qualquer
A3. Edicao C. IMPRENSA E OUTDOOR formato de comunicagado
A4. Pés-Producgao realizado para a prépria
e Efeitos Especiais C1. Fotografia Agéncia/Profissional

A5. Banda Sonora Original Independente ou para
[Mlsica composta para D. CAUSAS SOCIAIS Agéncias do mesmo grupo
sonorizar projeto. empresarial, inscritos

A composig¢do musical D1. Responsabilidade em qualquer categoria,

deve ijdentificar os nomes
dos autores da musica]

A6. Banda Sonora Adaptada
[Obrigatério demonstrar

a banda original para
reconhecimento de adaptacgao]
A7. Sound Design

A8. Animacgao

A9. Motion Graphics

A10. Direcao de Arte

A11. Videoclip

[Videos musicais feitos

para promover bandas que se
destaquem pela realizacgao,
direcdao de fotografia,
edicao, pés-producdo, sound
design, animag¢ao, motion
graphics ou direcdao de arte]

social corporativa
D2. Causas Sociais
e Servico Publico

com o objetivo de
se autopromoverem.
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CATEGORIAS

6. MEIOS

a7

A. ELEVISA
CINEMA
C. ADI
D). MPRENSA
=5 UTD
=, MEIOS DIGITAIS
G. NOVACA
H. CAMPANHA
INTEGRADA
MULTIMEIOS
. l_,ALJSAS SOCIAIS
=M PUBLIC
J. AUTOP MOCA
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6. MEIOS
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A. TELEVISAOQ

A1. Melhor utilizagao de Televisao
A2. Melhor utilizagao / criagcao
conteudos Televisao / patrocinio

B. CINEMA

B1. Melhor utilizagcao / criagao

de espacos em Cinema

C. RADIO

F Meios Digitais

F1. Melhor utilizagao

Meios Digitais

F2. Influenciadores

F3. Data e Performance

F4. New media

F5. Campanha Digital Media

G. INOVACAO

G1. Inovagao em Meios

J. AUTOPROMOCAO

Entende-se por
autopromogao qualquer
formato de comunicacao
realizado para a propria
Agéncia/Profissional
Independente ou para
Agéncias do mesmo grupo
empresarial, inscritos
em qualquer categoria,
com o objetivo de

se autopromoverem.

C1. Melhor utilizacao de Radio
C2. Melhor utilizagao / criagao H. CAMPANHA
conteldos Radio INTEGRADA MULTIMEIOQS

D. IMPRENSA I. CAUSAS SOCIAIS
E BEM PUBLICO

D1. Melhor utilizagao de Imprensa
D2. Melhor utilizagao / criagao
conteudos Imprensa

11. Responsabilidade
social corporativa
2. Causas Sociais

E. OUTDOOR e Servico Publico
E1. Melhor utilizagao /

instalagcao Outdoor
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7. INTEGRACAO E INOVACAO

50
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7. INTEGRACAO E INOVACAO

51

A. PROJETO INTEGRADO

A1. Projeto Integrado

B. INOVACAO

B1. Uso da tecnologia

B2. Inovacao

[Concecdo e aplicacao

de ideias de desenvolvimento
de produto ou que
transformam o modelo de
negécio, ideias lideradas
por dados e/ou tecnologia
que sejam capazes de
redefinir a relacao entre
uma marca e o consumidor]
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REGRAS GERAIS 53

1. REGRAS DE INSCRICAO
E ENVIO DE MATERIAIS

A. AS INSCRICOES SAO REALIZADAS ONLINE

Todos os participantes devem registar-se na
plataforma do FESTIVAL 2020.

Com todas as informa¢fes do questionario online:
HTTPS://IFESTIVALCCP2020.SUBMIT.TO

Para todas as inscricdes de trabalhos é necessario
o preenchimento do formulario de inscricao online.

Pode ser consultado documento de apoio a inscricgado.

B. £ SO PREENCHER E FAZER UPLOAD

Nesta ficha devem ser preenchidos todos os campos

de informacdo relativos a pega assim como enviados

via upload ou link todos os materiais correspondentes.

C. NAO SAQ NECESSARIOS ELEMENTOS FISICOS

OU IMAGENS EM ALTA RESOLUCAOQ

Ndo é necessario o envio de pranchas fisicas

no processo de inscrigao.

Os trabalhos premiados em Shortlist sdao exibidos
num ecrd gigante durante o Festival.

D. MATERIAIS FISICOS

Devem ser enviados todos os materiais fisicos que
sejam relevantes e (teis para a avaliagao do projeto no

ato da sua inscricao.

Incluindo amostras, brochuras, folhetos, embalagens de
produtos, posters, materiais de ponto de venda, etc.

« IMPORTANTE SOBRE PECAS FISICAS
Estes materiais nao sdo devolvidos
a entidade que inscreve, ficando
propriedade do Clube Criativos Portugal .
0 Clube nao se responsabiliza por qualquer
furto ou estrago nas pecas fisicas que
integram a exposic¢ao de trabalhos Shortlist.

NAS CATEGORIAS DE DESIGN E EXPERIENCIA DE MARCAS /
MARKETING DIRETO E MUITO IMPORTANTE O ENVIO IMEDIATO

DE MATERIAIS FiSICOS NO ATO DA INSCRIGAO, QUE PERMITAM

A AVALIAGAO ADEQUADA DOS PROJETOS. A NAO EXISTENCIA
DESTES MATERIAIS PODE DESVALORIZAR O PROJETO EM AVALIAGAO.

0 material fisico de apoio a avaliagdo do Jari é para
fins expositivos. Deve ser enviado ou entregue em mao
na sede do Clube, identificado com o respetivo numero
de cédigo da inscrigdo [ID].
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E. DESCRICAO RESUMIDA DO BRIEFING

Breve texto com a descricaodaideia (e resultados obtidos,
no respetivo campo do formulario online, respeitando

0 numero de caracteres maximo. O seu ndo preenchimento
é causa para desclassificagdo. 0 campo de resultados

nao é de preenchimento obrigatdério, mas aconselhavel.

F. IMAGEM IDENTIFICACAO DE PROJETO/BOARD

Faca o upload da imagem, representativa de todo o projeto,
no campo BOARD do formulario de inscrig¢do online.

As imagens devem ser em formato PNG ou JPEG, 72DPI

com a dimensdao maxima de 3000x3000px e 10Mb.

E obrigatério o preenchimento dos elementos de identificacdo
de projeto: Anunciante, Projeto, Categoria e os elementos
de explicacdao do projeto - Briefing, Ideia, Resultados.

Ndo é obrigatéria a inclusdao de Board, dado que em certas
categorias esse elemento nao é necessario para a avaliagado
[radio, imprensa]. No caso de Radio, a imagem que identifica
o projeto ou nome do projeto, nao deve conter identificacao
da entidade que inscreve.

G. IMAGENS DO PROJETO

Para além da prancha de projeto é possivel juntar outras
imagens de suporte a avaliacao do Jdri.

As imagens devem ser inseridas em JPEG, 72DPIl, dimensao
maxima 3000x3000px, 8Mb. Basta fazer o upload das imagens,
no campo IMAGENS no formulario de inscrigdo online.

H. VIDEOCASE DO PROJETO

Apresentacdo video com 2 minutos no maximo, contendo filmes,
imagens ou outros materiais que expliquem o projeto,
acompanhado por comentario simples e claro em Portugués

ou Inglés; recomendamos que a apresentacao seja concisa

e objetiva.

Os videos devem estar disponiveis online no Youtube e o

seus links colocados no campo LINK VIDEO CASE do formulario.
Ndo pode haver referéncias as entidades envolvidas,

por exemplo: nome do canal, nome do ficheio, descrigdes,
assinaturas de video, etc., sob risco de desqualificacdo.

I. VIDEOS

Todos os materiais de video [ex. Filmes de campanhal
pertinentes para avalia¢do de projeto, devem

ser colocados online no Youtube e inserido o seu link
nos campos VIDEOS do formulario de inscricdo online.
Pode também ser fornecido o URL de um site criado
propositadamente para agrupar estes materiais.

Este link deve ser inserido no campo LINKPROJETO

e deve ser fornecido sem qualquer designacao da
entidade que inscreve o projeto.
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J. MATERIAIS DE AUDIO

Todos os materiais de suporte audio,

[ex. spots de radio] pertinentes para avaliacao
de projeto, devem ter o seguinte formato:

* MP3: 0Os ficheiros audio devem ser inseridos nos
campos AUDIO do formulario de inscricdo online.

K. MATERTIAIS DIGITAIS

0s materiais digitais, [ex. site] pertinentes

para avaliacdo de projeto, podem estar num

URL criado propositadamente para o efeito.

Este URL deve ser colocado no campo LINKPROJETO
no formulario de inscricao online e deve ser
fornecido sem qualquer designha¢do da entidade
que inscreve o projeto.
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2. REGRAS E OBSERVACOES

A. No caso de uma peca ser inscrita por duas entidades
diferentes, é aceite a que mais se aproxima da categoria

em questdo, especificamente na Categoria de Craft onde

as empresas que produziram [produtoras, fotdégrafos, etc.]
as pecas tém preferéncia.

Caso este critério ndo seja relevante, considera-se aceite
a peca da entidade que a inscreveu em primeiro lugar

B. Nas inscrigdes em Campanha, sé sdao consideradas
Campanhas a partir de 3 temas.

C. IMPORTANTE
Campanhas e Execuc¢des Individuais em Publicidade:
+ As Campanhas nao sao separaveis.
As pecas individuais podem ser agrupaveis,
caso o juri entenda que deve mudar os trabalhos
individuais para a sub-categoria campanha.

* Nas sub-categorias de Publicidade [filme, radio, imprensa
e outdoor], os participantes podem inscrever o mesmo
trabalho como peca individual e campanha, mas o juri
pode apenas premiar na sub-categoria onde mais se destaca.
Esta decisdo é soberana e final.

D. No caso da categoria Integracao elnovagao, todas
as pecas [filmes, cartazes e outras] sdo submetidas
como uma unicainscrigao.

E. Os teasers de um anlUncio nao sao considerados uma peca
autébnoma e nao estdo sujeitos a pagamento.

F. Escolha a categoria corretamente. E possivel inscrever
a mesma peca em mais do que uma categoria.

G. Cumpra todas as especificagbes de envio e assegure que
as pecas se encontram em boas condic¢des e com identificagao
da Agéncia/Entidade/Profissional Independente que inscreve.

H. ldentifigue cada peca inscrita com o nuamero de cédigo
fornecido pela plataforma online. Canais de youtube

ou vimeo, nomes dos ficheiros e descric¢cdes nao podem
referir identificacdao da Agéncia/Entidade/Profissional
Independente ou pessoas envolvidas no projeto,

sob risco de desclassificacao.

I. Preencha corretamente a ficha técnica das pecgas
com os nomes dos intervenientes.

Os pontos contam para a elaboracdo do Ranking Nacional
de Criatividade, publicado pelo CCP todos os anos.
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J. Os certificados Prémio/Ano tém um custo de 50€
para nao so6cios.

K. S3do aceites inscricoes de trabalhos em conjunto com mais
do que uma agéncia, mas os pontos a atribuir pelos
prémios conquistados sao divididos pelo nUmero de agéncias
gque inscreverem em conjunto esse mesmo trabalho.

PONTUACAO AUTOPROMOCAQ E CAUSAS SOCIAIS

Os pontos obtidos com trabalhos de Autopromocdo e de
Causas Sociais e Bem Social ndo sao contabilizados
para a eleicdo do Anunciante do Ano e da Agéncia do
Ano Global/Categoria. Entende-se por autopromocao
todos os trabalhos realizados para a prépria empresa
de comunicag¢ao ou para empresas do mesmo grupo

de comunicagao, inscritos em qualquer categoria.

PONTUACAO PRODUTORAS SOM E IMAGEM

Os pontos de trabalho de imagem [realizacao,
fotografia, edi¢do, efeitos especiais, pds-produgao

e animagao] sao atribuidos as produtoras de imagem.

Os pontos de trabalhos de som [banda sonora, banda
sonora original, sonoplastia] sdao entregues as
produtoras audio. A distincdao de produtora de som

do ano e produtora de imagem do ano é atribuida apenas
a empresas cuja atividade seja correspondente. Caso a
maior pontuacao seja atribuida a uma agéncia ou outra
empresa cuja atividade ndo seja a de som e imagem, é
eleita a empresa de som e de imagem de maior pontuacgao
seguinte. As inscrig¢des de produtoras nao pontuam para
as agéncias e vice-versa.

PONTUACAO AGENCIAS DE MEIOS

A distingdao de agéncia de Meios do ano é atribuida
apenas a empresas cuja atividade seja correspondente.
Caso a maior pontuacdo seja atribuida a uma agéncia
ou estudio ou outra empresa cuja atividade ndo seja

a de meios, deve ser eleita a empresa de meios

de maior pontuacdao seguinte.Podem também inscrever

0os seus trabalhos nas restantes categorias, desde
que provem ser os autores da ideia.
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3. ENVIO DE MATERIAIS

Todas as pecgas fisicas devem ser enviadas ou
entregues em mao na sede do CCP, durante a primeira
semana de Setembro, até as 18h00.

XXIl Festival CCP

Campo de Santa Clara

Mercado de Santa Clara 1°piso
1100-472 Lisboa

DATA DE ENTREGA DE TODAS AS PEGAS FISICAS:
PRIMEIRA SEMANA DE SETEMBRO, ATE AS 18H00.
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ASSISTENCIA

PARA INFORMACOES E APOIO AS INSCRICOES
ENVIE E-MAIL PARA:

FESTIVALCCP2020@
CLUBECRIATIVOS.COM

915195910

[LINHA DE APOIO]

IMPORTANTE::

AO INSCREVER 0S SEUS TRABALHOS

NO XXII CONCURSO CLUBE CRIATIVOS
PORTUGAL 2020, RECONHECE E ACEITA
AS REGRAS DESTE REGULAMENTO.

XXIl FESTIVAL CCP

SAUDADES DO FUTURO



{ WWW.CLUBECRIATIVOS.COM j




