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Introducao

Fste documento apresenta as regras a cumprir

para uma boa utilizacao da imagem corporativa

da marca Delta Q.

E um instrumento essencial de trabalho que visa
conduzir clara e estreitamente o trabalho grafico,
imitando as aplicacdes da marca por forma a garantir
gue esta mantém sempre a sua integridade e forca.

E também um instrumento de inspiracao para o
ambiente onde a marca se expressa.

Delta Q Brand Book v1.0
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Introducao

Delta Q

Delta @

Brand Book v1.0

Delta Q é uma marca nascida

da capacidade de desenvolvimento
e inovacao do Grupo Nabeiro - Delta
Cafés e gue se assume, desde o seu
nascimento em 200/, como
especialista de cafe em capsulas.

Ha mais de 10 anos gue a Delta Q
Cria NOVas experiéncias sensoriails

e funcionais para estar cada vez
Mais presente Nno dia a dia dos seus
consumidores.

oy



experiéncila
sensorial
unica



1. Missao Delta Q

Proporcionar experieéncias sensoriails
unicas a todos os consumidores
atraves dos produtos do sistema
exclusivo Delta Q.
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2. Promessa Delta Q

UM expresso
sempre perfelto
da forma
Mals simples




2. Promessa Delta Q

Oferecer um expresso sempre
oerfeito da forma mais simples.

UM expresso unico, facil de encontrar
e facil de servir.

Todos os dias. Em todos os locais.

Parametros
do expresso

cor do creme

perfeito  ..eiavermelnada

DOr vezes tigrada

. consisténcia do creme
3 a4 mm de espessura;
malhas finas uniformes

. persisténcia do creme
compacta/permanente
(2a3mm)

. analise olfacto-gustativa
Corpo arredondado;

sapbor e aroma equilibrados:

gosto muito persistente

Delta Q Brand Book v1.0
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3. Valores Delta Q

Marca de rosto humano.
Simplicidade, gualidade, partilha
e INovVacao Sao 0s valores gue
traduzem a esséncia da Delta Q.
E com base neles que a marca

se expressa em todos os momentos.
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simplicidade
gualidade
partilha
INOVACcao
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simplicidade

honestidade . lealdade . humildade . autenticidade

Delta Q Brand Book v1.0 13



qualidade

elegancia . ambicao . consisténcia
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3. Valores Delta Q

INOVACcao

vontade . iniciativa . superacao . determinacao
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partilh

acessibilidade . proximidade . confianca . solidariedade
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4. Tom de comunicacao

O tom de comunicacao determina
a expressao da marca e a forma
COMO Se apresenta Nos varios
oontos de comunicacao com

0OS seus consumidores.
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DroxiMmo
DOSItIVO
decidido




4. Tom »d omu acao

e simples mas nao
INgenuos nem simplistas

Y 4 o
Falamos a linguagem de
r O X I I I l O todos, usamos um tom facll
de entender, sendo directos
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Delta Q

DOSItIVO

Brand Book v1.0

Abordamos os temas pelo

lado positivo, bem disposto e,

Se necessario, com um togque
de humor (gue Nao seja
causa de desconforto para

NINQUEM). SOMOS UMma Mmarca
que proporciona bons
Momentos, gue tem orgulho
Nas SUas raizes e na sua
historia.
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Usamos um discurso de gquem
sapbe do gue fala e tem
conhecimento técnico e
iNformativo e sem arrogancia.

decidido
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5. Assinatura Verbal

E a esséncia da Delta Q.

De tudo o que a marca promete e
quer partilhar. E a ideia em que
assenta todo o discurso e o tom de
vOz da marca Delta Q.
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5. Assinatura Verbal

promessa.
Se continuamos na frente

e porgue olhamos pouco para tras.

Vivemos de olhos postos:

. NO proximo blend,
. Na proxima magquina,
. Na proxima capsula.

Delta Q Brand Book v1.0

inspiracao.

Falamos para os portugueses,
trazémo-los para a comunicacao
e iInspiramo-los a partilhar bons
momentos.

atitude.

A atitude de quem vé em cada dia
uma oportunidade para fazer mais
e melhor.

De guem nao esta preso ao passado.
De quem esta focado na solucao

e Nao NO problema.

De guem vé em cada dia um novo
comeco, uma oportunidade para
comecar do zero.




k.

5. Assinatura Verbal

Co'nec;a um Novo dia
Comeca de cabeca fresca
Comeca com uma meta, um proposito
¢ ¢ Comeca com um fim
- Quem dizum fim, diz um sim
Comeca as escuras
E aponta para o nunca Vvisto
Comeca do zero
Comeca cedo
Comeca sem medo
Tens 24 horas para brilhar, tropecar e recc
\ais ficar a olhar?
' Comeca por aixo
Comeca com 0O teu braco direito
O caminho até ao topo e estreito
Mas tu vais |a chegar
E guando isso acontecer
Comeca de novo

a vida comeca agora
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5. Assinatura Verbal

A vida comeca todos os dias com
Delta Q.

a Vida comeca agora

Queremos desafiar, incentivar O potencial de cada um,

e estimular — inspirar as posicionando o café Delta Q
pessoas a fazer mais e melhor.  como ponto de partida
A marca quer estimular rumo a qualguer objectivo
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6. Logomarca

A logomarca ¢ o elemento base de
toda a identidade visual da marca
Delta Q, foi concebida com formas
simples e personalizadas permitindo

identificar e distinguir a marca de ®
uma forma objectiva.

A Nnossa logomarca resulta da uniao

de dois elementos:

o logodtipo e o simbolo.

Deve ser reproduzido a partir do suporte digital

fornecido e ndo pode ser redesenhado nem sofrer
adaptacdes nas suas proporcodes.

Logotipo Simbolo
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. Logomarca

O simbolo ¢ o primeiro factor

de identificacao. A consisténcia

da marca Delta Q depende de uma
boa utilizacao deste factor.

O simbolo pode ser utilizado de forma isolada,
desde que integrado na linguagem grafica
estabelecida.

Delta Q Brand Book v1.0
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. Logomarca

O simbolo representa no seu
desenho os trés eixos da marca.
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. Logomarca

A logomarca nao pode ser
redesenhada nem sofrer
adaptacdes nas suas proporcodes.
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. Logomarca

EXiste a possibilidade de utilizar
a Marca nuMma versao vertical
sempre gue o suporte ou layout
assim O exijam.

=11 ¢-] Delta



. Logomarca

Reducao minima. O tamanho da
aplicacdo da marca Delta Q deve ser
adequado as proporcdes do suporte
Mas NuUNca inferior a medida aqui
apresentada. Quando a marca é
Jtilizada a menos de 10mm, o R)
devera ser retirado.

Delta Q Brand Book v1.0
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. Logomarca

Margens de seguranca. O tamanho
e as margens de proteccao da Nossa
Marca sao fundamentais para
garantir a sua integridade visual.
Mantendo como unidade de medida
o ‘D', uma constante simples e
oratica, para definir as medidas da
mMargem de proteccao.

Delta Q Brand Book v1.0
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. Logomarca

®
A assinatura da marca Delta Q
como elemento integrante da
logomarca ou como elemento
isolado.

a vida comeca agora

Delta @

a vida comeca agora
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. Logomarca

A assinatura da marca Delta Q
como elemento integrante da

logomarca ou como elemento
isolado.
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a vida comeca agora

A Assinatura pode ser utilizada como um elemento isolado desde

que integrado na linguagem grafica estabelecida ou como parte integrante
da Logomarca Delta Q.

®

De|ta b a vida comeca agora

Devem sempre ser cumpridas a relacao entre os elementos.
Nao existe assinatura horizontal.
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. Logomarca

Para gue a marca seja consistente

NOS Varios suportes definimos
regras de colocacao do logo
Na COMUNICaACcao.

logo
canto superior direito

mydeltag.com
canto inferior direito

icones social media
canto inferior esquerdo

Delta Q Brand Book v1.0

Comunicacao instituticional
(offline e online)

logo + assinatura verbal
canto superior direito

a vida comeca agora|

Lotk mydeltag.com@O® e
QR Code mydeltag.com + icones sociais

canto inferior esquerdo  centro

Comunicacao de Produto

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

logo
canto superior direito

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

B _ DescubraonovoblendDelta@ | mydeltag.com @O®
QR Code mydeltag.com + icones sociais

canto inferior esquerdo

canto inferior direito
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7. Tipografia

A tipografia oficigal e parte integrante

da nossa marca. E um instrumento im-

oortante na coeréncia, uniformidade e
estilo da nossa marca.

A sua boa utilizacao deve visar
simplicidade, legibilidade e clareza
Nna comunicacao do conteudo.

eve ser utilizada em todos os suportes
e comunicacao da marca.
ve

D
d
A utilizacao das diferentes espessuras
d

eve ser contida e pertinente.
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Gotham Rounded Light

ABCDEFGHIJKL
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abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890!’§%$%&/()=? @€

Gotham Rounded Medium
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s. Universo Cromatico

A marca adapta-se a cor

dos seus produtos. Esta paleta
cromatica representa a variedade
de intensidades dos blends Delta Q.

_ RGB CMYK Pantone
Qonvictus 255.158.22 0.44.99.0 1375
o RGB CMYK Pantone
Qonvivium 255.206.0 1.18.100.0 16
. RGB CMYK Pantone
deliQatus 245.230.0 7.2.100.0 3945
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s. Universo Cromatico

A marca Delta Q deve ser sempre
utilizada com as cores oficiais

dando-se preferéncia a versao que
oroteja a sua visibilidade e leitura.
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o. Universo Fotografico

A fotografia € um importante
Meio de expressao dos valores
da marca Delta Q: simplicidade,
qualidade, partilha e inovacao.

O expresso perfeito deve de ter
sempre destague. O universo
fotografico deve promover
nomentos de consumo
oartilhados e humanizados.

Nao e permitida a utilizacao de
banco de imagens.
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9. Universo Fotografico

Ambientes reais
e com iluminacao natural.
Modernos. Actuais. Cosy.

Pessoas reais. Auténticas.
Atitude positiva. Decidida.
Descontraida mas cuidada.

Ambientes neutros

gue remetam para as cores

do cafe mas com apontamentos
cromaticos no decor.
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9. Universo Fotografico

E importante gque a marca Delta Q,
quando aplicada sobre fundos
fotograficos, tenha em conta

a sua boa leitura. Deve-se sempre
aplicar a mesma de forma a gue
Se COoNsiga um malor contraste
possivel com o fundo.
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