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NOS Brand Guidelines 1.0 Identidade Visual

|ldentidade Visual

O logotipo da NOS é um “O” constituido
por multiplos “spokes” entre as letras N e S.
Estes spokes representam pessoas,
contelidos ou produtos.

A NOS junta-os a todos.

Uma forma visual de significar o nome da marca,
unidao, coletivo e a forca que dai advém.
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Elementos

A forca da NOS vem da sua capacidade
de ser reconhecida.

\ , A consisténcia no uso dos elementos de
N\ // marca e a sua correta aplicacao sao o que
\\",// — — garantem o espirito e visual Unicos da NOS.
W 2, S
— - // I \\ Estes sao os elementos da identidade
—_— — visual da NOS:
RS
//III\\\\ _\\\_\\\\ Lo 01 Logdtipo
o \R 02 Cores
V. L\\\\\\ 03 Wheel
04 Spoke
01 02 03 05 Fonte Azo Sans

Azo Sans Light
Azo Sans Regular
Azo Sans Medium

Azo Sans Bold
Azo Sans Black

04 05



Identidade Visual

Logotipo
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Logétipo principal
(36 spokes)

§\|’%
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Tamanhos Variacao especial Formatos
minimos Logotipo Principal extremanente

(18 spokes) pequenos

(Escrito em Azo Sans)

\\I//7% |
NS 2 M.
N: < = SS Nk
T\ 7l

Tamanho minimo para digital Usado apenas em formatos

70px largura pequenos e quando for extremamente pequenos - quando

necessario devido a técnicas o logo principal de 36 spokes oua

de impressao variacao especial de 18 spokes nao
garantir leitura

Usado apenas em formatos

Tamanho minimo para impressao
20 mm largura

Area de seguranca 1

A drea de seguranga 1 é a area de seguranca principal e é metade da altura da
Wheel. Esta area de seguranca também ¢é aplicada a variante especial do logétipo
(com 18 spokes).
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Area de seguranca 2

A area de seguranca 2 deve ser usada apenas quando o logétipo da NOS tem
de conviver com logétipos de parceiros ou funciona como endosso a outros
parceiros. Neste caso, a area de seguranca é a totalidade do tamanho da Wheel.

Logotipo

A versao principal do logotipo
(36 spokes) deve ser privilegiada.

O logétipo tem tamanhos minimos para digital
e impressao, abaixo dos quais deve ser utilizada
a versao de 18 spokes.

Para formatos extremamente pequenos,

o logétipo deve ser substituido pelo naming
NOS, na font Azo Sans.

Apesar desta regras, € sempre necessario
testar para perceber qual das versdes garante
melhor leitura.

E mandatodrio existir um espaco claro entre
o logotipo e outros elementos graficos, para
que o logotipo possa ter destaque e sobressair.
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Logotipo

Detalhe de dimensodes

A1 594 x 841Tmm - largura do logotipo 80mm
A2 420 x594mm - largura do logétipo 60mm
A3 297 x420mm - largura do logétipo 46mm
A4 210 x297mm - largura do logétipo 36mm
A5 148 x 210mm - largura do logétipo 26mm

\\‘"/// \Il A6 105 x248mm - largura do logotipo 20mm
= > Z S
N 7NN
I\ At
Al A2 A3
N h\\\\\‘"/////‘ S N §\\\",/0é S N §\\\\|,////2 S
74///"\\\\§§ 7/////II\\\\§ KN

A4 A5 A6 8
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Logotipo

Incorrecoes

Abaixo estao alguns exemplos do que nao fazer

01

02

03
04
05

06
07
08
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com o logétipo NOS.

Nao usar o logdétipo com cores nao
pertencentes a marca

Nao usar o logétipo a branco ou a cores
claras em cima de fotografia

Nao mudar as proporc¢des do logétipo
Nao acrescentar efeitos ao logétipo

Nao criar variantes que nao estejam
escritas com o tipo de letra da marca

Nao mudar a ordem das letras/elementos
Nao alterar o tipo de letra
Nao colocar o logétipo dentro de elementos
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1.1

Identidade Visual

04

Logotipo
NOS Apresenta

O “NOS Apresenta” é uma ferramenta
de identidade utilizada em comunicacao,
geralmente na abertura de conteudos de video.

01
02
03

04

05

Animacao titulo
Margem de seguranca para conteudo video

Margem de seguranca em comunicagao
estatica e digital

Margem de seguranca entre o logo NOS
e a palavra APRESENTA

Margem de seguranca para conteudo
em redes sociais

10
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EMPRESAS

EMPRESAS

a2
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N

EMPRESAS

Identidade Visual

N

Z, S
2N
EMPRESAS

N

Z, S
I\
EMPRESAS

01

Wy
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EMPRESAS

N

EMIRES
2\
EMPRESAS

§\\\\"/////
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EMPRESAS

§\"///

N

KN

EMPRESAS

§\\\“I/////

N\

3, &S
KN\
EMPRESAS

§\\‘"”’/@S
= S
KN
EMPRESAS

§\\\\"/////

N\

3, &S
K7\
EMPRESAS

§\\‘"”’//gs
= S
KN
EMPRESAS

03

Logotipo
NOS Empresas

01 Logédtipo principal
02 Areade seguranca do logétipo
03 Posicionamento e tamanho do logdtipo

O logétipo é aplicado num dos quatro cantos
da peca ou alinhado ao centro. A posicao

devera ser aquela que garanta a maior
visibilidade.

O tamanho do logétipo a ser aplicado devera
corresponder a 1/5 do tamanho total da lateral
mais pequena de cada peca.

A aplicacao do logétipo na peca deve garantir
uma margem de seguranca correspondente a
meia wheel.
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SANS

AZO SANS LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

l@#SWN&™()_+=;'<>,./?*

AZO SANS REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

l@#S %M ()_+=;"<>,./?*

AZO SANS BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

l@#S% & ()_+=;"<>,./?*

AZO SANS BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

10#$%"8&*()_+=;"<>,./?*

Tipografia

A fonte da NOS é Azo Sans.

Desenhada especificamente para a marca,

os seus "Os" arredondados remetem para
a wheel da NOS. Esta tipografia deve ser
utilizada transversalmente em todos os
materiais da marca.

A fonte de sistema é Arial.

13
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Azo Sans Bold

Espacamento entre linhas: 100%
Espacamento entre caracteres: -20

Azo Sans Reqular
(large subheading)

Espacamento entre linhas: 105%
Espacamento entre caracteres: -20

Azo Sans Bold Uppercase

Espacamento entre linhas: 100%
Espacamento entre caracteres: -20

Azo Sans Reqgular
(body copy)

Espacamento entre linhas: 105%
Espacamento entre caracteres: -20

Identidade Visual

Junta-te a NOS e
tens net mais rapida
em tua casa

Agora os pacotes NOS trazem
o dobro da velocidade da net fixa

LUZ,
CAMARA,
PIPOCAS,

Ulpa non ped quiaturitate sinus vendit
alit laut ea siminve lectestiorio omnis

Rat ut dolupturio etum fugit. Ulpa non ped
quiaturitate sinus vendit alit laut ea siminve

aut volenihil id explam, num int rest hilit lectestiorio omnis aut volenihil id explam,
ea dolorum, nonsequ ibusdaersped quo num int rest hilit ea dolorum, nonsequ
tectus si consenis sincipi ssitiae. Ex eaqui ibusdaersped quo tevctus si consenis

omnimuscia volor sapero beribus pratur. sincipi ssitiae. Ex eaqui omnimuscia volor.

Tipografia

A escrita em uppercase sé é usada em
headlines que precisem de chamar a atencao
para nomes de produtos ou promogoes.

N3ao deve ser utilizado em headlines com
mais de 6 palavras.

14






NOS Brand Guidelines

1.3

Identidade Visual

AMARELO

R 250
G221
B 011

BRANCO

R 255
G 255
B 255

C0%
M17%
Y 100%
K0%

C0%
M 0%
Y 0%
K 0%

PANTONE
109

C0%
M 0%
Y 0%
K100%

Cores

A paleta da NOS é composta por sete cores
vibrantes que permitem que a comunicacao
tenha um destaque muito forte.

16
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1.3

Identidade Visual

Cores

Combinacoes com wheel

Com uma paleta vibrante e versatil, as
combinacoes de cores ajudam a dar destaque
a marca. As combinacodes permitidas estao
apresentadas por ordem de preferéncia.

O vermelho nao deve dominar as aplicacdes de
cor e nao deve ser usado como cor de fundo.

17
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Aa

1.3

Aa

Identidade Visual

BbCcDdEeFfGg BbCcDdEeFfGg
Aa Aa
BbCcDdEeFfGg BbCcDdEeFfGg
Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa Aa
BbCcDdEeFfGg BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Aa

BbCcDdEeFfGg

Cores

Combinacdes com tipografia

Algumas combinagdes de cor funcionam
melhor.

As mais recomendadas estao aqui
apresentadas, com maior contraste de cores
claras e escuras que ajudam a leitura.

18
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BbCcDdEeFfGg "

Cores

Combinacdes com tipografia

Aa Aa

BbCcDdEeFfGg BbCcDdEeFfGg

Algumas combinag¢des de cor ndao tém
contraste suficiente para garantir a melhor
leitura e ndo refletem o look & feel da marca.

A O vermelho ndao deve dominar as aplicacdes de
cor e nao deve ser usado como cor de fundo.

BbCcDdEeFfGg

——Aa | Aa

BbCcDdEeFfGg / BbCcDdEeFfGg BbCcDdEeFfGg

19
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1.3

Identidade Visual

Wiy,
Z S

N
7

71N

Cores

Combinacdes com logétipo

Para maximizar o impacto e a leitura, o logétipo
é aplicado nas combinacoes apresentadas.
Logétipo branco em fundos coloridos e
logétipo preto em fundo branco e amarelo.

20
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Cores
Combinacoes com logétipo

Excecles
Onscreen
S\\\\‘"////é Nos casos em que o logétipo aparece em
N '7;// \\\ss gcrés sem.qualquer oyt.ro contgﬂdo (exem!:)lo
7NN filme TV, cinema ou digital), existem também
combinagoes alternativas de logétipo com cor
aplicado em fundos, para melhor legibilidade.
NS 4g
= S
N

N§\\\‘"//’%S N3 %S
T S
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lconografia
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1.4

Identidade Visual

lconografia

Grelha de Iconografia

24X24 quadriculas.

Largura da linha 2 quadriculas.

Largura do gap 2 quadriculas.

Os icones nunca tocam os extremos da grelha.

23
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1.4

Identidade Visual

01

IRl
TR

02

03

lconografia

Incorrecoes

Abaixo estdo alguns exemplos do que nao fazer

com os icones.

04

05

06

07

01

02
03

04
05

06
07

Nao arredondar os cantos
ou extremidades dos icones

Nao adicionar detalhes desnecessarios

N3ao criar contornos soélidos nos icones
que fechem as formas dos mesmos

Nao usar mais do que uma cor

Nao usar diferentes espessuras no traco
do icone

Nao criar icones com os spokes de marca

Nao deturpar a forma do icone

24
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da marca NOS e provém do seu logétipo.

de diferentes dimensdes e comportamentos.

Ela € composta por spokes nas sete cores
aaaaaaaa
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2.1 Composicao



NOS Brand Guidelines 21  Wheel

Composicao

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

na maior parte das comunicagoes, desde
ooooooooooooooooooo

é utilizada em raras excec¢des, como




Composicao
Fundos Coloridos

Utilizacao da wheel sobre cores

O spoke correspondente a cor de fundo deve
ser eliminado da Wheel.




eeeee

Dimensoes




Dimensoes

dimensodes na marca.

O 5G mudou a NOS e introduziu novas
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2.2

Wheel

03

Dimensoes

01

02

03

04

Versao 2D
A versao da Wheel 2D é usada nas
campanhas mais simples e do dia a dia.

Versao 3D

O 3D da dimensao e materialidade a NOS.
Esta versao ¢ utilizada em comunicacoess
mais estratégicas para destacar o
elemento principal da campanha

Versao 4D

A Wheel 4D e os spokes interagem

e dao destaque a conteudos. Esta versao
da Wheel projecta a forma como as
pessoas se relacionam com a tecnologia
numa nova realidade 5G

Versao Imersiva

A NOS na sua forma mais imersiva.

Um recurso que oferece um olhar
privilegiado sobre a NOS, os seus valores,
as suas praticas, a sua cultura e também
sobre as suas tematicas mais emocionais
- como o futebol ou o Natal

32
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icone my NOS

2.2

Wheel

W\

\
I

7.
- Ny
N

Icone Social Media

Dimensoes
01 Versao 2D

A Wheel 2D é a versao a utilizar nas aplicacoes
de menor dimensao, como as thumbnails, para
garantir leitura.

‘ Também é recomendado o seu uso em
comunicacao promocional.

Ay,

——

A

= = [ Follow |
l,n'llll"‘:.“' '“__ __.'

NOS

@mMNOS

Uma geragéio sem limites
I:'}} Li':*'-’.'.llill‘n ,._:_',-:' nos. ol

(7] Joined March 2009

720 Following 46.8K Followers

33
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2.2

Wheel

01

02

03

Dimensoes
02 Versao 3D

A Wheel 3D é utilizada em campanhas

mais estratégicas para destacar elementos
principais. Ganha forca como recurso
expressivo com movimento e cor, sendo um
recurso versatil que assume diferentes versoes.

Em todas as manifestacoes deve ser respeitada
a distancia entre spokes, essencial para a
correta identificacao da Wheel.

01

02

03

Wheel Policromatica Institucional
Wheel policromatica sobre um
fundo branco. Versao privilegiada
na comunicacao de natureza mais
institucional

Wheel monocromatica

Produtos e Servicos estratégicos
Wheel monocromatica, aplicada num
fundo de cor. Versao privilegiada na
comunicacao de produtos e servicos

Wheel translucida

Produtos e Servicos muito estratégicos
Wheel translucida sobre fundo preto
para a comunicacao mais tecnoldgica,
por exemplo para 5G

34



NOS Brand Guidelines

2.2

Wheel

Dimensoes

02 Versao 3D incorrecoes

O uso da Wheel 3D deve ser controlado
para garantir consisténcia de marca.

01

02
03
04
05

06

07
08

Nao usar spokes a colidir nem a wheel
a aparecer de forma nao sincrona

Nao usar sombras fortes nos spokes
Nao usar desfoques
Nao usar focos de luz sobre a wheel

Nao usar demasiado blur no movimento
da Wheel

Nao permitir que o topo branco dos
spokes se confunda com o fundo

Nao usar perspetivas angulares

Nao acentuar excessivamente a sombra
dos spokes sobre o fundo

35
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Wheel original com 10° de intervalo

2.2 Wheel

Wheel alternativa com 20° de intervalo

.:\\ || //{-
7, O~

/“\\

02

03

Dimensoes
03 Versao 4D

Num mundo 4D, a Wheel e os spokes
aparecem de maneiras distintas.

Uma Wheel e spokes brilhantes sao aplicados em
filme ou fotografia com um brilho branco, para
revelar e interagir com pessoas no mundo real.

01 No 4D, a Wheel pode ser apresentada
na sua forma original, com intervalos
de 10° entre spokes, ou numa versao
com 20° de intervalo, para fazer com
gue pareca mais leve

02 Uma Wheel e spokes em 3D com um
suave efeito de brilho

03 O brilho é emitido tanto dos lados
brancos como dos lados coloridos
do spoke

36



NOS Brand Guidelines

2.2

Wheel

Tram Route

N28

W//////é
S
™
e | @

€Y Accident

Reduce speed naw to 10kmpr

03

Dimensoes
03 Versao 4D

A dimensao 4D pode ser utilizada de uma
forma expressiva, dando destaques a acoes

ou equipamentos. Ou numa forma infografica/
widget, através de spokes e caixas de texto,
atuando como um layer on top da realidade,
guiando e informando como que em realidade
aumentada.

01 Expressiva
Wheel 3D e spokes tém um ligeiro
efeito de glow

02 Infografica / Widget
A Wheel e os spokes como recurso para
criar projecoes de Ul mais proprietarias

03 O spoke grafico tem uma cor, com um

texto e/ou um icone. Todos os elementos

tém um ligeiro glow. Pode ser usada uma
variante da Wheel para infograficos de Ul

37
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2.2

01

Wheel

02

03

Dimensoes

04 Versao Imersiva

A Wheel imersiva mostra o que esta dentro
de NOS. Um recurso que oferece um olhar
privilegiado sobre a NOS, os seus valores, as
suas praticas, a sua cultura e também sobre
tematicas mais emocionais, como musica,
futebol ou Natal.

01

02

03

Imersiva - Floresta

Sustentabilidade

No interior dos spokes surge o conteudo
a ser trabalhado, dramatizando o que faz
parte da marca NOS

Imersiva - Edificio

Sustentabilidade

No interior dos spokes surge aimagem do
edificio NOS salientando o 5G mas numa
perspectiva mais “verde”

Imersiva - Futebol

A Wheel imersiva é aplicada em imagens
com um brilho branco para revelar e
interagir com pessoas do mundo real

38
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2.3

Wheel

03

Comportamento

A Wheel 3D e 4D pode assumir
comportamentos: revelar, interagir e guiar.

01

02

02

03

Revelar

A Wheel pode dar a conhecer novos
Produtos e Servicos, dando-lhes
destaque, palco, podium, sempre
num movimento de apresentacao e
glorificacao

Interagir

A Wheel pode estar presente na realidade
e interagir com pessoas e objetos.

Ha grande plasticidade nesta solucao.

A Wheel pode envolver, por exemplo
pessoas, sugerindo ligacao, ou pode sair
de um router, sugerindo expansao

e velocidade

Guiar

A Wheel pode estar presente na realidade
como informacao virtual que conduz a
nossa acao, € um comportamento de
widget/infografia

40
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2.3

Wheel

Comportamento
Motion

Revelacao

Um close-up préximo da Wheel mostra os
spokes a emergir da superficie, revelando outra
dimensao.

As perspetivas mudam para revelar esse
movimento circular suave.

A camara pode subir para revelar a Wheel da
NOS a surgir, sequida do fecho com o logétipo.

41
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Wheel

Comportamento
Motion

Interacao

Os spokes flutuam no espaco e rodam num
movimento continuo. Isto permite mostrar
as suas faces coloridas.

A camara roda para mostrar esta rotacao de
outros angulos e volta a rodar para revelar a
Wheel da NOS a surgir, seguida do fecho com
o logétipo.

42
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Spoke individual
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Spoke individual

2D 3D Os spokes também podem ganhar vida em
diferentes dimensdes: 2D, 3D e 4D.

\\7

2N
(7))

N

R

7N

Cada uma dessas dimensdes responde a um
conjunto especifico de objetivos e areas da
nossa oferta.

No mundo 4D, os spokes sao alimentados pelo
5G. Por isso, tém um leve brilho.

Headline bonitinho
em duas linhas

4D

View more

\\\”/ﬁ..

< 8Sarah
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