Delta Q

REGULAMENTO

Concurso Jovens Criativos DELTA Q

ARTIGO 1°
Descricao do Concurso:

A DELTA Q, lanca dez briefings a todos os jovens profissionais do pais, que
tenham entre 18 (dezoito) e 35 (trinta e cinco) anos. Este € um concurso que
pretende dar visibilidade a novos talentos na area da criatividade, desafiando
os jovens a desenvolverem trabalhos em 10 disciplinas criativas distintas, no
ambito da promocao do café no @mbito do movimento Delta, “A energia que
nos inspira”.

O Concurso Jovens Criativos Delta Q, realiza-se com o apoio e parceria de
comunicacao do Clube Criativos Portugal.

ARTIGO 2°
Mensagem principal

Dar corpo ao mote: “A energia que nos inspira”

N&o é obrigatdria a presenca de logotipo ou materiais e produtos da Delta Q,
pretende-se que sejam pecas criativas e originais, em que cada criativo
coloque o seu cunho pessoal, tendo apenas como mandatoério a ligagdo ao
universo do café. No entanto, é necessaria a utilizagdo de algum elemento
identificativo da marca para que se perceba que se trata de uma peca da
Delta Q.

Queremos cada vez mais associar-nos a criatividade e a cultura e artes de
modo a que a nossa marca chegue a novos consumidores que procuram
outras formas de interagdo e comunicacdo com as marcas que consomem.

O café tem um universo muito rico e diversas abordagens que devem inspirar
os trabalhos que ndo devem cingir-se ao cliché da chavena de café ou da
utilizacdo massiva de produtos da Delta Q.

Nenhuma proposta pode considerar elementos ou acessorios de outras
marcas dentro da categoria de café - caso aconteca serdo excluidas.
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ARTIGO 3°
Publico-alvo

Target primario: 15- 24 anos

Target secundario: 25 - 35 anos

ARTIGO 4°
Regras e Condi¢oes de participacao

Quem pode participar:

1.

Podem participar individualmente neste Concurso estudantes e/ou jovens
profissionais com idade entre os 18 e os 35 anos, residentes em Portugal.
(s@o considerados todos os concorrentes cuja idade de 35 anos coincide

com o ano 2020).
As candidatura e participacdo no Concurso sao gratuitas.

A candidatura e participacdo implicam a aceitacdo do presente
Regulamento. A nado aceitacdo das clausulas de confidencialidade, de
tratamento de dados pessoais e de cessdao dos direitos de propriedade
intelectual e industrial nos termos infra previstos, pode implicar a nao

consideragcao da candidatura.

Nao podem candidatar-se pessoas com vinculo laboral, de estagio ou que
por qualquer outra forma colaborem com a Delta Q. Ndo podem ainda
candidatar-se familiares de 1.° grau de qualquer trabalhador ou

colaborador de qualquer membro do Juri.

S6 pode ser apresentada uma proposta por participante, no entanto, sdo
aceites trabalhos de duplas criativas, sendo que o prémio sera a dividir

pela dupla.
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6. A DeltaQ fica detentora dos direitos de divulgacdo dos trabalhos
vencedores durante 1 ano, no contexto da promocao dos premiados do
concurso em canais proprios, nao podendo os criativos, durante esse

periodo, divulgar as pecas sem autorizacdo prévia da marca DeltaQ.

7. Os autores dos projetos premiados mantém a propriedade intelectual e ndo

sera alterado o projeto sem a permissao dos seus autores.

8. Os Candidatos e demais partes comprometem-se a manter sigilo sobre o
conteudo de todas as informagdes a que tiverem acesso ao abrigo do
presente Concurso, incluindo as relativas a propriedade industrial ou direito
de autor ou direito conexo, até ao término da mesma, exceto na medida do
estritamente necessario para a execucdo do Concurso e para a sua
divulgacao e promocao.

9. Os Parceiros reservam-se o direito de alterar, a qualquer momento, o

presente Regulamento, bem como os membros do Juri.

10.0s casos omissos serao resolvidos pelos Parceiros, de acordo com o seu

livre arbitrio.

11.A participacdo no Concurso implica a aceitacdo expressa, por parte dos

Candidatos, nos termos e condi¢cdes do presente Regulamento.

ARTIGO 5°
Briefing

Queremos desafiar-te, dentro da tua area, a mostrar o que para ti € o universo

€ a energia do café.

O estilo, universo cromatico e a técnica deixamos ao teu critério. A identidade
e a criatividade sdo tuas e gostavamos que a obra fosse assinada por ti, para

Ihe conferir personalidade e autoria.
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Briefing lancado para 10 disciplinas criativas distintas, no @ambito da promocao
do café no ambito do movimento Delta, sob o mote “A energia que nos
inspira”

Do nosso lado fica a parte de partilhar as criagbes junto dos nossos

consumidores.

O nosso objetivo mais ambicioso “SER A MARCA DE CAFE MAIS INOVADORA”.

Areas a Concurso:

o Filme

o Fotografia

o Motion graphics

° Cartaz

. Musica

o Artes plasticas

o Ativagao de marca
o Design grafico

o Storytelling

. Conto

Proposta apresentada de acordo com o regulamento e briefing lancado para

cada uma das disciplinas:

1. DESCRICAO DE DISCIPLINAS A CONCURSO

1.1 FILME
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Trabalho: apresentacéo e criacdo do filme com o mote: a energia que nos
inspira
numa loégica mais institucional, pretendemos a criagcdo de filme que

marque 0S novos recomecos, que seja o fiime de fecho de ano da
marca (Natal e Ano Novo) a utilizar nas redes sociais da Delta Q

deve reforcar o territério de especialista em café através de um filme
que explore o lado sensorial do mesmo

tem de mostrar o lado sensorial do café e tem de ter o drink appeal que
o café pode proporcionar (olfacto, tacto, paladar, visdo, audi¢céo)

tem de ter emocdo, mas uma emocao real, ndo queremos algo que nao
seja possivel de alcancar ou que seja alcancado s6 por alguns (somos
uma marca proxima, ndao somos elitistas ou premium como outras
marcas da concorréncia)

nao queremos mais um filme sobre café que pode ser qualquer marca a
fazer, mas sim um filme que seja um statement para a nossa marca

com uma narrativa intensa, pretendemos um filme que seja capaz de
aproximar ainda mais a marca aos nossos consumidores, mas também
a quem ainda nao € Delta Q. Que seja capaz de mudar mentalidades,
capaz de criar tendéncias e que rompa com o tradicional

presenca obrigatdria do expresso perfeito - ndo pretendemos promover
ou falar na gama de produtos Delta Q, no entanto, tém de existir
elementos identificativos para que se perceba que se trata de um filme
da marca (ndo queremos um filme de apresentacdo dos produtos da
marca)

apresentacao deve incluir um racional que explique o processo criativo
apresentacao e criagcdo de um filme para a Delta Q
o filme apresentado deve de ter um maximo de 30 segundos

o filme apresentado deve de ter em conta a possibilidade de edicéo
para uma reducao de 15 segundos

o filme apresentado deve de ser filmado em 16:9 com a possibilidade
de converter para 9:16

deve de ser enviado em formato .mov

caso se aplique, o concorrente devera garantir a autorizacdo de
utilizacdo dos direitos de autor de musicas, sons e video utilizados e de
direitos de imagem dos atores envolvidos, ndo assumindo a Delta Q
qualquer responsabilidade pela sua aplicacdo e possivel custo de
utilizacao.
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Propriedade Intelectual: Os autores do projeto premiado mantém a
propriedade intelectual e ndo sera alterado o projeto sem a permissao dos
seus autores.

a proposta vencedora passara a ser propriedade da marca Delta Q,
sendo que a sua divulgacdo s6 podera ser feita pela mesma, nao
podendo o criativo divulgar as pecas sem prévia autorizagdo da Delta
Q. Quaisquer alteragdes a proposta vencedora terdo que ser acordadas
com o vencedor.

Os direitos de utilizagao pela marca tém a vigéncia de 1 ano, apods esta
data a sua utilizacdo sera a acordar com o vencedor.

1.2 FOTOGRAFIA

Trabalho: apresentacdo e criacdo de 6 fotografias numa légica mais
institucional, onde o mote é: a energia que nos inspira

dentro das 6 fotografias apresentadas, tem de existir 1 fotografia
mestre. Esta fotografia tem de ser a imagem institucional da marca de
forma a ser facilmente reconhecida por todos como parte da Delta Q

as restantes 5 imagens, devem de ser um complemento a fotografia
mestre

as fotografias apresentadas devem reforcar o territério de especialista
em café, tem de ter o drink appeal que o café pode proporcionar
(olfacto, tacto, paladar, visdo, audicdo). Tem de ter emogdo, mas uma
emocao real, com a capacidade de criar uma ligacdo com 0s nossos
consumidores

estas fotografias devem de ser pensadas para viver em diferentes pecas
e materiais de comunicacao (lojas proprias, ponto de venda alimentar e
electro), bem como em social media ou imprensa

pode incluir a presencga de elementos humanos que ajudem a reforcar o
lado sensorial e drink appeal

presenca obrigatdria do expresso perfeito - ndo pretendemos promover
ou falar na gama de produtos Delta Q, no entanto, tém de existir
elementos identificativos para que se perceba que se tratam de
fotografias da marca (ex. copo de vidro Delta Q)
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apresentacao deve incluir um racional que explique o processo criativo
e justifique a abordagem escolhida.

e caso se aplique, o concorrente devera garantir a autorizagcdo de
utilizacdo dos direitos de imagem envolvidos, ndo assumindo a Delta Q
qualquer responsabilidade pela sua aplicacdo e possivel custo de
utilizagao.

Propriedade Intelectual: Os autores do projeto premiado mantém a
propriedade intelectual e ndo sera alterado o projeto sem a permissao dos
seus autores.

A proposta vencedora passara a ser propriedade da marca Delta Q,
sendo que a sua divulgacdo s6 podera ser feita pela mesma, nao
podendo o criativo divulgar o trabalho sem prévia autorizacao da Delta
Q. Quaisquer alteragdes a proposta vencedora terdo que ser acordadas
com o vencedor.

Os direitos de utilizagdo pela marca tém a vigéncia de 1 ano, apds esta
data a sua utilizacdo sera a acordar com o vencedor.

1.3 MOTION GRAPHICS

Trabalho: apresentacao e criacdo de 1 video motion graphics onde o mote
€: a energia que nos inspira

este motion deve reforcar o territério de especialista em café e explorar
0 que é o universo do café respeitando sempre os codigos da Delta Q

o motion graphics proposto deve de ser pensado para viver em social
media, mas também em suportes digitais onde a marca esta presente
(ponto de venda alimentar, ponto de venda electro, lojas préprias da
marca)

deve ter emocao, mas uma emocao real, com a capacidade de criar
ligagdo com 0s nossos consumidores

presenca obrigatdria do expresso perfeito - ndo pretendemos promover
ou falar na gama de produtos Delta Q, no entanto, tém de existir
elementos identificativos para que se perceba que se trata de um
motion graphics da Delta Q

apresentacao deve incluir um racional que explique o processo criativo
e justifique a abordagem escolhida
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caso se apligue, o concorrente devera garantir a autorizacdo de
utilizagdo dos direitos de autor de musicas, sons e video utilizados e de
direitos de imagem dos atores envolvidos, ndo assumindo a Delta Q
qualquer responsabilidade pela sua aplicacdo e possivel custo de
utilizagao.

Propriedade Intelectual: Os autores do projeto premiado mantém a
propriedade intelectual e ndo sera alterado o projeto sem a permissao dos
seus autores.

a proposta vencedora passara a ser propriedade da marca Delta Q,
sendo que a sua divulgacdo sO podera ser feita pela mesma, nao
podendo o criativo divulgar as pecas sem prévia autorizacdo da Delta
Q. Quaisquer alteragdes a proposta vencedora terdo que ser acordadas
com o vencedor.

Os direitos de utilizagdo pela marca tém a vigéncia de 1 ano, apds esta
data a sua utilizacdo sera a acordar com o vencedor.

1.4 CARTAZ

Trabalho: apresentacdo e criagdo de uma colecdo com 2 cartazes
institucionais com o mote: a energia que nos inspira

devem reforcar o territério de especialista em café e ser explorado o
universo de café;

os cartazes apresentados, devem de ser pensados para uma vertente
de mupi. Desta forma, a mensagem bem como parte grafica tém de ser
imediatas e directas. Queremos ser capazes de aproximar ainda mais a
marca aos nossos consumidores, mas também a quem ainda nao é
Delta Q. Capazes de mudar mentalidades, capazes de criar tendéncias
e que rompa com o tradicional;

deve ter emocao, mas uma emocao real, com a capacidade de criar
ligagdo com 0s nossos consumidores;

presenca obrigatdria do expresso perfeito - ndo pretendemos promover
ou falar na gama de produtos Delta Q, no entanto, tém de existir
elementos identificativos para que se perceba que se tratam de
cartazes da Delta Q;
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apresentacao deve incluir um racional que explique o processo criativo
e justifique a abordagem escolhida;

apresentacdo e criacdo de 2 cartazes institucionais em formato
240x350 mm. com 300 dpis;

devem de ser enviados em formato .pdf;
cada cartaz deve de ter no maximo 20 megas;

caso se apligue, o concorrente devera garantir a autorizagcdo de
utilizagdo dos direitos de imagem dos atores envolvidos, né&o
assumindo a Delta Q qualquer responsabilidade pela sua aplicacdo e
possivel custo de utilizacao.

Propriedade Intelectual: Os autores do projeto premiado mantém a
propriedade intelectual e ndo sera alterado o projeto sem a permissao dos
seus autores.

a proposta vencedora passara a ser propriedade da marca Delta Q,
sendo que a sua divulgacdo s6 podera ser feita pela mesma, nao
podendo o criativo divulgar as pecas sem prévia autorizagcdo da Delta
Q. Quaisquer alteragdes a proposta vencedora terdo que ser acordadas
com o vencedor.

Os direitos de utilizacdo pela marca tém a vigéncia de 1 ano, apds esta
data a sua utilizacao sera a acordar com o vencedor.

1.5 MUSICA

Trabalho: apresentacao e criacdo de 1 sound logo para a Delta Q, onde o
mote é: a energia que nos inspira

o sound logo apresentado tem de ter a elasticidade para se adaptar a
diferentes momentos e contextos: acdes promocionais (campanhas) e
acodes institucionais (acdes de marca)
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o o sound logo deve reforcar o territério de especialista em café e
explorar o que é o universo do café respeitando sempre os cdédigos da
Delta Q

o deve ter emocao, mas uma emocao real, com a capacidade de criar

ligacdo com os nossos consumidores. Tem de ter a capacidade para se
distanciar de tudo o que ja foi feito dentro da categoria de café e ter a
capacidade de ser reconhecido como o som da Delta Q

o apresentacao deve incluir um racional que explique o processo criativo
e justifique a abordagem escolhida

o apresentacao e criacdo de um sound logo para a Delta Q
o deve de ter no maximo 5 segundos
o deve de ser enviado em formato .mp4

Propriedade Intelectual: Os autores do projeto premiado mantém a
propriedade intelectual e ndo sera alterado o projeto sem a permissao dos
seus autores.

o a proposta vencedora passara a ser propriedade da marca Delta Q,
sendo que a sua divulgacdo s6 podera ser feita pela mesma, nao
podendo o criativo divulgar musica sem prévia autorizacédo da Delta Q.
Quaisquer alteracbes a proposta vencedora terdo que ser acordadas
com o vencedor.

o Os direitos de utilizagao pela marca tém a vigéncia de 1 ano, apods esta
data a sua utilizacdo sera a acordar com o vencedor.

1.6 ARTES PLASTICAS/STREET ART (ESCULTURA OU PINTURA)
Trabalho: apresentacéo e criacdo de 1 escultura ou de 1 pintura com o mote:
a energia que nos inspira

. a peca apresentada deve de reforcar o eixo de especialista em café e
todo o seu universo sensorial

o deve ter emogao, mas uma emocao real, com a capacidade de criar
ligagdo com 0s nossos consumidores

. a peca apresentada deve de ter em conta que podera ser utilizada para
estar numa loja prépria da Delta Q como num espaco interno do Grupo
Nabeiro

10
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nao pretendemos promover ou falar na gama de produtos Delta Q, no
entanto, tém de existir elementos identificativos para que se perceba
que se trata de uma peca da marca

apresentacao deve incluir um racional que explique o processo criativo
e justifique a abordagem escolhida

apresentacao e criacao de 1 escultura ou 1 pintura
as pecas apresentadas ndo podem ter mais do 1x1

devem de ser enviadas fotografias suficientes para fazer a avaliagédo da
peca apresentada

no caso de street-art, apresentacao de maquete de parede. A execugao
sera a orcamentar e devera que ser executada e assinada pelo
vencedor.

Propriedade Intelectual: Os autores do projeto premiado mantém a
propriedade intelectual e ndo sera alterado o projeto sem a permissao dos
seus autores.

a proposta vencedora passara a ser propriedade da marca Delta Q, sendo
que a sua divulgacdo sé podera ser feita pela mesma, ndo podendo o
criativo divulgar a obra sem prévia autorizacdo da Delta Q. Quaisquer
alteracdes a proposta vencedora terdo que ser acordadas com o vencedor.

No caso da street art, o candidato vencedor tera prioridade na producao da
obra, que devera ser orcamentada e produzida pela DeltaQ.

A obra vencedora produzida sera propriedade da marca para exibir onde
desejar.

1.7 ATIVAGAO DE MARCA DIGITAL

Trabalho: apresentacao de 1 ideia para uma ativacao de marca digital
onde o mote é: a energia que nos inspira - 0 objetivo deste desafio é que
seja principalmente uma ativacédo digital com a possibilidade de declinar
para offline

11
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sendo a Delta Q uma marca de consumo em casa, dado o novo
“normal” que vivemos, como podemos continuar ativos e a criar uma
relagdo com 0s nossos consumidores

a ideia apresentada deve reforcar o eixo de especialista em café bem
como o universo sensorial do mesmo. Deve ter emogdo, mas uma
emocao real, com a capacidade de criar uma ligacao natural com os
Nossos consumidores

tem de ser pensada para que se manifeste essencialmente em digital
(social media), mas também com a possibilidade de declinar fisicamente
(lojas préprias de marca) - € fundamental ligar online com offline, de
forma a amplificar a ativagcdo e a gerar conteudos relevantes para a
marca e massificar a mensagem

a ativacao proposta deve romper com o tradicional, e tem de ter em
conta o novo “normal” que todos vivemos, onde, a nivel fisico (offline), &
obrigatdrio o distanciamento social

nao pretendemos promover ou falar na gama de produtos Delta Q, no
entanto, tém de existir elementos identificativos para que se perceba
que se trata de uma ativacdo de marca nossa

no caso da declinacdo da ativacdo para offline, devem de ser
privilegiados materiais sustentaveis com possibilidade de serem
reutilizados ou reciclados

apresentacao deve incluir um racional que explique o processo criativo
e justifique a abordagem escolhida para a ideia apresentada

apresentacado de 1 ideia de ativacdo de marca digital, que deve de ser
apresentada numa materializacdo grafica que suporte ©
conceito/formato proposto assente em duas vertentes: ativagdo digital
em social media (Instagram) e ativacao fisica (offline) em lojas préprias
da marca

deve de ser apresentada a memdria descritiva da proposta
a proposta deve de ser enviada em formato .pdf

Propriedade Intelectual: Os autores do projeto premiado mantém a
propriedade intelectual e ndo sera alterado o projeto sem a permissao dos
seus autores.

a proposta vencedora passara a ser propriedade da marca Delta Q,
sendo que a sua divulgacdo s6 podera ser feita pela mesma, nao
podendo o criativo divulgar as pecas sem prévia autorizagdo da Delta
Q. Quaisquer alteracdes a proposta vencedora terdo que ser acordadas
com o vencedor.

12
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. a marca reserva-se o direito de ndo execucgao da ideia vencedora, ou de
executa-la com o apoio da sua agéncia habitual.

o os direitos de utilizacdo pela marca tém a vigéncia de 1 ano, apds esta
data a sua utilizacdo sera a acordar com o vencedor.

1.8 DESIGN GRAFICO

Trabalho: apresentacdo do design de um rétulo associado ao mote: a
energia que nos inspira

o criacdo de uma edicao limitada de um rétulo para o myQoffee da Delta
Q (ver mais informagao em anexo)

o estara a venda nos canais proprios da marca (mydeltag.com). A ideia
apresentada deve de reforcar o eixo de especialista em café e o
universo sensorial do café, deve ajudar a explicar e a descodificar a
promessa, a missdo, os valores e o posicionamento da Delta Q através
do mote a energia que nos inspira

o a proposta deve de ter em conta o cortante do rétulo do myQoffee. E
pedido, neste desafio de design, apenas a proposta criativa a incluir no
cortante do rétulo (especificagdes em PDF briefing)

o devem de ser respeitados os cédigos da Delta Q

o deve ter emogao, mas uma emocao real, com a capacidade de criar
uma ligacao natural com os nossos consumidores

o apresentacao deve incluir um racional que explique o processo criativo
e justifique a abordagem escolhida para a ideia apresentada

o apresentacao de 1 rotulo para o myQoffee associado ao mote: a energia
que nos inspira

. a peca apresentada tem de cumprir o cortante partilhado bem como as
informagdes obrigatdrias

o deve de ser enviado em formato .pdf

Propriedade Intelectual: Os autores do projeto premiado mantém a
propriedade intelectual e ndo sera alterado o projeto sem a permissdo dos
seus autores.

o a proposta vencedora passara a ser propriedade da marca Delta Q,
sendo que a sua divulgacdo sO podera ser feita pela mesma, nao
podendo o criativo divulgar as pecas sem prévia autorizacdo da Delta

13
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Q. Quaisquer alteragdes a proposta vencedora terdo que ser acordadas
com o vencedor.

os direitos de utilizacdo pela marca tém a vigéncia de 1 ano, apds esta
data a sua utilizacdo sera a acordar com o vencedor.

1.9 STORYTELLING

Trabalho: apresentacdo e criacdo de um storytelling/conceito que
descodifique a gama de intensidades da marca através do mote: a energia
que nos inspira

de uma forma interessante, deve ajudar a explicar e a descodificar o
que é a intensidade do café (ver mais informacédo em Pdf Briefing). Tem
de ser acessivel a todas as pessoas de forma a ser compreendida
facilmente

a proposta apresentada deve contemplar o storytelling/conceito para a
gama intensidades como um todo, mas também para cada um dos
blends (cafés) dentro da propria gama. Portanto, deve de ser
desenvolvido um conceito para a gama intensidades como um todo,
mas também um conceito para cada um dos blends dentro desta gama

nao pretendemos ter um discurso hardselling nem focado na descricao
dos blends

o conceito apresentado deve de reforcar o eixo de especialista em café
e 0 universo sensorial do café

deve ter emogdo, mas uma emocao real, com a capacidade de criar
uma ligagao natural com o0s nossos consumidores e as targets
apresentados

storytelling/conceito deve incluir um racional que explique o processo
criativo e justifique a abordagem escolhida para a ideia apresentada

apresentacdo e criagcdo do storytelling/conceito para a gama
Intensidades da Delta Q, através do mote “a energia que nos inspira”

apresentacdo e criacdo do storytelling/conceito para cada um dos
blends dentro da gama de intensidades

storytelling/conceito deve incluir um racional que explique o processo
criativo e justifique a abordagem escolhida para a ideia apresentada

o nome da gama bem como os nomes de cada blend de café ndo sédo
para alterar, mas sim para manter.

14



Delta Q

deve ser enviado em formato .pdf

Propriedade Intelectual: Os autores do projeto premiado mantém a
propriedade intelectual e ndo sera alterado o projeto sem a permissao dos
seus autores.

a proposta vencedora passara a ser propriedade da marca Delta Q, sendo
que a sua divulgacado sé podera ser feita pela mesma, ndo podendo o
criativo divulgar o trabalho sem prévia autorizacdo da Delta Q. Quaisquer
alteracdes a proposta vencedora terdo que ser acordadas com o vencedor.

Os direitos de utilizagdo pela marca tém a vigéncia de 1 ano, apds esta
data a sua utilizagéo sera a acordar com o vencedor.

1.10 CONTO

Trabalho: apresentacdo de um conto para a Delta Q Qids

pretendemos que este conto seja direcionado para o segmento infantil
(8 - 7 anos) e que seja contado pelo Gang mais cool de sempre da Delta
Q: Qids, QiQi, niQi, QeBe e Droni

o conto apresentado deve contar e explicar a histéria do café onde o
mote de ‘a energia que nos inspira’ tem de estar presente, de uma
forma divertida, de forma a que cative os mais pequenos

deve ter emocao, mas uma emocao real, com a capacidade de criar
uma ligagao natural com os nossos consumidores mais pequenos

deve respeitar os codigos da Delta Q bem como o seu tom de
comunicacao

o objetivo deste conto € comecar a aproximar a marca das geracoes
mais jovens (Alpha) para construir marca, ndo pretendemos incentivar
ao consumo de café

a proposta apresentada deve incluir um racional que explique o
processo criativo e justifique a abordagem escolhida para a ideia
apresentada

a proposta vencedora passara a ser propriedade da marca, sendo que a
sua divulgacdo sé podera ser feita pela mesma, ndo podendo o criativo
divulgar as pecas sem prévia autorizacao da Delta Q

apresentacao de 1 conto

mandatorio a utilizacdo dos personagens Gang mais cool de sempre
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o devem de considerar entre 100 a 2.500 palavras
o deve de ser enviado em formato .pdf

Propriedade Intelectual: Os autores do projeto premiado mantém a
propriedade intelectual e ndo sera alterado o projeto sem a permissao dos
seus autores.

a proposta vencedora passara a ser propriedade da marca Delta Q, sendo
que a sua divulgacdo sé podera ser feita pela mesma, ndo podendo o
criativo divulgar o trabalho sem prévia autorizacdo da Delta Q. Quaisquer
alteracdes a proposta vencedora terdo que ser acordadas com o vencedor.

Os direitos de utilizagdo pela marca tém a vigéncia de 1 ano, apds esta
data a sua utilizagcéo sera a acordar com o vencedor.

2. CANDIDATURAS

As candidaturas devem ser enviadas de acordo com o presente Regulamento
e de acordo com as regras relativas a cada categoria do Concurso.

Racional criativo da proposta apresentada

Envio da proposta em ficheiro PDF em alta resolucdo para o e-mail:

concursojovensdeltag@clubecriativos.com, juntamente com a ficha de
inscricao (ultima pagina deste regulamento) preenchida e assinada e uma

imagem da frente do Cartdo de Cidad&o.

A identificacdo do/s autor/es ndo pode constar diretamente nas propostas. Os
autores dos projetos premiados mantém a propriedade intelectual e nao sera

alterado o projeto sem a permissao dos seus autores.

ARTIGO 6° - JUri
O juri tera as seguintes competéncias:
Rececdo das candidaturas;
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Verificagdo da conformidade das candidaturas com o disposto no

Regulamento;

Avaliacdo de todas as Propostas apresentadas pelos Candidatos e definicao

dos 10 (dez) trabalhos que chegam a shortlist para cada uma das categorias;

profissionais representantes das areas criativas para cada uma das 10

categorias;
As decisdes do Juri sdo tomadas por maioria absoluta de votos;

O Juri ird, nomeadamente, proceder a avaliacdo e eleicdo dos 10 (dez)

melhores trabalhos por cada categoria presencialmente em novembro 2020;

A decisdo da selecdo dos Candidatos serd comunicada aos mesmos, por

e-mail;

A decisdo de selecdo nao é suscetivel de reclamacéo, ficando as candidaturas

nao selecionadas automaticamente canceladas;

O Juri é constituido por 5 (cinco) elementos: 2 (dois) representantes Delta Q e

3 (trés) profissionais da disciplina.

ARTIGO 7°
Critérios de avaliacao do Juri:
1 - Originalidade da proposta;
2 - Adequacéo ao briefing e ao publico-alvo;

3 - Qualidade da execucao.

ARTIGO 8°
Normas de utilizacao do logétipo
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Para a criacdo da proposta que mencionem o logoétipo da marca, este deve de
ser utilizado conforme manual de normas (ndo é mandatério a utilizagdo do

logdtipo da marca na proposta).

ARTIGO 9°
Prémio

1. E atribuida apenas uma 12 (primeira) classificacdo para cada uma das
10 disciplinas;

2. Prémio monetario de 1.000,00 € (mil euros) para o vencedor de cada
disciplina.

3. Os vencedores de cada disciplina recebem uma maquina de café Delta
Q, café e acessorio;

4. Reserva-se o direito de nao atribuir prémio, caso o Juri considere que

nao existam trabalhos passiveis de premiar;

5. O/s representante/s das propostas vencedoras assinam um documento

de quitacao rececao do prémio com identificacdo do valor recebido;
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A Delta Q é detentora de todos os direitos de usufruto da proposta
vencedora, tal como ela é apresentada pelo/s candidato/s (direitos de
utilizacdo e imagem em todos os meios), a qual podera ser objeto de
adaptacdes a realizar pela marca nos termos previstos neste

regulamento;

Fica a cargo da DeltaQ a decisdo de producdo e/ou veiculagcdo da

proposta vencedora;

Os/s autores/es das propostas vencedoras sao anunciados no dia 30
de novembro, serdo divulgados nos sites, newsletters, comunicado de

imprensa e redes sociais da Delta Q e parceiro Clube Criativos Portugal;

Os concorrentes ndo vencedores, sao detentores de todos os direitos
sobre as suas candidaturas e ideias apresentadas, apds data final deste

concurso.

ARTIGO 10°
Calendario
Envio propostas por email: até dia 25 de outubro 2020 as 24h00.

O Jdri ira avaliar propostas online e nomear até um maximo de 10 (dez)

propostas para shortlist no inicio de novembro 2020.
Nomeados shortlist a anunciar na segunda semana de novembro 2020.

O Juri ird reunir presencialmente em novembro para eleger o vencedor.
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Divulgacéo de Vencedor 30 de Novembro.

Entrega de Prémio (valor monetario) a efetuar até final de dezembro de

2020.

ARTIGO 11°
Privacidade e Protecao de Dados Pessoais
O responsavel pelo tratamento dos dados pessoais € a Delta Q -
Manuel Rui Azinhais Nabeiro, Lda com numero fiscal 500853975, com
morada fiscal na Avenida Calouste Gulbenkian n.° 15, 7370-025 em
Campo Maior, que os tratara conjuntamente com o Clube de Criativos

de Portugal (CCP), parceiro no “Concurso Jovens Criativos Delta Q”.

Os dados pessoais tratados serdo os estritamente necessarios com a
finalidade de validar as inscricbes no concurso, bem como de

assegurar as necessarias condi¢cdes de participacéo.

No decorrer desta iniciativa ocorrera também a recolha de som e
imagens, em todos os espacos afetos ao patrimoénio da Delta Q e do
CCP e, bem assim, no decorrer de cerimonia de entrega dos prémios
resultantes deste concurso, em espaco destinado a esse fim, com vista
a promocao e comunicagcdo do apoio concedido pela Delta Q dando
dessa forma visibilidade, junto do publico em geral, ao contributo da
Instituicdo para o fomento e a divulgacdo nacional e internacional da
arte criativa. Estes registos poderdo ser objeto de transmisséo,
reproducao, publicagcdo, promocao e adaptagcao, nos meios e suportes
que a Delta Q e o Clube entenderem por bem, da disponibilizacdo das
imagens e/ou som, bem como, conteudos produzidos, designadamente

para a comunicacao social; website da Delta Q; suas redes sociais e
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profissionais e folhetos ou boletins de informagcdao em que sejam

convidados a participar.

O tratamento de dados pessoais tém por base o consentimento livre,
especifico, informado e explicito dos participantes neste concurso. Ao
assinalar positivamente, através de um visto, o Termo de
Consentimento para o Tratamento de Dados Pessoais disponibilizado,
estara a manifestar concordancia e autorizacdo a que os seus dados

pessoais sejam utilizados neste ambito.

Os dados pessoais dos concorrentes sao tratados e conservados pela
DELTA Q e pelo parceiro CCP no estrito cumprimento da legislacédo
aplicavel, sendo armazenados em sistemas de informagcao especificos

ou em arquivos fisicos.

O prazo de conservagcao dos dados varia de acordo com a finalidade
para a qual a informacéao € utilizada, pelo que, nessa medida, os dados
de faturacdo sdo conservados por um periodo de 10 (dez) anos,
tomando, também, por referencial para a determinacdo do periodo de
conservacdo adequado o Regulamento, bem como, as varias
deliberacoes das autoridades de controlo de protecdo de dados,
nomeadamente da CNPD. O parceiro CCP assume 0s mesmos prazos

de conservacao sobre a informacédo partilhada.
No que respeita aos seus dados pessoais, podera:

Solicitar, a todo o tempo, o acesso aos dados pessoais que Ihe digam
respeito, bem como a sua retificacao, eliminagéo ou a limitagcdo do seu
tratamento, ou opor-se ao seu tratamento — verificadas as condi¢cdes
legalmente previstas.

O exercicio destes direitos podera ser feito preferencialmente por
escrito, junto do parceiro CCP, para estes efeitos, o e-mail

concursojovensdeltag@clubecriativos.com.
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Apresentar, sem prejuizo de qualquer outra via de recurso
administrativo ou judicial, uma reclamacdo a CNPD ou a outra
autoridade de controlo competente, nos termos da lei, caso entenda
que o tratamento dos seus dados pessoais pela DELTA Q ou pelo CCP

nao respeitem a legislacéao aplicavel.

Nos termos do Regulamento (EU) 2016/679 do Parlamento Europeu e
do Conselho, bem como da Lei n° 58/2019, de 8 de agosto, sao
garantidos os direitos constantes na informagdo cedida relativa a
participagcdo no “Concurso Jovens Criativos Delta Q” designadamente,
a possibilidade de retirar, a qualquer momento, o consentimento para o
tratamento dos dados pessoais, para as finalidades referidas, o que nao
invalida, no entanto, o tratamento dos mesmos efetuado até essa data,

com base no consentimento previamente dado.

ARTIGO 12°
Disposicoes finais

A participacao neste concurso implica a aceitacao deste regulamento;

A inscricdo e seu conteudo serdo da inteira responsabilidade de cada

candidato.

Todos os projetos deverdo ser inéditos e originais e deverdo ser

criacdes dos proprios concorrentes.
Vencedores assinam documento de confirmacéo recegcao de prémio.

Ambos documentos: “Ficha de inscricdo e Consentimento para o
Tratamento de Dados” e “Declaracdo” devem ser preenchidos e
assinados pelo/s candidato/s e enviados em formato PDF para o e-mail:

concursojovensdeltag@clubecriativos.com.
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A linha apoio candidaturas sera o telemovel n°. 915 195 910.

Situagbes omissas no presente regulamento serdo resolvidas pela
organizagcdo, nao havendo lugar a reclamacdo ou recurso das

respetivas deliberacdes.
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FICHA DE INSCRICAO

Concurso Jovens Criativos DELTA Q

N.° de Registo candidatura: (a preencher pela organizacao)

Data e hora rececéo candidatura (a preencher pela organizagéo)

DADOS DO CANDIDATO:

NOME COMPLETO:

NUMERO E VALIDADE CARTAO DE CIDADAO:

VALIDADE / /

DATA DE NASCIMENTO:

CONTACTO TLM:

E-MAIL:

MORADA:

1. , CP -

AREA DE FORMACAO/TRABALHO:

1.

o Declaro que li e tenho interesse em participar no concurso “Delta Q” o qual esté sujeito aos termos e
condicbes expostos no REGULAMENTO do “Concurso jovens criativos CCP_Delta Q” e anexo
declaracéo de participagéo;

o Declaro ter lido o artigo 13° “Privacidade e Protecdo de Dados Pessoais”, e consinto no tratamento
dos meus dados para efeitos de participagdo no concurso

o Cedo os direitos sobre o trabalho a concurso, no decorrer deste concurso, para efeitos de
documentar, comunicar e promover as atividades desenvolvidas, conforme Artigo 4, do Regulamento.
Caso pretenda retirar o seu consentimento, para o tratamento de dados no ambito das finalidades
definidas e/ou para a cedéncia de direitos sobre as fotografias, imagens e som captados basta enviar

uma mensagem com essa indicagdo para o e-mail: concursojovensdeltag@clubecriativos.com

Assinatura:
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Preencher apenas no caso de participagao coletiva
DADOS DO CANDIDATO:

NOME COMPLETO:

NUMERO E VALIDADE CARTAO DE CIDADAO:

VALIDADE / /

DATA DE NASCIMENTO:

CONTACTO TLM:

E-MAIL:

MORADA:

,CP -

AREA DE FORMAGAO/TRABALHO:

o Declaro que li e tenho interesse em participar no concurso “Delta Q” o qual esté sujeito aos termos e
condigdes expostos no REGULAMENTO do “Concurso jovens criativos CCP_Delta Q” e anexo
declaracéo de participagao;

o Declaro ter lido o artigo 13° “Privacidade e Protecdo de Dados Pessoais”, e consinto no tratamento
dos meus dados para efeitos de participagdo no concurso

o Cedo os direitos sobre o trabalho a concurso, no decorrer deste concurso, para efeitos de
documentar, comunicar e promover as atividades desenvolvidas, conforme Artigo 4, do Regulamento.
Caso pretenda retirar o seu consentimento, para o tratamento de dados no dmbito das finalidades

definidas e/ou para a cedéncia de direitos sobre as fotografias, imagens e som captados basta enviar

uma mensagem com essa indicagao para o e-mail: concursojovensdeltag@clubecriativos.com

Assinatura:
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(conforme Cartao Cidadao)

Declaracdo De Participacao

Preencher apenas o campo “1.” no caso de participacao individual,

Preencher os campos “1.” e “2.”, no caso de participacdo de duplas criativas.

Eu, 1.

e

2. ;

portador do Cartdo de Cidadao n.°

1. e 2. , contribuinte fiscal n.°

1. e 2. , doravante designado candidato, venho, no
ambito e para efeitos de participacdo no “Concurso Jovens Criativos _ Delta Q”,
confirmar que li o regulamento e estou de acordo com as condi¢cdes propostas a

seguir transcritas, declarando, para o efeito, o seguinte:

1. Entendo a participacdo neste concurso e o trabalho nele envolvido como uma
experiéncia de aprendizagem enriquecedora e estou ciente que a referida

participacado nao é remunerada.

3. Autorizo igualmente que o conteudo objeto da proposta seja reproduzido e

utilizado no contexto do concurso e na comunicagao apds Concurso;

4. Do mesmo modo, cedo gratuitamente a Delta Q os direitos de autor e conexos e
de imagem relativos ao conteddo objeto da minha/nossa proposta, caso a mesma
seja declarada vencedora do concurso, aceitando que nao havera lugar a qualquer
compensacao, pagamento, reembolso ou indemnizacao pela utilizagdo dos mesmos

nos termos aqui estabelecidos:

(@ Conceder a Delta Q uma licenga exclusiva para divulgagdo e promocéo dos
conteudos vencedores objeto do concurso, como entender por conveniente, sem
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limitacOes territoriais, durante o periodo previsto no regulamento, e sob qualquer
forma e suporte, sem prejuizo dos direitos de propriedade intelectual se manterem

do/s candidato/s vencedor/es;

(b) As propostas apresentadas passardao a ser propriedade da marca no periodo total
do concurso, sendo que a sua divulgacdo s6 podera ser feita pela Delta Q, nao
podendo o criativo divulgar as pegcas sem prévia autorizacdo da Delta Q, durante o
periodo total do “Concurso Jovens Criativos Delta Q 2020”7, e divulgacdo de

vencedores.

5. A autorizagcdo prevista no ponto 4 acima € vdlida independentemente da
existéncia de qualquer vinculo contratual entre o candidato e Delta Q, sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos de autor e conexos e direitos a imagem e voz

ou a qualquer outro titulo;

6. Mais declaro que as obras sao originais e da minha/nossa exclusiva autoria e que
nao violam direitos de autor e/ou direitos conexos de terceiros, ou quaisquer direitos
de terceiro ou obrigagcbes contratuais, tendo, se aplicavel, obtido todas as

necessarias autorizagdes dos terceiros;

8. Para mais informacdes sobre a forma como os dados pessoais s&o tratados no

ambito deste concurso, consultar o Regulamento do Concurso.

9. Caso a proposta por mim apresentada seja a vencedora, o valor do prémio sera
monetario no montante de mil euros, a receber pela Delta Q, até final de dezembro de

2020.

Assinatura conforme CC. [local, inserir data]

Assinatura conforme CC. [local, inserir data]

28



