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B R ANDIDBU OO OS K _MARTECA

Dizem que o Futuro nao € hoje.
Que é preciso esperar por ele.
Sonha-lo.

Desenha-lo num papel.
Escrevé-lo com letra firme, e fazer dele o centro de uma historia vivida a anos-luz.

A Worten acredita que nao.
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TOM DE COMUNICACAO
















MOOD
FOTOGRAFICO

Na sua comunicacéao, a Worten deve ser capaz de
contar uma historia. Para isso, deve recorrer a
imagens inspiradoras, com uma estetica
contemporanea, mas que transmitam autenticidade.

A ligacdo a tecnologia devera ser clara.













DECLINACOES
KEY VISUALS

A seleccdo das imagens devera terem
conta a sua necessaria adaptacao para
formatos verticais ou horizontais,
apresentando enquadramentos
favoraveis aos cortes e reajustes
necessarios, de acordo com as
diferentes dimensdes das pecas
desenvolvidas.

Recomenda-se assim que as
fotografias escolhidas sejam flexiveis,
permitindo, tal como mostrado ao lado,
a sua utilizacdo em formatos
horizontais e verticais, com a aplicacéao
da mensagem e do logodtipo adaptada
também ao formato em questao.

A N D B O O K
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DECLINACOES
COMUNICACAQ DE LOJA

Tendo em conta as reduzidas
dimensdes e/ou especificagdes de
alguns materiais, deve ser evitada a
aplicacéo de imagens humanizadas em
pecas de loja, tais como: teimosos,
réguas, stickers, forra boxes, rodapés
OuU comunicacao de chao. As pecas de
exterior e de entrada de loja deverao
incluir sempre o logotipo Worten, mas
nas pecas de interior este logotipo ndo
deverd estar presente. E fundamental
que, na comunicagao de cada
campanha, sejam desenvolvidos
elementos graficos e/ou de produgéo
complementares a tematica dessa
campanha (por exemplo: fundos
graficos, texturas, icones, cortantes,
transparéncias, entre outros) que
possam ser potenciados visualmente
em loja e, particularmente, em pecas
pequenas.

A comunicacao de loja devera prever a
adaptacao do claim da campanha
adequada a suportes tao especificos
como forra-alarmes, por exemplo.
Neste e noutros suportes, devera ser
dada atencé&o especial a quantidade de
texto aplicado, de modo a que a leitura
nao seja comprometida.
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LOGOTIPO
As regras referentes a forma, proporgao
e posicionamento do logétipo, devem
ser integralmente respeitadas.

BRANCO
@ PANTONE 485

CO | M95 | Y100 | KO

R229 | G27 | B21

D E N T

D A D E




AN D B O O K

LOGOTIPO
CONSTRUCAO
E MARGENS DE SEGURANCA

Esta grelha devera ser respeitada de
forma a preservar a leitura e a relacao
harmoniosa dos diversos elementos
que compdem a identidade.

D E N T

D A D E

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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LOGOTIPO
DIMENSAQ MINIMA

Para a correta legibilidade da marca,
existe uma dimensado minima que
devera ser respeitada.

D E N T

D A D E

EZZ 5mm
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LOGOTIPO
FUNDOS DE COR OFICIAIS
POSITIVO / NEGATIVO

Quando usado sobre fundo de cor
institucional, o logo deve manter
normas de construcdo e margens de
seguranca estipuladas.

A marca devera entrar a preto ou
branco apenas quando nao for
possivel o uso da cor oficial.

D ENTI D A D E




AN D B O O K

LOGOTIPO
PROIBICOES

D E N T

D A D E

o ==

Distorcer.

Adicionar
elementos.

Rodar.

Aplicar efeitos.

worten

Aplicar lettering a vermelho
(independentemente
do fundo)

Alterar posicao
dos elementos.

Incumprimento das

dimensdes minimas.

Usar cores
Incorretas.

Alterar proporcao
dos elementos.

worten

Alterar a fonte.
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ICONE
COR/ CONSTRU(;AO

O icone 2D entra apenas em exclusivo
e sem excecdes nas tramas de fundo.
Na restante comunicacao deve entrar
sempre em 3D.

@ PANTONE 485
CO M95 Y100 KO
R229 G27 B21

D E N T

D A D E
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CONSTRUCAO E DIMENSOES MINIMAS

s

O ICOoNne
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AN D B O O K

PADRAO

do padrdo devera ter as seguintes

dimensdes em altura
Outdoor 800x300 10 cm

De acordo com o suporte,
Catalogos A3 2 mm

Mupi 5cm
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PADRAO
COR

CATALOGOS A3 E A2

Fundo
Cinza 20%

Icones
(O Cinza 10%
MUPI

Fundo
‘ C20 M100 Y100 K20

Icones
@ PANTONE 485C/ Transparéncia 50%

D E N T

D A D E
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FUNDOS ECRAS
FUNDO CATALOGOS A3 E A2
FUNDO MUPI

FUNDO PP/TV*

Aplicavel apenas a imagens de TVs.
Nos restantes produtos com ecras,
aplica-se o que a marca aconselhar.
SELO
Triangulo
@ PANTONE 485

CO M95 Y100 KO

R229 G27 B21

Texto
Rubik Bold

BRANCO

* Ver especificagoes na pag. XX.

D E N T

D A D E
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ICONE
3D

O icone 3D serve como elemento de
apoio a comunicacgdo. Trata-se de um
apontamento com presenca em todas
as pecas de comunicacao:

_ backgrounds de folhetos e mupis;
_ em interagdo com produto em PP's;

_ em pecas de campanha, integrado
nos diferentes ambientes.

A sua perspetiva varia, adequando-se
ao contexto em que se insere.

D ENT

D A D E
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FONTES
INSTITUCIONAIS

D ENT

Rubik

D A D E

Quicksand

Pro

Lat

(web font)

LIGHT
LIGHT ITALIC
REGULAR

REGULAR ITALIC

MEDIUM
MEDIUM ITALIC
BOLD ITALIC
BOLD ITALIC
BLACKITALIC
BLACKITALIC

LIGHT

LIGHT ITALIC
REGULAR
ITALIC

BOLD

BOLD ITALIC

HAIRLINE
HAIRLINE [TALIC
LIGHT

LIGHT ITALIC
REGULAR
REGULARITALIC
BOLD ITALIC
BOLD ITALIC
BLACKITALIC
BLACK ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopgrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijklmnopgrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopgrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopqrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopqrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopqrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopqrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopqrstuvwxyz /0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopgrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopgrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopgrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopqrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijklmnopqrstuvwxyz / 0123456789

ABCDEFCHIJKELMNOPQRSTUVWXY /Z / abcdefghilklmnopgrstuvwxyz /0123456 /89
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopgrstuvwxyz /0123456 /89
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z / abcdefghijklmnopgrstuvwxyz /0123456 /89
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z / abcdefghijkimnopgrstuvwxyz /0123456 /89
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopgrstuvwxyz /0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopqrstuvwxyz /0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz /0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijklmnopgrstuvwxyz /0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz / 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ / abcdefghijkimnopqrstuvwxyz /0123456789



COMUNICACAQ
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C OMU NI

WORTEN.PT

Apostando cada vez mais
numa postura omnichannel,
é fundamental que a
comunicacao da Worten
contenha sempre uma
referéncia ao seu site. As
pecas graficas criadas, sejam
elas de conceito ou
promocao, deverao, assim,
conter o endereco
www.worten.pt.

CACAODO

ACORDO
ORTOGRAFICO

Toda a comunicacao Worten
devera obedecer as normas
do mais recente Acordo
Ortografico da Lingua
Portuguesa.

PONTUACAO

De modo a apresentar uma
comunicagao uniforme, é
essencial que todos os
headlines da Worten se
comportem da mesma
maneira quanto a sua
pontuacao. Assim, nenhum
dos headlines devera ter
ponto final.

ASSINATURA

A Worten faz uso de dois
claims que transmitem ao
publico a proposta de valor
da marca e deverao ser
usados em situacoes
especificas, de modo a
darem o seu melhor
contributo para os objectivos
de comunicagao
previamente tragados.

Assim, “Worten, o nosso
forte é o preco” devera ser
utilizado sempre que se
pretende comunicar um
produto ou preco, ja “Worten
Sempre” devera ser aplicado
sempre que o foco da
comunicacgao for uma
campanha ou um servico.



MUPI PRECO
Normas p/ arte-final de 234x348 mm

“WORTEN.PT"

Devera aparecer sempre no canto superior direito,
nao devendo ultrapassar os limites estipulados.

TEXTO Rubik Bold 18 pt / CO MO YO KO

AREA PRODUTO

Imagem de produto, caixas de descritivos,
pictogramas e outros graficos nao devem
ultrapassar os limites estipulados, a menos que
haja constrangimentos inultrapassaveis ao nivel do
layout.

PRECO

Nunca devera incluir céntimos.
Rubik Bold, Algarismos 245 pt / Euro 130pt
CO MO YO KO

CAIXAS DESCRITIVOS

Devem ser sempre colocados a direita e sobre uma
parte do produto. As dimensdes e posicionamento
dependem da informacéao a conter e do produto a
comunicar. O comprimento de uma caixa deve
sempre acompanhar o comprimento da outra.

BARRA PRODUTO C20 M95 Y100 K20 @
TEXTO PRODUTO Rubik Bold 24 pt / CO MO YO KO
TEXTO MODELO Rubik Bold 24 pt / CO MO YO KO

BARRA CARACT. CO MO YO KO
TEXTO CARACT. Rubik Medium 16 pt / CO MO YO K100 @

PICTOGRAMAS
30 x 30 mm

Devem ser sempre colocados a direita e sobre uma
parte do produto. Para mais especificacdes
consultar capitulo dos pictogramas, neste manual.

LOGOTIPO SONAE

Alt.: 4 mm / CO MO YO KO

AN D B O O K

c OMUN

CACAO
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MUPI CAMPANHA
(EX. SALDOS)

Deve acompanhar a matriz do mupi de
preco, mas ha uma maior liberdade na
formatacao dos conteudos, em virtude
de se tratarem de layouts
desenvolvidos pontualmente para as
campanhas a decorrer.

1. GENERICO

2. PRODUTO

c OMUN

CACAO
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MUPI PRECO / PROIBICOES

1. Incluir preco cortado.

2. Alterar ordem e disposicao dos
elementos.

3. Desproporcionar 0s
elementos.

4. Violar o codigo de cores
designado para os fundos.

c OMUN

CACAO
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MUPI PRECO



PACKSHOT TV

1920 x 1080 px, 72 dpi

FUNDO
RGB230 G81B50 > R97 G29 B21 @

AREA PRODUTO

Imagem de produto, caixas de descritivos,
pictogramas e outros graficos nao devem
ultrapassar os limites estipulados, a menos que
haja constrangimentos inultrapassaveis ao nivel do
layout.

PRECO

Nunca devera incluir céntimos.
Rubik Bold, Algarismos 225 pt / Euro 110pt
RGB255 G255 B255

CAIXAS DESCRITIVOS

Devem ser sempre colocados a direita do produto.
As dimensdes e posicionamento dependem da
informacao a conter e do produto a comunicar. O
comprimento de uma caixa deve sempre
acompanhar o comprimento da outra.

BARRA PRODUTO R97 G29 B21 @
TEXTO PRODUTO Rubik Bold 22 pt / R255 G255 B255
TEXTO MODELO Rubik Bold 12 pt / R255 G255 B255

BARRA CARACT. R255 G255 B255
TEXTO CARACT. Rubik Medium 12 pt / RO GO BO @

PICTOGRAMAS
150 x 150 px

Devem ser sempre colocados a esquerda e sobre
uma parte do produto. Para mais especificacdes
consultar capitulo dos pictogramas, neste manual.

NOTA LEGAL
Quicksand Pro Regular 18 pt / RGB255 G255 B255

AN D B O O K
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NOVIDADE

XX*

DESCONTO
DIRETO

100 px

MARCA / PRODUTO

MODELO

CARACTERISTICA 1
CARACTERISTICA 2

1 . )
CAMPANHA LIMITADA AO ST¢CK EXISTENTE E VALIDA ATE 16 JULHO.

DISPQNIVEL PQREN{ZOMENDA M ALGUMAS LOJAS_ _ — C C o o o o oo — A

- 100px  100px

200 px

50 px

100 px

100 px

100 px
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PACKSHOTTV /
PROIBICOES

1. Incluir preco cortado.

2. Alterar ordem e disposicao dos
elementos.

3. Desproporcionar 0s
elementos.

4. Violar o codigo de cores
designado para os fundos.

c OMUN

CACAO
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PACKSHOT TV
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FOLHETO GENERICO
A3, EXTERIOR

c OMUN

CACAO

Xx3
L |

Xx3

Xx3

Xx3

AREA PROMOCIONAL

Xx3

t
Jim , leiria, li o
Santa Maria da Feira, Santarén al, Tavira Gran Plaza, > as Retail Park, Valc

ten, Equipamentos para o Lar, < 30 mendanca, n® 505 - Sra. da Hora

nt

e paraas o Eco
Este folheto utiliza papel prod eime or emp eq c > 14001 (certificagdo E Ambiental). Impressao Liderga ‘worten

xI

AREA TEMATICA / CAPA

EINANCIAMENTO) rem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

L
UNIVEISO cxercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur




ANDIBOUOZKL_COMUNICACAD

FOLHETO GENERICO .

A3 |NTER|OR ,ﬁ. Xx3 : Xx3 Xx2 Xx2. medida variavel X3
r : T T t

AREA “PRODUTOS B/ DESTAQUE"
100% Black, Multiply 30% g

As dimensdes e posicionamento desta
area podem variar consoante o layout
Oou 0s produtos a conter, mas devem
respeitar as dimensdes designadas. A
Imagem de produto e os pictogramas
nao podem ultrapassar as margens da
area.

Xx2
Xx2

medida
variavel

AREA “PRODUTOS C/ ACESSORIOS”
100% Black, Multiply 15%

As dimensdes e posicionamento desta
area podem variar consoante o layout
Oou 0s produtos a conter.

RODAPE

Estas zonas est&o cingidas a margem
inferior do folheto e estdo reservadas a
comunicacao de Omnichannel e dos
servicos Resolve. A manipulacéo da
informacéao contida nas mesmas ¢€ livre
e devera adaptar-se aos respetivos
conteudos.

Xx2
Xx2
Xx2

§ &€ & ¢ ¢ ¢

medida
variavel

£ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
§ ¢ ¢ ¢ & ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
¢t &€ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ 8¢
b ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
§ £ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
b ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ & ¢ ¢ ¢ & ¢
¢ & &€ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢t ¢
b ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
LI SR SE SN SN S SR K S S A |
¢ ¢ ¢ ¢ $5:8 ¢ ¢ ¢ & ¢
¢ 8 ¢ ¢ ¢ aZ¢e ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
§ ¢ ¢ ¢ Bt ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
¢ 8 ¢ ¢ ¢
| ¢ ¢ ¢ ¢ 228 ¢ ¢ ¢ & ¢
§ ¢ ¢ ¢ Emet ¢ ¢ ¢ L ¢
[ ¢ ¢ ¢ & €=t ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
EINE S K SR JNCOIE K K T S I {
| ¢ ¢ ¢ ¢ £°¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
¢ ¢ ¢ ¢ §°¢ ¢ ¢ ¢ (¢
§ ¢ ¢ ¢ €58 ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
¢ ¢ ¢ ¢ ERpE ¢ & ¢ 1 ¢
| ¢0¢ ¢ ¢ §°F ¢ ¢ ¢ & ¢
¢ £ ¢ ¢ ¢ O ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
b ¢0¢ ¢ ¢ £t ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
¢ ¢ ¢ ¢ E@E ¢ E ¢ E ¢
| ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ & ¢ ¢ ¢ & ¢
¢ &£ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ 8¢
| ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
¢ & &€ ¢ ¢ ¢ & ¢ & ¢ 8¢
b ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ & ¢ ¢ ¢ & ¢
¢t ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢t ¢
b ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
B e P
| ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ & ¢ ¢ ¢ & ¢

Xx2

$
{

NUMERACAO
FUNDO CO M95 Y100 KO @
ALGARISMOS Quicksand Bold, 8pt / CO MO YO KO Dobra

$

Xx3

<
|t
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FOLHETO GENERICO
A3, EXTERIOR

Medida “X" deve ser a mesma dos
folhetos A3.

c OMUN

CACAO

Xx3 Xx3 Xx3' Xx3 Xx3 Xx3 XXx3
—t— — —t —

'
HEE
i

AREA TEMATICA / CAPA

Dobra

—
X Dobra Dobra
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FOLHETO GENERICO
A2, INTERIOR

AREA “PRODUTOS B/ DESTAQUE"
100% Black, Multiply 30%

As dimensdes e posicionamento desta
area podem variar consoante o layout
ou 0s produtos a conter, mas devem
respeitar as dimensdes designadas. A
Imagem de produto e os pictogramas
nao podem ultrapassar as margens da
area.

AREA “PRODUTOS C/ ACESSORIOS”
100% Black, Multiply 15%

As dimensdes e posicionamento desta
area podem variar consoante o layout
Oou 0s produtos a conter.

RODAPE

Estas zonas est&o cingidas a margem
inferior do folheto e estdo reservadas a
comunicacao de Omnichannel e dos
servicos Resolve. A manipulacéo da
informacéao contida nas mesmas ¢€ livre
e devera adaptar-se aos respetivos
conteudos.

NUMERACAO
FUNDO CO M95 Y100 KO @
ALGARISMOS Quicksand Bold, 8pt / CO MO YO KO

c OMUN

CACAO

Dobra

Dobra

X3 X3

medida variavel

Xx3

EEE EEEEEEEEEE R EEEEEEREERREY

§¢$ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
§ ¢ ¢ 8¢ ¢ ¢

$ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
IR IR R I I R |
¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢

§ ¢ ¢ 8¢ ¢ ¢

$§ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
§ ¢ ¢ 8¢ ¢ ¢
t ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢

§ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢

§ ¢ 8¢ ¢ ¢ ¢
t ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢

§ ¢ ¢ 8¢ ¢ ¢

EEEEEE:
EEEEEE
EEEEEEE:

§ ¢ ¢ 8¢ ¢ ¢
¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢

§ ¢ ¢ 8¢ ¢ ¢

tt¢¢¢ ¢t
$§ £ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢

XXx2

Xx3

Xx3

Xx3

Dobra

Xx4

XXx2

medida
variavel

Xx3

medida
variavel

Xx4



FOLHETO GENERICO

Preco / Formatacéo e Alinhamento

PRECO
O preco so Ndo podera ser posicionado
a esquerda do produto.

Rubik Bold 90pt (Unidades) / 42pt ( Cént. e Euro)
PANTONE 485 C @

DESCRITIVOS

Quicksand Bold, 8pt (marca) / 16pt (modelo)
CO MO YO K100 @

CARACTERISTICAS

Nunca se devera exceder as 3
caracteristicas por pictograma.

A formatacdo deve adaptar-se a
categoria do preco a que esta
associado, de acordo com as
percentagens apresentadas (pag.
seguinte).

SETA Quicksand Bold, 8pt
DESCRICAO Quicksand Regular, 8pt
CO MO YO K100 @

BARRA CARACTERISTICAS

N&o aplicaveis aos Folhetos Tematicos.

Nunca devera exceder as 3
caracteristicas. Dimensdes variam
consoante as caracteristicas a incluir.
A formatacao deve adaptar-se a
categoria de preco a que esta
associada, de acordo com as
percentagens apresentadas (pag.
seguinte).

BARRA CO MO YO KO
TEXTO Rubik Medium, 6 pt / CO MO YO K100 @

AN D B O O K

c OM U N

CACADO

EFICIENCIA ENERGETICA A+++
FUNCAO ESPECIAL 1/2 CARGA
CAPACIDADE XX KG

45

MARCA DO PRODUTO

DESCRICAO DO MODELO

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

EFICIENCIA ENERGETICA A+++
FUNCAO ESPECIAL 1/2 CARGA
CAPACIDADE XX KG

45

MARCA DO PRODUTO

DESCRICAO DO MODELO

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

90
g €

90
g €




FOLHETO GENERICO

Preco / Hierarquia

Os precos dos catalogos dividem-se
em 3 grupos, consoante a categoria de
produto a que se referem.

PRODUTOS A / FORMATACAO BASE

PRODUTOS B / CAPA E DESTAQUE

PRECO + 25% que a formacao base

PRODUTOS C / ACESSORIOS

PRECO - 50% que a formacéo base
DESCRICAO - 25% que a formacéo base

As dimensobes dos pictogramas devem
acompanhar esta hierarquia.

AN D B O O K

c OMUN

CACADO

99
g €

45

MARCA DO PRODUTO

DESCRICAO DO MODELO

> Lorem ipsum dolor sit amet
> Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

45

MARCA DO PRODUTO

DESCRICAO DO MODELO

> Lorem ipsum dolor sit amet
> Lorem ipsum dolor sit amet
> Lorem ipsum dolor sit amet

99
g €

4359,¢

MARCA DO PRODUTO

DESCRICAO DO MODELO
> Lorem ipsum dolor sit amet
> Lorem ipsum dolor sit amet
> Lorem ipsum dolor sit amet



FOLHETO GENERICO

Preco / Derivacoes

Devem acompanhar o alinhamento
(centrado ou direito) do restante
conjunto (pictogramas, preco e
descricdo). No caso do Sub-preco e do
preco dos Tinteiros, por se tratar de
texto com um corpo de letra muito
pequeno, € de forma a nao
comprometer a legibilidade, euros e
dos céntimos devem ter a mesma
formatacao.

1. SUB PRECO
DESCRITIVO Quicksand Bold, 8pt / CO MO Y0 K100 o
PRECO Rubik Bold, 10pt / PANTONE 485 C o

2. TINTEIROS

[CONES COR (Alt. 3 mm)

CO MO YO K100 @/ C100 MO YO KO @

CO M100 YO KO @ / CO MO Y100 KO

MARCA/ MODELO Quicksand Bold, 8pt / CO MO YO K100 @
PRECO Rubik Bold, 10pt / Pantone 485 C @

3. PRECO RISCADO

Deve adaptar-se a categoria do preco a
que esta associado, e posicionar-se
sempre sobre 0s céntimos do mesmo.

UNIDADES Rubik Bold, 20pt / PANTONE 485 C @
CENTIMOS E EURO Rubik Bold, 9pt / PANTONE 485 C @
TRACO 2 pt / C20 M100 Y100 K20 @

4. PRECO / CREDITO

Deve adaptar-se a categoria do preco a
que esta associado. A comunicacao de
credito so6 é aplicavel a produtos cujo
valor seja superior a 150€.

UNIDADES Rubik Bold, 24pt

CENTIMOS, EURO E FRASE LEGAL Rubik Bold, 9pt
“/ MES” Rubik Bold, 11pt

PANTONE 485 C @

AN D B O O K

c OM U N

] C A C A O

EFICIENCIA ENERGETICA A+++
FUNGAO ESPECIAL 1/2 CARGA
CAPACIDADE XX KG

45

MARCA DO PRODUTO

DESCRICAO DO MODELO

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

LOREM IPSUM 459,90€ / LOREM IPSUM 459,90€
LOREM IPSUM 459,90€ / LOREM IPSUM 459,90€

99
g€

1

EFICIENCIA ENERGETICA A+++
FUNCAO ESPECIAL 1/2 CARGA
CAPACIDADE XX KG

459,

99 /MES
7€ 10 X SEM JUROS TAEG 0%

MARCA DO PRODUTO

DESCRICAO DO MODELO

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

3

EFICIENCIA ENERGETICA A+++
FUNCAO ESPECIAL 1/2 CARGA
CAPACIDADE XX KG

45

MARCA DO PRODUTO

DESCRICAO DO MODELO

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

@ EPSON 29 XL 459,99€
O@O@® EPSON 29 XL 459,99€

99
g€

2

EFICIENCIA ENERGETICA A+++
FUNCAO ESPECIAL 1/2 CARGA
CAPACIDADE XX KG

MARCA DO PRODUTO

DESCRICAO DO MODELO

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet



FOLHETO TEMATICO
A4, Capa e Contra-capa

LOGOTIPO SONAE

Alt. 2mm / Preto ou Branco, consoante fundo @ /

WORTEN.PT
Rubik Bold, 14 pt / Preto ou Branco, consoante fundo @ /

HEADLINE / TEMA

E SUB-HEADLINE

Headline deve surgir primeiro e com
grande destaque, seguido do
sub-headline, mais discreto. A
formatacao e posicionamento sao
livres, dependendendo da quantidade
de texto e do layout.

O headline nado deve levar ponto final.

Quicksand Bold ou Regular

DATA DE VALIDADE
Quicksand Bold, 10 pt
Preto ou Branco, consoante fundo @/

BARRA DE RODAPE
Informacao e correspondente
formatacao podem variar.
PANTONE 485 @

A N D B O O K

c OMUN

CACAO

Xx3

x1

Xx3 Xx3 Xx3 Xx3
— — —

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

L OREM IPSUM
DOLOR SIT AME

LOREM IPESUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR
ADIPISCING ELITOS.

AREA PROMOCIONAL

AREA TEMATICA / CAPA

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,, 3,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,DE,XX,DE,JANELR,Q,AXXD,EFE,V,EREIR,Q,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,:’,,,,,,,

worten

[Xx2



FOLHETO TEMATICO
A4, (ndice

1. TEXTO INTRODUTORIO + IMAGEM
2. TEXTO INTRODUTORIO + IMAGEM
3. TEXTO INTRODUTORIO

4. IMAGEM

TEXTO INTRODUTORIO
Quicksand Bold, 36 pt (titulo) / 12 pt (texto corrido)

COMOYOK70/COMOYOK70 /@
(varia consoante fundo)

BARRA INDICE / TEMAS
Quicksand Bold, 14 pt

COMOYOK70/COMOYOK70 /@
(varia consoante fundo)

INDICE

N° PAGINA Quicksand Bold, 12 pt
DESCRICAO Quicksand Bold, 12 pt

COMOYOK70/COMOYOK7/0 /@
(varia consoante fundo)

PAGINACAO
Quicksand Bold, 8 pt

COMOYOK70/COMOYOK/0O /@
(varia consoante fundo)

A 3% pagina pode conter diferentes
tipos de conteudos, isolados ou

combinados: produto, destaques, etc.
No exemplo sugere-se a comunicacao

de produto (mais especificacdes na
pagina seguinte).

A N D B O O K

c oMU

XX2I

Xx2
Xx2

Xx2

Xx2

XX2I

N1l CATGC

Xx2

LOREM
IPSUM
DOLOR SIT
AMET

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur.

XX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
%XX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
§XX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
iXX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
iXX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
§XX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
iXX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

A O

XX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
iXX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
§XX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
iXX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
iXX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
§XX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
iXX LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

LOREM IPSUM

B LOREM
| PSUM
DOLOR SIT

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

AREA “PRODUTO'S B”

Y50%

Xx2
—




FOLHETO TEMATICO
A4, Pag. Conteudos (ex. 1e 2)

BARRA INDICE / TEMAS

Se tematica se estender por mais que
uma pagina a barra pode ser aplicada
apenas na primeira.

Quicksand Bold, 14 pt

COMOYOK70/COMOYOK70 /@
(varia consoante fundo)

AREA “DESTAQUE"

Podem ser mais que 1, ter diferentes
dimensobes e localizagcdes na pagina e
conter diferentes tipos de conteudos,
isolados ou combinados:

- conteudos devem cingir-se as
margens estipuladas,

- imagens de fundo podem ou nao ir
até aos limites da area designada.

FUNDO Imagem e/ou preenchimento a 20% da cor das
barras do titulo.

AREA “PRODUTOS C”

Exlusivas a comunicacéo de produto.
Podem, consoante o n° de produtos
que incluam, ser mais que 1 e ter

diferentes dimensdes e localizagbes na

pagina. Conteudos devem cingir-se as
margens estipuladas.

FUNDO CO MO YO K20

RODAPES

Cingidos a margem inferior do folheto,
estdo reservados a comunicacéo de
Omnichannel e servicos Resolve. A
formatacao dos conteudos € livre.

A N D B O O K

C OMU NI

Xx2

Xx2

medida
variavel

Xx2

XXx2

CACAO

Y 50%

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

AREA “PRODUTOS B”

AREA“PRODUTOS B”

**********************************************************************************************************

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

AREA“DESTAQUE”

777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777

R
++++++ ////////7’ 5
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CXX2 medida variavel O XX2  XX2  Xx2

Xx2

Xx2

Xx2

Xx2

Xx2

medida
variavel

Xx2

Xx2
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FOLHETO TEMATICO

Preco / Formatacéo e Alinhamento

PRECO
O preco so Ndo podera ser posicionado
a esquerda do produto.

Rubik Bold, 24pt (unidades) / 10pt (cént. e euro)
PANTONE 485 C @

DESCRITIVOS
Quicksand Bold, 12pt (marca) / 12pt (modelo)
COMOYOKI00 @

CARACTERISTICAS

Nunca se devera exceder as 3
caracteristicas por pictograma. A
formatacdo deve adaptar-se a
categoria do preco a que esta
associado, de acordo com as
percentagens apresentadas (pag.
seguinte).

SETA Quicksand Bold, 8pt
DESCRICAO Quicksand Regular, 8pt
COMOYOKI00 @

NOTA RODAPE
Quicksand Regular, 6pt / CO MO YO K100 @

AN D B O O K

c OMUN

CACAO

459;:

(A
MARCA DO PRODUTO
DESCRIGAO DO MODELO
» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

» Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

459;:
A
MARCA DO PRODUTO
DESCRIGAO DO MODELO
» Lorem ipsum dolor sit amet

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.



FOLHETO TEMATICO

Preco / Hierarquia

Os precos dos folhetos tematicos
dividem-se em 3 grupos, consoante a

categoria de produto a que se referem:

1. PRODUTOS DESTAQUE

+ 25% que a formatacéao base

2. PRODUTOS B

Formatacéo base

3. PRODUTOS C

- 25% que a formatacéo base

As dimensobes dos pictogramas devem
acompanhar esta hierarquia.

A N D B O O K

COMUNICACAD

459;:
g€
MARCA DO PRODUTO
DESCRIGAO DO MODELO
» Lorem ipsum dolor sit amet

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

1.

459;:

g€
MARCA DO PRODUTO
DESCRIGAO DO MODELO
» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

» Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

2.

459;:

7€
MARCA DO PRODUTO
DESCRIGAO DO MODELO
» Lorem ipsum dolor sit amet
> Lorem ipsum dolor sit amet

» Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

3.



FOLHETO TEMATICO

Preco / Derivagoes

Devem acompanhar o alinhamento
(centrado ou direito) do restante
conjunto (pictogramas, preco e
descricdo). No caso do Sub-preco e do
preco dos Tinteiros, por se tratar de
texto com um corpo de letra muito
pequeno, € de forma a nao
comprometer a legibilidade, euros e
dos céntimos devem ter a mesma
formatacao.

1. SUB PRECO
DESCRITIVO Quicksand Bold, 8pt / CO MO Y0 K100 o
PRECO Rubik Bold, 10pt / PANTONE 485 C o

2. TINTEIROS

[CONES COR (Alt. 3 mm)

CO MO YO K100 @/ C100 MO YO KO @

CO M100 YO KO @ / CO MO Y100 KO

MARCA/ MODELO Quicksand Bold, 8pt / CO MO YO K100 @
PRECO Rubik Bold, 10pt / Pantone 485 C @

3. PRECO RISCADO

Deve adaptar-se a categoria do preco a
que esta associado, e posicionar-se
sempre sobre 0s céntimos do mesmo.

UNIDADES Rubik Bold, 20pt / PANTONE 485 C @
CENTIMOS E EURO Rubik Bold, 9pt / PANTONE 485 C @
TRACO 2 pt / C20 M100 Y100 K20 @

4. PRECO / CREDITO

Deve adaptar-se a categoria do preco a
que esta associado. A comunicacao de
credito so6 é aplicavel a produtos cujo
valor seja superior a 150€.

PRECO Rubik Bold 12pt (unidades) / 9pt (euro)

“X XX MESES” / “ULTIMO MES" Rubik Regular, 8pt
XX, XX € TAEG 0%" Rubik Bold, 8pt

PANTONE 485 C @

AN D B O O K

c OMUN

CACAO

45 99
(A
MARCA DO PRODUTO
DESCRICAO DO MODELO
» Lorem ipsum dolor sit amet

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

LOREM IPSUM 459,99€

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

459,99€
45 99
(A
MARCA DO PRODUTO
DESCRICAO DO MODELO
» Lorem ipsum dolor sit amet

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

45 99
g€
MARCA DO PRODUTO
DESCRICAO DO MODELO
» Lorem ipsum dolor sit amet

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

@® EPSON 29 XL 459,99€
O@O@O EPSON 29 XL 459,99€

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

2

459
(A
XXe x XX MESES
ULTIMO MES XX, XX € TAEG 0%

MARCA DO PRODUTO
DESCRIGAO DO MODELO

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

4



A N D B O O K

FOLHETO TEMATICO
Rodapés

1. WORTEN.PT
2. MUNDO WORTEN

3. RESOLVE / GENERICO

4. RESOLVE / SEVRICOS
Entregas

5. RESOLVE / SERVICOS
Produto Individual

6. RESOLVE / SERVICOS
Par de Produtos

c OMUN

CACAO

CONSULTE ESTE E MAIS DE 1000 ARTIGOS NA LOJA OU EM WORTEN.PT

COMPRE ONDE
E QUANDO QUISER

MI _\

worten

resol e

worten

resol e

worten

resol e

worten

resol e

wm@ COMPRE COMPRE LEVANTE NA LOJA OU
&5 NA LOJA EM WORTEN.PT RECEBA ONDE QUISER

QUALQUER QUE SEJA O PROBLEMA, A WORTEN RESOLVE.

ENTREGAS GRATIS AO DOMICILIO

De grandes electrodomésticos, televisores (33" ou mais) e soundbars.

INSTALAGAO DE AR CONDICIONADO (—) DESDE
EM SUA CASA, POR ESPECIALISTAS 11 99€
INSTALACAO DE - DESDE DIAGNOSTICO DE - DESDE

SALAMANDRAS [ 129,90€ SALAMANDRAS ] 29,90€




APLICACAO E HIERARQUIA

Os pictogramas devem, sempre que
possivel, ser dispostos na vertical, a
esquerda do produto (exceto nos
mupis) e de acordo com a seguinte
hierarquia:

PROMOCIONAIS

20x20 mm (folhetos genéricos) / 30x30 mm (mupis)*

TEXTO

Rubik Bold 24 pt (algarismos)

Rubik Bold 12 pt (icone percentagem / euro)
Rubik Bold 12 pt (descricéo)

COMOYOKI00 @
FUNDO CO M20 Y100 KO

NOVIDADE/ EXCLUSIVO

20x20 mm (folhetos genéricos) / 30x30 mm (mupis)*
TEXTO Rubik Bold**, CO MO YO KO
FUNDO CO MO YO K100 @

* Quando arte-finalizado no formato 234x348 mm.
** Corpo de letra adequa-se a extensao da palavra.

Nunca se deve exceder 0s 2
pictogramas por produto, exceto
quando existe uma oferta associada ao
produto.

Os pictogramas promocionais podem
também funcionar como selos, caso
em que a sua dimensao pode variar
consoante o layout.

Nos pictogramas promocionais a
formatacao do texto pode variar
consoante a informacéao a conter.

Sempre que possivel deve evitar-se
tapar a marca do produto informacéao a
conter.

AN D B O O K

P

C T OGWRAMAS

XX*

DESCONTO
DIRETO

EFICIENCIA ENERGETICA A+++
FUNCAO ESPECIAL 1/2 CARGA
CAPACIDADE XX KG

459:

MARCA DO PRODUTO

DESCRICAO DO MODELO

» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet
» Lorem ipsum dolor sit amet
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A°NDIBUOUOIKIL_COMUNICACAD DI GI TAL

SOCIAL MEDIA

PROFILE

Quadrado com fundo vermelho, o logo
entra no maximo da largura do
quadrado, e o icone cumprir as
dimensdes minimas de cada
plataforma (Facebook, Google+,
Youtube, etc).




MNDBOOK_COMUNICAQAO DI GITAL

SOCIAL MEDIA
FACEBOOK
POST QUADRADO 1080x1080 px

Caso necessitem de logo, este devera
ter 1/5 da largura do post.




A°NDIBUOUOIKIL_COMUNICACAD DI GI TAL

SOCIAL MEDIA
FACEBOOK

COVER

Caso seja uma imagem recomendamos
nao ter logo, devido a proximidade da
imagem de perfil (que ja tem logo).
Caso seja video, sera um loop

pelo que ndo faz sentido ter um
packshot ou logo final.

CANVAS

O logo vai ter a altura do header nativo
do Canvas (118px) centrado e sobre
fundo vermelho. O Header pode estar
presente durante todo a navegacao



A°NDIBUOUOIKIL_COMUNICACAD DI GI TAL

SOCIAL MEDIA
YOUTUBE

COVER COM IMAGEM
O logo vai ter a altura da area visivel,

para previligiar a visibilidade em mobile
(427px)

COVER COM FUNDO VERMELHO
Recomendamos sem logo, devido estar
perto da Profile Pic.




A N D B O O K

MEDIA DESKTOP

ANIMACOES

Os exemplos de animacao
apresentados podem ser aplicaveis a
todos os formatos de media desktop e

mobile.

c OMUN

worten

CACADO DI GI TAL

1. Estatico
| worten. Toda a informacao pode estar reunida num jpeg.
1. Anima apenas uma vez.
| worten_ | worten_ Animacéo decorre e fecha com call to action.

—

1. Animacao em loop.
Animacao decorre, transita para separador com call to action

(logo Worten ou icone 3D do “W"), e volta ao inicio.

Saiba mais em worten.pt




AN D B O O K

MEDIA DESKTOP

LAYER 800x600px

O logo devera ter 1/5 da largura,
centrado no fundo, adaptado das
pecas da PUB.

DISPLAY MEDIA SKYSCRAPER
160X600PX
O logo devera ter 3/5 da largura.

c OMUN

CACAO

G

T A L




A N D B O O K

MEDIA DESKTOP

MREC 300x250px

O logo devera ter 1/3 da largura, para
melhor legibilidade, centrado no fundo,
adaptado das pecas da PUB.

LEADERBOARD 728x90px

O logo deveré ter 1/7 da largura,
centrado horizontalmente e encostado
a direta, para parecer uma conclusao a
criatividade.

Banner 840x320px
O logo deveré ter 1/7 da largura.

c OMUN

CACAO

G

T A L



A N D B O O K

MEDIA DESKTOP

HALFPAGE 300x600px

O logo vai ter 1/3 da largura, para
melhor legibilidade, centrado no fundo,
adaptado das pecas da PUB.

HALFPAGE EXPANSIVEL (ABERTO)
600x600px

Quando o banner expande o logo
mantém o tamanho do formato
fechado, para ndo tornar a animagao
estranha. Neste caso devera ter 1/6 de
largura.

c OMUN

CACAO

G

T A L



NEWSLETTER

HEADER NEWSLETTERS 800PX

Logo tem 1/4 do header, e neste caso
70px de altura (devido a proporgéo). Os
restantes 3/4 sdo preenchidos com 3
links de servicos. No banner de topo
devemos respeitar uma margem de
30px para o limite, para textos e call to
action.

FOOTER NEWSLETTERS 800PX
Logo tem 1/8 do header. E neste caso
35px de altura (devido a proporgao).

AN D B O O K

c OMUN

CACAO D

SAIBA MAIS

G

T A L

LOREM IPSUM

TZ LoREM IPSUM
00

LOREM IPSUM




ANDIBUOUOIKIL_COMUNICACAD DI GI TAL

O logo vai-se adaptar ao header que
tem 56px de altura

MOBILE
O logo vai-se adaptar ao header que )
tem 48px de altura Lorem ipsum dolor

sit amet elit.

SAIBA MAIS

SAIBA MAIS SAIBA MAIS SAIBA MAIS wOor ten

Botdes Mobile



MEDIA MOBILE

EXEMPLO DE TAMANHO PEQUENUO:
FORMATO MOBILE SAPO 320X50PX
O logo entra sempre como o ultimo
frame da animacao (gif) devido ao seu
pequeno tamanho e pouca legibilidade
E vai adaptar-se a altura (50px).

1. Frame inicial imagem e texto

2. Frame com call to action

3. Frame final s6 com logo

SPLASH MOBILE VERTICAL
640X960PX

O logo ocupa 1/3 da largura, no topo
devido a altura ser variavel.

SPLASH MOBILE HORIZONTAL
960X640PX
O logo ocupa 1/5 da largura.

A N D B O O K

c OMUN

] C A C A DO

G

T A L




SAIBA MAIS
C/ CALLTO ACTION

VIDEO FACEBOOK/ YOUTUBE
1920X1080

1. logo com imagem de fund
2. logo em fundo de cor institucional
3. icone 3D

O Call to action tem 1/3 do logo e vai
estar por baixo do logo, neste caso
entre o fundo do logo e o topo da area
da barra de play do Facebook/YouTube

4. LOGO COM 900PX
Call to Action tem 1/3 do logo.

5.LOGO COM 900PX
Call to Action tem 1/3 do logo.

T A L

A N D B O O K c OMUN CACADO

Saiba mais em
worten.pt

Saiba maisem

Saiba mais em
worten.pt

worten.pt

iSaiba mais emi
worten.pt:

Lorem ipsum dolor sit amet
‘worten.pt



A NDIBOUOZ K _COMUNICATCAD DI G I T A L

ANIMACAO DO LOGO

O logo devera surgir sempre, por inteiro INICIO PACKSHOT
a partir da margem inferior do formato.

1. Sequéncia da animacéo correcta.
2. Sequéncia da animacao incorrecta.
— — — —




worten 2018



