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Tertulia CCP “Amigos a parte”

Overview

Como €& que a expressao autoral contribui para a linguagem de cada designer? 0 que 0s une e
0 que os difere, e como 1sso pode i1influenciar a profissdo e a industria? “Amigos a parte”
foi o mote da primeira Tertulia do Clube da Criatividade de Portugal no Porto, e o enfoque
foi o Design, as suas convergéncias e divergéncias, linguagens, identidade e autoria - e
como tudo isso desenha o panorama atual, nacional e internacional.




Oradores

Braulio Amado, Designer Grafico e Ilustrador do BAD STUDIO
Diogo Potes, Designer e Diretor Criativo do Studio POTES




“Amigos a parte” marcou o arranque do
programa do 25° Festival CCP, cuja
1dentidade grafica foi assinada pelo
designer grafico Diogo Potes, sob o tema
“Traz outro amigo também”. Foi também ele
gque abriu a tertulia, apds a calorosa
rececdo e introducdo da presidente do
Clube, Susana Albuquerque.

Seis projetos: dois antigos, dois que nao
foram aprovados e dois atuais. Iniciou-se a
apresentacdo de um dos designers nacionails
gue nao precisa de apresentacdes. “Gosto
muito do teu trabalho, tenho um projeto e
gostava muito que tu o fizesses como tu
quiseres” foli o ice breaker desta palestra,

Nao sou ilustradoxr, nem tipdégrafo. Sou designer.

onde recordou a histdria de um rapaz que o
desafiou a criar a imagem da sua marca de
potes de mel e lhe confessou: “na verdade,
ndo estava a procura de design nenhum -
estava a procura de potes de mel, f£iz uma
busca de
‘potes’ e tu
apareceste-me.
Percebi que
afinal ate
precisava’ .

--------
--------
---------
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Apesar de este
ser o tipo de S
trabalho N
criativo que |




lhe da prazer, aquele onde tem a liberdade
para explorar novas técnicas, afirma também
que 90% do seu trabalho corresponde a
“colsas absolutamente normais”.

Diogo Potes parte para a demonstracdo dos
sels projetos.

0O primeiro € um trabalho antigo de que
gosta bastante, por ter conseguido fazer
exatamente o que desejava e, sobretudo, por
ter sido divertido de concretizar.
“Queilxaram-se, mas nao havia tempo para
fazer outro”, brinca. Trata-se da imagem do
Festival Iminente 2019, que muitos
reconhecerdao (ainda mailis se forem
Lisboetas), pela sua originalidade, impacto
visual, e nao s6: “Podemos falar do
elefante na sala. Eu sei que ndo tem
leitura nenhuma, mas nunca foi minha

intencdo que tivesse leitura, mas sim ter
texturas.” Partilha o processo criativo da
composicao de fundo vermelho e caracteres a
preto-e-branco de dificil leitura: viajou
até ao local do festival - o Panoramico de
Monsanto, em Lisboa - onde fotografou a
arquitetura e encontrou letras dentro dela.
0 exemplo que apresenta de seguida € um
projeto
editorial
oposto do
anterior:
“Ephemera”,
uma monografia
do artista
Vhils, lancada
pela Hong Kong
Contemporary
Art (HOCA).




Agqul existe uma marca e um artista por
trds, cujos coédigos tém de ser respeitados.
Mas trata-se também de um trabalho antigo
gue gostou de realizar, onde o interessante
fol “pensar nas contra-colagens e nos
layers”, um pouco como o trabalho do
proprio Vhils. Acrescenta: “Nao consigo
estar sempre a criar colsas completamente
fora. E bom, as vezes, fazer artes finais
ou livros. Para mim, € quase como uma
meditacdo.” Apesar de este ser um livro com
1magens do artista, tentou “brincar um
pouco”, reforcando a premissa de que existe
uma equipa por tras: “ndo é um trabalho so

n

meu

Seguem-se dois projetos que ficaram na
gaveta. 0 primeiro foili para o Red Bull
Culture Clash, evento onde artistas fazem

batalhas musicais, e que Diogo Potes
recorda como sendo um trabalho de que gosta
muito, mas que acabou por ndo i1r para a
frente.

0 segundo, totalmente diferente, foi um
projeto de marca para o Sporting de Braga.
“Aqui fiz tudo aquilo que o cliente me
pediu. Nunca tinha feito nada para um clube
desportivo e
achel que era
brutal para
meter no meu
curriculo, mas  #& ARGt
ndo avangou.” E;;@ﬁji?fﬁﬁﬁ
Este exemplo | yolgs
figura grande I
parte do
trabalho que o

designer tem




ao longo do ano - o de criacdo da posters. “Fol assim que vendi a ideila:

identidade de marcas - que acaba por ser adoraste esta noite, levas o poster e

bastante distinto das imagens cheilas de lembras-te ‘epa, aquela noite foi

cores gque encontramos nas suas pagilnas. espetacular!’” 0 primeiro trimestre foi com
Braulio Amado, o segundo com Kruella

Termina a apresentacao com dols projetos d'Enfer e o terceiro com AKACORLEONE.

recentes. “Threesomething”, um projeto “Woolclopedia”, para a marca portuguesa

criado para o Lux Fragil, com o qual Diogo Burel Factory, foi o udltimo trabalho

Potes colabora ha cerca de 15 anos. Com a projetado na tela. “Deram-me sacos e sacos

finalidade de contrariar a volatilidade da com restos de las. A marca queria

comunicacao digital, o projeto consiste em identidade e queria que fosse cool.” O

convidar artistas para criar um poster por design das letras foi criado a partir

més em didlogo com o designer- um trimestre destes desperdicios e i1ntegrou a campanha

por cada um. Estes posters sdo “impressos de lancamento da colecao.

de forma digna” em tiragens de 500
exemplares numerados, autenticados e
distribuidos a porta. Este é um projeto que
volta atrds para o tempo onde as pessoas
colecionavam e mandavam fotografias com os

________ B




The work speaks for itself

1987, 25 de abril, 13 anos depois da
revolucdo. As aguas rebentaram ha umas
horas, as contracdes ficaram mais fortes,
nasce um bebé. Eu, Braulio Santos Roméo
Guerreiro Amado.” Assim fol o arranque da
apresentacdo do designer e 1lustrador de
Almada que em 2010 se mudou para Nova
Torque. “Entretanto cresci, os meus pails
deram-me um computador, instalei o
photoshop e comecei a brincar com design.

Queria fazer sites para bandas que gostava.

E foli ai que comecel a fazer o que faco
hoje em dia, sem saber exatamente o que
estava a fazer.”

A apresentacdo foi feita de uma forma pouco

convencional, com Braulio Amado na lateral
da regie, a dar voz em tempo real ao seu
avatar projetado - o apresentador desta
palestra - gue narrou o percurso do designer.
E comeca esta viagem no tempo, de regresso
ao ultimo ano
de faculdade,
onde recebeu
uma bolsa para %ﬁ
ir estudar um -
semestre para | |
Nova Iorque. —
Foi com Luke
Hayman,
partner da
Pentagram e




professor de uma das suas disciplinas, com
quem tentou a sorte, pedindo um estagio.
Voltou para Lisboa, onde teve as primeiras
experiéncias de trabalho, mas pouco depois
viajou novamente a Big Apple e comecou a
trilhar o seu percurso profissional
diferenciador e cheio de peripécias
além-fronteiras, primeiro na Pentagram,
segulindo-se a revista de negdécios Bloomberg
Business Week — onde Braulio confessa que
sentia uma grande liberdade criativa.

Surge o convite para criar os posters do
clube Good Room, ao qual aceitou sob a
premissa de o deixarem trabalhar como na
Business Week: explorar estilos diferentes,
numa sO versao, sem tempo para
alternativas. E comecou assim a conciliar
os doils trabalhos: na revista dava forma a

histdérias e no Good Room explorava
livremente, como se do seu sketchbook se
tratasse. “A medida que punha isso no meu
instagram, comecava a receber mensagens de
artistas para fazer capas e explorar varios
estilos. Até que houve uma altura em que
recebi um email do Frank Ocean a dizer que
tinha visto os meus posters e capas e
propds-me que
trabalhasse
para ele. Foi
al que decidi
despedir-me e
comecar O meu
préprio
estudio - o
BAD STUDIO.”



Inicia-se a visita virtual pelo seu atual apenas de design grdafico”, entre outras

estudio em Nova Iorque: “este € o meu iniciativas. O SSHH (Sixth Street Rotten
teclado com um sintetizador, um ecra, esta House) funcionava como loja durante o dia,
¢ a minha vista.. esta € a minha secretaria e a nolte transformava-se num espagco que
que fuili eu que fiz a partir de uma recebia concertos e exposicdes. Com a
guilhotina. Ndo ha nenhum conceito por pandemia, viu-se obrigado a sair do espaco,
trdas, acheil apenas que era fixe. E o estando agora a procura de um novo.

caixote do lixo é uma cabeca”, explica. E

neste pegqueno espa¢o que contlinua a criar “Eu sou

0S seus posters, editorials, capas, daqueles
1lustracdes para revistas, varias marcas designers que
diferentes de garrafas de vinho, ténis, espera que o
camisas de futebol, “apesar de ndo saber trabalho fale
jogar”, e de outros artigos de moda. Do por si
estudio passa para o que 1ntitula de préprio, mas
“espaco mutante” que 1naugurou em 2018, em no design o
Nova Iorque, com o objetivo de “fazer cliente quer
eventos, vender cenas parvas e criar uma que tu fales

espécle de comunidade artistica e néao sobre o




n

proprio trabalho.” Esta é a premissa para
uma segunda parte da apresentacdao, onde o
avatar em forma de pequeno Braulio Amado de
fato, introduz novas personagens, todas
elas relacionadas com os trabalhos do
designer, num formato de talk show sob o
nome “The work speaks for itself”.

0O primeiro boneco convidado € a capa do
disco “NON-BACKGROUND MUSIC” dos 72-HOUR
POST FIGHT.

0 segundo convidado € uma flor, que
raplidamente mostra muitas outras flores,
desenhadas nas capas do artista canadiano
Young Guv. “Mas porqué flores?”, pergunta o
entrevistador. “Flores é bom para
aniversarios, funerais, para quando n&ao
sabes o que has de dar como prenda. E da
para fazer flores de varias maneiras: podes

fazer flores com tipografia, pintar flores
de varias formas, podes usar flores para
ofuscar a informacado, podes desconstruir
uma flor”, responde o convidado.

Entra a terceira convidada deste talk show
1lusdrio, uma pasta de posters, que passa a
explicar como surgem as i1deilas para tantos
posters, que sdo cerca de trés por semana.
“A inspiracao vem de qualquer lado”, no
banho, a andar na rua, a ver a sobrinha a
pintar, a lavar os lencdis, na fotografia
de um ovo que encontrou no twitter, no
candeeliro de um hotel, num autocolante de
um caderno, no lixo, nos reflexos da
janela, no fim do verdo, na tristeza, no
SUOIr, na construcao, em cilgarros, em
meteoritos, e a lista poderia continuar.
Cada inspiracado leva a um poster e ela vem
das coisas mundanas. “E o processo




criativo?” volta a interferir o ventriloquo
virtual. “Tens de olhar para o mundo a tua
volta, digerires quando o cliente da o
briefing e pensar no que esta a tentar
pedir. Pde o briefing céd para fora e usa
1sso como 1lnspiracao. Imagina uma maca: se
a desconstruires fica uma outra colsa e se
a comeres deixa de ser uma maca. Ja é outra
forma qualquer, tem uma cor diferente, e
podes usar 1sso como ilnspilracado para pintar
colsas novas e essas colisas novas sao
maneiras diferentes de representar uma
maca."”




. Mesa redonda: tem inicio a conversa

As apresentacdes sdo aplaudidas pela plateia de mais de 150 pessoas, entre jovens
designers, profissionais de estudios de design, criativos e curiosos, no auditério do
Hotel M.Ou.Co, no Porto. Pedro Mesquita, vice-presidente do Clube, também designer,
diretor criativo e co-fundador da This 1s Pacifica, junta-se aos oradores em palco, para
moderar a conversa aberta ao publico. A conversa que se segue aborda temas que interessam
aos designers e a quem com eles convive e trabalha - quais sao os lugares comuns e
incomuns, o0 que é a convergéncia e divergéncia nesta
profissao, o que é o design individual e o design coletivo,
nao esquecendo a questao autoral e a diferenciacao de
designer e artista.

Moderador
Pedro Mesquita, diretor criativo e co-fundador da This 1s
Pacifica, vice-presidente do CCP




Pedro Mesquita lanca as primeiras perguntas, em tom de entrevista, sendo a primelra
dirigida a Diogo Potes. Comecando por recordar o Festival OFFF de 2009, na Fundicado de
Oeiras - onde se encontraram e falaram sobre design portugués - questiona sobre o que
mudou desde esse tempo. “Estavas a abrir o teu projeto pessoal, o Alva, na altura
partilhado com o Carlos Matias e com o Ricardo Matos, depoils fazes uma jornada de agéncias
e de estudios, e agora estas precisamente num ponto proximo do que estavas em 2009, o de
abrires um estudio teu.”

Na perspetiva do Potes, “na altura havia muito menos designers do que existe hoje em dia e
havia a mesma quantidade de trabalho”, afirmando que havia também uma data de
oportunidades que hoje ja ndo existem da mesma forma, por estarem diluidas por um maior
numero de profissionais. “Ha outra coisa que mudou também: sinto que em 2009 quem estava
na area era porque, de certa maneira, adorava. Havia uma paixao brutal e havia menos
coisas. Nas conversas, as pessoas sabiam do que estavam a falar e hoje em dia parece-me
tudo mais abrangente”, reforca.

Apesar de ter iniciado um projeto a solo, continua a acreditar muito mailis em estudios do
que em pessoas individuais. No Studio POTES, considera que esta sozinho sem estar sozinho.
“Antigamente a internet ndo era tdo eficaz como hoje é. Hoje em dia tens uma muleta muito
malior que em 2009. Adoro trabalhar com pessoas melhores do que eu porque certamente vou




aprender um bocadinho, mas atualmente ndo preciso de estar no mesmo sitio que essas
pessoas para podermos trabalhar juntos. Mudou, tudo evoluiu.”

Pedro Mesquita lanca mails questdes, desta vez a Braulio Amado, partindo do trabalho
colaborativo que tem desenvolvido com a muUsica e com os artistas. Como é este processo e
em que difere? A musica inspira o design e o design inspira a musica?

Para Braulio, este processo depende de varios detalhes. “Quanto maior a banda é, mais
pessoas estdo no meio do processo”, explica. “Por vezes
falas apenas com os managers e pessoas gue Nao Sa0 OS
artistas”, referindo que, em algumas ocasides, nem sabe se B .

quem aprovou foi ou ndo o/os artista/as. Mas explica: 5 e T BINEE
“Grande parte do trabalho que faco é com bandas mais \ ~ = | Vf-;;;;;;g;
pequenas, Por isso estou sempre em contacto com o grupo. A : S il

medida que os anos vao passando, e com a i1nternet, os
artistas tém mais cuidado com a sua propria imagem e com O
gue passa ca para fora, por i1sso querem estar envolvidos no

processo criativo.”

lllllllll




Pegando na questdo artistica, e sendo o proéprio Braulio representado pela agéncia Big
Active, 1ntroduz-se mals uma pergunta: Para um artista ter a sua liberdade autoral, o quao
importante é e qual a vantagem de ter uma agéncia que o represente, tanto do ponto de
vista do negdécio, como no trato com o cliente?

“Eu decidi ser representado apenas para projetos grandes, com marcas malores, porgue seil
fazer design e ilustracdo, mas ndo seil fazer a parte do negdécio”, explica o designer
artista. Ter uma agéncila a representa-lo descarta-o de varias preocupacdes, podendo
focar-se na sua funcdo principal.

Pedro Mesquita concorda e reforca o qudo importante pode ser esta protecdo que é dada ao
designer ou a quem desenvolve a parte criativa, do ponto de vista da validacado dos
projetos que, muitas vezes, podem gerar um grande entusiasmo mas acabar por nédo se
concretizar. “Isso garante gue s6 vals pensar naquele projeto depois de ele ser validado,
guando tens luz verde para arrancar”, conclui.

Prossegue com mais uma reflexdo: “Uma coisa que caracteriza muito o vosso trabalho é que
tém muitos recursos, do ponto de vista em que usam muitas ferramentas para trabalhar”.
Focando no trabalho do Braulio: “tu exploras a fotografia, a ilustracido, a tipografia, a
cor, a textura.. tens uma i1nfinidade de coisas que faz com que o teu trabalho seja




extremamente grande a nivel de alcance, porque fazes muitas coilsas completamente
diferentes”. E partilha uma frase dita pelo Potes, aquando do planeamento desta tertulia:
“mas eu sou designer, o Braulio é artista.”

Braulio discorda da afirmacao: “Nao me considero artista porque o que gosto de fazer é
design e ilustracdao e, na maior parte do trabalho que faco, ha sempre um briefing ao qual
estou a responder, mesmo quando se trata da capa de um disco ou de uma colsa mails
artistica.” Por vezes, é ele prdéprio a arranjar um briefing para resolver. Quanto a
distincdo entre artista e designer da como exemplo a obra de
um pintor, onde “ha uma histdria pessoal que se vé no
trabalho”. Enquanto designer, apesar de haver um toque
individual no trabalho, ha& sempre um briefing para
responder, e este ndo parte de uma experiéncia pessoal. “Por
1SSO € gue nunca me vejo como um artista, vejo-me como um
designer, uma parte desta maquina capitalista”, remata.

Apesar de os dois designers palestrantes ndo definirem o seu
trabalho como artistico, existe ja um visual e uma estética
assoclada a ambos, reconhecida entre todos os presentes




neste encontro. Pedro Mesquita volta a questionar: “Se nao fizeres uma coisa a Diogo Potes
ou se nao fizeres uma coisa a Braulio Amado, o cliente sal insatisfeito? Ele espera que
haja uma assinatura?”

No ponto de vista do Potes, os clientes tendem a gostar, i1nicialmente, do que é mais
sonhador e original, mas que, no final do dia, ndo querem nada daquilo, “é sempre too
much.” Refere ainda que “ha muita cautela, as pessoas gostam muito de jogar pelo seguro”,
mas gue tenta - as vezes com sucesso, outras vezes nao tanto - fazer qualquer coisa que
ainda ndo tenha feito. “Tento ndo ligar a tendéncias atuals e 1sso € assustador para quem
gquer sempre aquele conforto.” Ndo obstante, concorda que o design mais autoral é
fundamental para captar a atencao e para motivar o primeiro contacto, mas poucos sao 0s
projetos que o obrigam a pensar em novas técnicas.

“Mas ha trabalhos que sdo incontornaveis, ha uma persisténcia no tempo que acaba por
marcar. £ dificil pensar no Iminente sem pensar na forma como foi comunicado nos ultimos
anos”, acrescenta o vice-presidente do Clube.

“Mas 1la estd - isso sou eu a vender-me de uma manelira que gostava que as pessoas me
comprassem. Esta ndo é a minha realidade, sou eu a mentir a toda a gente. As pessoas acham

________ B



que eu sO faco estas coisas. As outras sdo i1gualmente fixes, mas é outro tipo de trabalho.
Estou sempre a tentar vender-me porque sao as colsas que me ddo mais prazer. Num mundo
1deal eu s6 fazia coisas daquelas e era bem pago”, responde o Potes, ao qual o Braulio
partilha da mesma opinido e acrescenta que “os posters, 1nfelizmente, nado pagam a renda.”
E confessa: “H& muitos trabalhos que eu fag¢o para agéncias aborrecidas e ndo os meto em
lado nenhum.”

Mas é possivel fazer trabalho comercial ou trabalho para marcas que seja altamente
interessante? Pedro Mesquita introduz um novo tema, o da
consisténcia e estabilidade no trabalho, no que concerne a
qualidade, mesmo este sendo menos autoral.

llll

“Quando um trabalho é muito sério, a experiéncia ajuda
brutalmente a levar as coisas a bom porto, porque ja

conheces as pessoas e 0s processos. Por vezes, acabo por nao
falhar ndo porque tenho muito jeito mas porque tenho muita
experiéncia”, refere Potes. Braulio acrescenta: “Hoje em dia
sou mals ilustrador do que propriamente designer, um designer
esta mailis limitado a essa rigidez. Na i1lustracdo vém ter




contigo porque querem um universo daquele estilo, e ha um pouco mais de liberdade.”

E onde fica a relacdao com as redes socials, especilalmente com o instagram, que €& a rede
soclial com mais retorno? O moderador volta a intervir, direcionando-se agora para Braulio
Amado, que considera fazer um esforco permanente para uma certa cadéncia de lancamento de

trabalhos. “E um esforco que tens que fazer persistentemente para que possas ter mais
trabalho?”

“Faco tantos posters por semana que, no meu caso, € facil gerar esse conteudo.” Mas afirma
também que, infelizmente, coloca-lo no instagram tornou-se mails trabalho. “Gostava de nao
ter de usar o instagram para mostrar um trabalho, mas a verdade é que a maior parte das
pessoas passa tempo la. E recebo bastantes propostas de trabalho. Quando paro de meter
colsas durante umas semanas, sinto logo a diferenca”. Entre outras vantagens, colocar o
trabalho no instagram funciona como uma purga - “mandar para fora” - obrigando-o a assumir
gue o trabalho ja esta terminado. Acrescenta: “0 facto de estares sempre a gerar tantos
desenhos, conteldo e posters, e de os meteres online, torna-se numa espécie de linguagem”.

Ja Diogo Potes considera ser contra as redes socials, “mas a verdade €& que € uma
plataforma brutal”. Com a criacdo do seu proprio estudio, a necessidade tornou-se muito




maior, porque o feedback é imediato. Apesar de grande parte dos contactos ndo levar a
nada, chega muita coisa. “Como ndo dar atencdo a isto? E que viver em Lisboa estd ao nivel
de viver em Nova Torque”.
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Tem a palavra o publico

A conversa estende-se para la do palco, e o microfone passa agora pela curiosa plateia de
bracos levantados, motivada para fazer perguntas aos oradores convidados.

A relacao com a cidade

Tiago Monteiro, co-fundador e produtor executivo do Armazeém
Criativo, é o primeiro a intervir, com uma pergunta destinada
a Braulio Amado, na ldégica de perceber a mudanca para Nova
Torque. Estando a sociedade a tornar-se cada vez mails
globalizada, onde podemos trabalhar a partir de quase
qualquer parte do mundo, qual é a influéncia do lugar - neste
caso, da cidade em si - no seu desenvolvimento enguanto
designer? Se nao tivesse emigrado, estaria proximo do que
hoje & enquanto designer?




“Apesar de a 1nternet estar a abrir o mundo, independentemente onde estejas, comecel a
fazer posters para a Good Room porque estava em Nova Iorque e porque gostava bastante de
salr a noite, e, portanto, fol através de um contacto que aconteceu na propria cidade”,
afirma. Mas sublinha a dificuldade que é emigrar para os EUA, e que se nao fosse a bolsa de
estudos, provavelmente ndo teria conseguido.

“Ver uma cidade que te inspira faz-te aprender coisas novas”, responde o designer.
Atualmente, a localizacdo geografica pode ndo ser um obstaculo, mas se recuarmos a 2010 o
panorama era diferente, “ndo havia este numero de turistas e de pessoas a imigrar para
aquli”, e que, apesar de encarecer o pails, permite contactar com pessoas e cultura novas,
ter outras influéncias. E conclui: “Se tivesse ficado aqui, teria outro tipo de
experiéncias que iriam influenciar o meu design de maneira diferente.” Nessa altura, Nova
Torque trouxe oportunidades que em Portugal ndo teria tido.

Tiago Monteiro, Co-Fundador e Produtor Executivo, Armazém Criativo

________ B



Tem o designer de saber fazer tudo?

Barbara Pereira é redatora na VMLY&R e trabalha de perto com designers. “Ouco muitas vezes
a conversa da pressao que um designer sente hoje de ter que saber fazer tudo”,

referindo-se a um mercado que exige que um designer salba fazer motion, 3D, design grafico,
entre outras ramificacdes. E deixa a pergunta: “Vocés sentem essa pressadao ou ja perderam
algum pitch, algum concurso ou algum cliente porque, de repente, ‘precisam que aquilo

mexa' e vocés nado sabem pbér aquilo a mexer? E sera este um problema de agora, onde as
agénclas exigem que o designer tenha que saber fazer tudo e Y
mals alguma coisa?

Diogo Potes antecipa-se: “Eu acho que é uma coisa de agora,
completamente. Acho que é das agéncias, pols o0s ateliers
pequenos nem sequer tém muito isso. O bom de ja trabalharmos
ha muito tempo, € que podemos dizer ‘nao, eu nao faco nada
disso, 1sso é uma colsa absolutamente moderna’'”, e deixa a
nota de que “ndo acredita em pessoas que fazem muitas coisas

boas ao mesmo tempo”. Braulio Amado concorda: “Sim, acho que




¢ das agéncias. Querem contratar menos gente e ter uma pessoa que faca tudo. Depressa e bem
ndo ha quem.” A parte disso, a melhor parte do trabalho é colaborar com outras pessoas
criativas, “unir uma pessoa que & boa em motion, outra que é boa noutra coisa, e pO-las a
trabalhar juntas.”

Barbara Pereira, Redatora, VMLY&R Lisboa




A legibilidade no design

Rui Mascarenhas, co-fundador e diretor de marketing da Bondhabits, €& responsavel por muitos
dos sites de projetos da area criativa e artistica, tendo ja trabalhado com o design do
Diogo Potes, relembrando “o inferno que foi fazer aquele site” (do Iminente). A sua
1intervencao nesta tertulia, prende-se precisamente com a questdo da legibilidade. “Muita
malta vail para design para ser ilustrador e depois da por si a ter de fazer tipografia e
paginacao.” E explora a tensdo entre o prazer da i1lustracdo e o facto de se ter de inserir
texto - e este ter que ser legivel.

Diogo Potes pega na questdo, comecando com um disclaimer: “eu
falo muitas vezes de tipografia, mas para tipdégrafos seria
absolutamente ofensivo dizer que eu sou tipografo. Eu nao
faco tipografia, faco letras geométricas que qualquer pessoa
faria. Nao quero tirar o mérito aos tipodgrafos.” O mesmo,

considera o designer, aplica-se a 1lustracdo: “eu ndo sou
1lustrador, experimento algumas colsas que as vezes correm
bem, exatamente por ndo ser ilustrador.
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duas colsas que faz - ndo sendo nenhuma delas - que as coilsas correm bem, afirma. “Acho que
ao fim do dia, o trabalho de design € um bocadinho i1sso.”

Pedro Mesquita considera que pode ser o facto de nao estar preso a convengdes - e a
tipografia tem uma série de regras assocliadas e estabelecidas - que acaba por desenhar as
letras como um tipégrafo nunca desenharia. “Mas elas fazem parte da tua ilustracado visual,
gue se assocla a cor, a composicao, que faz parte do teu trabalho e caracteriza-o.” Deixa
uma questdo a Potes: 0 facto de ndo seres tipdografo ou i1lustrador, é para ti uma
mals-valia?

“Sem duvida, acho que foi uma férmula que a dada altura tive que arranjar. Eu ndo sel
fazer fontes como os tipodgrafos, mas percebi que fazer grelhas era uma forma. “Ndao ha um
projeto em que nao faca uma grelha.”

Rui Mascarenhas, Co-fundador e CMO, a Bondhabits




Ilustracao e Design

Leonor Almeida, ilustradora, traz mals uma questdo para cima da mesa: até que ponto é que
alguém consegue ser s6 um ilustrador, ou um ilustrador tem que ser sempre um designer?

“Eu comecei como designer e depois passeil para ilustrador. Tive sorte de trabalhar numa
revista onde queriam que fizesse i1lustracdes, entdo deu para explorar e trabalhar nisso, e
agora sinto-me mails confortavel a fazer i1lustracdao do que propriamente O@GJQW"AChO que
para seres ilustrador ndo precisas de ser designer ao mesmo A .
tempo”, € a resposta de Braulio Amado, imediatamente
contrariada por Diogo Potes: “Ha muitas pessoas a fazer o
mesmo que tu, mas ndo ha ninguéem a fazer como tu. Acho que
podes ser i1lustrador, mas tens de ter o talento.” Sublinha a
importancia de ter a real nocdo das proprias capacidades: “se
fazes super bem, dedica-te a 100%, ou entdo é sé malis uma
malis-valia de ‘eu até faco umas 1lustracdes, mas nao sou
1lustrador’”, um pouco a sua propria imagem. “Ser ilustrador

¢ um talento brutal. Acho que € mais dificil seres um bom




1lustrador do que um bom designer.

Braulio Amado conclui: “A ilustracdo também evoluiu bastante nos Ultimos anos e os
1lustradores tém um estilo bastante especifico. Acho que se queres ser as duas coisas,
deves ser as duas coilsas, se queres ser s6 uma, deves ser so uma.”

Leonor Almeida, Ilustradora




A importancia das referéncias

Francisco Chatimsky, diretor criativo da Mafalda&Francisco, comeca por partilhar a sua
experiéncia enquanto designer: “Fui ao longo do tempo percebendo que ‘ndo tenho jeito para
1sto’ ou ‘ndo tenho paciéncia para aquilo’”. Foil naturalmente fazendo o seu percurso na
publicidade, onde tem trabalhado a par com Mafalda Quintela - tendo juntos criado em 2020 o
projeto préprio - mas agora, perto dos 40, vai-se apercebendo que "“queria era ser artista’”.
Voltando a referir a dualidade entre trabalhar para pagar as contas e trabalhar de forma
mals autoral, confessa que o acalmou, de certa maneilra,. saber Bk

que 90% do trabalho dos designers convidados ndo sao sempre
assim. E acrescenta: “Vocés tiveram um papel importante para
mim como espectador, ensinaram-me 1mensas coisas,

aprendi convosco e com o vosso trabalho.” Termina a sua
intervencdao lancando a questdo a ambos: Antes de vocés, quem
€ que eram os mentores, quem & que eram as referéncias?

Diogo Potes evoca o nome incontornavel de Ricardo Mealha, com
quem comecou a trabalhar nos primeiros anos de profissao,




quando “ainda nem sabia o que era o design”. Este foi o seu segundo trabalho e recorda que
na altura havia muito menos designers. “Vi o Ricardo Mealha e disse-lhe que queria
trabalhar com ele. Tive uns meses a produzir coisas ao estilo dele para o convencer, e
assim foi." Trabalhou seis anos com o mentor, gque considera terem sido espetaculares. E
sublinha que na geracdo dele (a do Ricardo Mealha) €& que “ndo havia quase nada”.

Para Braulio Amado, a primeira referéncia foi o proéoprio Diogo Potes, com quem estagiou nos
primeiros anos de carreira. “Eu ja estava entusiasmado com musica e com capas de discos,
mas lembro-me de ver o trabalho do Diogo e de pensar ‘wooow, alguém pode fazer isto como
profissdao?’. Conheci o Diogo e estagiei com ele. Ele faz isto ha muito mais tempo que eu.”

Francisco Chatimsky, Diretor Criativo, Mafalda&Francisco




Gerar interxesse na profissao

0 designer grafico Vasco Peixoto Mota comega por referir que as pessoas externas ao mundo
do design tendencialmente o consideram como algo estranho, comecando logo pela sua
denominacdo. Deixa a questdo: “0 que acham que da o click para as pessoas se interessarem
pelo vosso trabalho e se interessarem pelo Design?”

“Ter um conceito por tras e conseguir contar uma histéria” € a abordagem de Braulio Amado,
gue considera que 1sso ajuda bastante a compreender o design. R T

“Arranjar uma explicacdo do que €& aquele design e aquelas
formas, ajuda-me a vender as ideias” e conclui que é a
inclusao das pessoas no processo que gera esse click. Diogo
Potes acrescenta que ha pessoas que se agarram a colsas muilto
pequenas e que ha clientes ultra-dificeis, e é a sua 1incluséo
no processo criativo que as faz sentir “gigantescas”. "0
design € aquela coisa que toda a gente acha que sabe fazer um
bocadinho”, ironiza.




Pedro Mesquita junta-se a reflexdao, defendendo que “o design devia ser mails valorizado
dentro daquilo que € a sua importancia.” E questiona sobre o que podem os designers fazer
para melhorar e para criar mais bases.

“A maior parte do design que vés hoje em dia é para vender produtos, e é o produto final
recebe a atencao toda. 0 design acaba por estar um bocado diluido na ideia toda de venda”,
completa Braulio, refutando o ponto de vista anterior. “Acho que hoje em dia toda a gente
ja percebe melhor o que é o designer, através da democratizacdao das ferramentas. As
pessoas ja entendem a importancia do design em tudo o que veem”. Em tom de conclusao,
todos concordam que os seus melhores trabalhos de design foram feitos com bons clientes.

Vasco Peixoto Mota, Designer Grafico




Se estas a comunicar abacates, nao precisas de ser maluco

Mafalda Quintela, diretora criativa da Mafalda&Francisco, volta atras para resgatar a ideila
de nem todo o trabalho ser aquilo que representa os designers ou aquilo que gostam de
mostrar. Estando inseridos num mercado com um ritmo proéoprio de trabalho, quando se recebe
um briefing sera possivel fazer, a partida, a leitura de quais os projetos onde podem
integrar mais o cunho pessoal e quais aqueles onde é melhor atalhar para algo mais
convencional? “Onde sentem que ha aquele limite do ‘agqui vou pdr um bocadinho o pe na porta
e tentar fazer diferente, para poder expressar-me de uma L BT
maneira mais minha’, ou entdo assumir ‘tenho este projeto
para entregar, tenho outro para fazer, vou simplificar’?” E
partilha que este €& um dilema partilhado por outros
criativos: “até gostavamos de 1r um bocadinho mais fora, mas
sabemos que, na pratica, ndo é esta batalha que queremos
travar.”

Para Braulio Amado, depende dos projetos, referindo que *“ha
sempre pequenos toques e pequenos detalhes que podes




acrescentar e que podem elevar o trabalho”, mas confessa ndo estar focado em pdr o seu selo
pessoal de trabalho por cima. E revela: “Também gosto de fazer coisas fora da minha area e
tentar criar um estilo novo, para fazer sentido com o projeto. Por vezes, € o cliente que
quer uma coisa com o teu estilo e quando vés o briefing pensas ‘sinceramente acho que néo
val funcionar’. Se estas a comunicar abacates, ndo precisas de ser maluco, tem que ser uma
colsa que faca sentido.” Ja Diogo Potes considera que o seu pé-na-porta € sempre mails

amigo do resultado final. “0 teu pé-na-porta é completamente diferente do meu”, conclui.

Mafalda Quintela, Diretora Criativa da Mafalda&Francisco e membro da Direcdo do CCP




Bom e mau design

A diretora de estratégia da NOSSA, Joana Sepulveda, na sequéncia das ultimas questdes pede
aos convidados a opinido sobre aquilo que distingue um bom design de um mau design.

“Acho que um bom designer tem bom gosto e o mau designer nao tem”, responde, em tom 1rdnico
Diogo Potes. E partilha, “eu nem sequer sou designer porque nao acabel o0 curso, sou
engenheiro do ambiente. Todas as pessoas com cultura visual e com bom gosto, com a técnica
e com as ferramentas, podem fazer coisas absolutamente - : - ‘
incriveis”. Refere também que ha muitos cenarios diferentes
para um designer ser bom, como a paginacdo ou a criacao de
marcas, “é uma coilsa vasta”. Para Braulio, o que distingue o
bom do mau design é também o prdéprio sentido do que estad a
criar: “Se nédo fizer sentido, é um mau design.”

Joana Sepulveda, Diretora de Estratégia, NOSSA




Seguir trends

Luana Lloyd é diretora de arte e introduz a uUltima questdo deste encontro: Qual é a trend
de design atual que nao da para vocés, algo que veem e pensam ‘eu jamais faria isso’?”

i

“Eu nunca vou seguilir uma trend”: esta seria a reacao imediata de Diogo Potes, revela, “mas
nao é verdade. Acabas por ser tdo contaminado que, de repente, estas a fazer gradient

posters e a adorar.” Pedro Mesquita complementa que “ha coisas que sabes que ndo tém a ver
com o teu trabalho ou a forma como pensas, mas abres espaco - B o~

para experimentar coisas novas que nado farias.” o J
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ao que ai vem?

Braulio Amado considera que nao ha trend que ache que nunca
1ra fazer, precisamente por gostar de explorar varias coisas.




E partilha: “As vezes tento seguir uma trend, mas por ndo a conseguir fazer bem, acabo por
criar uma coisa totalmente diferente. Faz parte da tua cultura visual, de ver o que esta a
tua volta e tentar puxar isso para um sitio diferente.” Termina com uma reflexdo: “Fico
entusiasmado por ver pessoas a ser criativas no geral. Mesmo com coilsas que nao me dizem
tanto, faco um esforco para tentar dar mérito ou tentar entender o que levou essa pessoa a
fazer aquilo. Acho que é um exercicio fixe para tirar as coisas boas mesmo de algo que nao
goste. Sou um gajo simpatico.’

Luana Lloyd, diretora de arte, Flix




Texrtulia CCP: Amigos a parte

A tertulia realizou-se no dia 4 de maio, no Hotel M.Ou.Co. A conversa, com casa cheia, seguiu-se de um jantar no
restaurante do hotel.

Obrigado a todos os participantes:Abel Quental, Adriana Ruas, Adriano Antony, Agata Moreira, Alexandre Sousa, Alice
Sarmento, Ana Cardoso, Ana Leite, Ana Resende, Ana Serrazina, André Peixoto, Andreia Loureiro, Andreia Ribeiro, Antdnio
Ribeiro, Artur Rebelo , Avelino Resende, Barbara Castro, Barbara Pereira, Beatriz Calheiros, Beatriz Ferreira, Beatriz
Mesquita, Beatriz Paulo, Braulio Amado, Carolina Peres, Carolina Eusébio, Carolina Feijé, Carolina Myhre, Catarina Peixoto,
Catia Costa, Cristiana Pinto, Daniel Bertini, Daniel Caeiro, Daniel Neves, Daniel Silva, David Rocha, Diana Sofia, Diogo
Moutinho, Diogo Potes, Diogo Sousa, Duarte Anténio, Duarte Oliveira, Eduardo Aires, Fernando Alves, Filipe Mesquita, Francisca
Alemdo, Francisca Amorim, Francisca Faustino, Francisca Rebelo, Francisco Chatimsky, Francisco Ribeiro, Frederico Braga,
Frederico Martins, Goncalo Salgado, Hélder Pinho, Hugo Costa, Hugo Moura, Hugo Vale Pereira, Inés Armelim, Inés Aleixo, Iris
Silva, Joana Bettencourt, Joana Correia, Joana Novo, Joana Sepulveda, Joana Tavares, Joao Bicker, Jodo Guedes, Jodo Martino,
Jodo Natal, Jodao Queirds Jodo Reimao, Jodo Santos, Jonathan Tavares, Jorge Moreira, José Luis Dias, José Pacheco, José Pedro
Carmo, Juhan Reis, Julia Trindade, Kevin Cunha, Laura Ferrari Pina, Leonor Aguiar, Leonor Almeida, Leonor Mendes. Leonor
Violeta, Liza Ramalho, Luana Lloyd, Luis Cepa, Luisa Goncalves, Mafalda Loureiro, Mafalda Pinto, Mafalda Quintela, Manuel
Monterroso, Margarida Morais, Maria Carlos Cardeiro, Maria Figueiredo, Maria Miguel Cardeiro, Maria Nave, Mariana Marques,
Mariia Platko, Mariia Kochurenko, Marta Areosa, Marta Silva, Miguel Albuquerque, Miguel Almeida, Miguel de Oliveira, Miguel
Melo, Miguel Moreira, Miguel Ribeiro, Nicolao Negrello, Nuno Leites, Nuno Santos, Paula Silva , Pedro Serrdo Pedro Dias, Pedro
Fonseca, Pedro Lobo, Pedro Mesquita, Pedro Oliveira, Rafaela Abreu, Ricardo Sousa, Rita Gouldo, Rita Mota, Rita Palha Lopes,
Rubén Arede, Rui Abreu, Rui Lourenco, Rui Mascarenhas, Rui Pinto Moreira, Rute Sousa, Sara Jorge, Sara Novais, Sara Pinto,
Sara Tavares, Sofia Bento, Sofia Santos, Sofia Silva, Susana Albuquerque, Susana Martins, Susana Nascimento, Tiago Monteiro,
Tiago Silva, Vanessa Sousa, Vasco Castro, Vasco Mota, Vera Mota, Yevgeniy Grymashevych

Resumo da conversa realizado por Mafalda Teles
Fotografia: Jodo Queirds
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