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FESTIVAL CCP

O Festival de Criatividade do CCP é reconhecido como o
mais abrangente e prestigiado evento do setor.

O Clube da Criatividade de Portugal € uma organizagéo
sem fins lucrativos e promove a exceléncia criativa

da comunicacdo comercial nacional nas categorias de
Publicidade, Design, Digital, Experiéncias de Marca, Social
e Conteudos, Craft e Integracéo.



PREMIOS ADCE

O CCP é membro do ADC*E - Art Directors Club of
Europe, garantindo assim a todos os trabalhos

premiados no Festival a possibilidade de concorrer

aos ADC*E Awards.

Os trabalhos premiados com QOuro, Prata, Bronze e Shortlist
podem participar mediante o pagamento de uma inscrigao
com desconto. Cabe aos premiados a realizagdo das suas
inscricdes e o envio do material.

Esta &€ uma oportunidade para os projetos nacionais
serem avaliados por um Jari Internacional.

Todos os vencedores dos Prémios ADCE integram o
Global Creative Rankings do The One Club for Creativity.



DATAS IMPORTANTES 2026

INSCRIGOES COM DESCONTO EARLY BIRD -10%
12 DE JANEIRO A 13 DE FEVEREIRO

INSCRIGOES COM PREGO DE TABELA
14 DE FEVEREIRO A © DE ABRIL

DATAS DE VEICULAGAO DOS TRABALHOS
DE 1 DE JANEIRO DE 2025 ATE AO ULTIMO DIA DE INSCRIGOES DE 2026

ENTREGA DE PEGAS FISICAS
DE 4 A8 DE MAIO

VOTACAO DO JURI ONLINE
16 DE ABRIL A 30 DE ABRIL

FECHO DA SHORTLIST PELOS PRESIDENTES
6 A13 DE MAIO

VOTAGOES PRESENCIAIS
13 A 15 DE MAIO

SEMANA CRIATIVA DE LISBOA
15 A 22 DE MAIO

GALA DE ENTREGA DE PREMIOS
22 DE MAIO



NOTA: AS DATAS DO CONCURSO SAO FINAIS E A
PLATAFORMA FECHA NAS DATAS ANUNCIADAS, SEM

PROLONGAMENTOS.
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ABRANGENCIA

O Festival € aberto a todos os envolvidos nos processos de comunicagdo comercial em
Portugal: agéncias e estldios de publicidade e design, profissionais de comunicagéo
independentes, agéncias de meios, produtoras, pos-produtoras, marcas comerciais,
incluindo agéncias e departamentos de comunicacdo /n-house e entidades sem fins
lucrativos.

N&o podem concorrer empresas nao registadas em Portugal.

As agéncias /n-house devem inscrever os seus trabalhos com um nimero de contribuinte
distinto do nimero da entidade anunciante.

NATUREZA COMERCIAL

Todo o material inscrito deve resultar de uma normal relagdo contratual e/ou comercial
entre uma entidade anunciante e agéncias de comunicagdo, profissionaisde
comunicagéo independentes, agéncias de meios, produtoras e agéncias/departamentos
de comunicagcao /n-house, exceto no caso das categorias de Causas Sociais e
Autopromocao.

Os trabalhos para Causas Sociais e Autopromocao tém regras especificas:
-Sao avaliados e premiados, mas nao contam para a pontuagdo do Grande Prémio
CCP;
-Devem apenas ser inscritos nas categorias adequadas sob pena
de desclassificacao;
-Todos os pontos obtidos com os prémios ganhos em Causas Sociais e
Autopromogao contam para os Rankings anuais.

Dentro da categoria Causas Sociais, consideramos que:

-Um trabalho deve ser inscrito em Causas Sociais se for feito para uma entidade
sem fins lucrativos a favor de uma causa.

-Todos os trabalhos inscritos em Causas Sociais ndo podem ser inscritos noutras
subcategorias. Caso a organizagdo e o Juri determinem que um trabalho inscrito é
do ambito de uma Causa Social, tém o direito de transferir o trabalho para esta
categoria, dando o conhecimento e solicitando a autorizagcdo da alteragédo da
entidade que realizou a inscrigdo. Caso a entidade ndo permita a alteragdo, o
trabalho podera ser desclassificado.

Nota: Os trabalhos que defendem uma causa e sejam assinados por uma marca comercial
ndo podem ser inscritos nesta categoria, mas sim nas categorias comerciais
correspondentes.



Dentro da categoria Autopromogéo, consideramos que:
« Uma campanha de Autopromogéo € qualquer iniciativa inscrita e realizada com o
objetivo de promover a propria empresa de comunicagao que a inscreve, e na qual
0 nome da empresa aparece como protagonista. Podera ser uma pecga Unica ou
uma campanha com mais de duas execucdes. SO neste caso a entidade pode
colocar o logbtipo da empresa nos materiais que enviar para 0 Concurso.

VEICULAGAO

O material inscrito deve ter sido veiculado entre 1 de janeiro de 2025 até ao Gltimo dia de
inscrigdes do Festival CCP, 9 de abril de 2028, e ndo pode ter sido inscrito em edigdes
anteriores do Festival CCP.

VERDADE, PROPRIEDADE E AUTORIZAGAO

A organizacao ou o jari podem solicitar o comprovativo da veiculagéo das pegas, emitido
pelo meio ou anunciante.

A organizacéo e o jari reservam o direito de sugerir a transicéo dos trabalhos para outra
subcategoria, dando conhecimento e solicitando a autorizagdo da entidade concorrente.
Apbs o inicio do processo de votagao, as pegas nao podem ser retiradas do concurso e as
inscrigdes ndo podem ser canceladas.

O material e a documentagédo apresentados sdo de propriedade do Festival.
Os participantes autorizam a exibicao publica ou privada das pegas apresentadas, bem
como a edigao, compilagdo e venda como parte do conteddo dos Anuarios do Festival.

Nenhum trabalho pode ser inscrito sem a prévia autorizagdo do anunciante ou
proprietario dos direitos da peca, cabendo ao CCP o direito de, em qualquer momento,
solicitar o comprovativo dessa autorizagéo.

Para proteger a integridade do j0ri, as apresentagdes dos trabalhos enviados ndo podem
exibir o logbtipo, nome da agéncia ou profissionais envolvidos.

As inscrigbes dos trabalhos de autopromogéo sdo obviamente uma excegdo. O ndo
cumprimento deste regulamento determina a anulagédo da inscrigcdo e dos respetivos
prémios. Os valores das inscrigcdes ndo sao reembolsaveis.



INSCRICOES E IMPEDIMENTOS EM VOTACAO PARA ATRIBUICAO DO
GRANDE PREMIO

As inscrigdes sao feitas por empresas ou trabalhadores independentes nacionais e n&do
por "trabalhadores independentes, empresas e grupos internacionais”, mesmo que
englobem clientes ou direcdes criativas e comerciais portuguesas.

O pagamento das inscrigdes de diferentes entidades pode ser feito pela mesma empresa,
mas a inscrigdo € feita em nome da entidade que criou a pecga inscrita. Esta regra serve
para respeitar a verdade criativa no processo de atribuigdo de um grande prémio global ou
por categoria a uma agéncia.

TRABALHOS COLABORATIVOS

E possivel inscrever trabalhos feitos em colaboragéo entre duas a quatro empresas e
escolher como querem repartir os pontos entre as empresas, caso o trabalho seja
premiado.

No processo de inscrigdo, na area dos Créditos devem ser adicionadas as empresas e
profissionais envolvidos no projeto.

Empresa Principal - Nesta area deve ser adicionado o nome da empresa que inscreve o
projeto.
Caso ndo desejem dividir os pontos com as outras empresas mencionadas em
‘Empresas Colaborativas”, devem referir que os pontos n&o s&o a dividir.
ex: “‘Empresa Principal A (nao dividir pontos)

Empresas Colaborativas - Podem ser adicionadas aos créditos até trés (3) empresas
que trabalharam no projeto, depois da empresa que inscreve.
Ao adicionar 8 Empresa que inscreve Empresas Colaborativas, estas dividirdo os
pontos de classificacéo.

Quando se trata de uma Agéncia de Meios, os pontos ndo dividem com a Agéncia
Criativa, mas sim replicam-se.

ex.: trabalho premiado com prata (7), confere 7 pontos a Empresa Principal e 7
pontos a Empresa de Meios.

Caso pretendam identificar as empresas que colaboraram nos projetos, mas nédo
pretendam a divisdo dos pontos, devem referir que os pontos ndo sdo a dividir
junto do nome da “Empresa Principal’.

ex: “Empresa Principal A (ndo dividir pontos)

Nota: Caso a entidade a inscrever seja a mesma preenchida no campo da
Agéncia de Meios o0s pontos ndo duplicam
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JURI DO FESTIVAL CCP
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GRUPOS DE JURI

JURI SHORTLIST
Todos os socios ativos do CCP podem registar-se como Juari Shortlist para votar nos
trabalhos inscritos no Festival na fase de Shortlist, devendo para isso registar-se e
escolher uma so categoria para avaliar. As empresas socias podem eleger um elemento
representante socio para votar.
Nota.: Os soécios estudantes ndo podem integrar o Jari Shortlist até que se tornem
profissionais.

Os socios inscritos para votar sdo aprovados pelo Clube, sendo que devem ter as quotas
em dia. As empresas socias também podem votar, contando como uma s6 pessoa
votante. Para isso, devem identificar o representante da empresa que iré votar em seu
nome. Esse representante deveréa usar o enderego de email da empresa.

A votagéo do Jari Shortlist coincide com as datas de votagdo para shortlist do Jari Oficial.
Ambas séo feitas através da plataforma online, com uma pontuacao de 1a 10 pontos dada
a cada um dos trabalhos. A votagéo do Jari Shortlist tem uma ponderagédo de 40% e a
votagdo do Juri Oficial tem uma ponderacao de 60%.

Os sobcios inscritos no Jari Shortlist ndo podem votar nos seus trabalhos ou trabalhos
da suaagéncia, estlidio ou produtora, e no caso de terem colaborado devem selecionar
o bot&o “Abstencgéo”.

Um voto no proprio trabalho sera anulado na analise da votagéao.

Os socios inscritos na plataforma de votagcdo tém um prazo para completar os seus votos.
Devem votar em todos os trabalhos da categoria dentro desse prazo (exceto nos trabalhos
da sua empresa que devem colocar como “‘Abstencgéo”). Votagdes parciais e incompletas
serao anuladas.

COMPOSIGAO DE GRUPOS DE JURI

JURI OFICIAL

UM PRESIDENTE

CINCO JURADOS CRIATIVIDADE

(7 jurados em Publicidade e em Craft)

UM JURADO ANUNGCIANTE

UM JURADO JUNIOR (apenas assiste, ndo vota)

Nota: Para promover um critério de votagado mais diverso € uma troca de aprendizagens
entre o mercado portugués e o mercado internacional, a Diregdo do Clube reserva-se o
direito de convidar profissionais portugueses ou estrangeiros a trabalhar noutros
mercados para integrar o jari.
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O Jdri Oficial é constituido por profissionais do setor, por convite direto da Diregdo do
Clube vigente, com os seguintes critérios de exclusao:

N&o pode ter sido jurado nos Ultimos dois anos.

N&o pode existir mais que um membro de uma agéncia em cada grupo de jari;
N&o pode haver mais de dois membros de cada agéncia em todas as categorias;
Os jurados janior sdo escolhidos entre os vencedores de programas para jovens

talentos organizados pelo CCP. Assistem ao processo de votagao e discusséo
presencial, mas ndo tém direito a voto.
Nota: Estas regras nédo se aplicam ao Jari Shortlist, € aos jurados anunciantes.

Devem estar representados:

e Pelo menos trés agéncias premiadas no ano anterior;
e Elementos com ponderacao na Classificagdo do Ranking CCP Agéncias 2025;

JURI DO FESTIVAL CCP:

1.

N o o M ODN

PUBLICIDADE
DESIGN

DIGITAL

EXPERIENCIAS DE MARCA
SOCIAL E CONTEUDOS
CRAFT

INTEGRAGAO [este jiri 6 composto pelos Presidentes de Juri das restantes
categorias, com a inclusdo de um elemento da Diregdo como suporte do

grupo]

JURI JORNALISTAS [Grupo de jornalistas convidados pelo CCP para eleger
o Grande Prémio Jornalistas]

13



PROCESSO DE VOTACAO

O Jari Oficial & soberano nas suas decisdes, cabendo ao Presidente de Jari estabelecer
0s critérios de avaliagdo e votar apenas em caso de empate.

A organizagdo nédo interfere de forma alguma nos trabalhos do jGri a ndo ser para
esclarecer aspetos respeitantes ao Regulamento e Regras de Votagdo e nenhum membro
da Direcao do CCP pode fazer parte do jari. Um elemento da Diregao servira de suporte ao
jari da categoria de Integracdo, composto pelos presidentes de todas as restantes
categorias.

Todas as votagdes séo assistidas e auditadas pela empresa de auditores BDO.

15 12 FASE _VOTAGCAO ONLINE
15 22 FASE _VOTAGCAO PRESENCIAL

16 32 FASE_VOTAGCAO DOS GRANDES PREMIOS
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12 FASE _VOTAGAO ONLINE

Esta votagéo € online e individual, feita por cada membro do jari. Dela resulta uma shortlist
provisoria, que & depois encerrada pelo Presidente de JUri e revista presencialmente, na
segunda fase da votacéo.

Os Presidentes de Juri de cada categoria aprovam as votagdes dos seus grupos e
acompanham o grupo durante a votagéo, esclarecendo davidas.

Os Presidentes s6 votam nos trabalhos da categoria de Integracéo.
O Jari Shortlist vota apenas para a fase de apuramento da Shortlist.

A votagao do Jari Shortlist tem uma ponderacgéo de 40% e a votagéo do Jari Oficial tem
uma ponderagéo de 60%.

A votagéo online € aberta a todos os s6cios CCP e ao Jari Oficial convidado.

2° FASE _VOTAGAO PRESENCIAL

O Presidente de cada categoria da a conhecer ao seu Grupo de Jari quais os trabalhos
mais votados e que chegaram a shortlist.

Nesta altura, o j0ri e o Presidente podem repescar e colocar em discussao trabalhos que
ndo tenham sido considerados na votagéo online.

Na primeira fase da reunido presencial, o jari pode anular até um méaximo de dez trabalhos
que estejam em shortlistou adicionar até um méaximo de dez trabalhos que n&o passaram
a shortlistna primeira fase de votagdo individual.

Aincluséo ou excluséo de trabalhos na shortlisté feita através da votagéo de brago no ar.

Depois de votada e aprovada, a shortlist &€ assinada pelo Presidente e ja ndo pode ser
alterada.

Todos os trabalhos que estao na shortlist sao revistos presencialmente pelo grupo, um a
um, para que o jUri em conjunto vote e decida os prémios a atribuir.

O jari inicia o processo de votagéo de brago no ar para Bronze, Prata e Ouro. Deve ser
respeitada a regra de atribuicdo maxima de um (1) Ouro, dois (2) Pratas e trés (3) Bronzes
por cada subcategoria.

N&o é obrigatdria a premiagdo em todas as subcategorias, nem ha um ndmero minimo de
prémios a atribuir.

Apenas o Presidente de JUri tem autorizagdo para registar as premiagdes na plataforma
de votacéo.
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Recomendamos a utilizagdo de dois dias completos para a segunda fase de
votagéo presencial, ou presencial / online caso ndo seja possivel a reunido fisica do
grupo. Neste caso, a organizagdo organiza salas zoom com o apoio de um assistente
por sala.

Se o0 grupo terminar a votagéo presencial no primeiro dia, 0 segundo dia de votagéao fica
anulado. S6 sera necessario regressar no terceiro dia de votagéo, para conhecer e avaliar
os trabalhos candidatos a Grandes Prémios.

32 FASE _VOTAGAO DOS GRANDES PREMIOS

Cada Grupo de Jari escolhe o candidato da sua categoria a Grande Prémio do Ano, entre
todos os Ouros que atribuiu, sabendo que ndo podem eleger para Grande Prémio CCP
trabalhos inscritos nas subcategorias de Causas Sociais € Autopromogao.

De igual forma, escolhe o candidato a Grande Prémio para o Bem entre todos os Ouros
que atribuiu em Causas Sociais.

Avotagdo dos Grandes Prémios € feita individualmente por cada elemento do jlri e por
todos os Presidentes com os seus acessos privados na plataforma online. Entre todos os
trabalhos candidatos, devem escolher o seu preferido para Grande Prémio CCP 2026 e
Grande Prémio para o Bem 2026 e votar apenas nesses trabalhos.

O trabalho mais votado em Causas Sociais € eleito o Grande Prémio para o Bem.

Caso nao existam Ouros nas subcategorias de Causas Sociais, ndo se atribui o Grande
Prémio para o Bem.

O trabalho mais votado entre os candidatos de todas as categorias € eleito o Grande
Prémio CCP.

Caso nao existam Ouros em nenhuma das categorias comerciais, ndo ha candidato ao
Grande Prémio CCP.

Trabalhos de autopromogao ndo sao elegiveis para Grandes Prémios.

VOTAGAO GRANDE PREMIO JORNALISTAS

Esta votacgéo é feita online a partir dos Ouros escolhidos como candidatos a Grande
Prémio CCP e Grande Prémio para o Bem em todas as categorias. Cada jornalista deve
eleger apenas o seu trabalho preferido.
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OBSERVAGOES

Os trabalhos inscritos que ndo estiverem pagos a data do processo de votagdo sao
anulados e nao entram no concurso.

Nenhuma inscrigédo adicional pode ser realizada durante o processo de votagao, sob
qualquer pretexto.

Nenhum dado da inscricao ou material inscrito podera ser alterado depois do jUri iniciar a
votacgéao.

Em nenhum momento da votagao, um membro do jari pode votar nas pegas produzidas
pela sua propria agéncia, por si proprio em outra agéncia, ou em pegas onde tenha
trabalhado direta ou indiretamente. No ato de votagao € obrigatorio que os elementos
envolvidos no trabalho em avaliagdo saiam da sala.

Caso os trabalhos sejam de outras empresas do mesmo grupo, ndo séo obrigados a sair
da sala e podem.

Esta regra &€ também valida para clientes presentes no jUri, caso a votagdo seja sobre
trabalhos da marca que representam.

A organizagdo do concurso podera adaptar as votagdes presenciais para votagdes
online, caso nao seja possivel a sua realizagao presencial.
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PREMIOS

Os prémios a atribuir sdo o Grande Prémio, Ouro, Prata, Bronze e Shortlist, podendo o jari
nao atribuir qualquer troféu se considerar que as pegas inscritas ndo cumprem os critérios
de avaliagéo.

Para cada subcategoria é atribuido um méaximo de um (1) Ouro, dois (2) Pratas e trés (3)
Bronzes, podendo ser atribuida a varios trabalhos a distingdo de Shortlist. Os prémios de
Agéncia do Ano Global, Agéncia do Ano por Categoria e Anunciante do Ano por Categoria,
Produtora de Imagem e Produtora de Som, sdo atribuidos aos participantes que obtiverem
a maior classificagdo segundo a tabela de pontuacéo.

TABELA DE PONTUAGCAO
Grande Prémio | 31pontos
Ouro 15 pontos
Prata 7 pontos
Bronze 3 pontos
Shortlist 1 ponto

Sao considerados, no maximo, 10 pontos por empresa conquistados em Shortlist.

NOTAS SOBRE A PONTUAGAO

e Os pontos obtidos com trabalhos de Autopromogéo e de Causas Sociais nao
sdo contabilizados para a eleigdo do Anunciante do Ano e da Agéncia do
Ano Global/Categoria.

e Entende-se por autopromocado todos os trabalhos realizados para a propria
empresa de comunicagdo ou para empresas do mesmo grupo empresarial,

inscritos em qualquer categoria.

e As Produtoras ndo pontuam para as Agéncias e vice-versa na eleigéo do
Anunciante do Ano e da Agéncia do Ano Global/Categoria.

e O prémio de Produtora de Som do Ano e Produtora de Imagem do Ano s6 pode ser
atribuido a empresas dessa atividade.
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Se uma agéncia criativa inscrever trabalhos em Craft, e se néo tiver sido ela
propria a produtora do projeto, 0os pontos obtidos com esta inscricdo ndo sao
contabilizados para a eleicao de Agéncia Global do Ano.

O Grande Prémio CCP é o trabalho mais votado por todos os jurados e
presidentes entre todos os candidatos de todas as categorias. O Grande Prémio
para o Bem & o trabalho mais votado por todos os jurados e presidentes entre
todos os candidatos de Causas Sociais de todas as categorias.

O Grande Prémio Jornalistas € um prémio especial atribuido por um jri
de jornalistas, e ndo & contabilizado para a eleigdo de Anunciante do Ano e de
Agéncia do Ano Global/ Categoria.

Trabalhos premiados em véarias subcategorias sofrem uma depreciagéo de
10% por cada repeticdo. Sendo que esta regra s se aplica quando se trata
exatamente do mesmo trabalho.

Tabela:
1 3 7 15

0,9 2,70 6,30 13,60
32 0,81 2,43 5,67 1215
42 0,73 219 510 10,94
5o 0,66 1,97 4,59 9,84
62 0,59 1,77 413 8,86
72 0,53 1,69 3,72 7,97
82 0,48 1,43 3,35 7

*A pontuagdo mantém-se da 82 repeticdo de um mesmo trabalho
premiado em diante.

Na subcategoria de Meios em Publicidade, nos trabalhos onde existam meios
pagos, as agéncias devem sempre indicar o nome da agéncia de meios envolvida
na veiculagdo do trabalho, ver pagina 59 “Pontuagédo Agéncias de Meios’.

Os 31 pontos atribuidos a entidade vencedora do Grande Prémio CCP vao somar

aos restantes pontos conquistados no concurso, mas serdo deduzidos 15 pontos
relativos ao prémio Ouro que deu origem a eleigcdo do Grande Prémio.
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GRANDE PREMIO CCP

Os jurados de cada grupo, junto com o seu presidente, devem eleger qual o Ouro da sua
categoria que é candidato ao Grande Prémio CCP (o melhor do ano na categoria).

O Grande Prémio € eleito entre um maximo de seis Ouros candidatos, nomeados por
cada Grupo de Jari.

Para a votacdo do Grande Prémio CCP, relinem-se e votam todos os jurados e
presidentes. O resultado desta votagao so6 é revelado no dia da Cerimonia de Entrega de
Prémios. Se um mesmo trabalho ganhar Ouro em diversas categorias, apenas um dos
Ouros € candidato ao Grande Prémio CCP (representando todos os Ouros obtidos nas
diversas categorias).

As pegas inscritas nas categorias de Causas Sociais e Autopromogdo ndo podem

participar na eleicdo do Grande Prémio CCP, nem pontuam para a eleigcdo de Agéncia do
Ano Global e por Categoria, nem para Anunciante do Ano.

GRANDE PREMIO PARA O BEM

De igual forma, cada grupo de jUri deve escolher o Ouro em Causas Sociais da sua
categoria que sera candidato ao Grande Prémio para o Bem. As pecas premiadas com
Ouro nas categorias de Causas Sociais sdo elegiveis para o Grande Prémio para o Bem.
Este € um prémio especial que distingue o melhor contributo da indUstria portuguesa da
comunicagao em prol do bem puablico, social, ambiental ou humanitario e com impacto
relevante na sociedade. Este Grande Prémio ndo pontua para a eleigdo da Agéncia
Global do Ano, por Categoria, ou para o Anunciante do Ano.

GRANDE PREMIO JORNALISTAS

O Grande Prémio Jornalistas € eleito de entre todos os trabalhos candidatos a Grande
Prémio e Grande Prémio Para o Bem de todas as categorias. Este Grande Prémio n&o
pontua para a eleicdo da Agéncia Global do Ano, por Categoria, ou para o Anunciante do
Ano.
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MELHOR AGENCIA E ANUNCIANTE DO ANO

MELHOR AGENGCIA DO ANO
Pontuagdo méaxima atribuida a uma agéncia em todas as categorias, exceto na
categoria de Craft. Nao inclui Causas Sociais ou Autopromogao.

MELHOR ANUNCIANTE DO ANO

Pontuagdo méaxima atribuida a um anunciante em todas as categorias. N&o inclui
Causas Sociais ou Autopromocéo.

MELHOR PRODUTORA DE SOM E IMAGEM DO ANO

MELHOR PRODUTORA IMAGEM
Pontuagdo maxima atribuida a uma produtora de imagem ou pos-produtora na
subcategoria 6. A IMAGEM de Craft. Nao inclui Causas Sociais ou Autopromogao.

MELHOR PRODUTORA SOM
Pontuagdo méaxima atribuida a uma produtora de som ou pds-produtora na
subcategoria 6. BAUDIOde Craft. Nao inclui Causas Sociais ou Autopromogéo.

MELHORES POR CATEGORIA

MELHOR AGENCIA PUBLICIDADE
Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia na categoria Publicidade. Nao inclui
Causas Sociais ou Autopromogao.

MELHOR ANUNCIANTE PUBLICIDADE
Pontuacdo maxima atribuida a um anunciante na categoria Publicidade. Nao
inclui Causas Sociais ou Autopromocao.

MELHOR AGENCIA DE MEIOS

Pontuagcdo maxima atribuida a uma Agéncia de Meios. Pontos obtidos através das
inscrigdes na subcategoria de “Melhor utilizacdo de Meios em Publicidade”, quando
a empresa de Meios & referida nos créditos da inscrigdo. So6 € atribuido o prémio de
Agéncia de Meios do Ano se existirem prémios de bronze, prata ou ouro nestas
subcategorias, com um minimo de 7 pontos conquistados. N&o inclui Causas
Sociais ou Autopromogao.
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MELHOR AGENCIA / ESTUDIO DESIGN
Pontuacdo maxima atribuida a uma agéncia/estidio na categoria Design. Nao
inclui Causas Sociais ou Autopromogao.

MELHOR ANUNCIANTE DESIGN
Pontuagdo maxima atribuida a um anunciante na categoria Design. N&o inclui
Causas Sociais ou Autopromocéo.

MELHOR AGENCIA / ESTUDIO DIGITAL
Pontuagdo méaxima atribuida a uma agéncia/esttdio na categoria Digital.
N&o inclui Causas Sociais ou Autopromocgao.

MELHOR ANUNCIANTE DIGITAL
Pontuagdo maxima atribuida a um anunciante na categoria Digital.
N&o inclui Causas Sociais ou Autopromocgao.

MELHOR AGENCIA EXPERIENCIAS DE MARCA
Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia na categoria Experiéncias de Marca.
N&o inclui Causas Sociais ou Autopromocao.

MELHOR ANUNCIANTE EXPERIENCIAS DE MARCA
Pontuagdo maxima atribuida a um anunciante na categoria Experiéncias de Marca.
N&o inclui Causas Sociais ou Autopromocao.

MELHOR AGENCIA SOCIAL E CONTEUDOS
Pontuagdo maxima atribuida a uma agéncia na categoria Social e Contetdos. Nao
inclui Causas Sociais ou Autopromocao.

MELHOR ANUNCIANTE SOCIAL E CONTEUDOS
Pontuagcdo maxima atribuida a um anunciante na categoria Social e Contetdos.
N&o inclui Causas Sociais ou Autopromocao.

RANKINGS ANUAIS CCP

E de grande importancia preencher todos os créditos com os nomes dos profissionais
das varias areas que executaram os trabalhos inscritos, uma vez que é a partir destes
créditos que sera extraido o Ranking da Criatividade CCP.

Estes campos ndo podem ser alterados depois da data de encerramento das
inscrigoes.

Sempre que um profissional ganhar mais do que um Ouro pelo mesmo trabalho, s6 pontua
o valor total de 15 pontos uma vez, sendo que o segundo Ouro seré depreciado na sua
pontuagdo em 10%, o terceiro Ouro em 10% sobre o valor do segundo Ouro ja depreciado
e assim sucessivamente.
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Os pontos conquistados por cada trabalho s&o divididos por todos os profissionais que
tenham realizado uma mesma tarefa. Por exemplo: um projeto que ganha Ouro e tem dois
designers nos créditos, os 15 pontos do Ouro valem 7,5 pontos para cada designer.

Campos de Profissionais a preencher nas inscrigoes:

Diretor Geral
Diretor Criativo

Diretor Criativo Executivo
Diretor Arte

Designer

llustrador

Redator

Programador

Motion Designer

UX Designer

Ul Designer

Estratega

Marketeer (nome do cliente)
Diretor de Estratégia
Diretor Contas

Executivo Contas

Social Media Manager

Arte Finalista

Produtor

Diretor de Contas de Meios
Planeador de Meios
Planeador de Meios Digitais
Realizador

Assistente de Realizacao
Editor

Produtor Executivo
Coordenador de Pos Produgéo
Diregéo de Arte Cinematografica
Diretor de Fotografia
Fotografo

Sound Designer
Compositor
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MECANICA DA PONTUAGCAO

Grande Prémio | 31pontos

Ouro 15 pontos

Prata 7 pontos

Bronze 3 pontos

Shortlist 1 ponto
REGRAS

Todos os pontos atribuidos em Causas Sociais e Autopromogédo pontuam para os

Rankings.

Para apuramento dos Rankings da Criatividade CCP, sdo contabilizados todos os pontos
conquistados no Festival CCP (ver pagina 19 do regulamento).

Para apuramento dos Rankings, todos os pontos conquistados em Short/ist pontuam.

S&o também contabilizados os pontos do Grande Prémio com a mesma regra de dedugéo
dos pontos do Ouro que deu origem ao GP.

Os profissionais recebem pontos segundo a tabela de pontuacdo dos Rankings da
Criatividade CCP, a partir de subcategorias especificas para cada um dos cargos. (ver

tabela na pagina 26)
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TABELA DE PONTUACAO DOS RANKING DA CRIATIVIDADE CCP

PROFISSIONAIS *
Diretor Criativo

CATEGORIAS
todas as Categorias

SUBCATEGORIAS

todas as subcategorias

Diretor Geral

todas as Categorias

todas as subcategorias

Diretor Criativo Executivo

todas as Categorias

todas as subcategorias

Diretor Arte

todas as Categorias

todas as subcategorias

Redator todas as Categorias | todas as subcategorias
Estratega todas as Categorias | todas as subcategorias
Marketeer todas as Categorias | todas as subcategorias

Diretor de Estratégia

todas as Categorias

todas as subcategorias

Diretor Contas

todas as Categorias

todas as subcategorias

Executivo Contas todas as Categorias | todas as subcategorias
Arte Finalista todas as Categorias | todas as subcategorias
Produtor todas as Categorias | todas as subcategorias
Designer Design todas as subcategorias
Publicidade CRAFT - llustragéo em publicidade
etador Design subcategorias de ILUSTRACAO & FOTOGRAFIA
Craft VIDEO - Animacgéo
UTILIZAGAO DE Al - Utilizag&o de Al em imagem estética, e em video
Programador Digital todas as subcategorias
Motion Designer Digital todas as subcategorias
UX Designer Digital todas as subcategorias
Ul Designer Digital todas as subcategorias
Social Media Manager Publicidade subcategorias de DIGITAL
Social e Contetidos | todas as subcategorias
Diretor de Contas de Meios Publicidade subcategorias de MELHOR UTILIZAGAQ DE MEIOS EM PUBLICIDADE
MELHOR UTIL. DE MEIOS EM PUB - Melhor utilizagdo de Televiséo
MELHOR UTIL. DE MEIOS EM PUB - M. u. /criagéo de espagos em Cinema
Planeador de Meios Publicidade MELHOR UTIL. DE MEIOS EM PUB - Melhor utilizagédo de Réadio
MELHOR UTIL. DE MEIOS EM PUB - Melhor utilizagéo de Imprensa
MELHOR UTIL. DE MEIOS EM PUB - Melhor utilizagéo/instalagdo Outdoor
MELHOR UTIL. DE MEIOS EM PUB - Melhor utilizagéo Meios Digitais
- MELHOR UTIL. DE MEIOS EM PUB - Data e Performance
. I Publicidade :
Planeador de Meios Digitais MELHOR UTIL. DE MEIOS EM PUB - New Media
MELHOR UTIL. DE MEIOS EM PUB - Melhor Integragéo de Meios
subcategorias de VIDEO e FOTOGRAFIA
. Craft subcategorias de AUDIO
Realizador = —— : =
UTILIZAGAO DE Al - Utilizagao de Al em imagem em video
Assistente de Realizagéo Craft VIDEO ‘R?a"za‘?éo
VIDEO - Videoclip
Editor Craft MIDED: Ediso
VIDEO - Videoclip
Produtor Executivo Craft subcategor!as &= \,/lDEO
subcategorias de AUDIO
Coordenador de Pés Produgdo | Craft VIDEO - Pés-Produgéo e Efeitos Especiais
Diregédo de Arte Cinematografica | Craft VIDEQ- Oytros reoursos anistces
VIDEO - Videoclip
Diretor de Fotografia Craft VIDEO - Dfreqéq de Fotografia
VIDEO - Videoclip
Fotografo Design ILUSTRAGAO & FOTOGRAFIA - Fotografia
Craft FOTOGRAFIA
Sound Designer Craft $UDIO, Sound Design para filme
AUDIO, Sound Design para radio
AUDIO, Banda Sonora Original
Compositor Craft AUDIO, Banda Sonora Adaptada

UTILIZAGAO DE Al - Utilizag&o de Al em audio

*Os pontos atribuidos em Causas Sociais e Autopromogéo pontuam para todos os profissionais.
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NOTAS IMPORTANTES:

Os campos dos créditos tém que ser preenchidos com os nomes dos profissionais que
executaram o trabalho.

N&o sdo contabilizados pontos para os profissionais envolvidos na criagao do trabalho que
ndo tenham o seu nome na ficha técnica.

Os créditos a empresas ou profissionais sem NIF portugués nao seréo contabilizados.

As agéncias criativas que preencham nomes de profissionais de Meios nas suas
inscrigdes estao a atribuir os pontos dos seus trabalhos premiados a estes profissionais,
a contabilizar para os Rankings Anuais.

N&o € obrigatorio o preenchimento de todos os campos.

Na fase de apuramento dos Rankings, todos os nomes que entrarem nos primeiros 20
lugares séo sujeitos a uma avaliacao pela Diregdo do CCP, de forma a garantir que o seu
envolvimento nos projetos premiados corresponde a disciplina onde estdo a ser
distinguidos.

E de grande importancia preencher todos os créditos dos profissionais das varias areas
que de facto executaram os trabalhos inscritos, ndo podendo ser nenhum dado alterado
apos a data de encerramento das inscrigdes, seja qual for o motivo.




PROCESSO DE INSCRICAO

29 INSCRIGAO ONLINE
30 VALOR DAS INSCRICOES E PAGAMENTO
31 DESCONTOS
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O processo de inscricéo & composto por TRES FASES:

A. Inscricdo online com submisséao e recec¢ao de fatura proforma.
B. Efetuar o pagamento e enviar comprovativo

C. Envio de materiais fisicos, sempre que sejam uma mais valia para a
avaliagdo do trabalho

As inscricbes sO sdo consideradas completas apdés o pagamento e o envio do
comprovativo de transferéncia para o e-mail:

festivalccp@clubedacriatividade.pt

ATENCAO:

A entidade que inscreve é totalmente responsavel pelas suas inscrigdes.

A organizagao do concurso ndo se responsabiliza pelas irregularidades, falhas ou
erros nas inscrigoes.

A organizagao do concurso ndo realiza verificagdo dos trabalhos inscritos.
Recordamos que os trabalhos poderao ser desclassificados caso incluam logdtipos

das empresas autoras ou outras referéncias aos autores, exceto nos trabalhos de
autopromocgéao.

EM CASO DE DUVIDAS DURANTE O PROCESSO DE INSCRIGAO, ENVIE UM
E-MAIL PARA:

festivalccp@clubedacriatividade.pt

Linha de Apoio: +351 915 195 910
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INSCRICAO ONLINE

O registo é feito em https://festivalccp.awardhub.org introduzindo o nome, e-mail e os
dados da entidade que representam, na area INSCRICOES.

IMPORTANTE

e E necessario fazer um registo na nova Plataforma de Inscricdes 2026. Caso ja
tenham uma conta ADCE, os acessos sd0 0S mesmos;

e Na plataforma encontram o Regulamento e o Manual de Inscrigées, que podem ser
descarregados;

e Depois de feito o /ogin, devem ir a “A MINHA CONTA” e editar os “Detalhes da
Conta™;

e A responsabilidade da inscricdo e da verificagdo dos trabalhos na plataforma é
exclusivamente da entidade que inscreve;

e E possivel inscrever a mesma pega em mais do que uma categoria;

e Para facilitar o processo, a plataforma permite duplicar os trabalhos: podem
inscrever um trabalho com todas as suas pecgas e textos e replica-lo quantas vezes
for necessario, escolhendo as novas subcategorias a submeter.

DICA: Na area “A MINHA CONTA” - “Gerir Ficheiros”, podem criar pastas por projeto e
carregar ai todos os ficheiros de video, imagens e URLs. Estas pastas vao facilitar depois
0 uploaddos materiais em cada subcategoria.

VALOR DAS INSCRICOES
Pecas Individuais 195€*
Campanha 550€*
Integracéo 700€*

"Aos valores acresce a taxa do IVA em vigor.

(Valores a pagar se forem liquidados até ao Gltimo dia de Early Bird: 13 de fevereiro de
2026. Caso o pagamento ndo seja efetuado neste prazo, a entidade que inscreve

podera manter o trabalho a concurso, mas perde o desconto Early Birqd)
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DESCONTOS

A. QUANTIDADE
B. FREELANCER

C. INDIE/ EMPRESA ATE CINCO COLABORADORES

D. SOCIOS CCP

TABELA DE DESCONTOS E TARIFAS

FASE DE INSCRICAO CATEGORIA DESCONTO
Early Bird Empresa Regular ndo Sécia CCP (+ de 5 trabalhadores) 10%
Early Bird Empresa Regular Sécia CCP (+ de 5 trabalhadores) 15%
Epoca Regular Empresa Regular Sécia CCP (+ de 5 trabalhadores) 5%
Early Bird / Epoca Regular | Empresa Indie no Socia CCP (até 5 trabalhadores) 25%**
Early Bird / Epoca Regular | Empresa Indie Sécio CCP (até 5 trabalhadores) 25%+2 5%
Early Bird / Epoca Regular | Freelancer n&o Sécio CCP 50%*
Early Bird / Epoca Regular | Freelancer Sécio CCP 50%+2,5%**
“nédo acumula 10% de desconto Early Bird
EXEMPLOS DE APLICACAO DOS DESCONTOS:
EARLY BIRD [12 de janeiro a 13 de fevereiro de 2026]
Empresa Regular | Empresa Indie |Freelancer
Peca Individual 175.50€ 146.25€ 97.50€
Peca Individual com Desconto Sécio CCP 166.73€ 143.75€ 95.06€
Campanha 495€ 412.50€ 275€
Campanha com Desconto Sécio CCP 470.25€ 402.19€ 268.13€
Integragéo 630€ 5256 350€
Integragdo com Desconto Sécio CCP 598.50€ 511.88€ 341.25€
EPOCA REGULAR [14 de fevereiro a 9 de abril de 2026]
Empresa Regular | Empresa Indie |Freelancer
Peca Individual 195€ 146.25€ 97.50€
Peca Individual com Desconto Sécio CCP 185.25€ 143.75€ 95.06€
Campanha 5508 412.50€ 275€
Campanha com Desconto Sécio CCP 522.50€ 402.19€ 268.13€
Integragéo 7008 5256 350€
Integragdo com Desconto Sécio CCP 665€ 511.88€ 341.25€
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A.DESCONTO QUANTIDADE

Todas as entidades que inscrevam mais de 50 pegas tém um desconto de 5% sobre o
valor total das inscriges (o desconto € cumulativo sobre outros descontos que estejam
em vigor). Devem enviar email a pedir o codigo desconto a gestéo do concurso.

B. DESCONTO FREELANCER

Todas as inscrigdes realizadas por profissionais independentes tém um desconto
imediato de 50% sobre o valor total das inscrigdes. O desconto de freelancer ndo acumula
com o desconto de FEarly Bird. Para obter este desconto devem enviar um email para
festivalccp@clubedacriatividade.pt com o comprovativo da Seguranca Social, até um
prazo maximo de dois dias apos a inscricdo. No caso de serem socios Indie, aos 50% de
desconto € adicionado o desconto de 2,5%.

Devem enviar email a pedir o codigo desconto a gestédo do concurso.

B. DESCONTO INDIE

Todas as inscrigdes realizadas por microempresas, até cinco colaboradores, tém um
desconto imediato de 25% sobre o valor total das inscrigdes. O desconto Indie ndo
acumula com o desconto de Early Bird. Para obter este desconto devem enviar um email
para festivalccp@clubedacriatividade.pt com o comprovativo da Seguranga Social € o
ndmero de trabalhadores inscritos, até um prazo méaximo de dois dias apds a inscrigdo. No
caso de serem socios Indie, aos 25% de desconto € adicionado o desconto de 2,5%.
Devem enviar email a pedir o codigo desconto a gestédo do concurso.

IMPORTANTE: Quando duas empresas se inscrevem em colaboragéo e uma delas ndo
€ empresa Indie, o desconto Indie ndo se aplica.

C. DESCONTO SOCIO CCP

Todas as entidades sdocias do CCP recebem um desconto de 5% sobre o valor total das
inscricoes. Este desconto € cumulativo com o desconto de quantidade.

Todas as entidades Indie socias do CCP tém um desconto de 2,5% sobre o valor total das
inscricoes. Este desconto € cumulativo com o desconto de quantidade.

Devem enviar email a pedir o codigo desconto a gestédo do concurso.

IMPORTANTE: Quando duas empresas se inscrevem em colaboragéo e uma delas ndo
€ socia do CCP, o desconto de sbcio ndo se aplica.

NOTA: Aplataforma cria uma fatura proforma, que sera substituida por uma fatura oficial.

As faturas/recibo serdo emitidas apds a rececgéo e verificagdo do justificativo de
pagamento na conta do Clube.
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FORMAS DE PAGAMENTO

Transferéncia bancaria:

CLUBE DA CRIATIVIDADE DE PORTUGAL
Millennium BCP

IBAN PT50. 0033.0000.45206701106.05

MBWAY CGCP:
916 446 919

Enviar o comprovativo de transferéncia para:
festivalccp@clubedacriatividade.pt
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CATEGORIAS FESTIVAL CCP

34 PUBLICIDADE
38 DESIGN

42  DIGITAL

45  EXPERIENCIAS DE MARCA
48 SOCIAL E CONTEUDOS

51  CRAFT

52 INTEGRAGAO
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1. PUBLICIDADE

1.A FILME
1B RADIO

1.C IMPRENSA
1.D OUTDOOR

1.E  DIGITAL
1.F  MELHOR UTILIZAGAO DE MEIOS EM PUBLICIDADE
1.G CRAFT

1.H TRANSFORMAGAO CRIATIVA
1.l ESTRATEGIA EM PUBLICIDADE
1.J CAUSAS SOCIAIS

1K AUTOPROMOGAO

1.A FILME
Destinado a filmes publicitarios de Televisdo, Cinema, Web, Social Media, Mobile, etc.

1.A.1 Filme até 30” [Uma execucao] Valor: 195€

1.A.2 Filme com mais de 30” [Uma execucao] Valor: 195€

1.A.3 Campanha Filme [Varias execugdes] Valor: 660€

1.A.4 Filme Contetdo de Marca (Séries, documentarios, web séries, contelidos mobile
em video produzidos para uma marca) [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€

1.B RADIO
Destinado a formatos dudio em radio, incluindo plataformas digitais. (Ficheiroem .mp4 -
imagem com spot radio)

1.B.1 Spot de Radio [Uma execucédo] Valor: 195€

1.B.2 Campanha de Radio [\Varias execucdes] Valor: 560€

1.B.3 Contetdo de marca Audio (Live Copies ou outros formatos) [Uma ou varias
execucgoes] Valor: 195€

1.C IMPRENSA

1.C.1 Andncio de Imprensa [Uma execucéao] Valor: 195€
1.C.2 Campanha de Imprensa [Varias execucgdes] Valor: 660€
1.C.3 Conteido de Marca em Imprensa [Uma ou varias execucodes] Valor: 195€
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1.D OUTDOOR

1.D.1 Outdoor (4x3, 8x3, Mupi e outros formatos tradicionais) [Uma execugéo]
Valor: 195€

1.D.2 Poster (Poster com formatos alternativos) [Uma execucao] Valor: 195€

1.D.3 Campanha Outdoor / Mupi ou Poster (Todos os formatos) [Varias execucoes]
Valor: 660€

1.D.4 Outdoor Digital (Outdoors ou Mupi que incluem tecnologia digital, integrados ou
ndo com outras plataformas.) [Uma execucéo] Valor: 195€

1.D.5 Instalacdo Outdoor (Pecas de publicidade imersiva, incluindo quiosques,
mobiliario urbano, experiéncias ao vivo, pop-ups e outros ambientes publicos
construidos para o efeito.) [Uma execucao] Valor: 195€

1.E DIGITAL EM PUBLICIDADE
Nesta subcategoria, avalia-se a inovacao, relevancia e exceléncia das ideias e execugdes
publicitarias que vivem sobretudo em meios digitais.

1.E.1 Campanhas digitais (Campanhas que tiram partido de diferentes meios digitais
de uma forma integrada.) [Varias execugdes] Valor: 5660€

1.E.2 Site de Campanha (Sites promocionais, landing pages e microsites de campanha.
Aqui deve valorizar-se sobretudo a ideia criativa do site e o que ela acrescenta a
campanha.) [Uma execucéao] Valor: 195€

1.E.3 Formatos isolados de search e display (Formatos digitais pagos, como banners,
pop-ups, pre-rolls, take-overs, andncios do Google.) [Uma ou varias execugdes]
Valor: 195€

1.E.4 Publicidade Mobile (Ideias publicitarias que exploram as potencialidades das
plataformas mobile, tais como publicidade em aplicagdes, geolocalizagdo ou
conteddos mobile.) [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

1.E.5 Conteildos Digitais (Conteldos criados para promover uma marca, produto ou
servigo em qualquer plataforma digital e cujo formato ndo seja apenas filme.) [Uma
ou varias execucdes] Valor: 195€

1.F MELHOR UTILIZACAO DE MEIOS EM PUBLICIDADE
A inscrever junto com a Agéncia de Meios. Em todas estas subcategorias, avalia-se
sobretudo o uso inovador dos meios.

1.F.1 Melhor utilizagédo de Televisao [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€

1.F.2 Melhor utilizac&o / criagéo de espacos em Cinema [Uma ou varias execugoes]
Valor: 195€

1.F.3 Melhor utilizacdo de Radio Submeter ficheiro em mp4 com utilizacdo de uma
imagem representativa do projeto. (Inclui plataformas digitais) [Uma ou vérias
execucgoes] Valor: 195€
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1.F.4

1.F.5

1.F.6

1.F.7

1.F.8

1.F.9

1.G

Melhor utilizacdo de Imprensa (Formato impresso.) [Uma ou varias execugdes]
Valor: 195€

Melhor utilizacdo / instalagdo Outdoor (Inclui pegas de publicidade imersiva,
quiosques, mobiliario urbano, experiéncias ao vivo, pop-ups e outros ambientes
pUblicos construidos para o efeito.) [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
Melhor utilizagdao Meios Digitais (\Website, microsite, motor de busca, banner,
SMS, email, marketing, POS Digital.) [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
Data e Performance (Criatividade na utilizacdo de data, na apresentagédo da
mesma e em campanhas de performance.) [Uma ou varias execugoes] Valor: 195€
New Media (Criagdo/aproveitamento de outros meios digitais ndo
comercializados a data.) [Uma ou varias execucgdes] Valor: 195€

Melhor Estratégia de Integracdo de Meios (Ex: televisdo + outdoor + digital.)
[Véarias execuctes] Valor: 195€

CRAFT EM PUBLICIDADE

1. G.1
1.G.2
1.G.3

1.H

Direcédo de arte em publicidade [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€
llustracdo em publicidade [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
Copy em publicidade [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

TRANSFORMAGAO CRIATIVA

1.H.1

1.H.2

1.1

Transformagédo Criativa (Como a criatividade transforma o negdcio e/ou o
comportamento dos consumidores. Ideias de desenvolvimento de produto ou
servigo ou que transformam o modelo de negbcio, independentemente dos meios
e formatos utilizados. Podem ou néo ser lideradas por tecnologia.) [Uma execugao]
Valor: 195€

Impacto Cultural (Como a marca passou a fazer parte da cultura popular ou se
tornou mais relevante para a comunidade) [Uma execugéo] Valor: 195€

ESTRATEGIA EM PUBLICIDADE

Trabalhos que se destaquem através da ideia por detras da ideia, demonstrando a
capacidade de interpretagéo do desafio, da descoberta de uma tensdo ou de um insight
novo € poderoso, que leva a transformacgédo de um negocio através de uma estratégia
criativa impar.

A estratégia devera ser descrita na sinopse do trabalho (méaximo 800 palavras) no campo
identificado com “Estratégia”. Alem disso, pode ser submetido um board de estratégia
(ipg ou png) nos “Ficheiros do Projeto”.

1.1.1

Estratégia em Publicidade [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€
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1.J  CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO

1.J.1 Causas Sociais e Servico Piblico Ideias produzidas para promover causas
sociais assinadas por associagdes sem fins lucrativos, qualguer que seja o formato
ou meio publicitario. [Uma ou varias execugodes] Valor: 195€

Nota: Produtoras de Som e de Imagem podem inscrever os seus trabalhos em Causas
Sociais e Bem Puablico na categoria de Publicidade, caso sejam as autoras da ideia do
projeto.

1K AUTOPROMOGCAO

Entende-se por Autopromocéo qualquer formato de publicidade realizado para a propria
Agéncia /Profissional Independente ou para agéncias do mesmo grupo empresarial, com
0 objetivo de se autopromoverem. Nesta categoria, incluem-se campanhas de filme,
radio, imprensa, outdoor € meios digitais.

1.K.1 Autopromocao [Uma ou varias execugdes| Valor: 195€
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2. DESIGN

2.A BRANDING
2.B DESIGN GRAFICO

2.C EDITORIAL & PUBLICAGCOES
2.0 PACKAGING

2.E  AMBIENTES

2.F COPYWRITING

2.G MOTION DESIGN

2.H ILUSTRAGAO & FOTOGRAFIA
2.1 TIPOGRAFIA

2.J IMPRESSAO

2.K INOVACAO EM DESIGN

2.L ESTRATEGIA EM DESIGN

2.M CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO
2.N AUTOPROMOCAO

2.A BRANDING

2.A.1 Logétipo [Uma ou varias execucoes] Valor: 195€

2.A.2 Branding para pequenas empresas (Menos de 25 empregados) [Uma ou varias

execucgoes] Valor: 195€

2.A.3 Branding para grandes empresas (Mais de 25 empregados) [Uma ou varias
execucgoes] Valor: 195€

2.A.4 Rebranding Apresentagédo obrigatoria da identidade anterior. [Uma ou varias
execucgoes] Valor: 195€

2.A.5 Sistemas de Marca (Marca e sistema visual de marca criados para eventos,
feiras ou exposicgdes.) [Varias execugdes] Valor: 195€

2.B DESIGN GRAFICO

2.B.1 Poster [Uma ou varias execugodes] Valor: 195€
2.B.2 Peca Pontual [Uma execucéo] Valor: 195€
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2.C

EDITORIAL & PUBLICAGOES

2.C1

2.C.2
2.C.3

Publicacao Corporativa (Publicacéo, engloba Brochuras, Catalogos e Relatorios
& Contas) [Uma execucao] Valor: 195€

Publicacao Periddica (Revistas) [Uma execugéo] Valor: 195€

Livro (Engloba capa, paginagéo e design) [Uma execucgao] Valor: 196€

2.C.4 Capade Livro ou Revista (Capa) [Uma execucéao] Valor: 195€

2.C.5

2.D

Publicacao Digital (Edicéo digital) [Uma execucéao] Valor: 195€

PACKAGING

2.D.1
2.D.2

2.D.3

2.E

Rotulo (Rotulo ou grupo de rotulos) [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
Embalagem (O design estrutural e grafico da embalagem que contém
diretamente o produto) [Uma execucéo] Valor: 195€

Projeto integral de Packaging (Embalagem que integra um projecto total de
design para um produto, o que pode incluir rétulo, embalagem e involucro.) [Varias
execucgoes] Valor: 195€

AMBIENTES

2.EA

2.E.2

2.E.3

2.E4

2.F

Criacao de Espacgo Corporativo para uma Marca (Stands, pop-ups, pontos de
venda e espagos comerciais temporarios ou definitivos) [Varias execugdes]
Valor: 195€

Instalag6es de Marca (Um objeto, um troféu, uma instalagéo ou um elemento da
marca num espaco) [Uma execucgédo] Valor: 195€

Sinalética (Projetos de sinalética) [Varias execucdes] Valor: 195€

Exposigao (Design Expositivo) [Varias execucdes] Valor: 195€

COPYWRITING

2.FA
2.F.2

Naming [Uma execucao] Valor: 195€
Copy (utilizacdes de copywriting em design) [Uma ou varias execugdes] Valor:
195€
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2.G MOTION

2.G.1

2.G.2

2.H

Brand Motion (Premeia o design em movimento como expressao de identidade.
Inclui: animacgéao de logdtipos, titulos, motion branding.) [Uma ou varias
execucgoes] Valor: 195€

Motion em Comunicagao [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

ILUSTRAGAO & FOTOGRAFIA

2.HA
2.H.2

2.H.3
2.HA4

2.1

llustragao Editorial (Revistas e livros) [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
llustragéo de Comunicagéo (Branding e/ou utilizagéo ilustragdo em Campanhas
de Marca) [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€

Infografia (llustracdo de informagéo) [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
Fotografia (Melhor fotografia no contexto de diregéo de arte em design. Editorial,
packaging ou marca) [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

TIPOGRAFIA

2.11

2.1.2

2.1.3

2.J

Tipo de Letra Unico (Tipo de letra com o conjunto de caracteres completo.)[Vérias
execucgoes] Valor: 195€

Familia Tipografica (Tipo de letra com diversos pesos e ou estilos.) [Varias
execucgoes] Valor: 195€

Lettering ou Composigao Tipografica (Caracteres Unicos, palavras e sistemas
de numeragédo em formato de letra e ndo projetados para serem um tipo de letra.
Pode ser estatico ou animado e usado para diversos fins, desde branding até
design de livros.) [Véarias execucgdes] Valor: 195€

IMPRESSAO

2.J.1

2.J.2

Melhor impressao (Peca impressa que se evidencia pela qualidade de impressao)
[Uma ou varias execucgodes] Valor: 195€

Melhor acabamento (Trabalho que evidencia mestria no acabamento manual de
um produto.) [Uma ou véarias execucdes] Valor: 195€
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2.K INOVAGAO EM DESIGN

2.K.1 Inovacgao (Ideias de desenvolvimento de produto ou servigco ou que transformam o
modelo de negdcio, independentemente dos meios e formatos utilizados. Podem
ou nao ser lideradas por tecnologia.) [Uma execucao] Valor: 195€

2.L ESTRATEGIA EM DESIGN
Trabalhos que se destaquem pela estratégia em design, seja em projetos de branding ou
de reposicionamento de marca.

A estratégia devera ser descrita na sinopse do trabalho (méaximo 800 palavras) no campo
identificado com “Estratégia”. Alem disso, pode ser submetido um board de estratégia
(ipg ou png) nos “Ficheiros do Projeto”.

2.L.1 Estratégia em Design [Uma ou varias execucoes] Valor: 195€
2.M CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO

Trabalhos de design para causas sociais assinadas por associagdes sem fins lucrativos,
qualquer que seja o formato.

2.M.1 Causas Sociais e Servico pablico [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

2.N AUTOPROMOGCAO

Entende-se por Autopromocao qualquer formato de comunicacgéo realizado para a propria
Agéncia/Esttdio/Profissional Independente ou para Agéncias/Estldios do mesmo grupo
empresarial, com o objetivo de se autopromover.

2.N.1 Autopromocdo [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€
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3. DIGITAL

3.A DESIGN DIGITAL

3.B USO DE TECNOLOGIA

3.C MOBILE E WEARABLES

3.0 CRAFT DIGITAL

3.E INOVAGAO EM DIGITAL

38.F ESTRATEGIA EM DIGITAL

3.6 CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO
3.H AUTOPROMOGAO

3.A DESIGN DIGITAL

Nesta subcategoria, avalia-se a inovagao, relevancia e exceléncia dos projectos de
experiéncia e design digital nas diferentes plataformas onde eles existem (desktop e
mobile).

3.A.1 Sitede Marca (Corporativo/Servigos: Presenca digital que representa aidentidade
de uma empresa, organizagao ou instituicdo, comunicando a sua visao, valores,
cultura e servigos, funcionando como ponto de contacto institucional e montra da
marca no seu todo.) [Uma execucao] Valor: 195€

3.A.2 Site de Produto (Sites dedicados a destacar um produto especifico ou uma gama
de produtos, focado em apresentar as suas funcionalidades, beneficios e
diferenciagdo, muitas vezes com um forte apelo visual e orientado para a
conversdo, seja através de compra, subscricdo ou experimentacdo.) [Uma
execucgdo] Valor: 195€

3.A.3 Site Editorial (Publicagdes, revistas digitais, relatorios e contas, temporérias ou
recorrentes.) [Uma execucéo] Valor: 195€

3.A.4 Site de E-commerce (Sites que incluem a venda de produtos e servigos.) [Uma
execucgdo] Valor: 195€

3.A.5 Jogos (Para todo o tipo de plataformas online relacionadas com dindmicas de
gamification.) [Uma execucao] Valor: 195€

3.A.6 User Experience (UX) (Sites e outros produtos digitais onde a ideia e o desenho
da experiéncia digital contribuem de forma notoria para a exceléncia do projeto.)
[Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

3.B USO DE TECNOLOGIA

Nesta subcategoria, avalia-se a inovagéo, relevancia e exceléncia das experiéncias digitais
em qualquer tipo de dispositivo, que explore a utilizagdo de tecnologias emergentes.

3.B.1 AR, VR e Al (Experiéncias digitais que recorrem a Realidade Aumentada, a
Realidade Virtual ou a Inteligéncia Artificial.) [Uma ou varias execugodes] Valor:
195€
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3.C MOBILE E WEARABLES
Nesta subcategoria, avalia-se a inovagéo, relevancia e exceléncia dos projetos que melhor
tirem partido das plataformas mobile.

3.C.1 Campanhas e Eventos (Apps, webapps ou websites mobile para promover ou
aumentar relevancia de contelGdos ou eventos temporarios.) [Uma execugao]
Valor: 195€

3.C. 2 Institucional (Apps, webapps ou websites mobile para promover uma empresa ou
organizagdo.) [Uma execucao] Valor: 195€

3.C.3 Produtos ou Servigos (Apps, webapps ou websites mobile para promover um
produto ou servigo especifico.) [Uma execucao] Valor: 195€

3.C.4 Wearables (Integracao mobile com produtos fisicos.) [Uma ou véarias execucdes]
Valor: 195€

3.D CRAFT DIGITAL
Nesta subcategoria, avalia-se a qualidade da execugédo técnica nas seguintes disciplinas
digitais:

3.D.1 Motion Graphics [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

3.D.2 Direcao de Arte digital (inclui 3D, fotografia, iconografia ou outros elementos
visuais feitos para enriquecer a experiéncia visual.) [Uma ou varias execugdes]
Valor: 195€

3.D.3 Design Digital / Ul [Uma ou varias execucgoes] Valor: 195€

3.D.4 Copy Digital [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

3.D.5 Melhor utilizagao Tecnologia Mobile [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

3.D.6 Sound Design (Inclui mUsica e outros efeitos sonoros que possam enriquecer a
experiéncia digital.) [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€

3.D.7 Development (Incluir materiais para avaliagdo que descrevam o processo) [Uma
ou varias execucdes] Valor: 195€

3.E INOVAGAO EM DIGITAL

3.E.1 Inovagao (Ideias de desenvolvimento de produto ou servigco ou que transformam o
modelo de negdcio, independentemente dos meios e formatos utilizados. Podem
ou nao ser lideradas por tecnologia.) [Uma execucao] Valor: 195€

3.F ESTRATEGIA EM DIGITAL

Trabalhos que se destaquem por uma estratégia que rompe com codigos da categoria
ou do meio, seja pela experiéncia digital ou pela estratégia de utilizagdo de social media.
A estratégia devera ser descrita na sinopse do trabalho (méaximo 800 palavras) no campo
identificado com “Estratégia”. Alem disso, pode ser submetido um board de estratégia
(ipg ou png) nos “Ficheiros do Projeto”.
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3.F.1 Estratégia em Digital [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€
3.6 CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO
Trabalhos realizados para causas sociais assinados por associagdes sem fins lucrativos.

3.G.1 Causas Sociais e Servico Piblico [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

3.H AUTOPROMOCAO

Entende-se por autopromocgao qualquer formato de comunicacéo realizado para a propria
Agéncia/ Profissional Independente ou para Agéncias do mesmo grupo empresarial, com
0 objetivo de se autopromover.

3.H.1 Autopromocéo [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€
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4. EXPERIENCIAS DE MARCA

4.A MARKETING DIRETO

4.B RELACOES PUBLICAS

4.C EVENTOSEATIVACAO

4.D INOVACAO EM EXPERIENCIAS DE MARCA
4.E ESTRATEGIA EM EXPERIENCIAS DE MARCA
4.F CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO

4.G AUTOPROMOCAO

4.A MARKETING DIRETO

Acbes de comunicagdo que geram uma resposta mensuravel e demonstravel, em meios
digitais ou offline. No entanto, mantém-se também nesta categoria o primado da
valorizagdo da ideia, da sua originalidade, relevancia e impacto.

4.A.1 B2C (Acdes de comunicagédo direta dirigidas ao consumidor.) [Uma ou varias
execucgoes] Valor: 195€

4.A.2 B2B (Acdes de comunicacdo direta dirigidas a empresas) [Uma ou varias
execucgoes] Valor: 195€

4.B RELAGCOES PUBLICAS

Aqui podem concorrer agdes claramente lideradas por uma ideia de RP que recorre a
varios meios e/ou disciplinas. No entanto, mantém-se também nesta categoria o primado
da valorizagéo da ideia, da sua originalidade, relevancia e impacto.

4.B.1 Acdo B2B (Acdes pontuais de RP dirigidas a empresas, qualguer que seja o meio,
fisico ou digital.) [Uma execucgéo] Valor: 195€

4.B.2 Campanha B2B (Campanhas de RP dirigidas a empresas, qualguer que seja o
meio, fisico ou digital.) [Véarias execucgdes.] Valor: 5660€

4.B.3 Acdo B2C (Acdes pontuais de RP dirigidas ao consumidor, qualquer que seja o
meio, fisico ou digital.) [Uma execucao] Valor: 195€

4.B.4 Campanha B2C (Campanhas de RP dirigidas ao consumidor, qualguer que seja o
meio, fisico ou digital.) [Véarias execugodes.] Valor: 5660€

4.B.5 Acdo de Comunicacgao Interna [Uma execucéo] Valor: 195€

4.B.6 Campanha de Comunicacgao Interna [Varias execugdes] Valor: 6560€

4.B.7 Gestao de Reputacéo e de Crise [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€

4.B.8 Acéao de Patrocinio [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€
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4.C EVENTOSE ATIVACAO

Entende-se por ativacdo o projeto que tem como objetivo criar uma agéo imediata e/ou
oferta para a venda ou promogé&o de um produto ou servigo. Sao ainda avaliados eventos
dirigidos a outros grupos especificos, tais como o publico interno e eventos Business to
Business, querendo premiar tanto as ideias mais criativas para envolver esses publicos,
como a qualidade e o impacto da sua implementacao.

4.C.1 Evento para o Consumidor (Inclui os eventos e experiéncias de marca, ativagoes,
roadshows, demonstragdes e promogdes de produto.) [Uma ou varias execugdes]
Valor: 195€

4.C.2 Evento Corporativo (Eventos de indole corporativa para publicos internos,
agentes ou parceiros da empresa ou de indole institucional) [Uma ou varias
execucgoes] Valor: 195€

4.C.3 Acdo de Guerrilha (Agbes de marketing de guerrilha que usem meios nao
convencionais para promover a marca ou produto, inclui agées de Stunt Marketing)
[Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

4.C.4 Acao de Sampling (Acdes de marca que envolvem a experimentagao de produto,
no ponto de venda ou fora dele.) [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

4.C.5 Acdo Ponto de Venda (Acdes de marca no ponto de venda.) [Uma ou véarias
execucgoes] Valor: 195€

4.0 INOVAGAO EM EXPERIENCIAS DE MARCA

4.D.1 Inovacao (Ideias de desenvolvimento de produto ou servigo ou que transformam o
modelo de negdcio, independentemente dos meios e formatos utilizados. Podem ou néo
ser lideradas por tecnologia.) [Uma execucéo] Valor: 195€

4.E ESTRATEGIA EM EXPERIENCIAS DE MARCA
Trabalhos que se destacam pela originalidade e relevancia estratégica aplicadas as
disciplinas do marketing direto, RP, eventos ou ativagao.

A estratégia devera ser descrita na sinopse do trabalho (méaximo 800 palavras) no campo
identificado com “Estratégia”. Alem disso, pode ser submetido um board de estratégia
(ipg ou png) nos “Ficheiros do Projeto”.

4.E.1 Estratégia em Experiéncias de Marca [Uma ou varias execucgdes] Valor: 195€

4.F CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO

Procura-se aqui a melhor utilizagdo das disciplinas de marketing direto, relacdes
publicas, eventos e ativagdo em trabalhos realizados para promover causas sociais
assinados por associagdes sem fins lucrativos.

4.F.1 Causa Social e Servigo Pablico [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
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4.G  AUTOPROMOCAO

Entende-se por autopromogéo qualquer formato de comunicagéao realizado para a propria
Agéncia/ Profissional Independente ou para Agéncias do mesmo grupo empresarial, com
0 objetivo de se autopromover.

4.G.1 AUTOPROMOGCAO [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
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5. SOCIAL E CONTEUDOS

Nesta categoria premeiam-se ideias e execugdes pensadas para plataformas sociais,
de conteddo e influenciadores que demonstrem inovacgéo, criatividade e qualidade no
craft, recorrendo a plataformas de social media, influenciadores e contetddo gerado pela
comunidade.

5.A SOCIAL MEDIA
5.B SOCIAL VIDEO

5.C USER GENERATED CONTENT

5.0 USO CRIATIVO DE PLATAFORMAS

5.E COMMERCE

5.F CRAFT EM SOCIAL E CONTEUDOS

5.G  INOVACAO EM SOCIAL E CONTEUDOS
5.H ESTRATEGIA EM SOCIAL E CONTEUDOS
5. CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO

5.J AUTOPROMOCAO

5.A SOCIAL MEDIA
Categoria que celebra o uso da criatividade, do pensamento social first e das
funcionalidades de plataformas de social media.

5.A.1 Melhor utilizagdao de uma s6 plataforma [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

5.A.2 Melhor utilizagao de varias plataformas [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€

5.A.3 Conteido isolado [Uma ou varias execugoes] Valor: 195€

5.A.4 Série de contedos numa so6 plataforma [Uma ou varias execugdes] Valor:
195€

5.A.5 Série de contetdos em varias plataformas [Uma ou véarias execucgdes] Valor:
195€

5.A.6 Real-time marketing [Uma ou vérias execucdes] Valor: 195€

5.B  SOCIAL VIDEO

5.B.1 Video com menos de 15” [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
5.B.2 Video com mais de 15” [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
56.B.3 Livestream (individual ou série) [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

5.C USER GENERATED CONTENT

Pretende-se nesta subcategoria premiar o uso ou criagdo, mais inovador e criativo de
conteldo por parte da comunidade, que tenha elevado a qualidade criativa de uma
campanha.

5.C.1 User Generated Content (Ideias que estimulam, aproveitam ou capitalizam
conteldos gerados pelas pessoas.) [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€

49



5D INFLUENCERS MARKETING
Pretende-se nesta subcategoria premiar o uso mais inovador e criativo de contetdo por
parte de influencers que tenha elevado a qualidade criativa de uma campanha.

5.D.1 Influencers Marketing [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

5.E COMMERCE
Categoria que pretende celebrar as melhores e mais inovadoras ideias que trabalhem a
fase de commerce melhorando a experiéncia de compra de produtos ou servigos.

5.E.1 Commerce (individual ou série) [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

5.F CRAFT EM SOCIAL E CONTEUDOS

Pretende-se nesta subcategoria premiar trabalho que demonstre a habilidade em criar
uma visdo gue une os objetivos de uma marca a qualidade técnica, quer em termos de
estética, tom e execucgao, criando experiéncias memoraveis.

5.F.1 Storytelling [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€
5.F.2 Direcao de Arte [Uma ou varias execucgoes] Valor: 195€
56.F.3 Uso da Tecnologia [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

5.GINOVAGAO EM SOCIAL E CONTEUDOS

5.G.1 Inovacgao (Ideias de desenvolvimento de produto ou servigco ou que transformam o
modelo de negdcio, independentemente dos meios e formatos utilizados. Podem ou n&o
ser lideradas por tecnologia.) [Uma execucgéo] Valor: 195€

5.H ESTRATEGIA SOCIAL E CONTEUDOS

Pretende-se nesta categoria premiar trabalhos que demonstrem exceléncia no
planeamento e implementacao estratégica de comunicagédo em plataformas digitais e
sociais. Valoriza-se a capacidade de definir objetivos claros, identificar e compreender
audiéncias, desenvolver narrativas relevantes e criar ecossistemas de conteldo
coerentes que gerem impacto mensuravel.

A estratégia devera ser descrita na sinopse do trabalho (méaximo 800 palavras) no campo
identificado com “Estratégia”. Alem disso, pode ser submetido um board de estratégia
(ipg ou png) nos “Ficheiros do Projeto”.

5.H.1 Estratégia de Social e Contetdos. [Uma ou varias execugdes] Valor: 195€

5. CAUSAS SOCIAIS E BEM PUBLICO
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5.1.1 Causas Sociais e Servigo Publico (Trabalhos realizados para promover causas
sociais assinados por associagdes sem fins lucrativos) [Uma ou varias execugdes]
Valor: 195€

5.J AUTOPROMOGCAO

Entende-se por Autopromocao qualquer formato de comunicacgéo realizado para a propria
Agéncia/Estldio/Profissional Independente ou para Agéncias do mesmo grupo
empresarial, com o objetivo de se autopromover.

5.J.1 Autopromocéo [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€
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6. CRAFT

Um trabalho de Craft realizado para Publicidade pode ser inscrito por uma agéncia
criativa, mas a produtora tem prioridade em inscrever esse mesmo trabalho nesta
categoria. Uma ideia criativa pode ser inscrita por uma produtora nas categorias de
Publicidade, Experiéncias de Marca, Design ou Digital, mas a agéncia criativa tem
prioridade em inscrever esse trabalho nestas categorias.

6.A VIDEO
6.B FOTOGRAFIA
6.C AUDIO

6.D UTILIZAGAO DE Al
6.E AUTOPROMOGAO

6.A VIDEO

6.A.1 Realizacdo [Uma execucao] Valor: 195€

6.A.2 Direcao de Fotografia [Uma execucao] Valor: 195€

6.A.3 Edicdo [Uma execucao] Valor: 195€

6.A.4 P6s-Producao e Efeitos Especiais [Uma execucéo] Valor: 195€

6.A.5 Animacao [Uma execucédo] Valor: 195€

6.A.6 Motion Graphics [Uma execucao] Valor: 195€

6.A.7 Outros recursos artisticos (Avaliagdo de varias areas artisticas como direcdo de
arte, guarda-roupa, styling, casting , localizacdes. Devem ser apresentados mood
boards caso existam, para o jUri avaliar) [Uma execucéo] Valor: 195€

6.A.8 Videoclip (Videos musicais feitos para promover bandas que se destaquem pela
realizagdo, diregéo de fotografia, edigdo, pds-produgéo, animagao, motion
graphics ou diregéo de arte.) [Uma execucéo] Valor: 195€

6.B  FOTOGRAFIA

6.B.1 Fotografia (Fotografia impressa, digital e outdoor) [Uma ou varias execucdes]
Valor: 195€

6.Cc AuDIO
Submeter ficheiro em mp4 e usar uma imagem do projeto.

6.C.1. Banda Sonora Original [Uma execugéo] Valor: 195€
(MUsica composta para sonorizar um projeto. A composigdo musical deve
identificar os nomes dos autores da muasica.)
6.C.2 Banda Sonora Adaptada [Uma execucéo] Valor: 195€
(Obrigatéorio demonstrar a banda original para reconhecimento da adaptacao.)
6.C.3 Sound Design para filme [Uma execucgédo] Valor: 195€
6.C.4 Sound Design para radio [Uma execucéao] Valor: 195€
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6.D UTILIZACAO DE Al
Nesta categoria, avalia-se a utilizacao criativa de ferramentas de Al para levar a
execugao das ideias a um nivel superior de exceléncia.

6.D.1 Utilizacao de Al em imagem estatica [Uma execucéo] Valor: 195€
6.D.2 Utilizacao de Al em video [Uma execucao] Valor: 195€
6.D.3 Utilizacao de Al em audio [Uma execucao] Valor: 195€

6.E AUTOPROMOGCAO

Entende-se por Autopromocéo qualquer formato de comunicacao realizado para a
propria Produtora /Profissional Independente ou para Produtoras do mesmo grupo
empresarial, com o objetivo de se autopromover.

6.E.1 Autopromocdo [Uma ou varias execucdes] Valor: 195€

7.INTEGRACAO

7.A PROJETOINTEGRADO

7.A PROJETOINTEGRADO

Projetos que ultrapassam as fronteiras de uma so6 disciplina, desafiam fronteiras e se
destacam pela exceléncia em pelo menos 3 categorias diferentes.

Ex. Publicidade + Design + Digital. (videos e radio, submeter ficheiros em .mp4)

7.A.1 Projeto Integrado [\Varias execugdes] Valor: 700€
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REGRAS DE INSCRIGAO E ENVIO DE MATERIAIS

A. ASINSCRICOES SAO REALIZADAS ONLINE
Todos os participantes devem registar-se na plataforma do 282 FESTIVAL 2026
https://festivalccp.awardhub.org

Para todas as inscrigdes de trabalhos € necessario criar uma inscricéo, na area
“INSCREVER?”, e depois completar o mesmo em “AS MINHAS INCRICOES”

B. TRABALHOS INSCRITOS EM EDICOES ANTERIORES

Trabalhos inscritos anteriormente s6 podem voltar a ser inscritos se a inscrigéo for
feita em categorias ou subcategorias diferentes (exemplo: Publicidade e Craft, ou
Filme e Outdoor).

C. EDITARINSCRICAO E FAZER UPLOAD

Nesta area devem ser preenchidos todos os campos de informagdo do projeto,
assim como submetidos todos os ficheiros e /inks essenciais para uma boa
compreensao e avaliagdo do projeto. A plataforma permite reorganizar as imagens
do projeto e alterar até ao Gltimo dia de inscrigdes.

D. NAO E NECESSARIO ENVIAR BOARDS IMPRESSOS OU IMAGENS EM
ALTA RESOLUGCAO PARA A ORGANIZACAO

N&o é necessario o envio de pranchas/boards fisicos no processo de inscricdo. Os
trabalhos premiados em Shortlist sao exibidos em formato digital durante o
Festival.

E. MATERIAIS FISICOS

Devem ser enviados todos os materiais fisicos que sejam relevantes e Uteis para a
avaliagao do projeto no ato da sua inscrigdo. Inclui amostras, brochuras, folhetos,
embalagens de produtos, posters, materiais de ponto de venda, etc., sempre
identificados com o ID do trabalho.

NOTA IMPORTANTE SOBRE AS PECAS FISICAS:
Estes materiais ndo sao devolvidos a entidade que os inscreve, ficando propriedade do
Clube da Criatividade de Portugal.

O Clube nao se responsabiliza por qualquer furto ou estrago de pecas fisicas que
integram a Exposicao da Shortlist.
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Nas categorias de Design e Experiéncia de Marca, na subcategoria de Marketing
Direto, € muito importante o envio de materiais fisicos no ato da inscrigédo, que
permitam a avaliagdo adequada dos projetos. A ndo existéncia destes materiais
pode desvalorizar o respetivo projeto em avaliagdo. O material fisico de apoio a
avaliacao do jari serve para fins expositivos.

Este material deve ser enviado ou entregue em mao para a morada Campo de
Santa Clara, Mercado de Sta. Clara, Piso 1,1100-472 Lisboa, ao cuidado de Ana
Serrazina da Equipa CCP, com a identificacao do respetivo niimero de codigo
dainscricao [ID, ex:"CCP-10015"] de 4 a 8 de maio de 2026.

F. DESCRICAO DO BRIEFING, DA IDEIA, DOS RESULTADOS E DA
ESTRATEGIA

Breve texto com a descrigdo do problema, da solugéo criativa e dos resultados a ser
preenchido no respetivo campo do formulario online, respeitando o ndmero
maximo de 500 palavras. O campo de resultados ndo & de preenchimento
obrigatério, mas € recomendavel.

A estratégia devera ser descrita na sinopse do trabalho (méaximo 800 palavras) no
campo identificado com “Estratégia”. Além disso, pode ser submetido um board de
estratégia (jpg ou png) nos “Ficheiros do Projeto’.

G. IMAGEM DO TRABALHO /CAPA DA PECA

Nos detalhes da inscrigdo do projeto, devem colocar uma imagem capa da peca,
quadrada, que identifique o trabalho, ndo se pode carregar o logo6tipo da entidade
que inscreve (a ndo ser que seja um projeto de autopromocao).

H. FICHEIROS DO PROJETO
Para além da imagem capa do projeto, & necessario adicionar pelo menos uma
imagem do projeto.

As imagens, os videos e o0s spots de radio (em mp4) ficam carregados na
plataforma pela ordem que sdo submetidas e podem ser alteradas as suas
posigdes, pela ordem que desejam que o jari avalie.

Podem carregar até um méaximo de 20 ficheiros por projeto.

Nota: Os nomes dos ficheiros ndo podem conter a identificacado da entidade que
inscreve.

IMAGENS

O upload das imagens do projeto deve ser feito no campo “FICHEIRO” - “Ficheiros
do Projeto” na plataforma de inscrigédo online. Recomenda-se que a proporgao das
imagens seja de 16:9.

As imagens devem ter o formato PNG com um méaximo de 8Mb ou JPEG com um
maximo de 7Mb.
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Se for carregada uma imagem BOARD, esta deve conter umaimagem do projeto
ou varias imagens, bem como os elementos de identificagdo do

projeto: anunciante, nome do projeto, categoria e os textos de explicagédo do
projeto, como briefing, ideia e resultados (caso exista esta informagao no projeto).
(N&o pode ter log6tipo ou indicagdo de entidade que inscreva a ndo ser que
seja um projeto de autopromocgéo).

VIDEOCASE DO PROJETO

Embora ndo seja obrigatorio realizar um videocase do projeto, muitas vezes € este
video que ajuda a melhor compreenséo do projeto.

O videocase é um video com 2 minutos no méaximo, contendo filmes, imagens ou
outros materiais que expliguem o projeto, acompanhado por um
comentario simples e claro, em portugués ou inglés. Recomendamos que a
apresentacgédo seja concisa e objetiva. O video tem que ser carregado na plataforma
em formato mp4 ou mov. com o maximo de 1 GB.

Todos os videos devem ser carregados na plataforma. O VIDEOCASE
devera conter o nome de Videocase + nome do projeto.

Sob risco de desqualificagdo, ndo pode haver referéncias as entidades autoras nos
diferentes suportes utilizados. Por exemplo: nome do canal de youtube, nome do ficheiro,
descrigdes, assinaturas de video e outros.

Atencdo: (Caso sejam usados links de URL, estes ndo devem conter nomes de
profissionais ou agéncias. Devem altera-los para Concurso CCP 2026, ou outro nome
similar.

N&o podem ser inscritos trabalhos em PDF ou MP3.

VIDEOS

Todos os materiais de video [ex. flmes de campanha] pertinentes para a avaliagédo
do projeto devem ser carregados diretamente na plataforma. O video devera ser
carregado em mp4 ou mov. com o maximo de 1 GB.

No caso de concorrer a melhor filme, sé pode ser carregado 1 filme.

MATERIAIS DE AUDIO

Todos os materiais de suporte audio [ex. spots de radio] pertinentes para avaliagédo
do projeto devem ter o formato mp4 ou mov.

Os ficheiros audio devem ser carregados na plataforma com uma imagem com ou
nome do projeto (ndo podem usar imagem com logdtipo da entidade que inscreve,
a nao ser que se trate de autopromogéo).
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H. MATERIAIS DIGITAIS

Os materiais digitais [ex. site, app] pertinentes para avaliagédo de projeto podem ser
submetidos na plataforma com um URL criado propositadamente para o efeito.
Este URL deve ser colocado no campo URL do projeto no formulario de inscricao
online e deve ser fornecido sem qualquer identificagédo da entidade que inscreve
o projeto.

OBSERVAGCOES

A. No caso de uma peca ser inscrita por duas entidades diferentes, € aceite a que
mais se aproxima da categoria em questao, especificamente na Categoria de Craft,
onde as empresas que produziram as pecgas [produtoras, fotografos, etc.] tém
prioridade de inscrigéo.

B. Nas inscrigcbes de Campanha, s6 sdo consideradas Campanhas a partir de 3
execugoes.

C.IMPORTANTE

Campanhas e Execucdes Individuais em Publicidade:

« As campanhas néo sdo passiveis de separar. No entanto, as pegas individuais
podem ser agrupadas. Caso o jari entenda que deve mudar os trabalhos
individuais para a subcategoria campanha, podera fazé-lo, mas a entidade que
inscreve tem que ser avisada desta alteragéo.

« Nas subcategorias de Publicidade [filme, radio, imprensa e outdoor], os
participantes podem inscrever o mesmo trabalho como peca individual e
campanha, mas o jlri pode apenas premiar na subcategoria onde mais se
destaca. Esta deciséo é soberana e final.

D. No caso da categoria Integracao, todas as pecas [filmes, cartazes e outras] séo
submetidas como uma Unica inscrigao.

E. Os teasers de um anincio ndo sado considerados uma pega autbnoma e néo
estéo sujeitos a pagamento.

F. A categoria deve ser escolhida corretamente.

G. E possivel inscrever a mesma pega em mais do que uma categoria.

Para facilitar o processo, a plataforma permite duplicar os trabalhos. O trabalho
deve ser inscrito com todas as suas componentes e replicado quantas vezes for
necessario, escolhendo as novas subcategorias a submeter.

H. No caso de inscrigéo de trabalhos que necessitem de avaliagédo de pecgas fisicas,
cada pecga inscrita deve estar identificada com o nimero de codigo fornecido pela
plataforma online “ID de Inscricdo” exemplo: CCP-10016. Os materiais entregues
para avaliacdo normalmente ndo sdo devolvidos. A organizagdo do concurso
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podera agilizar a devolugao de pecas fisicas, no caso destas serem pegas Unicas.
No entanto, o Clube ndo se responsabiliza pelo mau manuseamento das pegas, ou
pelo seu extravio. Todas as especificagdes de envio devem ser cumpridas, € deve
ser assegurado que as pegas se encontram em boas condigdes, que o envelope ou
embalagem de envio a organizacdo esta identificado com Agéncia/ Entidade/
Profissional Independente que inscreve, bem como o n2 de ID da pega inscrita.

l. Canais online de youtube ou vimeo, nomes dos ficheiros e descrigdes ndo podem
identificar a Agéncia/ Entidade/ Profissional Independente ou pessoas envolvidas
no projeto, sob risco de desclassificagéo.

J. A organizagao do concurso néo se responsabiliza por qualquer erro que possa
haver nas inscrigdes ou na submissao dos materiais. Nao € realizada reviséo de
trabalhos inscritos pela organizagao.

L. Os créditos das inscrigdes devem ser preenchidos corretamente com os nomes
dos Profissionais e Empresas que realizaram o trabalho. Estes dados ndo podem
ser alterados apds submetida a inscricdo sob qualquer pretexto. Os pontos
apurados contam para a elaboragdo do Ranking da Criatividade CCP, publicado
pelo CCP todos os anos.

Nao sdo contabilizados pontos para profissionais contratados no
estrangeiro. Nao sao contabilizados pontos para nomes de empresas,
apenas para os homes dos seus profissionais.

Caso o trabalho tenha dois ou mais autores com a mesma fungao nos créditos, a
pontuagédo sera dividida entre eles. Os pontos conquistados por cada trabalho sao
divididos por todos os profissionais que tenham realizado uma mesma tarefa. Por
exemplo: um projeto que ganha Ouro e tem dois designers nos créditos, os 15
pontos do Ouro valem 7,5 pontos para cada designer.

M. Os Certificados Prémio Agéncia/Produtora ou Profissional Independente s&o
gratuitos para os sécios CCP e tém um custo de 60€ por cada ano para os ndo
sOcios.

N. S&o aceites inscricdes de trabalhos em colaboragédo entre mais do que uma
empresa/agéncia, mas os pontos a atribuir pelos prémios conquistados s&o
divididos pelo nUmero de agéncias que inscreverem em conjunto esse mesmo
trabalho.

No entanto, no ato da inscrigcao, podem referir se € apenas empresa principal
(quem inscreve) que recebe os pontos. (ver pagina 10 “TRABALHOS
COLABORATIVOS)
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PONTUAGAO PARA CAUSAS SOCIAIS E AUTOPROMOGAO

Os pontos obtidos com trabalhos de Autopromogéo e de Causas Sociais € Bem
PUblico ndo séo contabilizados para a eleicdo do Anunciante do Ano ou da Agéncia
do Ano Global/Categoria.

Sao considerados Causas Sociais apenas os trabalhos realizados para
promover causas sociais assinados por associagoes sem fins lucrativos, a favor
de uma causa.

AUTOPROMOGAO

Entende-se por autopromocédo todos os trabalhos realizados para a propria
empresa de comunicagdo ou para empresas do mesmo grupo de comunicagao,
inscritos em qualquer categoria. Os pontos desta subcategoria ndo contabilizam
para os Grandes Prémios.

PONTUAGAO PRODUTORAS SOM E IMAGEM

Os pontos de trabalhos de imagem [realizagéo, diregdo de fotografia, edigéo,
efeitos especiais, pds-producdo e animagdo, motion graphics, outros recursos
artisticos, videoclip, fotografia, utilizagdo de Al em imagem estéatica e Utilizagdo de
Al em video] sdo atribuidos as produtoras de imagem.

Os pontos de trabalhos de audio [banda sonora adaptada, banda sonora original,
sound designpara filme e sound designpara radio, pos-produgéo audio e utilizacdo
de Alem audio] sdo entregues as produtoras de audio.

A distingdo de produtora de som do ano e produtora de imagem do ano € atribuida
apenas a empresas cuja atividade seja correspondente.

Caso a maior pontuacado seja atribuida a uma agéncia ou outra empresa cuja
atividade ndo seja a de som e imagem, € eleita a empresa de som e de imagem de
maior pontuacdo seguinte. No ato da inscricdo, deve ser identificada
corretamente a natureza da empresa que esta a fazer a inscrigéo (Produtora de
Imagem, Produtora de Som, P6s-produtora ou Agéncia/Estidio/Agéncia In
House).

As inscricbes de Produtoras ndo pontuam para as Agéncias e vice-versa. Os
pontos das agéncias ou estldios criativos que inscreverem trabalhos em Craft ndo
serao contabilizados para apurar a Agéncia Global do Ano.

Caso a inscrigao seja de uma Produtora que realizou a imagem e o som, tera que
criar dois créditos de Empresa Principal e selecionar o tipo de empresa para
inscrever o mesmo projeto na subcategoria de Imagem e na subcategoria de Audio,
embora possa usar o mesmo nome de empresa e identificacao fiscal.
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Com este procedimento a organizagdo conseguira identificar a melhor Produtora
de Imagem e melhor Produtora de Som.

PONTUAGAO AGENCIAS DE MEIOS

A distingdo de Agéncia de Meios do Ano € atribuida apenas a empresas cuja
atividade seja correspondente. Os pontos sdo contabilizados através das
inscricdes na categoria de Publicidade nas subcategorias de “Melhor Utilizag&o de
Meios em Publicidade”. Nestas subcategorias, as agéncias ou entidades que nao
sejam agéncias de meios sdo obrigadas a identificar o nome da agéncia de meios
que participou no trabalho, desde que existam meios pagos envolvidos. Esta
identificagdo deve ser feita nos créditos de Empresas em Colaboragao, e a
pontuagédo ser-lhe-a atribuida, caso o trabalho seja premiado.

Caso a maior pontuagao seja atribuida a uma agéncia ou estddio ou outra empresa
cuja atividade ndo seja a de meios, é eleita a empresa de meios com maior
pontuacgéo seguinte.

As agéncias de meios também podem inscrever os seus trabalhos, para além das

subcategorias de “Melhor Utilizag&do de Meios em Publicidade”, desde que sejam os
autores da ideia.

ENVIO DE MATERIAIS

Todas as pegas fisicas devem ser enviadas ou entregues em méo para a morada Campo
de Santa Clara, Mercado de Sta. Clara, Piso 1, 1100-472 Lisboa, ao cuidado de Ana
Serrazina, identificadas com o respetivo nimero de codigo da inscrigéo [ID].

282 Festival CCP 2026
A/C Ana Serrazina - CCP
Campo de Santa Clara,
Mercado de Sta. Clara,
Piso 1,1100-472 Lisboa

DATA DE ENTREGA DE TODAS AS PECAS FISICAS:
4 a 8 DE MAIO DAS 10H AS 18H.




Para informagoes e apoio as inscrigoes: festivalccp@clubedacriatividade.pt

915 195 910 [LINHA DE APOIQO]

IMPORTANTE:

AO INSCREVERES O TEU TRABALHOS NO 282 CONCURSO CLUBE DA
CRIATIVIDADE DE PORTUGAL 2026, ACEITAS AS REGRAS DESTE
REGULAMENTO.

www.clubedacriatividade.pt
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