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O FESTIVAL DO CCP

O Festival de Criatividade do CCP ¢ reconhecido como o mais abrangente
e prestigiado evento do setor, promovendo a exceléncia criativa da
comunicagado comercial nacional nas categorias de Projeto Integrado,
Publicidade, Marketing Relacional, Design, Media Digital e Interativa,
Eventos e Ativagdo de Marca, Meios e Relagdes Publicas.

PREMIOS ADCE’E

O CCP ¢é membro do Art Directors Club of Europe, o que garante que
todos os trabalhos premiados no CCP possam concorrer aos ADCE*E
Awards. http://www.adceurope.org

Os trabalhos premiados com Ouro ficam isentos de inscri¢do, enquanto
que os trabalhos premiados com Prata e Bronze podem participar
mediante o pagamento de um pequeno valor de inscrigdo. Cabe aos
premiados a realizagdo das suas inscrigdes e o0 envio do material.

Esta ¢ uma oportunidade para os projetos nacionais serem avaliados e
prestigiados internacionalmente, com possibilidade de pontuar na escala
do Gunn Report.
http://www.gunnreport.com

DATAS IMPORTANTES

Abertura das inscrigées: 25 de fevereiro 2016
Fecho das inscricdes: 25 de marco 2016 até as 24h00

CLUBE DE CRIATIVOS
DE PORTUGAL



CRITERIOS
DE PARTICIPACAO

1| ABRANGENCIA

O Festival ¢ aberto a todos os envolvidos nos
processos de comunicagdo comercial em
Portugal: agéncias de comunicagéo, profissionais
de comunicagdo independentes, agéncias de
meios, produtoras, etc.

Nao podem concorrer empresas nédo registadas
em Portugal.

2 | NATUREZA COMERCIAL

Todo o material inscrito deve resultar de uma
normal relacdo contratual e comercial entre uma
entidade anunciante e uma agéncia, exceto no
caso de campanhas pro-bono/causas sociais ou
de autopromocéo.

Os trabalhos causas sociais e autopromogao tém
regras especificas:

* Sdo avaliados e premiados mas ndo contam
para a pontuacédo do Grande Prémio;

* Devem apenas ser inscritos nas categorias
adequadas sob pena de desclassificagéo.

Uma campanha Causa Social/probono define-se
como um projeto voluntario por iniciativa de
agéncia ou anunciante realizado sem ter existido
uma troca comercial entre as partes, e/ ou
qualquer projeto cujos fins ndo sejam lucrativos.
Uma campanha de Autopromogdo €& qualquer
iniciativa inscrita e que tenha sido realizada com o
objetivo de promover a propria agéncia/empresa
que a inscreve, e na qual o nome da agéncia
ou/empresa aparega como protagonista.

3| VEICULAGAO

O material inscrito deve ter sido veiculado entre 25
de marco de 2015 e 17 de abril de 2016 e ndo deve
ter sido inscrito em edicdes anteriores do Festival.

4 | VERDADE, PROPRIEDADE E AUTORIZACAO
A todas as pecgas premiadas poderdo ser
solicitadas pela organizagdo ou pelo juri um
comprovativo da sua veiculagdo emitido pelo meio
ou pelo anunciante.

A organizagdo e o juri reservam-se o direito de
sugerir a transicdo de um trabalho para outra
categoria, dando o conhecimento e solicitando a
autorizagdo da entidade que realizou a inscrigéo.
Apos o inicio do processo de votagdo nenhuma
peca podera ser retirada do festival e nenhuma
inscricdo pode ser cancelada pelos concorrentes,
sob qualquer pretexto.

O material e a documentagéo apresentada serédo
propriedade do Festival.

Os participantes autorizam a exibicdo publica ou
privada das pecgas apresentadas, bem como a
edicdo, compilacdo e venda como parte do
conteudo do Festival.

Nenhum trabalho podera ser inscrito sem a prévia
autorizagdo do anunciante ou proprietario dos
direitos da peca, cabendo ao CCP o direito de em
qualquer momento solicitar essa autorizagao.

Para proteger a integridade do juri, as apresentacées
dos trabalhos enviados ndo poderéo exibir logoétipo
ou nome da agéncia que os criou. As inscrigdes dos
trabalhos de autopromogdo sdo obviamente uma
excegao.

As empresas que ndo cumprirem o presente
regulamento poderdo ser eliminadas do Festival e
privadas dos respetivos prémios.

5 | INSCRICOES E IMPEDIMENTOS EM
VOTACAO PARA ATRIBUICAO DE GRANDE
PREMIO

As inscrigbes deverdo ser feitas pelas agéncias e
ndo por grupos nacionais ou internacionais que
englobem diferentes empresas independentes ao
nivel da carteira da clientes e/ou das direcbes
criativa e comercial.

O pagamento das inscrigdes podera ser feito por
uma mesma entidade para diferentes agéncias,
mas a inscricdo devera ser feita em nome da
empresa que criou a pega inscrita.

Esta regra serve para respeitar a verdade criativa no
processo de atribuigdo de um grande prémio global
ou por categoria a uma agéncia.



JURI
Os Juris serdo constituidos por profissionais do

mercado a convite da organizagdo com base nos
seguintes critérios:

* N3o ter sido Juri nos ultimos 2 anos;

* N&o existir mais que um membro de cada agéncia
em cada juri;

* Ndo pode haver mais de 2 membros de cada
agéncia em todas as categorias;

* Tém que estar representadas pelo menos 3
agéncias premiadas no ano anterior e 3 agéncias
ndo premiadas.

Ponderacdo da Classificacdo do Ranking CCP
Agéncias 2015

Ponderagéo do Classificagdo Ranking CCP Ciriativos
2015

Preferéncia a existéncia de um jovem criativo em
cada juri

Cada juri tem 1 Presidente, 7 elementos profissionais
e 1 cliente.

JURIS DO XVIII FESTIVAL CCP:

PROJETO INTEGRADO
PUBLICIDADE

MARKETING RELACIONAL
DESIGN

DIGITAL E INTERATIVA

EVENTOS E ATIVACAO DE MARCA
MEIOS

B RELACOES PUBLICAS

Sera ainda constituido um juri especial de jornalistas
que serdo convidados a escolher o Grande Prémio
dos Jornalistas.

VOTACAO

O juri é soberano nas suas decisdes, cabendo ao
presidente do juri estabelecer os critérios de
avaliagdo e votar apenas em caso de empate. A
organizagdo nédo interferira de forma alguma nos
trabalhos do juri a ndo ser para esclarecer aspetos
respeitantes ao Regulamento e nenhum membro
da Diregédo do CCP podera fazer parte do juri.

1| PROCESSO DE VOTACAO

1% Fase — Votagéo para shorlist

A Shortlist sera o resultado da primeira votagdo do
juri em cada categoria. Esta votagédo resulta da
votagao individual ndo presencial de cada membro
do juri, e da primeira avaliagdo presencial de
eventuais repescagens propostas pelo Presidente
de Juri.

2° Fase — Votagao para prémios

As pecgas selecionadas para Shorlist serédo
posteriormente reapreciadas presencialmente para
que o juri em conjunto decida os Prémios a atribuir,
nomeadamente Ouro, Prata, Bronze e Técnicos,
com votagao presencial.

Observagdes importantes:
1 | Nenhuma inscrigdo adicional pode ser realizada
durante o processo de votagéo, sob qualquer pretexto.

2 | Em nenhum ponto da votagdo um membro do juri
podera votar nas pecas produzidas pela sua propria
agéncia ou por si proprio noutra agéncia onde tenha
previamente trabalhado. No ato de votagdo sera
solicitado que os elementos vinculados ao trabalho
avaliado se ausentem da sala. Esta regra ¢ também
valida para clientes presentes no juri no caso da
votagdo decorrer sobre trabalhos da marca que
representam.




2 | GRANDES PREMIOS

GRANDE PREMIO

O Grande Prémio sera eleito de entre todos os
trabalhos premiados com Ouro em todas as
categorias. Para esta votagédo reunem-se e votam
todos os juris. O resultado desta votagéo so6 sera
revelado no dia da Cerimonia de entrega dos
Prémios. Se um mesmo trabalho tiver obtido Ouro
em diversas categorias, apenas um dos Ouro &
candidato ao Grande Prémio (representando todos
os Ouro obtidos nas diversas categorias). A
decisdo da escolha do Ouro para representar o
trabalho é tomada pelos presidentes do juri no ato
da votacao.

Esta regra serve para evitar dispersédo de votos e
com isso evitar que um projeto possa acabar por
ser prejudicado.

As pecas inscritas nas Categorias de Causas
Sociais e Autopromogdes ndo poderdo participar
na eleicdo do Grande Prémio, nem pontuam para a
eleicao de Agéncia do Ano Global e por Categoria,
nem para Anunciante do Ano.

GRANDE PREMIO PARA O BEM

As pegas premiadas com Ouro nas Categorias de
Causas Sociais sédo elegiveis para o Grande
Prémio para o Bem, um prémio especial que vai
distinguir o melhor contributo da industria
portuguesa da comunicagdo em prol do bem
publico, social, ambiental ou humanitario e com
impacto relevante na sociedade. Este grande
prémio ndo pontua para a eleigdo da Agéncia
Global do Ano e por Categoria, nem para
Anunciante do Ano.

GRANDE PREMIO DOS JORNALISTAS

O Grande Prémio sera eleito de entre todos os
trabalhos premiados com Ouro em todas as
categorias, inclusive Causas Sociais. Este grande
prémio ndo pontua para a eleigdo da Agéncia
Global do Ano e por Categoria, nem para
Anunciante do Ano.

PREMIOS

Os prémios a atribuir serdo Ouro, Prata, Bronze,
Técnico e Grande Prémio, podendo o juri nédo
atribuir qualquer troféu se considerar que as pegas
inscritas ndo cumprem os padrdes de avaliagao.

Os prémios de Agéncia do Ano Global, Agéncia do
Ano Categoria e Anunciante do Ano nas categorias
serdo atribuidos aos participantes que tenham
obtido maior numero de pontos segundo a
seguinte tabela:

Grande Prémio — 20 Pontos
Ouro - 12 Pontos

Prata — 9 Pontos

Bronze — 6 Pontos

Shortlist — 1 Ponto

(Serao considerados, no maximo, 10 pontos por
Agéncia)

PREMIOS TECNICOS

Os pontos dos Prémios Técnicos serdo atribuidos as
Produtoras de Imagem e Som independentemente
de quem inscreveu a peca. Os Troféus serdo, no
entanto, entregues a quem efetuou a inscrigéo. Estes
prémios pontuam para a eleigdo da Produtora do
ano e em cada Categoria.

OBS: E importante que nas inscrigbes das pecas
(principalmente nas categorias técnicas) seja sempre
indicada na ficha técnica qual é a produtora de imagem
e a produtora de som. Os pontos de trabalho de imagem
(realizagédo, fotografia, edicédo, efeitos especiais, pos
producéo e animagéo) séo atribuidos as produtoras de
imagem. Os pontos de trabalhos de som (banda sonora,
banda sonora original, sonoplastia) serdo entregues a
produtoras audio.




TV& CINEMA

Melhor Realizagdo — 12 pontos

Melhor Fotografia — 12 pontos

Melhor Edicdo — 12 pontos

Melhores Efeitos Especiais — 12 pontos
Melhor Pés Produgéo Video — 12 pontos
Melhor Banda Sonora — 12 pontos

Melhor Banda Sonora Original = 12 pontos
Melhor Animagéo — 12 pontos

RADIO

Melhor Banda Sonora = 12 pontos

Melhor Banda Sonora Original — 12 pontos
Melhor Sonoplastia — 12 pontos

IMPRENSA E OUTDOOR
Melhor Fotografia — 12 pontos
Melhor llustragdo — 12 pontos
Melhor Pés Produgéo — 12 pontos

MEDIA DIGITAL & INTERATIVA
Melhor llustragdo — 12 pontos
Melhor Motion Graphic — 12 pontos
Melhor Fotografia = 12 pontos
Melhor Sonoplastia — 12 pontos
Melhor Programagéo — 12 pontos

Notas:

1] Os pontos obtidos com trabalhos de Autopromocéo e de
Causas Sociais néo serdo contabilizados para a eleigdes de
Anunciante do Ano e de Agéncia do Ano Global/Categoria.
Entende-se por Autopromogao todos os trabalhos
realizados para a prépria empresa ou para empresas do
mesmo grupo empresarial, inscritos em qualquer categoria.

2| O Grande Prémio para o Bem é votado por todos os juris
a partir de todos os trabalhos premiados com Ouro em
todas as categorias de Causas Sociais.

3 | O Grande Prémio dos Jornalistas é um prémio especial
atribuido por um juri de jornalistas, e ndo sera contabilizado
para as eleicdes de anunciante do ano e de Agéncia do ano
Global/Categoria.

PROCESSO DE INSCRIGAO

O processo de inscrigéo € composto por 3 fases:
1| Inscrigdo Online
2 | Pagamento

3 | Envio de materiais (fisicos, categoria Design e MKT
Relacional)

As inscrigbes s6 serdo consideradas completas apos
pagamento e envio de comprovativo de transferéncia
para o email festivalccp2016 @clubecriativos.com.

As inscrigdes so serdo consideradas completas no
momento em que estiverem validadas na plataforma
online.

S6 no caso de alguma irregularidade é que a agéncia
sera contactada durante o processo de inscrigéo.

INSCRICAO ONLINE

Registe-se em www.clubecriativos.com/festival
introduzindo o nome, email e dados da entidade
que representa na area inscrigdes.

Nota: Devera ser efectuado um novo registo por cada
ano de inscricio.

Dentro da area de inscrigdes encontrara, para além do
regulamento, os formularios e fichas necessarios para
a inscrigao online.

Em caso de duvidas envie um e-mail para
festivalccp2016 @clubecriativos.com ou contacte
a linha de apoio: 915 195 910

Depois de realizado o login utilize os formularios de
inscrigdo seguindo as instrugdes.

As inscrigdes podem ser abertas e mantidas abertas
até que a ordem de encerramento de inscrigédo seja
ativada pelo utilizador. Apds este encerramento a
plataforma confirma que as inscrigdes estdo concluidas.

PAGAMENTO

VALOR DAS INSCRICOES
Pecas Individuais: 180 euros
Categoria Campanha: 500 euros
Projeto Integrado: 650 euros

Ao valor das inscricdes sera acrescida a taxa de IVA

em vigor.
Nota: As inscrigoes sdo validadas apenas apos o seu pagamento.



DESCONTOS

QUANTIDADE

Todas as entidades que inscrevam mais de 50 pegas
terdo um desconto de 5% sobre o valor total das
inscrigdes.

SOCIOS COLETIVOS

Todas as entidades sécias do CCP terdo um desconto
de 5% sobre o valor total das inscricoes. Este
desconto podera ser cumulativo com o desconto por
quantidade.

INDIES

Todas as inscrigdes realizadas por profissionais
independentes ou microempresas

(até 5 colaboradores) terdo um desconto de 50%
sobre o valor total das inscrigdes.

Para obter este desconto devera ser enviado para o email
festivalccp2016 @clubecriativos.com o comprovativo
de seguranga social com numero de trabalhadores
inscritos.

OBS: As inscrigoes deverdo ser feitas pelas agéncias e ndo
por grupos nacionais ou internacionais que englobem
diferentes empresas independentes ao nivel da carteira da
clientes e/ou das diregdes criativa e comercial. A regra de
desconto s se aplica neste caso.

FORMAS DE PAGAMENTO

O pagamento deve ser feito por transferéncia bancaria
para:

CLUBE DE CRIATIVOS DE PORTUGAL
Millennium BCP: NIB 0033.0000.45206701106.05

O comprovativo da transferéncia devera ser enviado
para o email festivalccp2016 @clubecriativos.com

Observacoes ao processo de inscricao:

1 | No caso de uma pega ser inscrita por duas entidades
diferentes, sera aceite a que mais se aproxima da categoria
em questdo e especificamente nas Categorias Técnicas
onde as empresas que produziram (produtoras, fotografos,
etc.) as pegas terdo preferéncia. Caso este critério ndo seja
relevante considera-se aceite a pega da entidade que a
inscreveu em primeiro lugar.

2 | Nas inscrigdes em Campanha, so sio consideradas
Campanhas com pelo menos 3 temas. As Campanhas nao
sdo desmembraveis. As pegas individuais poderdo ser
agrupaveis, caso o juri assim o entender e as mudar de
categoria.

3| No caso da categoria Projeto Integrado, todas as pegas
serdo submetidas como uma Unica inscrigdo sendo pagas
e votadas desta maneira.

4| O Grande Prémio para o Bem é um prémio especial do
juri. Sao elegiveis todos os Ouros conquistados em todas
as categorias de Causas Sociais, por isso ndo esta sujeito
a pagamento de inscrigéo.

5 | Os teasers de um anuncio ndo serdo considerados uma
pega autonoma e ndo estao sujeitos a pagamento.

6 | Escolha a categoria corretamente. E possivel inscrever a
mesma pega em mais do que uma categoria.

7 | Assegure-se de que cumpre as especificagdes de envio.
Proteja as pegas para que no momento em que forem
votadas e exibidas se encontrem nas melhores condig¢oes.

8 | Identifique cada pega inscrita com o niimero de cédigo
fornecido pela plataforma online. Sem qualquer
identificagdo da Agéncia.

9 | Preencha corretamente a ficha Técnicas de cada pega,
com os nomes de todos os intervenientes. A esses nomes
serdo atribuidos pontos por cada pega premiada. Estes
pontos contam para a elaboragédo do Ranking Nacional de
Criatividade, publicado pelo CCP todos os anos.

ENVIO DE MATERIAIS INSCRITOS

Todas as pecas de Design e MKT Relacional devem
ser enviadas ou entregues em méo na sede do CCP, a
partir de 14 de margo:

XVIII Festival CCP
Rua Nova da Trindade, n° 20
1200-303 Lisboa

DATA LIMITE PARA A RECECAO FIiSICA DE
TODAS AS PECAS:

15 DE ABRIL DE 2016 ATE AS 18H00




CATEGORIAS

PROJETO INTEGRADO
Esta categoria tem como objetivo premiar a IDEIA,
independentemente do tipo de projeto, produto, cliente
ou budget. Todos os projetos serdo avaliados, em
conjunto, por todos Presidentes de Juri das categorias
que integram este Festival.

PUBLICIDADE

A | FILME

Destinado a conteudos de filmes publicitarios.

A1 | Melhor Filme (tv, cinema, internet, mobile,etc)
A2 | Melhor Filme Brand Entertainment (séries,
documentarios, websites, mobile, etc.)

A3 | Melhor Campanha (S¢é sdo consideradas
Campanhas com pelo menos 2 temas.)

CATEGORIAS TECNICAS

1 | Melhor Realizagao

2 | Melhor Fotografia

3 | Melhor Edigao

4 | Melhores Efeitos Especiais

5 | Melhor Pos-Produgio Video

6 | Melhor Banda Sonora Original (Musica
propositadamente gravada para sonorizar um projeto.
A composi¢do musical pode ser original ou adaptada.
Identificar o nome(s) do(s) autor(es) da musica.)

7 | Melhor Banda Sonora

8 | Melhor Animagao

B | RADIO

B1 | Melhor Spot de Radio

B2 | Melhor Campanha de Radio (S¢ sdo consideradas
campanhas com pelo menos 2 temas.)

CATEGORIAS TECNICAS

1 | Melhor Banda Sonora Original (Musica
propositadamente gravada para sonorizar um projeto. A
composigao musical pode ser original ou adaptada.
Identificar o nome(s) do(s) autor(es) da musica.

2 | Melhor Banda Sonora

3 | Melhor Sonoplastia (Efeitos especiais sonoros e
sound design)

C | IMPRENSA*

C1 | Melhor Anuincio de Imprensa

C2 | Melhor Campanha de Imprensa (S¢ sao
consideradas campanhas com pelo menos 2 temas.)

D | OUTDOOR*

D1 | Melhor Outdoor

D2 | Melhor Poster (formatos alternativos a 4x3, 8x3,
mupi)

D3 | Melhor Campanha (S¢6 séo consideradas
campanhas com pelo menos 2 temas.)

*CATEGORIAS TECNICAS (IMPRENSA E OUTDOOR)
- Melhor Fotografia
- Melhor llustragédo

E | CAUSAS SOCIAIS

(So sé@o consideradas Campanhas com pelo menos 2
temas)

E1 | Televisao

E2 | Televisdo campanha

E3 | Imprensa

E4 | Imprensa campanha

E5 | Radio

E6 | Radio campanha

E7 | Outras agoes

F | MEDIA ALTERNATIVA

Todos os formatos que néo estejam contemplados nas
categorias anteriores. (S¢ sdo consideradas Campanhas com
pelo menos 2 temas no mesmo tipo de suporte de media).

F1 | Pega Individual

F2 | Campanha

G| AUTOPROMOCAO

Entende-se por Autopromogao qualquer formato de
comunicagéo realizado para a prépria Agéncia/Profissional
Independente ou para Agéncias do mesmo grupo
empresarial, inscritos em qualquer categoria, com o
objetivo de se autopromoverem.

MARKETING RELACIONAL

Incluem-se aqui as campanhas de comunicagcdo que
preferencialmente possam gerar uma resposta mensurével e
demonstravel. No entanto, mantém-se também nesta
categoria o primado da valorizagéo da ideia.

A | MARKETING DIRETO IMPRESSO
Al | Mailing Standard B2C

A2 | Mailing Dimensional B2C

A3 | Mailing Standard B2B

A4 | Mailing Dimensional B2B

B | MARKETING DIRETO DIGITAL

B1 | Email

B2 | Mobile

Comunicagéo para um publico claramente identificavel, que
utilize o call-to-action e mecanismo de resposta através de
dispositivos portateis/moveis, como telemdveis, tecnologia
movel, incluindo SMS, MMS, Bluetooth, PDA, GPS, Tablet,
leitores de MP3, jogos, aplicagdes, widgets, QR Codes, e outras
comunicagdes moveis diretas.

B3 | E-Commerce, Publicidade Online, Brand Awareness
e Social Media

Comunicagéo online, para um publico claramente identificavel,
que utilize o call-to-action e mecanismo de resposta.

B4 | Filme, radio, podcast e outras formas audiovisuais
B5 | Imprensa, cartaz e outdoor

B6 | Outros Media



C | FIELD MARKETING

Agdes de comunicagéo no terreno com o objetivo de
gerar resposta mensuravel. Incluem ag¢ées de guerrilha,
stunt, ambiente media.

D | PROGRAMA DE FIDELIZACAO E
AUTOPROMOCAO

Entende-se por Autopromogao qualquer formato de
comunicagao realizado para a propria
Agéncia/Profissional Independente ou para Agéncias
do mesmo grupo empresarial, inscritos em qualquer
categoria, com o objetivo de se autopromoverem.

F | CAUSAS SOCIAIS

Todo o tipo de campanha de comunicagao direta e
mensuravel, veiculadas em qualquer plataforma, que
tenham como objetivo envolver o publico com uma
causa, marca, produto ou servigo no sentido de
contribuir para um mundo melhor.

A | DESIGN EDITORIAL
A1 | Brochuras/Catalogos
A2 | Relatérios e Contas

A3 | Publicagoes Periodicas
A4 | Livros

B | DESIGN GRAFICO

B1 | Posters

B2 | Pegas pontuais

Calendarios e agendas, flyers, convites, postais,
cartdes de natal/sazonais, selos, etc.

C | ILUSTRAGAO
D | FOTOGRAFIA

E | IMAGEM CORPORATIVA
E1 | Nova Marca

E2 | Rebranding

E3 | Logotipos e Simbolos

F | TIPOGRAFIA
F1 | Tipografia original
F2 | Melhor utilizagdo de tipografia

G | DESIGN DE EMBALAGENS

G1 | Rotulos - apenas elementos de rotulagem

G2 | Embalagem - todos os componentes de design
grafico e industrial, incluindo invélucros exteriores

H | DESIGN DE AMBIENTE

H1 | Stands

H2 | Espago Comercial

H3 | Ponto de Venda

Merchandising dentro de loja, expositores de produto,

decoragéo do ponto de venda
H4 | Instalagao

1| DESIGN INDUSTRIAL
I1 | Produto

12 | Equipamento

I3 | Objeto

J| AUTOPROMOGAO

Entende-se por Autopromogéo qualquer formato de
comunicagéo realizado para a propria
Agéncia/Profissional Independente ou para Agéncias
do mesmo grupo empresarial, inscritos em qualquer
categoria, com o objetivo de se autopromoverem.

L | CAUSAS SOCIAIS

Séo elegiveis os projetos desenvolvidos em qualquer
plataforma com o objetivo de divulgar uma causa, marca,
produto ou servigo no sentido de contribuir para um
mundo melhor.

Nota:

Os projetos apresentados apenas em desenho (renders) nao
serdo considerados. E obrigatoria a apresentagéo do registo
fotografico dos espagos e equipamentos.

DIGITAL E INTERATIVA

A|WEB

At | Portal

Sites de grande dimens&o. Agregadores de diferentes
tipos de conteudos e servigos.

A2 | Site Institucional

Sites institucionais, portfélios empresariais.

A3 | Site Comercial

Sites de produto/servigo, grandes e pequenas marcas.
A4 | Nao Comercial

Pessoais e informagéo tematica. Sites que ndo se
enquadrem nos ambitos institucional e comercial.

A5 | MiniSite

Sites com duracéo definida com termo certo: de
produto/servigo, de campanhas, de eventos.

A6 | Social

Aplicagdes ou agdes/promogdes realizadas em Redes
Sociais, como por exemplo o Facebook.

A7 | Filmes

Filmes produzidos especificamente para a web/mobile.
A8 | Jogos

Jogos para web, mobile.

A9 | Campanhas

B | MOBILE

B1 | Mobile Sites

Sites Mobile em HTML. Adaptagdes de WebSites.
B2 | Aplicag6es Mobile

Aplicagdes para iPhone/iPod Touch, Android Mobile,
Windows,...

B3 | Aplicagdes Tablet




Aplicagdes para iPad, Android Tablet,...

B4 | Publicagoes

Revistas, jornais ou outro tipo de publicagdes orientadas
as plataformas mobile/tablet.

B5 | Jogos

Jogos mobile ou tablet em ambiente de aplicagéo.

B6 | Integrada

C | DESKTOP

C1 | Aplicagdes

Aplicagdes para computador.
C2 | Jogos

Jogos para computador.

D | INSTALACAO
Instalagdes interativas para eventos/stands/exposicoes.

E | PROJETO MULTIPLATAFORMAS

So serdo considerados projetos multiplataforma os
desenvolvidos em pelo menos 2 plataformas digitais (web,
mobile, desktop, instalagdo), com pelo menos dois temas.
As Campanhas ndo sdo desmembraveis.

As pecas individuais poderédo ser agrupadas, se o Juri da
Categoria, assim o entender.

F| TECNICAS

F1 | Melhor llustragao

F2 | Melhor Motion Graphic

F3 | Melhor Fotografia

F4 | Melhor Som (banda sonora, sonoplastia, banda sonora
original)

F5 | Melhor Programagéo

G| AUTOPROMOGCAO

Entende-se por Autopromogdo qualquer formato de
comunicagéo realizado para a propria Agéncia/Profissional
Independente ou para Agéncias do mesmo grupo
empresarial, inscritos em qualquer categoria, com o
objetivo de se autopromoverem.

H| CAUSAS SOCIAIS

Séo elegiveis eventos e outras ativagdes que tenham o
objetivo de promover uma causa, marca, produto ou servigo
no sentido de contribuir para um mundo melhor.

EVENTOS E ATIVACAO DE MARCA

Entende-se por ativagdo o projeto que tem como objetivo
criar ativagéo imediata e /ou oferta para a venda ou promogéo
de um produto ou servigo. Utilizando agdes de sampling,
criagbes de ligagbes (marca/consumidor), competicoes,
eventos, eventos de publicidade em lojas, exposicoes e
outros veiculos promocionais, como a media digital.

Serdo premiados os projetos de ativagdo com as ideias
mais criativas que tenham envolvido claramente os
consumidores de produtos/marcas e tenham obtido
resultados mensuraveis. No entanto, mantém-se também

nesta categoria o primado da valorizagao da ideia. Serdo
ainda avaliados eventos dirigidos a outros grupos
especificos, tais como o publico interno e eventos business
to business, querendo premiar aqui as ideias mais criativas
para envolver esses publicos, como a qualidade da sua
implementagéo.

A | EVENTOS PARA O CONSUMIDOR
Inclui os eventos e experiéncias de marca, ativagdes,
roadshows, demonstragdes e promogdes de produtos.

B | ACCOES DE GUERRILHA

Acoes de marketing de guerrilha que usem meios néo
convencionais para promover a marca ou produto, inclui
agoes de Stunt Marketing.

C| ACCOES DE SAMPLING
Acdes de marca que envolvem a experimentagdo de
produto, no ponto de venda ou fora dele.

D | PATROCINIO/MECENATO
Acdes de marca presentes em eventos de outras
entidades.

E | PONTO DE VENDA
Acdes de marca no ponto de venda.

F | BRAND ENTERTAINMENT

Acdes que envolvem a criagdo de conteudos de
entretenimento de  marca que  envolvam a
ativagdo/participagdo do consumidor em todo o tipo de
meios: radio, televisdo, internet, imprensa, cinema e teatro.

G| EVENTOS CORPORATIVOS
Eventos de indole corporativa para publicos internos,

agentes ou parceiros da empresa ou de indole institucional.

H| CAUSAS SOCIAIS

Séo elegiveis eventos e outras ativagées que tenham o
objetivo de promover uma causa, marca, produto ou servigo
no sentido de contribuir para um mundo melhor.

1| AUTOPROMOCAO

Entende-se por Autopromogdo qualquer formato de
comunicagéo realizado para a propria Agéncia/Profissional
Independente ou para Agéncias do mesmo grupo
empresarial, inscritos em qualquer categoria, com o
objetivo de se autopromoverem.

Nota prévia: A Categoria de Media ndo avalia a criatividade das
proprias campanhas (trabalho desenvolvido pelas agéncias de
publicidade) mas sim as solugdes criativas aplicadas a sua
difus@o e desenvolvidas na utilizagdo dos media.



A | UTILIZACAO DE MEDIA

A1 | Melhor utilizagao de Televisao
A2 | Melhor utilizagdo espago comercial TV*

A3 | Melhor utilizagao/criagao contetdos TV/Sponsorship
A4 | Melhor utilizagao/criagao espagos em Cinema

A5 | Melhor espago comercial Imprensa*

A6 | Melhor utilizagao/criagao conteudos Imprensa

A7 | Melhor utilizagao espago comercial Radio*

A8 | Melhor utilizagao/criagao contetdos Radio

A9 | Melhor utilizagao/criagao espagos Outdoor*

*Os espacos Comerciais podem ser os existentes e/ou novos
espacos desenvolvidos para o efeito.

A10 | Melhor utilizagéo/criagéo de espagos New Media**
“New Media considera novos ambientes media ou espagos nao
tradicionais como solucdes "outdoor" fora dos formatos e solucdes
do meio outdoor, estacdes de servico, utilizacdo de espacos
comerciais e/ou publicos, outros ndo convencionais e nao
abrangidos nas categorias anteriores.

A11 | Melhor utilizagdo Meios Digitais

(Incluindo website, microsites, motores de busca, banners,
SMS, email marketing, POS Digital)

A12 | Melhor Utilizagdo em Social Media Marketing
(Publicidade viral, Blogs, Sites de redes sociais,
conteudos gerados pelo consumidor e aplicagdes)

A13 | Melhor Utilizagao de outros meios digitais, incluindo
dispositivos moveis (Bluetooth, SMS, MMS, WAP, jogos,
mundos virtuais, aplicagbes para download incluindo
screensavers, widgets, etc.)

A14 | Melhor integragao de Meios

Pretende-se avaliar a criatividade na aplicagdo de novas
formulas de comunicagdo em projetos onde a integracéo
de meios e suportes permite obter sinergias mensuraveis e
de sucesso na comunicagdo das marcas.

B | CAUSAS SOCIAIS

Procura-se aqui a melhor utilizagdo de meios com o
objetivo de promover uma causa, marca, produto ou
servigo no sentido de contribuir para um mundo melhor.

C| AUTOPROMOCAO

Entende-se por Autopromogédo qualquer formato de
comunicagao realizado para a propria Agéncia/Profissional
Independente ou para Agéncias do mesmo grupo
empresarial, inscritos em qualquer categoria, com o
objetivo de se autopromoverem.

RELAGCOES PUBLICAS

A | MELHOR PROGRAMA DE RELACOES PUBLICAS
Aqui poderdo concorrer as campanhas claramente
lideradas por uma ideia de RP que tenham recorrido a
varios meios e/ou disciplinas. A ideia original deve ser da
agéncia de RP, embora possa ter tido desdobramentos.

B | MELHOR ACAO DE RELACOES PUBLICAS
Aqui poderao concorrer agdes taticas de RP. O juri ira
premiar a ideia e a execugdo da mesma.

B1 | Press-kit

B2 | Melhor agédo de RP ao vivo/stunt

B3 | Melhor agdo de RP em meios digitais

B4 | Melhor agéo de RP em social media

B5 | Melhor agdo de RP em mass media (TV, radio, press)
B6 | Melhor agéo de patrocinio

C| CAUSAS SOCIAIS

Procura-se aqui a melhor utilizagdo das Relagdes Publicas
com o objetivo de promover uma causa, marca, produto ou
servigo no sentido de contribuir para um mundo melhor.

D | AUTOPROMOGCAO

Entende-se por Autopromocgdo qualquer formato de
comunicagéo realizado para a propria Agéncia/Profissional
Independente ou para Agéncias do mesmo grupo
empresarial, inscritos em qualquer categoria, com o
objetivo de se autopromoverem.

INSCRICAO E ENVIO DE MATERIAIS

REGRAS GERAIS DE INSCRICAO PARA TODAS
AS CATEGORIAS

1| AS INSCRICOES SAO FEITAS ONLINE

Para todas as inscricdes € necessario o preenchimento
do formuldrio de inscrigdo online disponivel em
www.clubecriativos.com/festival

2| E SO PREENCHER E FAZER UPLOAD

Nesta ficha devem ser preenchidos todos os campos de
informagédo relativos & pega assim como enviados via
upload ou link todos os materiais correspondentes.

3| NADA DE K-LINES E IMAGENS EM ALTA...
Ndo € necessario o envio de pranchas fisicas no
processo de inscrigao.

4|... ANAO SER QUE CHEGUE A SHORTLIST
Para todos os projetos que cheguem a Shortlist devem
ser enviados:

Um material fisico de apoio para fins expositivos, no
formato A2, montado num suporte rigido identificado
com o respetivo numero de cdédigo da inscrigéo.
Enviar para :

XVIIl Festival CCP

Rua Nova da Trindade, n.° 20,

1200-303 Lisboa
Filme/filmes identificados com o respetivo numero de
codigo da inscrigéo.
Os filmes devem ser enviados com o seguinte
formato:

- Quicktime com codec H264
- Uncompressed
- Full frame para proporgéo 4:3 ou 16:9

o’




Enviar para festivalccp2016 @clubecriativos.com
E da responsabilidade dos autores dos trabalhos em
Shortlist enviar estes materiais, apos solicitagéo do Clube.

Para obter mais assisténcia e orientagao de como preparar
a sua apresentacéo audiovisual, por favor envie email para
festivalccp2016 @clubecriativos.com

ou contacte: Linha de apoio telefénico : 915 195 910

MATERIAIS A ENVIAR PARA TODAS AS
CATEGORIAS

O processo de envio de materiais é quase integralmente
realizado online, aquando da inscrigdo. No entanto,
existem algumas categorias, como Design e Marketing
Relacional em que se recomenda o envio de pegas
fisicas.

1| DESCRICAO RESUMIDA DO BRIEFING

Da ideia e resultados obtidos, escrita no campo respetivo
para o efeito no formulario de inscrigéo online. Respeite o
numero maximo de carateres indicado nas fichas de
inscrigdo. A inexisténcia de alguma destas informagdes
da ao juri a possibilidade de desclassificagao das pegas
por falta de informagéo. O campo de resultados néo é de
preenchimento obrigatorio mas aconselhavel.

2 | PRANCHA DE PROJETO

Nao é necessario enviar copia fisica da prancha de
projeto. Basta inserir a prancha em formato JPEG no
campo BOARD do formulario de inscrigdo online. As
imagens devem ser JPEG, 72 DPI, RGB, dimenséo
maxima 1024x768 (ou 768x1024). Esta é uma imagem
representativa de todo o projeto. E obrigatorio o
preenchimento dos elementos de identificagdo de
projeto:

Anunciante, Projeto, Categoria e os elementos de
explicagéo do projeto - Briefing, Ideia, Resultados.

Nao é obrigatéria a inclusdo de Board, dado que em
certas categorias esse elemento ndo é necessario para a
avaliagdo (radio, imprensa). No entanto, recomenda-se a
inclusédo do Board para uma melhor compreensdo do
projeto.

3| IMAGENS DO PROJETO

Para além da prancha de projeto podem ser enviadas
mais imagens de suporte. Para efeitos de deliberagbes do
Juri e exibigao no Festival devem ser inseridas imagens
JPEG, 72 DPI, RGB, dimensdo maxima 1024x768 (ou
768x1024). Basta fazer o UPLOAD das imagens, no
campo IMAGENS no formulario de inscrigéo online.

4| VIDEOCASE DO PROJETO

Esta apresentagao deve ter no maximo 2 minutos e deve
conter alguns destaques visuais — video, imagens ou
outros  materiais  apropriados que  expliquem

adequadamente o projeto com um comentario simples
e claro em Portugués ou Inglés;

Recomendamos que a apresentagcdo seja concisa e
objetiva. (Videos com mais de 2 minutos ndo seréo
aceites);

Os filmes devem ser colocados online no Youtube e
inserido o seu link no campo LINK VIDEO CASE do
formulario de inscricdo online. Nédo devera haver
qualquer referéncia a entidade que estd a submeter o
trabalho a concurso.

5| VIDEOS

Todos os materiais de video (ex. Filmes de campanha)
pertinentes para avaliagdo de projeto, devem ser
colocados online no Youtube e inserido o seu link nos
campos VIDEOS do formulario de inscrigdo online.
Pode também ser fornecido o URL de um site criado
propositadamente para agrupar estes materiais. Este
link devera ser inserido no campo LINK PROJETO e
deve ser fornecido sem qualquer designacdo da
entidade que inscreve o projeto.

6 | MATERIAIS DE AUDIO

Todos os materiais de suporte audio, (ex. spots de
radio) pertinentes para avaliagido de projeto, devem ter
o seguinte formato :

- MP3

Os ficheiros audio devem ser inseridos nos campos
AUDIO do formulario de inscrigéo online.

7 | MATERIAIS DIGITAIS

Os materiais digitais, (ex. site) pertinentes para
avaliagdo de projeto, podem estar num URL criado
propositadamente para o efeito ou serem apenas o URL
de um dado site.

Este URL deve ser colocado no campo LINK PROJETO
no formulario de inscrigdo online e deve ser fornecido
sem qualquer designagdo da entidade que inscreve o
projeto.

8 | MATERIAIS FisICOS

Devem ser enviados todos os materiais fisicos que
sejam relevantes e uteis para a avaliagdo do projeto.
Incluindo amostras, brochuras, folhetos, embalagens de
produtos, posters, materiais de ponto de venda, etc.

NAS CATEGORIAS DE DESIGN E MKT RELACIONAL E
MUITO IMPORTANTE A EXISTENCIA DE MATERIAIS
FiSICOS QUE PERMITAM A AVALIACAO ADEQUADA
DOS PROJETOS. A NAO EXISTENCIA DESTES
MATERIAIS PODERA DESVALORIZAR O PROJETO EM
AVALIACAO.

www.clubecriativos.com
festivalccp216 @clubecriativos.com



