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Internet 95% TV 84% Rádio 83%

Pay TV 64% FTA TV 61% Imprensa 53%

Revistas 51% Outros (TV) 51% Jornais 41%

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Televisão a voltar a um nível de consumo idêntico ao período pré-covid, 

com os canais FTA a perder audiência e os canais Cabo com uma relativa 

estabilização. Outros (TV), que inclui canais não auditados, plataformas 

de streaming, consolas, vídeo e DVD, a crescer no período pós-covid.  

 

Imprensa continua em perda. Rádio e Internet com consumo estabilizado.

Meio Cobertura Fonte Universo

TV Diária
CAEM/Gfk | Grupo Marktest 

(MediaMonitor)

9,6 milhões de indivíduos com 

4 ou mais anos, residentes 

em Portugal Continental

Tipo de Audiência: Total Dia

Internet Diária
Grupo Marktest 

(Bareme Internet)

8,6 milhões de indivíduos com 

15 ou mais anos, residentes 

em Portugal Continental

Rádio Semanal
Grupo Marktest

(Bareme Rádio)

8,6 milhões de indivíduos com 

15 ou mais anos, residentes 

em Portugal Continental

Imprensa Anual
Grupo Marktest 

(Bareme Imprensa)

8,6 milhões de indivíduos com 

15 ou mais anos, residentes 

em Portugal Continental
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Internet 95% TV 85% Rádio 83%

Pay TV 65% FTA TV 64% Imprensa 53%

Revistas 51% Outros (TV) 51% Jornais 41%

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Meio Cobertura Fonte Universo

TV Diária
CAEM/Gfk | Grupo Marktest 

(Media Monitor)

9,6 milhões de indivíduos com 

4 ou mais anos, residentes 

em Portugal Continental 

Tipo de audiência: Total dia

Internet Diária
Grupo Marktest 

(Bareme Internet)

8,6 milhões de indivíduos com 

15 ou mais anos, residentes 

em Portugal Continental

Rádio Semanal
Grupo Marktest

(Bareme Rádio)

8,6 milhões de indivíduos com 

15 ou mais anos, residentes 

em Portugal Continental

Imprensa Anual
Grupo Marktest 

(Bareme Imprensa)

8,6 milhões de indivíduos com 

15 ou mais anos, residentes 

em Portugal Continental

Televisão a voltar a um nível de consumo idêntico ao período pré-covid, 

com os canais FTA a perder audiência e os canais Cabo com uma relativa 

estabilização. Outros (TV), que inclui canais não auditados, plataformas 

de streaming, consolas, vídeo e DVD, a crescer no período pós-covid.  

 

Imprensa continua em perda. Rádio e Internet com consumo estabilizado.

EVOLUÇÃO
DA COBERTURA
DOS MEIOS



INVESTIMENTO
ESTIMADO MARKTEST



INVESTIMENTO ESTIMADO MARKTEST

Investimento mantém trajetória ascendente pelo 5.º ano consecutivo.

Em 2025, atingiu-se um volume de cerca de 1,1 mil milhões €, 

um aumento de +7%, ligeiramente superior ao verificado em 2024 (+4%). 

Taxa de crescimento anual em quebra nos últimos dois anos.

INVESTIMENTO
PUBLICITÁRIO

7Panorama da Media Portugal 2025

Fonte: Grupo Marktest | Group Gate (investimento estimado) 
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INVESTIMENTO ESTIMADO MARKTEST

9.879 anunciantes comunicaram em 2025 uma descida

de -1% face ao ano anterior (-145 anunciantes).

Investimento sempre acima dos valores de 2024, com particular 

destaque para o último trimestre, período em que o aumento foi de +10%.

SAZONALIDADE
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Fonte: Grupo Marktest | Group Gate (investimento estimado) 
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INVESTIMENTO APEME
AGÊNCIAS DE MEIOS



INVESTIMENTO APEME AGÊNCIAS DE MEIOS

Investimento nos canais FTA TV mantém a tendência de quebra. 

Nos últimos 10 anos, a sua quota baixou -13 pp. 

Internet com um crescimento sustentado ao longo da última década, 

período em que o seu peso aumentou +16 pp. Nos últimos 3 anos, 

o seu peso estabilizou à volta dos 31%.

Exterior com um crescimento sustentado interrompido pelo período 

COVID-19. A partir de 2022, o investimento cresceu com mais 

intensidade e os ganhos de quota foram mais evidentes. 

MEDIA
BREAKDOWN
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Cinema 0%–0% Imprensa 11%–1% Rádio 7%–6%

Exterior 12%–16% Internet 15%–31% Pay TV 10–13%

FTA TV 46%–33%

Fonte: APEME (Investimento real das agências de meios)
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VARIAÇÃO
ANUAL
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2025 2024

Fonte: APEME (Investimento real das agências de meios)

CINEMA

IMPRENSA

RÁDIO

EXTERIOR

INTERNET

PAY TV

FTA TV

+36%

-14%

-1%

+12%

+8%

-2%

+1%

INVESTIMENTO APEME AGÊNCIAS DE MEIOS

Investimento nos canais FTA TV mantém a tendência de quebra. 

Nos últimos 10 anos, a sua quota baixou -13 pp.

Internet com um crescimento sustentado ao longo da última década, 

período em que o seu peso aumentou +16 pp. Nos últimos 3 anos, 

o seu peso estabilizou à volta dos 31%.

Exterior com um crescimento sustentado interrompido pelo período 

COVID-19. A partir de 2022, o investimento cresceu com mais 

intensidade e os ganhos de quota foram mais evidentes. 
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SHARE INVESTIMENTO
2024 / 2025
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FTA TV 34%–33% PAY TV 14%–13% Internet 30%–31%

Exterior 14%–16% Rádio 6%–6% Imprensa 2–1%

Cinema 0%–0%

Fonte: APEME (Investimento real das agências de meios)

INVESTIMENTO APEME AGÊNCIAS DE MEIOS

Investimento nos canais FTA TV mantém a tendência de quebra. 

Nos últimos 10 anos, a sua quota baixou -13 pp.

Internet com um crescimento sustentado ao longo da última década, 

período em que o seu peso aumentou +16 pp. Nos últimos 3 anos, 

o seu peso estabilizou à volta dos 31%.

Exterior com um crescimento sustentado interrompido pelo período 

COVID-19. A partir de 2022, o investimento cresceu com mais 

intensidade e os ganhos de quota foram mais evidentes. 
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INVESTIMENTO
ESTIMADO MARKTEST



INVESTIMENTO ESTIMADO MARKTEST

72% do investimento concentrado nos 10 setores de topo, 

com os 4 primeiros a manterem as suas posições.

O setor do Comércio continua no topo com uma quota de 15%.

INVESTIMENTOS
POR SETOR
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2025 2024

COMÉRCIO

ALIMENTAÇÃO

FARMACÊUTICO

AUTOMÓVEL

SERVIÇOS / EQUIP.
COMUNICAÇÃO

HIGIENE PESSOAL

SERV. CULTURAIS

JOGOS ONLINE

BEBIDAS

BANCOS/ INST.
FINANCEIRAS

+5%

+3%

+9%

+10%

+15%

+1%

+3%

+16%

+8%

+11%

Fonte: Grupo Marktest | Group Gate (investimento estimado) 
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INVESTIMENTO ESTIMADO MARKTEST

36% do investimento reunido no top 10 de anunciantes.

Retalho Alimentar (Modelo Continente e Lidl), Telecomunicações 

(MEO, NOS e Vodafone) e Grande Consumo (Unilever) 

com forte presença no top 10.

TOP INVESTIMENTOS
POR ANUNCIANTE
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2025 2024

EDICLUBE

MODELO
CONTINENTE

UNILEVER FIMA

MEO

LIDL

NESTLÉ

NOS

L’ORÉAL

VODAFONE

VIVA MELHOR
SEMPRE

+18%

+1%

+3%

-3%

+7%

+57%

+1%

+9%

+8%

-13%

41 M

34 M

25 M

24 M

23 M

23 M

21 M

21 M

20 M

20 M

Fonte: Grupo Marktest | Group Gate (investimento estimado) 




